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Resumen

El presente trabajo de integracion curricular tiene como objetivo principal el desarrollo de
marca territorial para el Gobierno Auténomo Descentralizado de Llacao, parroquia
rural ubicada en el cantén Cuenca - Ecuador. Este documento registra el proceso recorrido a
lo largo de las seis etapas de la metdologia planteada para el proyecto, las cuales fueron
cuidadosamente ordenadas en base a las siguientes obras: Design Thinking de Gavin
Ambrose y Paul Harris,Innovating for people por Luma Institute,Intuicién, Accion, Creacion,
Graphic Design Thinking por Ellen Lupton, La imagen Corporativa: Teoria y practica de la
identificacion institucional de Norberto Chaves. En la primera etapa de inmersion preliminar
se dié una contextualizacion del lugar mediante un estudio demogréfico y el registro
fotografico de la parroquia. Al avanzar a la siguiente etapa de inmersién a profundidad, se
procedi6 a armar y realizar las entrevistas y encuestas a los distintos miembros
seleccionados. Para continuar con el proceso, la etapa tres implic6 hacer una sintesis de
informacion de las entrevistas y los homélogos elegidos, ademas de la tabulaciéon de
encuestas para llegar asi a la cuarta fase de ideacion y prototipado, en donde se realizé una
lluvia de ideas, bocetos y algunas simulaciones. A medida que el proyecto seguia, la etapa
cinco fue fundamental para recibir la retroalimentacion necesaria antes de llegar al producto

final; implementacion, la cual contiene a la marca territorial definida.
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Abstract

The main objective of this curricular integration work is the development of a territorial brand
for the Decentralized Autonomous Government of Llacao, a rural parish located in the canton
of Cuenca - Ecuador. This document records the process followed throughout the six stages
of the methodology planned for the project, which were carefully ordered based on the
following works: Design Thinking by Gavin Ambrose and Paul Harris, Innovating for people by
Luma Institute, Intuition, Action, Creation, Graphic Design Thinking by Ellen Lupton, The
Corporate Image: Theory and Practice of Institutional Identification by Norberto Chaves. The
first stage involved a preliminary immersion contextualizing the area through a demographic
study and photographic documentation of the parish. Moving to the next stage, a deeper
immersion involved arranging and conducting interviews and surveys with selected community
members. Continuing the process, the third stage entailed synthesizing information from
interviews and selected references, along with survey tabulation, leading to the fourth phase
of ideation and prototyping. Here, brainstorming sessions, sketches, and simulations were
executed. Progressing, the fifth stage was pivotal to gather necessary feedback before
reaching the final product: implementation, which contains the defined territorial brand.

Keywords: briefing, strategic plan, territorial brand design.
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Apartado 1
A. Justificacién e importancia

Cuenca, una ciudad situada al sur de la sierra ecuatoriana, se encuentra dividida en dos tipos
de parroquias: quince urbanas y en su mayoria rurales, que comprenden un total de veintidés
parroquias, entre las cuales se encuentra Llacao. Esta comunidad, ubicada al noreste de la
ciudad, cuenta con una poblacion de cuatro mil quinientos habitantes. Entre las actividades
principales de sus residentes se incluye la agricultura, especificamente el cultivo de hortalizas
y legumbres, asi como la ganaderia. Ademas, Llacao alberga artesanos que se dedican a la
elaboracion de productos tradicionales, destacando entre ellos los famosos sombreros de
paja toquilla.

Bajo este contexto, el Gobierno Autébnomo Descentralizado de la parroquia San Lucas de
Llacao, viene a ser un lugar muy representativo de la sierra azuaya por la riqueza cultural y
practicas que posee, muchas de ellas dadas a la vista del publico en su fiesta mas grande
gue esta guiada en honor a su patrono. Sin embargo, dicho lugar no cuenta con su marca
territorial, por ende, gran parte de elementos gréaficos de la parroquia estan completamente

ausentes y genera dificultades en procesos de comunicacién local e incluso cantonal/regional.

Debido a la globalizacion y el avance de la tecnhologia con fines comunicativos, ha surgido
una necesidad de hacer uso a todas las ventajas que posee un lugar, en este caso una
parroquia, ya sea como residencia, de inversion o turistico. Pero, para lograr dar ese salto
hacia las personas que no habitan el lugar, se necesita un distintivo y por eso es importante
generar una marca, la cual puede tratar de elementos propios, como la arquitectura o
aspectos meramente etnogréficos, esto la diferenciard entre una parroquia Unica de “una
mas”. En si, la marca cumple con su deber de facilitar la comunicacion y distinguirla de las

demas.

De acuerdo con Saez, L (2010), el uso estratégico de aspectos locales puede ejercer una
influencia significativa en la opinién publica. Esta percepcion, puede ser canalizada a través
de diversos medios de comunicacion, convirtiéndolos en herramientas clave para elevar el
prestigio de la parroquia a nivel nacional e incluso internacional. Este aumento en la visibilidad
y reputacion no solo tiene implicaciones politicas, sino que también fortalece su
competitividad econdmica. En base al analisis mencionado, se considera que esta mejora del
flujo econémico beneficia a sus habitantes, quienes ademas de poseer una identidad visual
distintiva, también fomentaria un sentimiento de orgullo y pertenencia, lo que contribuye a

cimentar una base sélida para el desarrollo cultural de generaciones futuras.
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B. Delimitacion y alcance

El proyecto se enfocara en el disefio de la marca territorio para el Gobierno Autonomo
Descentralizado Parroquial de Llacao, en donde luego de los andlisis correspondientes, se
establecera una identidad visual distintiva y de facil reconocimiento, la cual pueda asociarse
con los atributos del lugar y su gente. Asi mismo, se desarrollara la adaptabilidad adecuada,
definiendo aspectos como los objetivos, valores y personalidad buscada. De esta forma se
promueve la participacién ciudadana, acatando las necesidades y preferencias de los
mismos. Por ende, no solo se buscara obtener resultados meramente graficos, sino también,
una conexion emocional entre marca-usuario, fortaleciendo su identidad y sentido de

pertenencia.

A pesar de gue el fin de este proyecto es crear una marca para mejorar el turismo y la
cohesién con diferentes actores de la ciudad, no se realizar4 una campafia publicitaria, debido
al tiempo que se es requerido y la complejidad de tal. También gran parte de los elementos
gréaficos guiados a las directrices de marca y los ejemplos de uso se limitaran a un formato
digital, especificamente en un manual de uso que englobe las caracteristicas principales de
un manual de identidad corporativa. La aplicaciéon fisica en productos como sefalética
ornamental, informativa o vial, no serda realizada ya que se trata de un proyecto a modo de

prototipo y los procesos de tramite retrasarian su ejecucion.
C. Fundamentos conceptuales

Norberto Chavez (2006) en La imagen Corporativa: Teoria y practica de la identificacion
institucional, explora el proceso previo al desarrollo de marca territorial, donde sefiala la
influencia del cambio socioeconémico y la aceleracién de la expansion comunicacional.
Destaca la posible obsolescencia de ciertos recursos de identificacion y difusion tradicionales
y propone un enfoque en la comunicacién corporativa, con el fin de lograr el desplazamiento
de informacién desde el objeto hacia el sujeto. Ademas, sefiala al imagotipo, el cual fue usado
en este proyecto, como elemento que se distingue por su memorabilidad y capacidad de

diferenciacioén al resto.

Previo a la generacion de ideas, el libro Intuicion, Accidn, Creacién, Graphic Design Thinking
por Ellen Lupton (2011) nos brinda herramientas como el brainstroming o las entrevistas al
igual que el libro por Luma Institute (2012), Innovating for people, donde destaca la
importancia de la etnografia con la recopilacion de datos. Ademas, sugiere que una buena

investigacion visual resulta fundamental a la hora de desarrollar soluciones sdlidas e

John Fabricio Guaman Guambaiia
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innovadoras. Dicha etapa la divide en tres mini fases que son: recopilar, analizar y visualizar,

donde hace hincapié en la visualizacion para extraer conclusiones de los datos recabados.

Finalmente, segun P. Harris, G. Ambrose (2010) en su libro Design Thinking, la fase de
implementacién se da una vez que el disefio ha sido seleccionado, refiriéndose al formato,
escala, materiales y medio. A pesar de no haberse desarrollado una aplicacion fisica, resultd
atil al momento de crear una base visual y generar productos digitales que contextualicen la

marca y su funcionamiento en diferentes entornos o roles.
Apartado 2
A. Introduccién a la metodologia

Para el desarrollo de este proyecto mas que usar una metodologia se opté por seguir un
“método” propio que engloba herramientas basadas en los siguientes textos: Design Thinking
de Gavin Ambrose y Paul Harris,Innovating for people por Luma Institute,Intuicién, Accién,
Creacion, Graphic Design Thinking por Ellen Lupton, La imagen Corporativa: Teoria y practica
de la identificacion institucional de Norberto Chaves. Este método se divide en seis etapas:
inmersion preliminar, inmersién a profundidad, analisis y sintesis, ideacion y prototipado,

testeo y finalmente la implementacion.
B. Inmersién, andlisis y sintesis

“Innovating for people” es un documento que ensefia y brinda consejos en beneficio de la
recoleccién de informacion con el uso de la entrevista como herramienta principal, de esta
formay bajo ciertos criterios se identificd a los informantes clave y sus respectivas preguntas.
Por otro lado, Harris y Ambrose proponen la recopilacion de informacion de forma cuantitativa,

por lo gue también seran usadas las encuestas como herramienta de apoyo.
1. Investigacion
1.1 Registro fotogréfico

La importancia de esta etapa previa no solo se basa en contar con un enriguecimiento
visual que apoye al disefiador en la generacion de ideas, sino también en el
entendimiento contextual previo del lugar, tanto de los lugares emblematicos, asi

como el dia a dia de sus habitantes.
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Figura 1

Nota. Fotografia del centro parroquial con la iglesia como elemento principal.

Figura 2

Nota. La fotografia muestra la parte principal de la Gruta de Ripichala, lugar emblematico de

Llacao.

John Fabricio Guaman Guambaiia
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1.2 Entrevistas

Los participantes se seleccionaron segun el rol u oficio que desempefan y el tiempo
gue llevan viviendo en la parroquia. De esta manera, se designaron como informantes
clave a los siguientes individuos: Narciza Quishpi (Agricultora), Margarita Atancuri
(Artesana), Rosa Guzhfiay (Ganadera) y Angel Quishpi (Ex Bibliotecario). Ademas, se
buscé la perspectiva de un disefiador experimentado en la creacién de marca, el
profesor Marcelo Espinoza. En total, se establecié contacto con cinco personas,
siendo cuatro de ellas originarias de Llacao. Este proceso permitid fijar el elemento
grafico principal como lo es la Gruta de Ripichala, puesto que fue mencionado

reiteradas veces.
1.2.1 Extracto de entrevista
Desarrollo

John Guaman: ¢Y hay algun objeto que simbolice el lugar? Podria ser tangible o

intangible.

Angel Quishpi: Yo creo que acé serian los dos, algo tangible e intangible también,
por ejemplo, lo tangible podriamos tener el ex convento parroquial, pues hicimos
reconstruir, es algo muy bonito, creo que debe tener mas de unos ciento y pico de
afios. También aca nuestra grutita de Ripichala, es un lugar muy lindo, muy
hermoso. Desde ahi se puede observar toda la Pachamama de Llacao, la parroquia
entera se puede observar desde este lugar. También podria hablar del Qhapaqg Nan
gue es una fraccion del camino del inca, también seria otro lugar. Yo pienso esos

son lugares mas bien miticos, muy lindos y valdria la pena que visiten estos lugares.
J: Claro ¢ Considera usted que estos serian lugares que diferencien a Llacao?

A: Claro, yo pienso que son lugares que en otros términos que se dice, sacan la

cara, hacen que salgan a flote y son la diferencia de nuestra parroquia.
Conclusion

Se buscaba un diferenciador gréfico del lugar y acorde a menciones anteriores junto
a analisis propios, “La Gruta” como se lo conoce localmente, se convirtio en la opcién

ideal.
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1.3 Encuestas

Al tratarse de un proyecto territorial resulta conveniente trabajar en base a un
multitarget por lo que las encuestas fueron desarrolladas a todo tipo de integrantes de
la comunidad, esta informacién sumada a la ayuda de “Formularios de Google”,
permitiria hacer una tabulacion desde lo general a lo mas especifico acerca de que es

lo que més le concierne al pueblo.
2. Andélisis
2.1 Tabulacién

Para una correcta tabulacién de datos, se dividio a los informantes clave en distintos
cuadros de andlisis, siendo el grupo de agricultor, ganadero y artesano la Unica
excepcion debido a las similitudes de rol. Este grupo tuvo seis parametros a tomar en
cuenta que son: tradicién, lugares emblematicos, artesanias, vestimenta, colores y
percepcion personal del lugar. Por otro lado, al sefior Angel Quishpi, debido a su alta
experiencia en el manejo de datos histéricos de la parroquia y su participacion como
figura publica se le presentaron otros seis criterios que son: historia, tradicion, lugares
emblematicos, frases del lugar, personajes importantes y su percepcion personal.
Finalmente, Marcelo Espinoza fue el Unico disefiador entrevistado, por lo que su
cuadro de analisis tuvo un cambio completo con el fin de establecer posibles pautas 'y
evitar errores en el proceso, por lo que fue analizado lo siguiente: definicion conceptual
de marca, elementos clave, equilibrio, garantia, importancia de la localidad y posibles

desafios.
2.2 Homdlogos

Los homdlogos también fueron sometidos a tablas que detallen las caracteristicas de
los siguientes cinco ejemplos de marca territorial seleccionados: Gobierno del Estado
de Oaxaca, Municipio de Loja, Gobierno Autonomo Descentralizado de Riobamba,
Municipio de Ambato y el Gobierno Municipal del canton Rumifiahui. A cada uno se le
analizé: breve descripcion, estilo, morfologia, cromatica, tipografia, autor y una

apreciacion personal.
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Figura 3
Homélogo Descripcion Estilo Apreciacion Morfologia Cromatica Tipografia Autor
Personal
Perteneciente al | Segin su | Usalaletra R El recurso Se usan dos Se usa una Disefiador
Gobierno usosela | como elemento grafico usado es | colores tipografia de desconocido
Auténomo puede mas la metafora distribuidos palo seco sin
Descentralizado | clasificar | representativo/lla | multiple, puesto | entre elemento | mucho detalle,
de Riobamba. como un | mativo, el cual que se hace graficoy misma que Sele
RICBAMEBA Sus primeros imagotipo. | toma laforma alusion a un tipografia, evoca atribuye:
usos datan de gracias a un “pin”, en la parte | estos son el simplicidad, Todos los
septiembre del circulo central y inferior al rojo y azul, sutileza y derechos
2014. en la base un chimborazo y en | mismo que modernidad. reservados
corte emulando conjunto a la cumplen una para la
unas montarias, letra R. armonia de Direccién de
propias del paisaje tipo Gestion de
del lugar. complementari Turismo del
ay por Gobierno
supuesto Auténomo
haciendo Descentraliz
referencia a la ado de
bandera del Riobamba.
canton.

Nota. La imagen muestra el cuadro de analisis de homologos usado en uno de los ejemplos,

este corresponde al GAD de Riobamba.

Figura 4

odR

:Trobojomos ]
para til

RIOBAMBA

AM

TO

JUNTOS CONSTRUIMOS LA GRAN CIUDAD

GOBIERNO MUNICIPAL

Nota. La figura presenta los cinco homadlogos estudiados, todos nacionales exceptuando el

primero correspondiente al Gobierno del Estado de Oaxaca, México.
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3. Brief Creativo

Figura 5

Brief Creativo

GAD PARROQUIAL LLACAO]

Descripcion

Objetivos: Diseniar la marca territorio para el GAD Parroquial de Llacao, misma
que refleje los valores propios del lugar y genere un sentido de pertenencia
entre los residentes.

Delimitacion y alcances N\

Desarrollo de marca:

1. ldentidad visual/grafica propia.

2. Conexion emocional entre marca-usuario.

3. Fortalecimiento de identidad y sentido de
pertenencia.

4. Desarrollo de manual de uso de identidad

_ grafica /

/Problema aresolver: Llacao es un lugar con M
potencia turistica sin embargo no cuenta con
su marca territorial, lo cual puede dificultar su
comunicacion.

Expectativas: Facilitar la comunicacion del
Llacao con su localidad asi como de sus

Inexistente.

[Status actual de la marca (15/05/2023): J
\

/Etapas del desarrollo (metodologia):
Inmersion preliminar

Inmersion a profundidad

Andlisis y sintesis

ldeacion y prototipado

Testeo

Implementacion

/@U‘PMNH

\

/Composicién:
Se basa en el desarrollo de la identidad
grafica/visual (imagotipo. isologo. entre otros).

Criterios principales 7
Nombre: Gobierno Autonomo Descentralizado
de la Parroquia Llacao.

Representacion grafica: isologo.

Slogan: "Siente la devocion”.

Paleta de colores: Tonalidades de verde y
azul, mismas que evoquen tranquilidad y paz.
No se manejaran unicamente esos matices, se
incluye el amarillo y rojo, los cuales junto al
verde corresponden a la bandera local.
Tipografia: Maximo dos, estilo Sans Serif
(incluye variantes) y una clasica/handwriting.
Reticula: Para la fase previa se testearan dos
reticulas, la angular de 45’y una reticula
basica.

exteriores, permitiendo posicionarla como una su tipografia y cromatica, mismas que J
parroquia competitiva turisticamente, ademas evoquen la personalidad y valores de la ~
de que la marca sea bien adoptada por la comunidad. No se descarta el desarrollo de Homélogos
\.comunidad un slogan que acomparie a estos elementos.
- N S -
Publico objetivo: e g,
Al ser marca territorial, resulta complicado Personalidad de marca: P mosamsa
trabajar en cuanto a un target en especifico Devota 9
por lo que se decidio basar el proyecto en un Comprometido con la devocion y respeto, A
multitarget, ya que este debe ser atractivo traduciéndolo en una atmosfera de féy iinhie
para una gran variedad de publico. espiritualidad palpable en cada rincon PoMAC
J J

4. Sintesis

4.1 Resultados

parametros principales previos al trabajo.

Nota. La figura presenta el cuadro del brief creativo desarrollado, en él se establecen los

15

Finalmente, la paleta cromatica seleccionada se basa principalmente en tonos de azul

y verde, ambos alineandose con los resultados de las encuestas. Se consider6 la

inclusion de colores como rojo y amarillo, presentes en la bandera de Llacao, como

posibles fuentes de inspiracién, en consonancia con los elementos homologos

estudiados. La identidad visual se centra en los paisajes naturales, en donde se
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destaca a la Gruta Catdlica de La Inmaculada Concepcién de Ripichala. Esta
estructura, integrada en el entorno natural del lugar y mencionada de forma recurrente

en las entrevistas, se posiciona como el simbolo emblematico principal.

En cuanto a la tipografia, a pesar de haber una preferencia minima por un tipo clasico
en las encuestas, se opté por una tipografia simple y facil de reconocer para el
desarrollo general de la marca territorial y una elegante Unicamente para el slogan. La
comunidad busca una marca de identificacion sencilla y legibles por lo que esta
decisién cumple de manera efectiva con tales requisitos. Ademas, la intencion también
es evocar sensaciones de paz y tranquilidad a través de la marca, mientras se enfatiza
en reflejar la identidad local, incluyendo aspectos histéricos y tradicionales, sin dejar
de lado la versatilidad de la misma para su uso en eventos locales, publicidad turistica

y sefializacion del pueblo.
Apartado 3
A. ldeacién, prototipado y testeo.
1. Generacion de propuestas
1.1 Lluviade ideas

Una vez organizados los datos en distintas tablas, la clasificacién de elementos se

volvié més sencilla para lograr diferenciarlos.

John Fabricio Guaman Guambaiia
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Figura 6

Indor Ecuavoley
Deporte
Sombreros
de P?:‘J"'a Agricultura y Solidaridad Tranquilidad
toquilla ganaderia
\ Artesanias \ Comunidad
Trabajo Montafias
Paisaje —*
Cuy con Llacao Sembrios
Papas “—. (cosechay Tradicion
siembra
Chicha / Devocion
San Lucas
Fiestas de Turismo patrono
octubre
l Virgen de
/ k la Inmaculada
Contradanza Concepcion
Escaramuza Qaphac Nan Gruta Ripichala

Nota. La figura muestra el desarrollo de la lluvia de ideas planteado.

Esta estructuracion enfoca los aspectos mas esenciales para la creacién de marca
territorial, por lo que se eligio a la plaza central y sus alrededores como referencia
basica para empezar. Junto a ella se incluyen otros lugares, como la antes
mencionada Gruta Catdlica de La Inmaculada Concepcion de Ripichala, el camino del
inca -destacado para entornos donde se practica el senderismo-, el paisaje en su
conjunto y las hojas de maiz o choclo, las cuales tienen gran importancia tanto desde

una perspectiva econémica como cultural en la regién.
1.2 Bocetaje

En esta fase la creacion de bocetos se realizé sobre dos tipos de reticulas: una angular
de 45° y una reticula béasica. Estas estructuras sirvieron como base para integrar los
elementos antes mencionados. El enfoque se sustenté en un estilo gréafico plano y

contorneado por un rectangulo de lados redondeados en disposicion vertical.
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Figura 7

Reticulas usadas.

Nota. La figura indica la reticula basica y angular de 45° presentes en el desarrollo de

bocetos.

Figura 8

Nota. La imagen muestra los bocetos elaborados con su respectiva reticula.
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2. Armado digital
2.1 Propuesta de recursos gréaficos

Antes de proceder a la digitalizacion de las propuestas, se establecieron
especificaciones detalladas respecto a la cromatica y la tipografia. Por un lado, se
encuentra cada cédigo de color, divido en dos grupos: el primer acercamiento con una
gama amplia y el final, con las cinco variantes definidas. Mientras que, en cuanto a la
tipografia fue usada una “Raleway Bold”.

Figura 9

Primer grupo cromatico para propuestas digitales.

C=68% C=43% C=0% C=59,18%

M=13,59% M=0% M=9% M= 0%
Y=100% Y=8,64% Y=92% Y=8,64%
K=1,36% K=0% K=0% K=0%

C=50% C=50% C=0% C=125%
M=0% M= 70% M= 50 M= 40%
¥=100% Y=80% ¥=100% Y=65%
K= 0% K=70% K=0% K= 0%
C=69% C=40% C=0% C=0%
M=0% M= 65% M=35% M=100%
¥=0% Y=90% ¥Y=85% Y=100%
K=11% K=35% K=0% K=0%

Nota. La figura muestra los primeros doce colores tentativos previo a la digitalizacion.
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Figura 10

Raleway Bold

abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#$ % &()_+

Nota. La imagen sefiala los caracteres pertenecientes a la tipografia electa, Raleway Bold.
2.2 Propuestas digitalizadas

Con paletas cromaticas semi definidas y la seleccién de tipografia realizada, se
avanzé6 con la digitalizacion de los bocetos, optando por utilizar exclusivamente la

reticula de 45° en este proceso.

Figura 11

GAD GAD GAD GAD
PARROQUIAL PARROQUIAL PARROQUIAL PARROQUIAL
LLACAO LLACAO LLACAO LLACAO
GAD GAD
GAD GAD
PARROQUIAL PARROQUIAL A
LLACAO LLACAO zzs5| PARROQUIAL == PARROQUIAL
LLACAO LLACAO

Nota. La imagen muestra las propuestas digitalizadas, cada una con su forma base sobre la

reticula de 45° y su version full color.

Hasta este punto, se habia seleccionado una de las propuestas, no obstante, esta aun

no se consideraba definitiva y estaba sujeta a posibles cambios en su composicion.
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Figura 12

B>

GAD GAD
“zsx—>] PARROQUIAL PARROQUIAL
% LLACAO LLACAO

Nota. La figura pertenece a la digitalizacién escogida previa a los cambios.

3. Testeo y propuesta final.

3.1 Focus Group

En esta etapa de desarrollo, se convocé a tres miembros de la comunidad, entre
quienes se incluyé a una representante del Gobierno Autbnomo Descentralizado
Parroquial de Llacao. Su participacién resultd altamente beneficiosa al aportar
perspectivas relevantes sobre las necesidades y expectativas de las autoridades
locales. Las respuestas recibidas fueron satisfactorias, destacando su utilidad
potencial en diversas aplicaciones. Ademas, al no existir una marca territorial previa,
se percibié como una propuesta atractiva tanto para la comunidad como para las

autoridades actuales, en sintonia con los desafios planteados.

Cabe mencionar que en el focus group se informé que la propuesta podria
experimentar ajustes menores, pero que mantendria su esencia. Esta indicacion no
generd oposicion entre ellos y aprobaron el proceso dando su consentimiento para
continuar. En conclusion, este espacio dio a entender que las respuestas de cada
individuo citado tienen alta relacién con los requerimientos de la comunidad. Por lo
tanto, consideran a la propuesta como valida solucion a las necesidades

comunicacionales de la parroquia.

3.2 Feedback

Esta etapa provocé cambios en el imagotipo seleccionado, donde se sugirioé reducir

los elementos integrados y asi adoptar un enfoque mas claro. Por lo que se decidié
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mantener a la gruta como simbolo principal, centrdndose en la devocién. Fueron
ajustados los tamafios de estos elementos simboélicos y se reorganizaron para

preservar su esencia inicial.
3.3 Imagotipo seleccionado

Finalmente, se ha seleccionado la reticula simple para la composicion final del
imagotipo, asi como la division en cinco del grupo cromético antes mencionado.
Elementos como el estilo y la tipografia se mantuvieron sin cambios, estos son los

resultados:
Figura 13

Grupo cromatico final.

#408A36 #9BC31E #30A0D4g #3B2B1A #66BFE7

Nota. La figura muestra los cinco colores electos para la propuesta final, resaltan las

tonalidades de verde y azul.
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Figura 14

Imagotipo final, version horizontal.

\ ||

GAD
PARROQUIAL
LLACAO

Nota. La figura indica el imagotipo horizontal en su forma base sobre la reticula basica y su
version full color.

John Fabricio Guaman Guambaiia



UCUENCA 24

Figura 15

Imagotipo final, versién vertical.

GAD
PARROQUIAL
: LLACAO

3

LL

Nota. La figura muestra al imagotipo vertical en su forma base sobre la reticula basica y su

version full color.
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Figura 16

Morfologia.

Paisaje parroquial

Gruta Catdlica de La Inmaculada
Concepcidn de Ripichala

Hoja de vmaiz (choclo)

Nota. La figura indica los tres elementos principales por los que esta compuesto el

imagotipo final, estos son: la Gruta Ripichala, paisaje parroquial y hojas de maiz.

B. Elementos Manual de Uso

1. Construccién de imagotipo

John Fabricio Guaman Guambaiia
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Figura 17

Area de seguridad imagotipo horizontal.

X
X

Nota. La figura muestra los tamafios acordes al area de respeto a la que se debe regir el

uso del imagotipo en su version horizontal.
Figura 18

Area de seguridad imagotipo vertical.

5 ?????fi??iii%ii?rfﬁ%{fffff?
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Nota. La figura indica los tamafios acordes al area de respeto a la que se debe regir el uso
del imagotipo en su version vertical.

27

2. Versiones cromaticas

Figura 19

Imagotipo variante verde y marron.

C=77.33%
. M= 22,54%
Y=99,14%

K= 6,68%

C=52,98%
. M= 62,83%
Y=76,57%

K=73.2%

Nota. La figura muestra al imagotipo principal (versiéon horizontal) en sus variantes de color.

Figura 20

Imagotipo version monocromatica.

C=0%
M= 0%
Y=0%
K=100%

LLACAO

i PARROQUIAL
N
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Nota. La figura muestra al imagotipo principal (version horizontal) en sus variantes blanco y
negro.

3. Restricciones
Figura 21

Usos incorrectos imagotipo.

GAD
ROQUIAL

Nota. La figura indica los principales errores de uso del imagotipo, incluye modificaciones de

tamafio en sus elementos, asi como la alteracion cromatica.

Figura 22

Usos incorrectos imagotipo y background.
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Nota. La figura indica los errores de uso acorde al imagotipo sobre el background, incluye

principalmente ejemplos de legibilidad.
4. Directrices de uso

4.1 Recurso grafico: icono imagotipo

Figura 23

C-48.02% C=7512%
El icono debera ser usado de forma Sobre fondo M- 60.58% Sobre fondo M-=16.32%
parcial y visible no menor a un marron se usara: Y=76.25% verde se usara: Y=07.31%
porcentaje del 60%. K- 66.48% K=2,46%

c- 0%’ Sobre fondo C- 5232?’ Sobre fondo c- 74'019/:
Sobre fondo ) M= ODA verde claro M- 8‘09/2 celeste M= 19.9?/»
blanco se usara: Y= 0% &8 Lsara: Y-90.87% S0 LSars: Y=13.13%

K= 5% ) K=0.27% ) K=0.77%

Nota. La imagen muestra al icono del imagotipo y la cromatica que debe ser usada en

relaciéon al fondo.

4.2 Recurso grafico: bandera parroquial

La bandera sera usada solo en posicién horizontal o vertical, cualquier otro tipo de
inclinacién queda prohibida. Asi mismo, el tamafio podr& ser Gnicamente alterado
respecto al largo, dejando el mismo ancho para todos sus usos. Esta sera usada solo si

su legibilidad no se ve mermada.
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Figura 24

Bandera
tamanos vertical

1| §

Bandera
tamafos horizontal

60X
INEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE e
48X N
ENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE NN

- 30K

O] AN,
15K

¢ L L]

Nota. La figura indica la regla de uso en torno a inclinacién y escalado de la bandera

parroquial.

4.3 Recurso gréfico: stroke de division

30

Este stroke ser& Unicamente una curva simple, siempre en direccién superior. Podra ser

usado en cualquier aplicativo grafico y su grosor sera el 2% correspondiente al lado mas

largo del formato elegido, para encontrarlo se debera usar la férmula descrita.
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Figura 25

— * - Grosor
100 = Resultado 2 = stroke ideal

Medida del lado =

mas largo .

Tcm = 100%
100% — 2mm=2%

2%

Nota. La imagen muestra un ejemplo de uso del stroke y la férmula para definir el grosor

establecido.
4.4 Posicién de imagotipo y slogan

El imagotipo sera ubicado de preferencia en la parte superior izquierda/derecha, o en su
defecto, garantizar una posicion destacada del mismo, cuidando areas de proteccion y
normas antes mencionadas. Por otro lado, el slogan sera usado como recurso grafico y

su tamafio nunca debera ser mayor al largo del imagotipo principal.
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Figura 26

“Ciente la devocion”.

Slogan

r ) . ) F¥

Area de proteccion

Nota. La figura indica el slogan planteado y su respectiva area de proteccion.

Figura 27

O GAD
PARROQUIAL
N Lacho
GAD
PARROQUIAL
LLACAD

"Siente la devocion”. “Siente la devoeidn”.

! GAD
[ PARROGUIAL

€

GAD
PARROQUIAL
LLACAOD

“Siente la devocidn”. “Siente la devoeidn”.

Nota. La imagen muestra las ubicaciones preferenciales del imagotipo y el slogan.
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4.5 Aplicacion de marca sobre color o imagen

En fondos de color o fotografias que dificulten la legibilidad del imagotipo se usaran sus
versiones monocromaticas o también existe la opcidén de usar su area de seguridad en

blanco, la cual tendra los bordes redondeados.

Figura 28

GAD
PARROQUIAL
LLACAO

Nota. La imagen muestra las ubicaciones preferenciales del imagotipo.

5. Aplicativos

5.1 Hoja membretada
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Figura 29

Modulacion

GAD
PARROQUIAL
LLACAO

Lorem ipsum dolor st amet. consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonumemy ribh etismod
fincidunt ut lsorest dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi anim ad minim veniam, quis

Lerem ipsum dolor sitamet,
conssctstuer adipiscing it sed

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetuer adipiscing slit. sed diam nonummy nibh
etismod fincidunt ut lsorest dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci taion ullameorper suscpi lobartis risl ut alioup
&x & commodo consequat Dus autem vel sum iriure dolor in hendreritin vulputate
veit esse molestie conssquat.vel illum dolore su feugist nulla facisis atvero eros of
accumsan etiusto od praesent uptatum zzil

duis dolore te feugait nuila faciisi

Lorem ipsum dolorsit amet. cons ectetueradipisting ekt sed diam nonummy nibh
etismod tincidunt ut Iaoreet dolore magna aliquam erat volutpat Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerc tation ullamcorper suscipit Iobortis nisl ut aliquip
=x & commodo conssquat

Lorem ipsum dolorsit amet. consectetuer adipiscing siit. sed diam nonumimy ribh
‘suismod fincidunt ut lsorest dolore magna aliquam erat wolutpat Ut wisi erim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tafion ullameorper suscipit bobortis nisl ut aliquip
ex 83 commodo consaquat. Dus autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate:
velt esse molestie conssquat, velillum dolore su feugist nulla facisis atvers eros =f
accurmsan etiusto odio dignissm oui blandit prassent Wptstum zzrildelenit augue,
duis dolore te feugart nulla faciisi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing ekt, sed dism nonummy nibh

Lorem ipsum dolor it amet, consectstuer
adifiscing efit, sed diam nonummy nibh euismod

Resultado

GAD
PARROQUIAL
LLACAO

Larem ipsum dolor sit amet. consestetuer
jlam nonummy nibh euismod
t dolore magna aliquam eral
wolutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

Lorem ipsum dolor sit amet. consecteluer adipiscing elit, sed diam nonummy nith
euismed tincidunt ut Lsoreet dolare magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim
milirn vaniam, quis nostrd exerci tation ullameorper suscipt lobarts nisl
ex £a commado consequat, Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit inv
velit esse molestic consequat. vet llum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
accumsan et iusta odio dignissim qui blandit prassent luptatum zzril delenit augus
ore te feugait nulla faciisi,

Lamet, cons ectetuer adipiscing elit. sed diam nonummy nibh
oreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

tation ullameorper suscipit lobart's nisl ut aliquip

Larem ipsum delor sit amet, cansectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nish
ewsmed lincidunt ut lacreel dolore magna aliguam erat volutpal, Ut wisi eni

minim veniam. quis nostrud exerci tation ullamearper suscipit Lobartis nisl ut ali
ox 83 commade consedquat, Duis autem vel eum iriure dolor in hendreril invulputate
velit esse molestie consequat, vet llum dalore eu feugiat nulla facilisis at vero eras ef
accumsan et iusta adio digrissim qul blandit praesent luptatum zzril delentt augue
duis ciolore le feugait nulla faciisi,

Larem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

M ipsum dolor st amet. consoctoter
adipiscing elit. sed diam nonummy nibh euismod

Nota. La figura indica la modulacién correspondiente a una hoja membretada y como resulta

la unién de sus elementos.
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Figura 30

Nota. Se puede observar el mockup perteneciente a la hoja membretada.

5.2 Tarjeta de presentacion

35
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Figura 31

Modulacion

GAD
PARROQUIAL
LLACAC

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
&t sed diam nonummy nibh euismed tincidunt ut
laoreet dolere magna aliquzm erat volutpat. Ut wisi

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt sed diam
nonummy nibh ELismod tineldunt ut laorect dolore magna aliguam erat,
velutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nestrud exerci tation

per suscipit Lobertis ris! ut aliqu mod

i in hendrerit in vulp

consequat, vel giat nula fecilisis
accumsan et iusto odio dignissim qui biandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore: te feugait nulla facilis,

quat Duis

Resultado

PARROQUIAL
LLACAO

“Siente la devocion”.

36

Nota. La imagen muestra la modulacion correspondiente a una tarjeta de presentacion y

como resulta la unién de sus elementos.

GAD
PARROQUIAL
LLACAC

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
&t sed diam nonumimy nibh euismed tincidunt ut
laoreet dolere magna aliuzm erat volutpat. Ut wisi

Loremij sit amet, i .
nonummy nibh ewismed incidunt Ut laoreet dolore magna al
volutpat

sed diam

iquam erat

Consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et

accumsan et iusto odio dignissim qui biandit pracsent Luptatu
augue duis delore te feugait nulla facilisi

i zzril delenit
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Figura 32

PARROQUIAL
LLACAO

«giente la devocion

GAD
PARROQUIAL
LLACAD

Lorem jpsym dot
it seq or 5t amey, ;
iaorant g ORIy i e L Biscing
d"’l"’e’"@qnaalm,,,-,qumpa"’: L’.i,("::z;
Loram josu,
dolor sit,
PO iy ey CONSECteter g
bt SO e e PG O s iy
€62 aliguam
eral

o
Kt vt

SCCUMSaN o g ST €U fag
" el lusto o 2 TUGIaE i faci

e s o 0 digtissim qui "3cilisis aj very,
dm‘e'eugaitnuuazgﬁ"d“mesemmmfm‘

of
U 2211 ey

Nota. Se puede observar el mockup perteneciente a la tarjeta de presentacion.

5.3 Comunicado
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Figura 33

Modulacion

GAD
PARROQUIAL
LLACAO

COMUNICADO

Lorem ipsum dolof sit amet. consectetuer adipiscing Lorem ipsum

dolof sit amet. consectetuer adipiscing elit sed diam nopummy nibh
euismod tincdunt ut laoreet dolore magna aliquam efat volutpat. Ut wisi
enien ad mi . quis nostrud ipi

‘suscipit

Lofem ipsum dolof sk amet. consextetuer adiplscing et sed diam
u i ut laoreet

non
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam. quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit Iobortis nisl ut aliquip £x €3 commodo consequit
Duis qutemn vel eum inure dolof in hendresit in vulputate velit esse

Lo el i

efos et usto odid im qui biandt

221l detenit augue duls dolore te feugalt nula facils]

Lofem ipsum dolof sk ame. cons ectetuef adipiscing el sed diam
i i laoreet

nonu ut
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

Resultado

GAD
PARROQUIAL
LLACAO

COMUNICADO

Lorem ipsum dolof sit amet. consectetuer adipiscing Lofem ipsum
dolof sit amet. consectetues adipiscing et sed diam nonummy nibh
‘uismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam efat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostiud exerel tation ullamcorper suscipit

Lorem ipsum dolof sit amet, consectetuer adipiscing et sed diam
nonummy nibh euismod fincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
exat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullAmcorper suscipit Lobortis risl ut aliquip Bx £ commodo consequat.
Duis autem vel eum ifure dolor in hendrerit in vulputate velit esse

efos £ accumsan etiusto odio dignissim qui biandi praesent Luptatum
z21il detenit sugue duls dolore te feugait nula facilisi

Lorem ipsum dolof it amet, cons ectetuer adipiscing elk, sed diam
nonummy nibh euismod tincicunt ut laoreet dolore magna aliquam
exat volutpat, Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
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ulamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip 2 ea commode

“Siente la devocidn”. “Siente la devoeidn”.

Nota. La figura indica la modulacién correspondiente a un comunicado y como resulta la
unién de sus elementos.

Figura 34

Nota. Se puede observar el mockup perteneciente al comunicado.
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5.4 Gafete
Figura 35

Modulacion

GAD

’ PARROQUIAL

N7 LLAch0

[

Vintimilla Arias
Gabriel Fernando

COORDINADOR

Resultados

39

GAD
PARROQUIAL

N7 LLACAO

=N
B

Vintimilla Arias
Gabriel Fernando

COORDINADOR

T\‘ GAD

| PARROQUIAL

=7 LLAch0

Quintana Vélez
Rosario Camila

VOCAL PRINCIPAL

Nota. La imagen muestra la modulacion correspondiente a un gafete y como resultan la

unioén de sus elementos.
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Figura 36

PARROQUIAL
LLACAO

‘| PARROQUIAL
LLACAO

Vintimilla Arias
Gabriel Fernando

Quintana Vélez
Rosario Camila

VOCAL PRINCIPAL

Nota. Se puede observar el mockup perteneciente a los gafetes.

5.5 Roll Up
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Figura 37

Modulacion

VISITA LLACAO

GAD
PARROQUIAL
LLACAO

“Siente la devocion”.

Resultado

 GAD
PARROQUIAL
LLACAO

“Siente la devocion”.

41

Nota. La figura indica la modulacion correspondiente a un roll up y como resulta la union de

sus elementos.
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Figura 38
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Nota. Se puede apreciar el mockup perteneciente al roll up.

5.6 Roétulo de entrada #1

Figura 39
Modulacion Resultado

GAD GAD
PARROQUIAL PARROQUIAL
LLACAO

BIENVENIDOS BIENVENIDOS

ALLACAO ALLACAO

“Siente la devocién”. “Siente la devocién”.

Nota. La imagen muestra la modulacion correspondiente al rétulo de entrada #1 y como

resulta la unién de sus elementos.
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Figura 40

| ALLACAO

———

“Siente la devocion .

43

Nota. Se puede observar el mockup perteneciente al rétulo de entrada #1.

5.7 Rétulo de entrada #2

Figura 41

Modulacion

GAD
PARROQUIAL
LLACAO

BIENVENIDOS
ALLACAO

“Siente la devocién”.

Resultado

BIENVENIDOS
ALLACAO

“Siente la devocion”.

Nota. La figura indica la modulacién correspondiente al rétulo de entrada #2 y como resulta

la unién de sus elementos.
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Figura 42

BIENVENIDOS
ALLACAO
——

“Oiente la devocion”.

Nota. Se puede apreciar el mockup perteneciente al rétulo de entrada #2.

5.8 Afiche
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Figura 43

Modulacion

Q

GRUTA CATOLICADE LA

DE RIPICHALA

GAD

LLACAO

Resultado

INMACULADA CONCEPCION

PARROQUIAL

GRUTA CATOLICADE LA
INMACULADA CONCEPCION
DE RIPICHALA

\ GAD
PARROQUIAL
LLACAO

45

Nota. La imagen muestra la modulacion correspondiente a un afiche y como resulta la union

de sus elementos.
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Figura 44

GRUTA CATOLICA

A DELA
INMACULADA CONCEPCION
DERIPICHALA

GAD
PARROQUIAL
LLACAO |

Nota. Se puede observar el mockup perteneciente al afiche en la entrada a la Gruta de
Ripichala.

6. Ambientaciones finales
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Figura 45

Nota. La imagen muestra los mockups de los suvenires correspondientes a gorras y

camisetas.
Figura 46
14 .
\a“ \ Q4 il
\S‘ ¥
'/. & Qgs’c;o |
<5 i
& @ XL
v
1

GAD \ GAD
PARROQUIAL ) PARROQUIAL
Z7 LLACKO S LLACAO

“Siente la devocién”. “Siente la devocién’

Nota. La figura indica los mockups de los suvenires correspondientes a jarros y esferos.
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Figura 47

\ GAD
e PARROQUIAL
Z7 LLACAO

“Stente la devocidn”.

Nota. La imagen muestra los mockups correspondientes a branding vehicular.
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Aprendizaje

Como autor de este proyecto, consideré una amplia gama de elementos inspiradores y
simbdlicos para el disefio del imagotipo especificamente. Sin embargo, durante su desarrollo,
me di cuenta que, aunque se posean muchas opciones para elegir, en el caso de desarrollo
de marca territorial, es precisamente eso lo que no se recomienda hacer, es decir, una

eleccion no debe ser aleatoria ni subjetiva para el disefiador.

Se comprendi6 que los resultados son mas concretos y aceptados cuando se basan en fuente
solidas, como la recoleccién de datos directamente de la comunidad, quienes conocen su
parroquia mejor que nadie y saben lo que se necesita resaltar de ella para promoverla de
manera dptima. Por ello destaco la fase de recoleccion y andlisis de informacién como el pilar
fundamental del proyecto, estas etapas son la base y garantia para que el producto sea bien

recibido por la comunidad.

Aunque se haya resaltado la importancia de la participacién de los miembros de la parroquia
en el desarrollo de marca, es importante mencionar que no todo puede dejarse a manos y
decision de ellos. El disefiador, apoyado en su experiencia y conocimientos, debe discernir
cuando seguir o descartar ideas propuestas con el fin de lograr un equilibrio entre su vision y
la de la comunidad. Asi los resultados no estan limitados a un Unico enfoque, sino que son el

resultado de un trabajo colaborativo entre ambas partes.

Por otro lado, al trabajar con un método especifico en lugar de una metodologia rigida, el
proceso se dio de manera mas fluida. Cada etapa tenia un enfoque particular que iba de la
mano con la siguiente, sin importar que sea parte de un proceso basado en diversas fuentes.
Esto ayudé a obtener solo la informacién necesaria sin agregar pasos de manera forzada que

retrasen la ejecucion del proyecto.

Por ello, destaco la importancia de elegir un método centrado especificamente en el desarrollo
de marca territorial en lugar de uno general de disefio. Esto no quiere decir que otras
metodologias no sean efectivas, sino que, cada fuente usada resulté muy util para su etapa

correspondiente.
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Recomendaciones

Mi recomendacion para este proyecto es dedicar tiempo suficiente a la fase previa a la
recoleccién de informacién, centrandose especificamente en la seleccion de informantes
clave y la formulacion de preguntas. Esto tendrd un impacto significativo en los resultados
obtenidos. Ademas, contar con la colaboracion de mas disefiadores con experiencia en el
desarrollo de marca territorial permitira obtener perspectivas mas amplias y evitar posibles

errores en la ejecucion.
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Anexos

Formulario de entrevista, informante clave: Angel Quishpi.

N° Informantes claves

Preguntas

1 Ex-Bibliotecario parroquial

Anexo B

Nooson =

8.
9.
10.

¢+ Como definiria usted a la gente de Llacao?

¢ Qué objeto cree usted que simboliza a Llacao?

4 Qué es lo que diferencia a Llacao de otros lugares del pais?

4 Cual es la historia mas destacada del pueblo?

¢ Qué elementos historicos son importantes para la comunidad local?
¢ Cuales son las tradiciones mas arraigadas en la comunidad local?

¢ Existe algun dicho/lemalfrase que sea muy tipico de Llacao? ¢ Deberia
ser tomado en cuenta para generar un slogan?

4 Qué acontecimientos historicos tiene la comunidad?

¢Que elementos de la cultura local considera mas importantes?
¢Quiénes son los héroes o personajes importantes de la comunidad?

Formulario de entrevista, informantes clave: Narciza Quishpi, Margarita Atancuri, Rosa

Guzhiay

2 Agricultor/a
Ganadero
Artesano

Anexo C

wn =

Noo

10.

¢, Con que palabra definiria a Llacao?

¢, Como describiria el paisaje y el clima de la region?

¢ Qué edificaciones/estatuas/lugares cree usted mas importantes/famosos
en Llacao?

¢, Cuales considera ser los colores mas representativos del lugar? jEn qué
se basg?

¢Qué tipo de artesanias se practican en el lugar?

¢ Qué vestimenta es tipica de la comunidad?

¢;,Cudles son las tradiciones y costumbres mas importantes de Llacao? (no
aplica a fiestas de parroquializacion, etc)

¢ Hay alguna tradicion o historia relacionada con su profesion en la region?
¢,Su trabajo/productos juegan un papel importante en celebraciones
locales?

+,Gomo o con qué caracteristicas le gustaria que Llacao fuera percibido por
el resto del pais?

Fotografia entrevista con Narciza Quishpi (agricultora).

N 4
R
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Anexo D
Fotografia entrevista con Rosa Guzhfiay (ganadera).

Anexo E
Formulario de entrevista, informantes clave: Marcelo Espinoza.

3 Disefiador 1. ;Como definirias la identidad visual de una marca ciudad y cuales son los
elementos clave que deben incluirse?

2. ¢Qué consideraciones importantes debes tener en cuenta al disefiar una
marca ciudad para un pueblo rural?

3. ¢Cuales son los factores que se deben considerar al disefiar una marca
cludad para un pueblo rural?

4. ;Como se puede equilibrar la historia y las tradiciones de un pueblo con
una imagen moderna y actualizada?

5. ¢Cobmo garantizas que la marca ciudad sea coherente con la identidad del
pueblo y sus valores?

6. ;Cuales son los principales desafios a los que te has enfrentado al disefiar
marcas ciudad?

7. ¢Coémo se puede utilizar el disefio de la marca ciudad para impulsar el
turismo y la economia local?

8. ;Como se puede involucrar a la comunidad local en el disefio de la marca
cludad?

9. ;Cuales son los errores mas comunes que se deben evitar al disefiar una
marca ciudad?

10. ¢ Como te aseguras de que la marca ciudad sea atractiva tanto para los
residentes del pueblo rural como para los turistas?
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Anexo F

Formulario de encuesta a la comunidad.
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1 ¢Le gustaria que su comunidad tenga una marca territorio para promover el a. Si
turismo y la economia local? b. No
c. No estoy seguro
2 ;Qué colores cree que deberian estar presentes en la marca territorio de su | a. Tonos de azul y verde para
comunidad rural? representar la naturaleza
b. Tonos de marrdn y rojo para
representar la tierra y la agricultura
c. Tonos de amarillo y naranja para
representar el sol y la energia
d. Otros colores
3 s Qué tipo de imagenes asociaria con su comunidad rural que podrian ser a. Paisajes naturales, como montanias,
Utiles en una marca territorio? rios o bosques
b. Edificios histéricos o emblematicos
de la comunidad
c. Personas trabajando en la agricultura
o la ganaderia
d. Otros elementos
4 s, Cree que la marca territorio deberia incluir elementos que destaquen la a. Si
naturaleza y los recursos naturales del pueblo? b. No
¢. No estoy seguro
5 ¢ Qué clase de tipografia (estilo o tipo de letra) cree que seria mas apropiada | a. Tipografia clasica y elegante
para la marca territorio de su comunidad rural? b. Tipografia modema y llamativa
c. Tipografia simple y facil de leer
d. Otros estilos
6 ¢ Cree que la marca territorio deberfa reflejar la historia y las tradiciones a. Si
culturales del pueblo? b. No
c¢. No estoy seguro
7 ;Qué tipo de emociones o sentimientos cree que la marca territorio deberia a. Tranquilidad y paz
evocar en las personas que la vean? b. Energia y vitalidad
c. Curiosidad y exploracion
d. Otros sentimientos
8 ¢+ Cree que la marca territorio deberia ser facilmente reconocible y distinguible | a. Si
de otras marcas de pueblos cercanos? b. No
c. No estoy seguro
9 ;,Qué te parece mas importante en una marca territorio? a. Ser facilmente reconocible
b. Reflejar la identidad local
c. Ser atractiva visualmente
10 | ;En qué situaciones crees que se utilizara la marca territorio? . Eventos locales

. Publicidad turistica
. En la sefializacién del pueblo
. Todas las anteriores

Q0 oTo
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Anexo G
Cuadro de homologos analizados: Gobierno del Estado de Oaxaca.
Homologo Descripcion Estilo Apreciacion Morfologia Cromatica Tipografia Autor
Personal
Perteneciente al | Se puede | Contiene una Los elementos En total son Las familias Disefiador
Gobierno del considerar | mezcla de ocho fueron usados diez tipograficas desconocido
Estado de un simbologias las construidos en colores, en usadas son:
Oaxaca, imagotipo | cuales base a una donde se ven | GMX (para
aplicado en el puesto representan las reticula la cual presentes titulos Sele
2022. que ocho regiones del | combina armonias destacados) atribuye:
combina lugar: Cuenca, elementos como: misma que es | Todos los
simbolos | Mixteca, Istmo, lineales y complementari | de tipo serif, y | derechos al
conel Costa, Sierra circulares, 0s, andlogos. | Montserrat Gobierno del
texto y Norte, Sierra Sur, | realizando Estos son: (para cuerpos | Estado de
pueden Valles Centrales y | distintas Rosa, de texto) tipo Oaxaca.
funcionar | Carfada. intersecciones turquesa, sans serif, la
separados las cuales cyan, morado, | cual evoca
uno de encierra en un azul, amarillo, | modernidad y
otro. cuadrado naranja, verde | claridad en el
perfecto, mismo | claro, marrén | disefio. Cabe
que en distintos | claro y carmin. | mencionar que
casos tiene son tipografias
bordes de uso oficial
redondeados. del Gobierno
de México.
Anexo H
Cuadro de homologos analizados: Municipio de Loja.
Homoélogo Descripcion Estilo Apreciacion Morfologia Cromatica Tipografia Autor
Personal
Perteneciente al | Cumple Es una mezclade | Se observauna | Seusa De igual forma, | Disefiador
L Municipio de con las tipografia y un proyeccion mayormente la tipografia desconocido
10 Loja, sus caracterist | elemento grafico axonométrica un color hace juego con
primeros usos icas de un | el cual se basa en | haciendo juego | similar aun la perspectiva
'OUH datan alrededor | isologo la Torre del Reloj | entre lo graficoy | azul marino, el | de la Torre del | Se le
- : de marzo del puesto de San tipografico, cual puede Reloj, misma atribuye:
_Trobojomos . .. A
para til 2022. que ensu | Sebastian,la cual | generando una evocar que sigue una | Todos los
aplicacién | fue construida perspectiva en serenidad y/o | solalinea la derechos
este no para rememorar la | comun entre eficacia. En cual acaba en | reservados
padria independencia del | ambos menor escala | laletral. Esta | parael
dividirse. | territorio lojano en | elementos. se observan es similar a Municipio de
1820. Asi mismo, los colores una “Sans Loja.
se juega con rojo a los Serif’ de poco
cierta perspectiva. extremos, grosor y
seguido de un | relativamente
azuly modificada, la
finalmente en | cual puede
la mitad un evocar
amarillo, simplicidad,
pertenecientes | ligerezay la
a la bandera versatilidad ya
local. vista.

John Fabricio Guaman Guambaiia



UCUENCA

56
Anexo |
Cuadro de homdélogos analizados: Municipio de Ambato.
Homologo Descripcion Estilo Apreciacion Morfologia Cromatica Tipografia Autor
Personal
Perteneciente al | Se Se observan Se observa una | Se usaron Para la palabra | Disefiador
GAD considera | distintos morfologia de colores “Ambato” desconocido
Municipalidad de | un elementos, tipo icono, la basados enla | posiblemente
Ambato. imagotipo. | mayormente cual bandera de se usd una
Posiblemente guiados a conceptualizay | Ambato, esta | Twentieth Sele
25 sea usado arquitectura, el simplifica vez con Century Std atribuye:
A BATO desde el 2020. mayor ejemplo es | caracteristicas tonalidades Bold Todos los
e la representacion | distintivas, mas oscuras modificada, derechos
de la Basilica reduciéndose a | pero ocupando la reservados
Catedral de un aspecto mas | facilmente mayor parte al GAD
Ambato. Ademas | basicoy en este | diferenciables, | del espacio. En | Municipalida
en se observaun | caso lineal. Se ademas la su base se dde
rio y unas tuercas, | daenbase aun | armonia ocupa una Ambato.
tal vez haciendo proceso que va | cromatica que | tipografia de
alusion alas de un signo aun | se puede palo seco
represas de simbaolo y este apreciar es regular y bold.
Mulacorral y altimo a un una Estas evocan
Chiquiurcu. Estos | icono. complementari | modernidad y
elementos estan a, juntos versatilidad.
disefiados con un pueden evocar
estilo lineal, tranquilidad y
encerrados con fuerzaala
una sola curvatura vez.
en la parte inferior.
Anexo J
Cuadro de homélogos analizados: Gobierno Municipal del cantén Rumifiahui.
Homélogo Descripcion Estilo Apreciacion Morfologia Cromatica Tipografia Autor
Personal
Pertenece al Puede ser | Se usa una serie | Se usanuna Se destaca el | En la palabra Disefiador
Gobierno considera | de vectores morfologia de color cyan Rumifahui se | desconocido
Municipal del doun basados en la tipo silueta al relativamente | usé una
v cantén imagotipo. | mezcla de dos eliminar detalles | con menor tipografia de
Rumifiahui, su elementos en lo que a los luminosidad, estilo Sele
17) uso data importantes de la | colibries color propio de | manuscrito, atribuye:
GOBIERNG MUNICIPAL alrededor de localidad, el respecta, la bandera del | misma que Gobierno
junio del 2019. primero es la dejando canton, ocupa gran Municipal
forma de un unicamente una | ademas parte todo el Rumifiahui.
choclo en la forma externa cuenta conjunto
mitad, mismo reconocible, al también con grafico y evoca
posiblemente mismo tiempo un amarillo, libertad y
haciendo esta tiene una siendo este el | creatividad.
referencia al funcién de color general Tambiéen se
simbolo de 10,30 | metafora al delmaiz yde |usa eltipo
metros de altura asemejarse a algunos sans serif para
que se encuentra | las hojas de la elementos las palabras
en el canton, el mazorca. Por propios del ubicadas en la
cual ha servido otro lado, este escudo base del todo,
para mantener ultimo elemento, | cantonal. estas hacen
viva la importancia | el choclo, al no Estos dos cierto
de la mazorca en | definir contornos | matices son contraste
la region. En la hace cierto considerados | evocando
base de este contraste con primarios y neutralidad,
elemento se los colibries, evocan estabilidad y
encuentran dos generando un optimismo y cierta
siluetas de aspecto simple y | tranquilidad. simplicidad.
colibries mirando | facilmente
uno hacia un lado | reconocible. -

diferente y
haciendo un juego
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Anexo K
Cuadro de andlisis entrevistas: Narciza Quishpi, Margarita Atancuri, Rosa Guzhfiay.
Informantes | Tradicion Lugares Artesanias Vestimenta Colores Percepcion
Artesana, Como parte de la | El lugar mas La carpinteriay | Actualmente es | Fueron En base a las
Ganaderay | tradicion de emblematico panaderia poco visto, sin sefialados tres opiniones dadas,
Agricultora | Llacao se mencionado fue la artesanal fueron | embargo, hace colores: el verde | Llacao fue
mencionaron las | Gruta Catolica de La | nombradas, sin decadas la debido a la considerado un
practicas de Inmaculada embargo se dio | vestimenta naturaleza vy el lugar
siembra y Concepcion de mucho énfasis al | destacada fue la | pigmento a mayormente
cosecha en Ripichala siendo un | tejido de camisay pollera |veces dadoala | tranquiloy
donde luego de mirador turistico, de | sombreros de bordada por paja toquilla. El salidario,
haber realizado | igual forma la paja toquilla, parte de la mujer, | marrén por sus ademas de ser
el trabajo se estatua del patrono | siendo de las y del hombre, el | montafias/tierras | un pueblo muy
servian chichay | San Lucas también | artesanias que poncho y y el color rojo devoto el cual
cuy asado. Por | fue considerado mas ha sido sombrero. basado en la deberia ser mas
ofra parte las importante. Por otro | practicada en la vestimenta del visitado debido a
fiestas de lado se menciono el | comunidad pero apostol y patrono | su gente y los
octubre en honer | Qhapaq Nan, que a lo largo del San Lucas. paisajes que
a su patrono San | mismo que cruzaba | tiempo se haido posee.
Lucas también parte del territorio de | perdiendo debido
fueron la comunidad a la falta de
consideradas pasando incluso por | demanda del
con la zona que dirige mismo y la
celebraciones hacia la ganancia que se
importantes Pachamama Oeste, | generaba.
como es la otro de los lugares
escaramuzay mencionados como
contradanza. importantes.
Anexo L
Cuadro de andlisis entrevistas: Angel Quishpi.
Informante | Historia Tradicion Lugares Frase Personajes Percepcion
Ex Mencioné el Sigue siendo Opind que la Se nombra la No resalta ningin | Considera a
Bibliotecar | significado de la | constante la Gruta Catélica de | mezcla de lider parroquial Llacao un lugar
io palabra Llacao, la | mencion de La Inmaculada idiomas como es | pues argumenta lleno de bondad y

cual tiene origen
de vocablos
quechuas, estos
son LLACA gue
significa
desprender y el
sustantivo KAU o
CAU con el que
son
denominados los
choclos a punto
de caer. De esta
forma Llacao
vendria a
significar el
desprendimiento
de choclos en
épocas de
cosecha.

practicas de
siembra en donde
se ven elementos
como el uncidor
refiriendose al
arado de madera
0 yunta. De igual
forma la comida
luego de
terminado el
trabajo sigue
siendo el servirse
el cuy asado con
papas.

Concepcién de
Ripichala es un
lugar
emblematico el
cual diferenciaria
a Llacao de otros
sectores. Por ofro
lado también
mencionad la
planicie de
Pachamama
Oeste, el Qaphac
Nan y el centro
parroquial.

el castellano y el
quechua,
haciendo alusion
a la preparacion
de comida por
ejemplo "el mote
esta cauca”.
Ademas supo
decir que desde
ciertas epocas
del afo, las
fiestas de octubre
estan en boca de
muchas personas
de la comunidad
debido alo
especial o
llamativa que
suele ser dicha
celebracion.

que la junta ha
sido muy aparte,
es decir nada que
ver con sueldos.,
En base a esto no
identifica a
alguien en
especial, mas
bien resalta al
pueblo, su gente,
cada persona que
haya contribuido
al desarrollo de la
parroquia, siendo
la comunidad la
base fundamental
de la misma.

conla
predisposicion de
querer avanzar
por lo gue él
desearia que el
pueblo fuese visto
en el top de
parroquias
progresistas,
ademas de que
pueda ser
promovido como
un lugar turistico,
acogedor y sobre
todo sequro.
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Anexo M

Cuadro de andlisis entrevistas: Marcelo Espinoza.

58

Informantes | Definicién Elementos Equilibrio Garantia Localidad Desafios
clave
Disefador Se debe tener Menciona que Lo considera La garantia que La comunidad Uno de los
muy en cuenta la | debido a la complicado y que | demos al éxito de | juega un papel errores comunes
diferenciacion practica, el todo es una marca se importante en el | son los de elegir
entre una marca | disefiador tiene determinado basa mucho en desarrollo de alguna imagen
ciudad que avale | cierta ventaja al | primero a la los estudios marca, como se | de forma
los diferentes identificar ciertos | decision que previos que se le | menciond antes, | aleatoria como
tipos de servicios | elementos clave | tomemos yla de y que el punto | son sus elemento
que ofrece tal como podrian ser | estrategia ya fuerte podria opiniones y caracteristico de
lugar a una edificios, sean elementos | estar en las criterios los que | un lugar, esto es
marca turistica la | simbolos o tipograficos, encuestas, hacen gque su evitado con los
cual considera paisajes. Los simbolicos o elemento que participacion sea | respaldos antes
puede ser mas mismos pueden | representativos. | considerd muy fundamental, mencionados,
alegorica. variar en base a | También puede importante involucrandose ademas como
nuestro objetivo | ser basadaenla | puesto que nos asidesde otra recomendacion
de desarrollo. adaptabilidad que | sirve como un posicion la cual nos menciono
esta marca respaldo. De resulte eficaz en | tener muy en
requiera. No igual forma por el proceso y cuenta el tipo de
siempre por muy importante | ejecucion de soportes en
tener recursos que sea disefo. donde sera
histéricos fuertes | considerada la usada la marca
estos deben ser | opinion de la territorial. Eso
lo principal en el | gente, la decision puede definir la
desarrollo de estaen el formay base
marca. disefador y este grafica de
usa los datos nuestro proceso.
para su analisis y
establecer un
criterio.
Anexo N

Tabulacion encuesta: pregunta 1.

¢Le gustaria que su comunidad tenga una marca territorio para promover el turismo y la economia

local?

51 respuestas

® si
® No

No estoy seguro/a
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Anexo N
Tabulacién encuesta: pregunta 2.

¢Qué colores cree que deberian estar presentes en la marca territorio de su comunidad rural?
51 respuestas

@ Tonos de azul y verde para representar la
naturaleza

@ Tonos de marrén yrojo para representar
la tierra y la agricultura

@ Tonos de amarillo y naranja para
representar el sol yla energia

@ Tonos que representen la cultura de las
toquilleras, pues son muchas las que
representan a la parroquia, al igual que la
agricultura.

Anexo O

Tabulacion encuesta: pregunta 3.

¢Qué tipo de imagenes asociaria con su comunidad rural que podrian ser Utiles en una marca

territorio?
51 respuestas

@ Paisajes naturales, como montafias, rios
o bosques

@ Edificios histéricos o emblematicos de la
comunidad

@ Personas trabajando en la agricultura o la
ganaderia
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Anexo P
Tabulacién encuesta: pregunta 4.

¢Cree que la marca territorio deberia incluir elementos que destaquen la naturaleza y los recursos

naturales del pueblo?
51 respuestas

® si
® No

@ No estoyseguro/a

Anexo Q
Tabulacién encuesta: pregunta 5.

£Qué clase de tipografia (estilo o tipo de letra) cree que seria més apropiada para la marca territorio

de su comunidad rural?
51 respuestas

@ Tipografia clasica yelegante
® Tipografia moderna yllamativa
@ Tipografia simple y facil de leer

John Fabricio Guaman Guambaiia



UCUENCA o

Anexo R

Tabulacion encuesta: pregunta 6.

¢Cree que la marca territorio deberia reflejar la historia y las tradiciones culturales del pueblo?
51 respuestas

® si
® No

@ No estoyseguro/a

Anexo S

Tabulacion encuesta: pregunta 7.

¢Qué tipo de emociones o sentimientos cree que la marca territorio deberia evocar en las personas

que la vean?
50 respuestas

@ Tranquilidad ypaz
@ Energia yvitalidad
@ Curiosidad y exploracion
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Anexo T
Tabulacién encuesta: pregunta 8.

¢Cree que la marca territorio deberia ser facilmente reconocible y distinguible de otras marcas de

pueblos cercanos?
50 respuestas

® si
® No

@ No estoyseguro/a

)

Anexo U
Tabulacion encuesta: pregunta 9.

¢Qué te parece mas importante en una marca territorio?
51 respuestas

@ Ser facilmente reconocible
@ Reflejar la identidad local
@ Ser atractiva visualmente
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Anexo V

Tabulacién encuesta: pregunta 10.

¢En qué situaciones crees que se utilizard la marca territorio?

51 respuestas

Anexo W

Cuadro de andlisis encuestas a la comunidad.

@ Eventos locales

@ Publicidad turistica
€ En la sefalizacion del pueblo
@ Todas las anteriores

63

Acogida Cromatica Imagen Tipografia Emociones Enfasis Uso
Los La comunidad De igual forma En esta seccion | La comunidad Los La comunidad
encuestados escogié una los encuestados | se dieron prefirié que la encuestados considero6 que la
afirmaron que cromatica eligieron como resultados marca evoque afirmaron que la | marca se usaria
les gustaria que | guiada a tonos elementos que | similares, sentimientos de | marca debe en todas las
su comunidad de azuly verde | se asociaria con | siendo la pazy reflejar la situaciones
tenga una para representar | su comunidad tipografia tranquilidad. identidad local mencionadas
marca territorial | la naturaleza, rural a los clasicay asicomo la como son:
para promover | esto es paisajes elegante la que historia y eventos locales,
elturismoy la nuevamente naturales, como | mayor resultado tradiciones publicidad
economia local. | afirmado en la montafas,rios o | tuvo por solo un culturales. turisticay en la
pregunta bosques. seis por ciento sefalizacion del
nimero cuatro, de diferencia a pueblo.
en donde se las demas. Sin

reitera el gusto
por una marca
que incluya
elementos que
destaquen la
naturaleza y los
recursos
naturales del
pueblo.

embargo, en
base a la
pregunta
namero ocho,
los encuestados
sefalaron que
prefieren una
marca que
deberia ser
faciimente
reconocible y
distinguible.
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64
Anexo X
Cuadro de toma de decisiones.
Cromatica Imagen Tipografia Emociones Enfasis Uso
La cromatica a En cuanto a los Apesarde que el |Sevaa trabajaren | Se dara énfasis en | Sera de suma
usar seran aspectos mas tipo clasico resulté | una marca que generar una marca | importancia
principalmente simbdlicos se ser el mas votado, | evoque que ayude a trabajar en una
tonos de azul y trabajara se hara caso sensaciones de reflejar la identidad | identidad grafica

verde acorde las
encuestas
realizadas. Sin
embargo no estan
descartados los
colores rojo y
amarillo, los cuales
junto al verde
forman la bandera
de Llacao, misma
que puede ser
usada como fuente
de inspiracion
acorde a los
homaologos
estudados.

Anexo Y

basandonos en los
paisajes naturales,
entre estos puede
darse principal
atencion a la Gruta
Catolica de La
Inmaculada
Concepcion de
Ripichala, la cual
esta edificada
sobre una pequefa
loma, acoplandose
asi al paisaje
natural del lugar,
ademas de haber
sido mencionada
reiteradas veces
en las entrevistas.

L

omiso puesto que
bajo el analisis de
la encuesta, todas
las tipografias
tuvieron resultados
similares, ademas
la comunidad
prefiere una marca
facilmente
reconocible, por lo
que se trabajara
con un tipo de letra
simple y facil de
leer.

Nexa E1[3 de Fontfabric (&

Roboto F 3 de Google Android DY

Llacao

(Cocogoose B [ do Zelafonts (2

Llacao

Focus Group con miembros de la comunidad.

i

paz y tranquilidad.

local, como su
historia o
tradiciones.

que pueda ser
usada en: eventos
locales, publicidad
turisticay en la
sefializacion del
pueblo.
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Anexo Z
Entrevista con Angel Quishpi.

John Guaman: En primer lugar, buenos dias, mi nombre es John Guaman, soy estudiante
de la Universidad de Cuenca. Como le habia mencionado esta entrevista, tiene como fin
recoger informacién respecto a lo que es marca territorial. Un poco para conceptualizar es
basicamente la imagen de identificacién con la que se encuentra un lugar y la cual sirve para
mejorar la comunicacion y también para dejarse distinguir de otras regiones. ¢Me podria
ayudar con sus nombres por favor?

Angel Quishpi: Claro, bueno primeramente ojala pueda satisfacerle en un ciento por ciento
lo que usted persigue, si, yo trabajé treinta y cuatro afios aqui en la Biblioteca Municipal de
Llacao. Hoy estoy jubilado, mi nombre es Angel Quishpi, me dicen Benito, todo el mundo me
conoce con ese nombre, estoy predispuesto a contestar algunas preguntas, pues que usted
me haga. Ojala realmente sean de la satisfaccion y de la interesa que usted persigue.

J: Muchas gracias de antemano le agradezco por su tiempo prestado. La primera pregunta
es ¢ Como define usted a la gente de Llacao?

A: Yo naci aqui en esta parroquia hace sesenta y tres afios. Tengo sesenta y tres afios. Toda
mi vida me desenvuelto aca, pues asistia a la escuela, después, al colegio en la ciudad, igual
gue en la universidad y he trabajado aqui en esta parroquia, yo definiria a nuestra a nuestra
gente... ;Como? Yo pienso que casi como en todas las parroquias rurales del canto Cuenca,
puede ser eminentemente sociable, pero bueno, como en todo caso hay cierto tipo de
excepciones, toda regla ortografica tiene su excepcion. Y aca también, pero en un gran
porcentaje, la gente es muy buena, muy linda y hay mucha predisposicién y yo me he dado
cuenta también el querer avanzar, de querer progresar en nuestra querida parroquia.

J: Muchas gracias. Y usted ¢Qué perspectiva tiene acorde la geografia del lugar?

A: Bueno, tiene un clima templado por estar en la serrania, también tiene una parte un tantito
medio subtropical, en la parte seria, casi en la parte sur, alla los sectores de Chaullabamba,
de Zhiquir. Hay una buena cantidad de territorio de nuestra querida parroquia que hoy ya
pertenece al Cantén Cuenca como es Capulispamba, entonces pienso que ese sector es un
tantito medio subtropical del clima. Eso le podria decir en cuanto a la climatologia. Y bueno,
sabe que, en el asunto paisajistico, mas bien, creo que hace relacion también con la parte
turistica, no aprovechar de los lugares, paisajes y lo bueno que tengamos. Para tener turismo
no hemos aprovechado en un ciento por ciento nosotros esto, hay lindos lugares como por
ejemplo la planicie del Pachamama, tenemos también aqui nuestra grutita de Ripichala, el
centro mismo de la parroquia que es muy lindo. Nos ha faltado mas bien si en ese sentido,
pienso yo a todos quienes vivimos acé, mas bien de explotarlo de esa manera en el campo
sabiendo que tenemos distintos paisajes, pero no hemos sabido aprovechar en el campo
turistico.

J: ¢Y hay algun objeto que simbolice el lugar? Podria ser tangible o intangible.

A: Yo creo que acé serian los dos, algo tangible e intangible también, por ejemplo, lo tangible
podriamos tener el ex convento parroquial, pues hicimos reconstruir, es algo muy bonito, creo
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gue debe tener mas de unos ciento y pico de afios. También aca nuestra grutita de Ripichala,
es un lugar muy lindo, muy hermoso. Desde ahi se puede observar toda la Pachamama de
Llacao, la parroquia entera se puede observar desde este lugar. También podria hablar del
Qhapaq Nan que es una fracciéon del camino del inca, también seria otro lugar. Yo pienso
esos son lugares mas bien miticos, muy lindos y valdria la pena que visiten estos lugares.

J: Claro ¢ Considera usted que estos serian lugares que diferencien a Llacao?

A: Claro, yo pienso que son lugares que en otros términos que se dice, sacan la cara, hacen
gue salgan a flote y son la diferencia de nuestra parroquia.

J: ¢Cree que hay alguna historia destacada de Llacao?

A: Yo creo que claro. Las parroquias, cada una tienen su propia su propia historia, ¢no?
Comenzaré hablandole un poquito de nuestra historia, por ejemplo, mucha gente, no sabe
porque se llama Llacao. Entonces comenzaré por esto, indicAndole que Llacao proviene de
un vocablo quichua ¢No? Viene de dos acepciones, de un sustantivo que es cau con “k” o
con “c”, que significa choclos a punto de secarse, y de otro de un verbo, ;no? Que significa
la palabra llacar es arrancar y siempre se oye en nuestros ancestros. Y ahora también por
supuesto. Mucha gente dice: Vamos a llacar cuando la cementera medio esta ya altita ¢ Para
qué? Para que el maiz, las plantas de maiz, puedan adquirir su grosor respectivo para que
pueda ver los choclos. Bueno, bien bonitos, bien grandes, ¢no? Entonces, la unién de estas
dos palabras de llacar y de cau que es los choclos maduros aparece una seccion estricta que
significa es, los choclos a punto de caerse. Entonces, el arrancar de los choclos, el cosechar
de los choclos o de las mazorcas ya maduras, cuando ya estan en su plenitud de madurez,
entonces eso significa ya que es el desprendimiento de choclos o de las mazorcas en épocas
de cosecha claro y es algo muy tipico de aqui porque por lo general también es muy visto
aqui hay muchas costumbres y tradiciones en lo que es la cosecha o mas bien, bueno eso
me he fijado yo. Claro, si, ahora parece que ya en la en la actualidad, medio como que va
perdiéndose ese sentido tan lindo y noble que era, por ejemplo, cuando se terminaba la
siembra, y anteriormente pues se hacia casi en su totalidad con la yunta entonces habia el
arado de madera, los dos toritos y el arador y en este caso también el duefio de la parcela
del terreno. ¢ Coémo se celebraba eso? Ya terminado toda la hacienda completa, por si acaso
el duefio de los terrenos tenia unos tres pedacitos de tierra porque también hablemos de
parcelitas porque si, no ha habido gente que tenga latifundios y acé realmente es pequefio,
entonces lo que aqui podemos hablar es de pequefios mini fundios, de pequefias parcelitas
de terreno y una vez que cuando esta persona, este duefio de las parcelas, terminaba,
primero la barbechada y después la siembra del terreno, entonces se hacia como una fiestita,
comiéndose el cuysito con papas, el platito criollo.

J: Bueno, y ¢ Existe aqui tal vez algan dicho, un lema, una frase que sea muy tipica?

A: A ver, bueno sabe que hay, yo creo que debe ser eso en todas las parroquias nuestro lindo
espafiol que hablamos pues ya saben que en algin momento se llamé idioma nacional y yo
diria muy acertado porque hacemos una mezcla completa, a veces de lo que es inglés, el
espafiol y quichua, por ejemplo decimos el mansito, la mansita, achachay, quien no dice, por
ejemplo, el mote estd4 cauca, imaginense, estamos hablando del maiz que esta medio
cocinado porgue cauca significa en el intermedio de cocinado y duro.
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J: ¢ Y usted quiénes cree que son los héroes o personajes mas importantes de la comunidad?

A: Ahora yo creo que en la parroquia pues en cada no sé si decir en las centurias, decir en
los decenios, no pues por suerte si hay algunas cuantas personas que realmente se han
dedicado a la comunidad ya digo si bien no hemos hecho un verdadero liderazgo, porque yo
creo que mas que quienes han estado en la junta han sido gente muy aparte. Gente que nada
ha tenido que ver con sueldos. Porque asi es, entonces no me gustaria identificar porque yo
creo que todas las personas desde la persona que le ha movido una tejita de la casa
parroquial, la persona que le ha sembrado una plantita en cualquier lugar de la parroquia, un
arbolito, la persona que le ha dado una linda idea para continuar en adelante. Las personas
gue hayan colaborado realmente en el desarrollo de la comunidad creo que debieran ser
realmente muy tomados en cuenta, en este caso no valdria la pena dar nombres asi efectivos
para mi, la persona que haya colaborado, la persona que haya hecho las labores en la
parroquia desde las labores mas chiquitas lo que haya podido hacer para mi tiene un gran
valor.

J: Un poco para finalizar ¢ Cémo? O ¢, Con qué caracteristicas quisiera que Llacao fuera visto
desde afuera?

A: Bueno, claro, primeramente, fuera muy hermoso de que Llacao, le decia hace un
momento, estuviera en el podio de las parroquias progresistas. No ha sido posible estar en el
primer lugar pero yo creo de que si nos encantaria y eso va a depender muchisimo de
nosotros en el plano turistico que la gente nos conozca, se habia hablado asi un momento
de los lugares mas efectivos también podria decir que hay anexos, por ejemplo Zhiquir,
Chaullabamba, aca el Cisne, el mismo mirador por acé hay otro lugar Santa Maria que estos
son lugares muy bonitos a donde la gente puede venirnos a visitar, que nos visite también
porque es una parroquia acogedora y donde no hay peligro para nada, hay mucha seguridad,
no tenemos inconvenientes y les digo con toda la sinceridad del mundo, la gente puede salir
aqui a la uno, dos, tres de la mafiana y de nadie va a ser asaltado, al menos de la gente de
aqui que vivimos en la parroquia nadie nos va a hacer nada. Entonces, que nos miren en ese
sentido, que, si bien no tenemos aqui un retén policial, porque debido a diversas situaciones
no ha sido posible tenerlo, no hay, pero no tenemos ese inconveniente.... También hacemos
un lindo un lindo deporte, jugamos el ecua voley y el indor, los dias sabados y domingos, es
casi como en ninguna otra parroguia pues aqui hay un lleno total en las canchas aqui en el
centro y en muchas canchas también aledafias que quedan a la par.

J: Listo, yo le agradezco bastante por su tiempo esas son todas las preguntas, esperando
gue no le haya sido incémodo.

A: De ninguna manera incomoda, me hubiese gustado de alguna forma haber ayudado un
poquito mas medio algo, pero en lo posible que de alguna manera pueda ayudarle en su
trabajo.

John Fabricio Guaman Guambaiia



