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Resumen:

Este tema planteado se desarrolla en el disefio de la marca para una compaiiia de transporte
pesado de la ciudad de Azogues, implementando una nueva forma del concepto de la
empresa, apegandose a tendencias del disefio para lograr un mejor manejo de la compaiiia.
Para un 6ptimo proceso de trabajo se partira de un estudio interno de la compaiiia, en el cual
se analizard su historia y situacion actual, competencia y mercado, con el fin de obtener las
bases necesarias sobre las cuales se disefiara una marca solida para la compaiia, tomando en
cuenta todos estos puntos indispensables para un posicionamiento sélido de la misma dentro

de su contexto.

Palabras claves: Branding. Imagen Corporativa. Marca. Animacion.
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Abstract:

This raised issue is developed in the design of the brand for a heavy transport company in
the city of Azogues, implementing a new form of the company's concept, adhering to design
trends to achieve better management of the company. For an optimal work process, an
internal study of the company will be started, in which its history and current situation,
competition and market will be analyzed, in order to obtain the necessary bases on which a
solid brand will be designed for the company, taking into account all these essential points

for a solid positioning of it within its context.

Keywords: Branding. Corporate Image. Brand. Animation.
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Introduccion.

JUAYU es una compaiiia de transporte pesado de la ciudad de Azogues que ofrece todo
tipo de materiales de construccion a toda la ciudad, y estd conformada por personas
masivamente inmiscuidas en el mercado de transporte, sin embargo, no constan con ninguin
tipo de imagen de la compaiiia, permitiendo que su trabajo se torne anénimo y sin ningin
tipo de contacto, por consiguiente, esto se convierte en una debilidad competitiva frente a
otras compaiiias.

La compania de transporte pesado en lo ultimos afios ha alcanzado un buen grado de
reconocimiento entre sus clientes, manejandose con el nombre de cada uno de los
conductores o propietarios de los vehiculos, sin tomar en cuenta ni el nombre, ni la imagen,
pese a tenerla inscrita y pertenecer a una compaiiia, no han sabido hacer uso de ella, aunque
no afecte su trabajo independiente, el desarrollar el branding de la compafiia conseguira que
alcance un mayor posicionamiento en el mercado y puedan estar visualmente por encima de
la competencia.

Por estas razones, este proyecto se basa en crear y desarrollar una propuesta de branding
que engloba: marca, imagen corporativa, manual, aplicaciones e implementacién dela misma
y plan de publicidad en redes sociales, utilizando el logo en movimiento, con el fin de
beneficiar a todos los propietarios y socios de la compaiiia, permitiéndoles tener un servicio
de calidad y un manejo organizado de la imagen e identidad de la marca.

1.Branding de CIA de transporte.
1.1 Historia y situacion actual de la compaiiia.

En sus inicios, hace 45 afios atras la compaiiia Juayu, empez6 a plantear sus ideales,
teniendo como prioridad el transporte de carga pesada en volquetes, durante este tiempo y
hasta la actualidad se ha promulgado principalmente mediante cadauno de los propietarios
delos camiones. Este trabajo se realiza dentrodela provincia del Cafiar mas especificamente,
en Azogues. La importancia de este servicio dentro del entorno comercial de una ciudad nos
lleva a la busqueda del posicionamiento de la marca como tal, en el sitio web Transporte de
carga de pits, se menciona:

“El servicio de transporte de carga, conocido por muchos como servicio de distribucion,
logistica, gestion de distribucion, entre otros; es una pieza importante en el proceso
econdmico de un pais, debido a que va a incrementar o disminuir la eficiencia del servicio
de transporte de carga en el mercadoy este resultado se reflejaen el nivel de competitividad

Juan David Yumbla Ledn 7



UNIVERSIDAD DE CUENCA

y buen servicio que las compaiias de transporte de carga ofrezcan al publico”. (An6énimo,
2011)

A diferencia de una cooperativa de transporte, una compania tiene mas oportunidades de
acceso a trabajar con grandes empresas ya sean estas publicas o privadas, pues consta de
ciertos elementos o servicios que una cooperativa no proporciona, tales como el servicio de
transporte, maquinaria, trabajo arquitectonico, entre otras, facilitando atin mas a sus clientes,
todos los servicios que busca, bajo un solo contrato.

En efecto, este servicio de transporte de carga pesada, se encuentra activo hoy por hoy, y
llevan a cabo sus contrataciones mediante via telefonica. En la compafia existen tres
volquetas, cada una de ellas con su chofer profesional, por otra parte, también forman parte
de la compaiia un arquitecto; que maneja la parte de construccion y estudio geografico de
terrenos, y un ingeniero; que maneja la parte administrativa de la compaiiia, formando de
esta manera un equipo de trabajo 6ptimo, en busca constante del éxito. Dentro de sus valores
como empresa destaca la calidad del servicio, y la solidez de su trabajo dentro de cada una
de sus disciplinas, y en consecuencia mantener una fuerte relacion con sus clientes y
satisfacer sus necesidades de manera puntual, seria y responsable.

Figura 1. Flota de camiones de la compaiia, 2020. Recuperado de fuente propia.

La solidez y el pulcro servicio que caracteriza a Juayu se debe en gran parte a la
maquinaria con la que la compafiia cuenta, pues poseen una flota de camiones de la mas alta
calidad dentro del mercado en la actualidad.

Otro aspecto que caracteriza a la empresa, es que transportan todo tipo de material de
construccion, dentro de este aspecto la compafiia se amplia constantemente en cuanto a
diferentes tipos de material para transportar, respetando siempre la cantidad de carga que
posee su volqueta en este caso todas las volquetas tienen la capacidad de carga de ocho metros
cubicos. Juan Yumbla, propietario de la compaiiia, afirma que:

Juan David Yumbla Ledn 8
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“En la construccion de una vivienda o edificaciones, entre otras, se necesitan varios
materiales. Por ejemplo, la piedra, el ripio, la arena, base y sub base se destacan como
materiales principales para poder realizar su construccion y la compatiia te ofrece el servicio
de transportarlo.” (Yumbla, 2019)

Juayu al tener a uno de sus miembros y propietario en el mercado de transporte pesado en
volquetes desde hace 45 afos atras, dispone de la ventaja de conocer la evolucion no solo del
negocio del transporte de carga sino de todos los &mbitos de este mercado, con el pasar de
los afios, dotandolo de experiencia, clientes y respeto de cada uno de sus socios y miembros.

Ademas del esfuerzo y la dedicacion en el trabajo de transporte de carga, la compania
goza deun posicionamiento dentrodela provincia, gracias a su trayectoria en el servicio para
grandes empresas e instituciones; como el municipio de Azoguesy la gobernacion del Cadar,
en trabajos como mejoramiento de vias y transporte de material de construccion para otros
cantones aledafios, ahora Juayu destaca como sus principales metas continuar con un trabajo
solido y posicionar el nombre de la compaiiia en lo mas alto dentro de la provincia y a futuro
convertirse en una de las mas importantes del pais.

1.1.1 Estudio de la competencia (compaiiias de transporte).

En el mercado del transporte existe un gran nivel de competencia a la que se enfrenta
Juayu, pues dentro de la provincia, con regularidad aparecen nuevas compaiiias 0 empresas
de transporte, ofreciendo sus servicios mediante técnicas publicitarias y herramientas que le
otorgan un alto posicionamiento a su marca, siendo estas desarrolladas dentro de pardmetros
de diseno efectuados de manera efectiva, como tendencias actuales, buen manejo cromatico,
entre otras, provocando de esta manera que Juayu se plantee la busqueda de nuevas formas
de ofrecer su servicio para diferenciarse y sobresalir sobre la competencia a la que se enfrenta.

Comytrans y TransMaquina figuran como principal competencia de Juayu, puesto que
estas dos empresas se dirigen a la misma audiencia y grupo de mercado, lo que las diferencian
de la nuestra, es que cada una de estas empresas de transporte tienen una linea grafica ya
desarrollada, publicidad por redes, elementos tipograficos, marcando una ventaja que permite
llamar mas la atencion de los clientes.

Telmo Yungasaca, gerente general de la empresa Comytrans la define como:

“Ofrecemos transporte de carga pesada a nivel nacional con transporte de diferente tonelaje
de acuerdo a sus necesidades. Comytrans, es un operador logistico que ofrece una gama
completa de servicios en el ambito del despacho de aduanas, almacenaje y transporte en todo
el territorio nacional, para cualquier tipo de carga. Nos enorgullecemos de proporcionar los
mejores servicios de transporte, almacenaje y envio en todo el pais. {Nuestro personal
capacitado, que utilizatecnologia de punta en comunicaciones, seguimiento y procesamiento,
combinado con los treinta afios de experiencia, nos hace la empresa de envio y logistica de
mayor confianza del pais!”. (Yungasaca, 2019)

Comytrans es una empresa que tiene oficinas en las ciudades mas grandes del pais como
en Cuenca, Quito y Guayaquil, y ofrece el servicio de transporte de carga pesada, no solo de
materiales, sino también como servicio de mudanzas, asi mismo posee convenios con
empresas grandes del pais lo que le otorga un gran renombre.

Juan David Yumbla Ledn 9
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Figura 2. Comytrans transporte de carga, 2020. Recuperado de:
https://www.facebook.com/comytrans/
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Figura 3. Estudio geométrico y semiotico de Comytrans. Recuperado de fuente propia.

De la misma manera Luis Arriaga gerente de la empresa TransMaquina, define la misma
como:

“Trasladamos carga pesada en vehiculos tipo tracto camion/gandolas hacia el destino que
deseen nuestros clientes. Transportamos cualquier tipo de rubro, desde alimentos (materia
prima/ empaquetados/ envasados) hasta materiales de construccion (cabillas, arena, tuberias,
etc.). Trabajamos con remolques, plataformas, porta contenedores, furgones, graneleros, etc.
Nuestros vehiculos estan autorizados legalmente bajo todos los organismos publicos y
contienen todos los documentos autorizados. Cada conductor cuenta con su documentacion
actualizada y presenta al momento de iniciar la operacion con los clientes”. (Arriaga, 2019)

Juan David Yumbla Ledn 10
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Figura 4. TransMaquina empresa de carga pesada nacional, 2020. Recuperado de:
WWW.transmaquina.com
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Figura 5. Estudio geométricoy semidtico de TransMaquina. Recuperado de fuente propia.

Una compaiia o empresa, independientemente del servicio que ofrece, se encuentra
constantemente en contacto con sus clientes, y al poseer una marca desarrollada permite que
cadauno de sus clientes pueda identificarla, Juayu se encuentra en un proceso de inmiscuirse
en el mercado de una forma novedosa apegandose a tendencias del disefio en lo que es el
branding de hoy en dia, buscando la mejor forma de comunicarse con sus usuarios. Ademas,
necesita desarrollar una marca sélida que sobresalga dentro del mercado de transporte para
de esta manera superar las ventajas que la competencia posee, al plantear una marca que
refleje los valores de la empresa, seriedad, solidez y responsabilidad.

Como una solucion asertiva es necesario el desarrollo e implementacion de la estrategia
de branding, ya que es una base fundamental dentro del trabajo de gestion de marca completa
y sostenible, asi lo define Carlos Puig Falco, en el sitio web Branderstand.

“Branding es la gestion inteligente, estratégica y creativa de todos aquellos elementos
diferenciadores de la identidad de una marca (tangibles e intangibles) y que contribuyen a la
construccion de una promesay de una experiencia de marca distintiva, relevante, completa y
sostenible en el tiempo”. (Puig, 2018)

1.1.2 Aplicaciones.

Juan David Yumbla Ledn 11
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Antes de comenzar el desarrollo de branding y el disefio de la marca, es necesario tomar
en cuenta algunos factores relevantes que la compaifiia busca transmitir a su mercado, como
su propuesta de valor, misma que se define en como Juayu, busca que sus potenciales clientes
le vean, siendo asi, nuestro objetivo primordial sera mostrar el significado de la compaiia.
Para esto hay que pensar en cada aspecto de la marca; el como, el por qué y el para qué
realizar cada aplicacion.

Dentro de este proceso de creacion, decidiremos las aplicaciones que se realizaran para la
marca Juayu; una vez obtenido su identificativo principal, se continuard con su identidad
corporativa como hojas membretadas, tarjetas de presentacion, facturas, entre otras.

En este caso una compaiiia de transporte pesado necesita apegarse a cada rincon del
mercado de transporte, como ya les habia mencionado anteriormente al estar en constante
contacto con los clientes y hasta con la competencia, la compafiia debe tener un disefio solido
en cadauna de sus aplicaciones, la propuesta desarrollard también, aplicaciones de marca en
camiones, merchandising, y ademads de la estructura gréafica para el manejo de la publicidad
por redes sociales buscando llegar de mejor manera a sus usuarios meta.

Todas estas aplicaciones, deben mantener un sistema de disefio eficiente, manteniendo
cada una como una sola familia pese a servir por separado, Carlos Puig Falco afirma: “No se
debe dejar que las cosas ocurran por accidente. El Branding es un proceso estructurado, en
el que intervienen un conjunto de factores que deben interactuar en plena armonia. Entre ellos
se conjugan perfectamente”. (Puig, 2018)

Cadauno de los motivos o aplicaciones de la marca mantendran un solo estilo con el fin
de construir una linea grafica, de tal manera que los distintos elementos de la propuesta
funcionen en armonia unos con otros en las distintas aplicaciones, permitiendo reconocer la
marca en cada una de ellas. La creacion o el disefio del branding se realizard con el fin de
asentar la compatfiia en el mercado mediante el impacto visual ante las potenciales empresas
de la competencia.

1.2 Analisis del mercado (homdlogos y tendencias).
1.2.1 Tendencias.

En el mundo del disefo, existe un elemento clave para poder adentrarse en el mercado
con éxito, estas son las tendencias, mismas que con el pasar de los afios van apegadas a
nuevos estilos que se desarrollan a la par con la moda, arte, etc. Ademas de poseer factores
como cromatica o fotografias que hacen que la idea grafica se vuelva mas global, en el
articulo web Diserio 2019, de Ryan McReady nos habla sobre las ocho tendencias del disefio
en el mencionado afio, nos menciona que en las tendencias del disefio se trataba de tomar
riesgos, sin embargo, la mayoria de estas se vuelven populares, por el simple hecho de que
su estilo sea utilizado por grandes empresas como Google o Apple y otros gigantes de la
tecnologia hacen que se vuelva una tendencia tnica y llamativa, ¢l nos menciona que:
“...deberds subir un escalon adicional o quizds tres para ser visto y escuchado en la

Juan David Yumbla Ledn 12
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actualidad, por lo que tienes que apegarse a nuevas formas de color y estilos con patrones
futuristas para poder llevar la delantera..”. (McReady, 2018)

Al hablar de tendencias cabe destacar los procesos en el que se ha trabajado con la marca,
para mayor control de un disefo dindmico, eficiente y estético, cada uno de estos aspectos se
van trabajando en diferentes aplicaciones de la marca, con el fin de llegar a nuevos espacios,
en este caso especificamente seria conseguir un posicionamiento en las redes sociales, redes
moviles delusuario, entre otras.

Por consiguiente, hablaré sobre las principales tendencias que se han ido desarrollando
con el pasar de los afios para este 2020, basdndome en mi propia investigacion, la mayoria
posiblemente son tendencias que se han mantenido en el mercado durante alrededor 2 a 3
afnos cambiando su direccion con el mismo manejo grafico, cromatico o tipografico.

La utilizacion de colores no solo en el disefio sino en todo aspecto visual, a formado parte
de una forma de publicidad de marcas reconocidas, el manejo de colores azules o amarillos
vividos o fuertes, provocan que la vista de la audiencia sea atraida al disefio o arte. También
se podria decir que cada tendencia tiene su forma de persuadir al cliente, pues es de esta
manera que marcas de gran renombre las utilizan, ya sean en; degradados, duotonosy colores
planos que hacen que el producto resalte de cada uno de los ejemplos que podemos observar
a continuacion:

Figura 6. Tendencias del disefio grafico, 2018. Recuperado de: http:/www.venngage.com

Por otra parte, se hace uso de fuertes puntos focales de tipografia, principalmente
utilizados para publicidad en el caso de banners, letreros, carteles, y mas. El gran tamafio y
peso de la misma hace que llame la atencion y produzca varios y diferentes puntos focales
en un solo arte o disefo, siempre y cuando se tome en cuenta todos estos puntos dependiendo
del objeto y tipo de copy y bodycopy que se vaya a utilizar en la publicidad o disefio del arte.

Juan David Yumbla Ledn 13
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Asi la idea de tener una marca rigida pas6 a segundo plano, ya que las nuevas formas de
representar con formas tipograficas, o texturas con el uso de cromaticas bastante llamativas
hizo que la marca se convirtiera en algo con mas valor, fortaleciendo mas la dinamica de la
empresa con el usuario. Por consiguiente, nacen nuevas formas de representacion de la
misma, cambiando constantemente la idea deun disefio sélido a uno mas practico y dinamico,
para demostrar que cada uno de estos factores representan los ideales de la empresa.

Figura 7. Tendencia del disefio tipografia con puntos focales, 2018. Recuperado de:
http://www.venngage.com

Mc Ready Menciona, en su articulo web, también nos habla sobre las tendencias para
redes sociales, menciona que:

“...muchisimos de los patrones, colores y las ideas futuristas estin muy cerca de dominar
el mundo del disefio en los proximos anos. Cada dia tenemos en nuestros bolsillos la
mayoria de los dispositivos futuristas que han predicho. Asi que, jTambién puedes
aprovechar esa tecnologia en tu trabajo de disefio! Pienso que este tipo de enfoque ayuda a
las marcas a crear contenido tnico, que destaque entre todo el ruido de las redes sociales”.
(Mc Ready,2018)

Juan David Yumbla Ledn 14
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Figura 8. Tendencia del disefio texturas cromaticas, 2018. Recuperado de:
http://www.venngage.com

Por otro lado, se encuentra la tendencia de texturas a bases de uniéon de colores, estas
muchas veces suelen ser abstractas, o se encuentran construidas a base de figuras
geométricas, lineas, puntos, planos, etc. Acerca de lo cual Mc Ready alega que:

“...pudieron haber tomado la ruta aburrida como lo han hecho muchas marcas, y
solo actualizar su tipo de letra o el logo. Pero han dejado que los patrones, las
texturas y los colores futuristas definan su marca a lo largo de todo su contenido.
Ademas, pienso que no es coincidencia que el elevado interés en los colores vivos
coincida casi de forma perfecta con la explosion de las influencias futuristas. Ambos
se estan usando recientemente para resaltar el ruido que han creado las otras marcas.
Cuando los disefios futuristas y los colores vividos se usan juntos, pueden crear algo
realmente increible”. (Mc Ready,2018)

Juan David Yumbla Ledn 15
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Cada afio aparecen nuevas tendencias lo que hace que las grandes empresas se adapten a
ellas, ya que cada cliente o usuario de esa marca siempre espera cambios novedosos, estar a
la par de las tendencias hace que tu marca tenga mas valor y llame mas la atencion dentro del
mercado, sin dejar de lado el propdsito ni la propuesta de valor de la empresa, para asi tener
un correcto manejo dentro de la empresa y fuera de la empresa hacia los clientes y
competidores directos.

Luego de este analisis de tendencias pude definir, que la empresa Juayu tiene que penetrar
en el mercado de una forma mas sélida y sutil, en donde contenga un disefio bastante simple
y directo manejando una cromatica llamativa y contrastante, un sistema grafico que funcione
de forma deisotipo, logotipo e imagotipo llegando a una comunicacion perfecta y reconocida
con todos los consumidores, teniendo en cuenta su propuesta de valor hacia sus clientes que
es un trabajo de calidad, responsabilidad y de la mas alta gama del mercado.

1.2.2 Homologos.

Las marcas de hoy en dia nos dan a conocer soluciones mas innovadoras y creativas que
claramente funcionan. Sin embargo, romper con los estandares del disefio s6lido, muchas
veces no significa que sea una solucion correcta, sin tener un concepto, valor, o un contexto
que identifique los valores que la marca desea transmitir.

La master en direccion de empresas Laura Caro, habla sobre la importancia del branding
en nuestros dias, hace énfasis en su principal objetivo, que es dejar una marca en la mente de
nuestros consumidores, ella también menciona que:

“A través del Brandingy el valor de las marcas, la empresa obtiene claros beneficios, entre
ellos: la diferenciacion de sus productos frente al de los competidores, y la obtencion de
confianza, reputacion y valores que son la base de relaciones a largo plazo con sus clientes.
Todo ello generarecompray recomendacion: claves para la riqueza de una marca.

Y para el consumidor, una marca de valor simplifica sus decisiones, proporcionandole
opciones clarasy definidas para elegir, le genera confianza, y se convierte en muchos casos
en un vehiculo de autoexpresion a través del cual el cliente demuestra como quiere ser visto
frente a los demas”. (Caro, 2016)

A través del paso del tiempo cada marca ha ido evolucionando con el fin de mostrar cierta
superioridad frente a otras, que por una u otra razon no tienen la posibilidad de desarrollar
dichas actualizaciones, para algunas, es mucho mas facil realizar estos cambios o
adaptaciones, mismas que pueden ser de cromatica, textura, cambio tipografico y hasta color
corporativo, sin embargo al realizar estos cambios se corre el riesgo de cambiar totalmente
los valores de la empresa, por esta razon la mayoria de empresas que realizan este tipo de
cambios bruscos, son compaiiias que ya estan en el mercado por muchos afios, son empresas
grandes y faciles de reconocer.

Del mismo modo cada marca tiene su plan de desarrollo de redisefno o actualizacion, ya
que, al tener una idea de identidad grafica estable, la marca se vuelve dinamica, y al poseer
mayores niveles de presentacion se puede reproducir de diferentes maneras y en multiples
espacios o redes digitales. Siendo asi, puede llegar a funcionar con las diferentes partes de su
identificativo por separado, siempre y cuando la marca alla penetrado y esté posicionada
dentro del mercado, manteniendo siempre su nivel de produccion en alza.
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igura 9. Redisefio marca correo de Espafia, 2019. Recuperado de: http://www.elmundo.com

Como primer homologo para este proyecto, esta el caso de Correos de Espaiia, ya que se
ha convertido en una reconocida marca en los ultimos tiempos, pues pasé de tener una marca
con baja dinamica a una absoluta. Correos procedio a emplear una forma mas simplificada y
lineal, sintetizando detalles que estaban por demas en su identificativa visual, de esta manera
desarroll6 un sistema bajo estos parametros y cred una linea grafica apegada a tendencias
actuales.

Ser realizaron variantes que permitieron redefinir ain mas su marca ya que al ser una
empresa que se encuentra en un mercado competitivo alto, necesitaba llegar a sus
consumidores de una forma mas directa, que al solo ver su isotipo sea reconocida con
facilidad, aplicandola en varios formatos y disciplinas de la misma empresa, como la
utilizacion o manejo de diferentes cromaticas para cada departamento y su linea de empaque
de acuerdo a sus dirigencias de envios de cada estado del pais, empaques que ademds son
elaborados con material reciclable y sin ningun tipo de impresion, que le otorga un punto
diferenciador a su marca. Basicamente poseen tres pilares solidos dentro de su sistema
grafico; digital, responsiva y sutil, como lo define la empresa de branding Summa, en su
articulo sobre la actualizacion de la marca de Correos Espafia:

“Hemos llevado a cabo un ejercicio muy técnico, sutil y respetuoso con la esencia de dicho
simbolo, pero que simplifica sus formas y lo hace mas liviano al tener mas aire entre las
lincas. Asi, el simbolo esta alineado con la filosofia pixel perfect, lo que le permite un mejor
comportamiento en espacios reducidos y en soportes digitales, donde la marca esta cada vez
mas presente.

Apostamos por dar al simbolo mayorprotagonismo, eliminando elementos accesorios que
afladian ruidoy dejando que sea en ocasiones el inico elemento identificador de la marca,
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prescindiendo incluso del naming. Pocas marcas pueden permitirse este ejercicio, que
requiere un gran reconocimiento de marcay amplia presencia y penetracion territorial.

La nueva tipografia aporta elegancia y modernidad y refuerza los atributos esenciales del
nuevo Correos. Su simplicidad asegura el correcto funcionamiento de la misma el todo tipo
de mensaje desde los corporativos a los comerciales, desde los entornos digitales a los
tradicionales) y a la vez hara que perdure en el tiempo sin perder actualidad”. (Summa, 2019)

" + o

Usa de figuras geométricas como base
de la estructura del 1sotipo.

Control de los 90 grados y termunaciones
en punta para un control mas sostenible
de la marca.

85A

Figura 10. Estudio geométricoy semiotico de Correos Espafa. Recuperado de fuente propia.

% Transporte de carga

Figura 11. Galagans transporte de carga, 2020. Recuperado de: http://www.galagans.com

De la misma manera, Galagans es una empresa de transporte pesado del Ecuador, misma
que ha estado dentro del mercado mas de 18 afios, se ha manejado en la mayoria de este
tiempo solo con su nombre, pero con el pasar del tiempo, al adquirir ganancias y posicionarse
poco a poco en el mercado han desarrollado un marca o imagen que los han hecho crecer
como empresa.

Se han manejado bajo un estilo solido y dando siempre a conocer los valores de la
empresa: puntualidad respeto y servicio, desarrollaron una marca que refleja cada uno de
estos valores, sin dejar de lado la simpleza y modernidad en su logo, a mas de esto se han
concentrado en el control de la tipografia, con el fin de que ésta sea la que mas espacio tenga,
es decir que sea el objeto identificativo que controle la marca. En efecto, Galagans es una
empresa de todo tipo de camiones, reflejando la letra G, primero por su nombre y como un
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isotipo, que representa un gancho, de esta manera se da a conocer como enganche para sus
clientes, su mejor opcidon como su socio de transporte.

Al

Formas basicas geométricas con terminaciones

en punta (90grados).

-1- |Galagans
Transporte de carga

| - Galagans

Tipografia solida y con presencia en su grosor,
formal. senia y facil lectura.

Figura 12. Estudio geométricoy semidtico de Galagans. Recuperado de fuente propia.
1.2.3 Benchmarking.

El proceso de recoleccion y estudio de homologos y tendencias nos lleva a realizar un
benchmarking, con el sentido de reforzar el estudio y con el objetivo de resaltar puntos muy
importantes sobre el proceso de la construccion de una marca valiosa y funcional.

A continuacion el proceso se elabord por medio de una tabla donde se detalla el punto a
evaluar y las buenas précticas que este realiza para lograr la finalidad de su proyecto, es decir,
una marca exitosa, con una linea grafica y de marketing completamente solida.

Variables
fuertes de

Buenas Practicas

Control de la marca bastante desa
rrollada, implementando direntes

Analisis

Control cromatico solido, se dirigen Su vision y misién son la parte o los

hacia al publico de forma simple y
de facil entendimiento.

Estructura de la empresa muy amplia
controla o engloba algunos de los
mercados de transporte.

Control de tipografias similar de
facil entendimiento y forma seria y
formal.

pilares principales que se muestran
hacia el piblico.

Sistemas mds organizado de la
empresa, es decir, personal mucho
mas amplico con mayor resposabili
dad y estructura.

Eleccién de breve inlcinacion en el
nombre para mostrar un poco de
movimiento.

usos del logotipo o isotipo, contras
tandola con su cromatica.

Identidad corporativa desarrollada
con un proceso estructural bastante
amplio, englobando todo aspecto
interno y externo de la empresa.

Utilizacién de elementos gepmétri
cos bases para la elaboracion de
diferentes perspectivas de visualiza
cién de la imagen.

Figura 13. Desarrollo de Benchmarking.. Recuperado de fuente propia.
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1.3 Brief

1. Informacion general

Una breve descripcion de la empresa.

Compania de transporte pesado de la ciudad de Azogues, ofrece su servicio de transportar
materiales de construccion, ha permanecido en el mercado de transporte 45 afios brindando
su mejor servicio como choferes profesionales.

Identidad corporativa

Qué les diferencia de la competencia.

Servicio de calidad, linea de vehiculos actualizada, sistema de llamadas a cada uno de
nuestros choferes y precios bastante accesibles de acuerdo a las necesidades del cliente.
Valores de la empresa.

Elegancia, calidad, excelente servicio.

Vision desde el exterior.

Seriedad, responsabilidad y confianza.

Informacion breve del sector / target en el que opera.

Minas de explotacion de materiales pétreos, calidad media alta — alta.

Informacion breve sobre competidores directos.

Cooperativas de transporte, competidores directos locales de la empresa, constructoras y
empresas de construccion.

Clientes potenciales.

Constructoras, empresas de construccion, arquitectos, ingenieros, empresas publicas y
privadas.

2. Informacion sobre identidad visual.
Material grafico con la identidad visual corporativa actual.
No existe ya que la compaiiia solo se ha manejado con el nombre de la empresa.

Motivos del cambio de identidad visual.

Cambiar la forma de ver una empresa de transporte pesado, estar un escalén mas arriba de la
competencia, mejorando la imagen corporativa e identidad grafica, manejando una sola linea
grafica para la empresa, haciendo que se vea de una forma diferente, novedosay original de
la empresa.

3. Informacion sobre nueva identidad visual.
Idea inicial sobre la nueva identidad visual.

Tal vez se maneje un logo bastante llamativo como puede ser una imagen de la volqueta con
carga o el nombre mismo de la empresa, un estilo parecido a empresas de camiones de los
Estados Unidos, con unos colores que llamen la atencion, manejo iconografico o elementos
representativos de la compaiiia
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Palabras clave.

Puntualidad, Trabajo, Seriedad, Profesionalidad y Servicio o transporte de Calidad.
Nombre comercial que aparecera en el logo.

JUAYU Transporte de Materiales de Construccion.

.Qué paletas / gama de colores prefiere? ;Por qué?

Colores como amarillo, rojo y el negro, pensado en la cromatica de los camiones que utiliza
la compaiiia.

Elemento (o elementos) que debe incluir el logo.

Puede incluir una volqueta, elemento representativo, icono, ilustracion o tal vez una maquina
cargadora de material obviamente el nombre de la empresa.

Elementos que en ningun caso debe incluir el logo.

No deberia incluir lo que ofrecemos me parece ya que es un logo no una tarjeta de
presentacion, es decir, no llenar de objetos o palabras que no se puede visualizar en distancias
amplias.

Lenguaje / tono de comunicacion.

Lo que la compafiia quiere comunicar visualmente con su imagen o marca es: El mejor
servicio de transporte pesado con una maquinaria de calidad para un trabajo de calidad.
Formatos o medios.

Se van a mostrar principalmente las aplicaciones de la imagen e identidad visual, el logo se
optimizara para medios digitales, para medios impresos, o para formatos especificos.

.Se va a desarrollar un manual de identidad visual corporativa?

Si, se realizara el manual ya que recoge todala informacion sobre el logo, colores exactos
que se deben utilizar, tipografia, reglas de uso, aplicaciones.

Aplicaciones especificas.
Rotulacion de sus vehiculos, uniformes, souvenirs, animacion del logo como publicidad para
medios digitales.

2. Diseiio. Proceso creativo (Prototipado).

2.1 Imagen actual de la compaiiia.

Como se habia mencionado anteriormente, Juayu desde sus inicios se ha promulgado
solamente bajo su nombre, ya que no consta con ninguna imagen, se podria decir que han
utilizado fotografias de sus camiones como identificador visual para su empresa, hasta hoy,
esto causado por diversas razones, entre ellas falta de interés y de tiempo, ya que la empresa
solo se centra en hacer su trabajo de transportar material pesado.

No cuentan con ningtin logo, por consiguiente, tampoco poseen ningun tipo de manual de
marca donde se determinen usos de tamafios minimos, cromatica o tipografia, por estas
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razones, no existen limitaciones en cuanto al desarrollo de este proyecto de branding, y la
creacion del logo para la empresa como de sus aplicaciones.

La marca de la compaiiia sera creada para mostrarse de una forma diferente, acoplandose
a tendencias e innovaciones de la época actual, y de esta manera sobresalir ante la
competencia.

Los clientes de la empresa no tienen conocimiento de la misma como tal, pues para ellos
se encuentran trabajando con choferes particulares o de cooperativa, es por esto que se vuelve
necesario la creacion de un sistema de plantillas para publicaciones en redes, para que los
clientes adquieran conocimiento y la informacion llegue a potenciales nuevos usuarios, para
de esta manera aumentar las posibilidades de penetrar en un mercado mas amplio.

Una publicidad en las redes sociales puede hacer que la compaiiia llegue a mas personas
y abarque mas clientes, mostrando también de esta manera, una forma nueva y novedosa de
presentarse al cliente. En el articulo E/ Futuro de las Marcas, Andrea Pol, docente de disefio
y comunicacion de la Universidad de Palermo, nos menciona que:
“El conocimiento del consumidor y del mercado, tradicionalmente constituyeron los pilares
para la planificacion y la toma de decisiones. Hoy la busqueda de informacion en si misma,
ya no es el principal elemento relevante para disenar una estrategia de branding. Lo que
representa un factor clave a nivel estratégico, es la capacidad de anticipar y reconocer el
mercado a partir de esos datos: la deteccion de aquellos cambios sociales y culturales,
generadores de nuevos habitos y estilos de vida, que incidiran en nuevas tendencias de
consumo”. (Pol, 2020)

Por esto, para cumplir todos los objetivos de la compaiiia, ya mencionados anteriormente,
se plantea crear una marca que ayudea la empresa a mostrarse como lo que es, una compaiiia
de transporte pesado, es preciso el disefio de un manual de marca, ya que ayudara a seguir
una propuesta clara en el tiempo de implementacion de la misma.

2.1.1 Moodboard.

Al reconocer la necesidad de una marca, para el cambio de imagen de la empresa y su
posicionamiento dentro del medio, es necesario seguir un proceso de disefio basado en un
concepto e investigacion, por lo cual he comenzado con la creacion de un moodboard sobre
la empresa, separandolo en 7 grandes pilares, sobre los cuales se centrara la creacion del
logotipo principal:
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Figura 14. Moodboard. Recuperado de fuente propia.

o FElemento representativo, La Volqueta.

Es y sigue siendo el camion, uno de los elementos mas importantes y principal de una
compaiiia de transporte pesado, este elemento nos ayuda a pensar en algunas palabras clave
que debe tener nuestro logotipo, como por ejemplo, pesado, paila (balde), y de esta manera
definir qué objetos puede llevar el logo.

e Tendencias (cromatica).

Dentro del mundo de las tendencias, varios disefadores han adaptado el proceso de

degradados o el control de colores complementarios unos a otros, lo que me ha llevado a
probar con el mismo color o gama de colores del camidon que representa la compaiiia,
concluyendo con el uso de colores amarillos, negros y blancos, tomando en cuenta ademas
que estos colores se complementan, son llamativos a simple vista y le dan vida al logo.
Sin embargo, como he mencionado anteriormente son tendencias a nivel mundial por lo cual
un control correcto de adaptacion a nuestro medio es realizar un disefio que se entienda a
primera vista, con ayuda de una cromatica solida y bien lograda, por otro lado, la
composicion debe ser formal, llegando al punto de que la marca no sea demasiado cargada,
para un correcto manejo de la marca final, llegando a un disefio que cumpla con los
parametros mencionados anteriormente, podemos visualizar a continuacion:
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A nos ayudan a dar simplicidad y formalidad a la marca
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Control de cromatica bastante llamativo con el uso
._, U ‘ YU de colores totalmente contrastantes para un correcto
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Figura 15. Puntos tomados de tendencias estudiadas. Recuperado de fuente propia.
o Tipo de identificativo visual que se usara.

Al crear una marca debes tener en cuenta varios elementos, en este caso en base al estud io
y la recoleccion de informacion de homologos y tendencias, llegamos a la conclusion de que
la marca llevaria un logotipo, ya que la compaiiia deberia llevar un elemento grafico que
solamente nos ayudara en la aplicacion de ciertos elementos corporativos, mas no tendra
presencia en la parte visual del logotipo y el nombre de la misma, de esta manera el uso por
separado nos ayudara para un mejor manejo de la misma dentro del mercado.

o Elementos visuales.

Formando parte de este grupo estan los materiales de construccion, y partiendo de la
investigacion de cada elemento hay la posibilidad de nuevas palabras claves para nuestra
imagen grafica. Solido, el material de construccion transportado, como pieza clave dentro de
una construccion. Pesado, pensamos que nuestra marca debe ser representada con solidez y
transmitir la idea de ser pesada o tosca, y tomando en cuenta el uso de espacios como
montafas o carreteras.

o Tipografias

Una tipografia puede definir tu marca, en este caso la investigacion realizada nos permite
definir un estilo detipografia que complementa a los elementos visuales que llevara la marca;
pesada, gruesa, nos lleva a pensar en una tipografia con bastante presencia y relleno, palo
seco o Sans Serif, mismas que cumplen con estos rasgos, y ademas le aporta limpieza y
seriedad al logo. Ademas, proyectando a la marca de una funcionalidad de logos amplia para
una mejor asociacion con el mercado y los clientes de la empresa.
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o Isometrias de elementos

Varios elementos se visualizan de diferente manera al cambiar su perspectiva o isometria,
pensamos en la posibilidad de tenerla en nuestro logo, como utilizar el elemento
representativo desde una vista que muestre mayor cantidad de detalles del mismo y le otorgue
caracteristicas que permitan visualizarlo en 3D, a la vez esto permitira trabajar con camaras
en diferentes posiciones, principalmente hacia abajo del elemento, haciendo que se vea mas
grande y pesado, teniendo mucha mas presencia, ya que al ser una empresa de materiales de
construccion nos lleva a una perspectiva con mayor atencion hacia el mercado.

e Animacion (2d-3d)

La animacion de nuestro logotipo esta dentro de la estrategia de la creacion de la marca,
por este motivo, hemos investigado y desarrollado una forma de realizarlo, al concluir con la
construccion de la imagen grafica debemos definir un tipo de animacion que se adapte a la
misma, sea de forma 2d o 3d con el fin de llegar a un proceso de manejo correcto de cada
elemento.

Al desarrollar cada uno de estos pilares para la creacion de la imagen de la compania,
comenzamos a conectarlos unos a otros, con el objeto de generar ideas mas amplias a la hora
de su construccion, de esta manera podemos definir que el logo tendra elementos isométricos
o elementos pesados como materiales, sin dejar de lado la tipografia, misma que podra ser
realizarla en 3d y combinarla con espacios o carreteras, las palabras grueso o solido nos lleva
a la idea de tener un camion bastante pesado y a la vez mas grande de lo
normal.
2.1.1.1 Filosofia de la Compaiiia

Juayu se define como una empresa de transporte pesado que ofrece las volquetas de la
mas alta gama para un excelente servicio, puntual y responsable, se manejan prioritariamente
por llamadas telefonicas para atender sus servicios.

A diferencia de otras compaiiias de transporte, Juayu se enfoca en el tipo de servicio,
material que ofrece y transporta, es por eso que quiere ir mas alla llevando la marca de la
empresa a un escalon mas alto en comparacion de la competencia, brindando mayor
exclusividad en el servicio, y adaptando la compatfiia dentrodelas redes sociales para abarcar
un mayor mercado, y por ende clientes potenciales que buscan servicio de transporte pesado,
lo que esta empresa ofrece y cumple.

2.1.1.2 Mision de Juayu.

Lamision de la empresa Juayu S. A es garantizar las necesidades de nuestros clientes, con
la entrega eficaz y responsable de su material de construccion, con la flota de volquetes de la
mas alta gama del mercado, brindando seguridad y confianza.

2.1.1.3 Vision de Juayu.
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La vision de la empresa Juayu es ser la compaiiia lider dentro del mercado de transporte
pesado de la provincia del Caiar, desarrollando nuevos servicios de transporte y de carga de
materiales brindando un servicio con mayor eficacia.

2.2 Proceso de bocetaje y soluciones graficas.

A partir de toda la investigacion y recoleccion de informacion previa sobre la historia de
la compaiiia, el estudio de tendencias y homologos de marcas exitosas dentro del mercado de
transporte, el proceso de disefo inicia tomando elementos claves que abarca el concepto que
Juayu busca transmitir a sus clientes; para empezar tomamos como componente principal la
volqueta, ya que es el elemento de trabajo mediante el cual la compaiia presta sus servicios,
a continuacién se procedié a tomar algunas de sus partes principales como pieza visual
primordial para construir propuestas de logotipo de la empresa.

2.2.1 Bocetaje Rapido.
En efecto se procedid a poner en practica técnicas analogas de bocetaje para graficar los

elementos antes mencionados, siguiendo un estilo lineal y en blanco y negro, como podemos
observar en la siguiente imagen.
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Figura 16. Bocetaje rapido. Recuperado de fuente propia.

Desarrollé los primeros bocetos del logotipo, basandome solamente en el elemento
representativo de la empresa, creando variantes del mismo, como por ejemplo sus diferentes
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vistas y sus diversos componentes como son; las llantas, la paila, la parte frontal del camion,
la cabina, sin dejar de lado los aspectos detallados en el moodboard, en donde se fueron
definiendo cualidades que debe cumplir el logo.

e Un logotipo pesado - rigido, que represente las caracteristicas de los materiales que
transporta la compaiia.

o Llantas labradas anchas - gruesas, que transmiten visualmente el transporte y la
movilidad constante por rutas en diferentes condiciones al realizar su trabajo.

e Montafias - vias, que manifiesta el cumplimiento de su labor tanto en zonas rurales
como urbanas.

Para continuar con el proceso, se paso a un bocetaje analogo refinado, antes de pasar a lo
digital, con el fin de ir definiendo un estilo y la construccién grafica de nuestro logotipo,
fijando puntos de referencia para darle forma a nuestra imagen visual.

—uayu Auavy

Figura 17. Bocetaje refinado. Recuperado de fuente propia.

2.2.2 Adaptacion de tendencias.

Gracias al estudio de tendencias realizado anteriormente, se definié un estilo para nuestro
logotipo, en general el logotipo esta construido a partir de una ilustracion vectorial tipo flat,
es decir, manejo de colores planos, poligonos con rellenos y vacios manteniendo en cadauno
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de ellos el color del trazo, cada uno de estos elementos fueron adaptandose a las
especificaciones ya mencionadas.

{ /w YM Uso de elementos geograficos basicos (rectangulo),
A J nos ayudan a dar simplicidad y formalidad a la marca
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TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

manejo visual.

Figura 18. Bocetaje digital. Recuperado de fuente propia.

Dentro de las tendencias, es importante mencionar que, para que la imagen tenga éxito
como tal, es necesario seguir una sola linea grafica en todas las diferentes aplicaciones, por
este motivo se debe definir la estructura visual que cada uno de estos elementos va a poseer.
Este partira tomando en consideracién detalles del componente principal de nuestro logo, en
este caso la paila de la volqueta, la cual sera representada en un estilo minimal, a dos colores,
ya que, al poseer un imagotipo ilustrado complejo, este estilo es el mas 6ptimo para un mayor
control de la linea grafica a seguir.

2.2.2.1 Cromatica.

Como color principal para la marca se utilizara el amarillo, esto debido a que es el color
de los camiones que son usados en esta empresa, mismo que sera la parte principal de este
logotipo. Se lo complementara con los colores negro, blanco y grises, otorgandole contraste
y volumen, ;como se llegd a esta conclusion? lo mostramos graficamente:
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Eleccion del color por elemento principal para la elaboracion
de su trabajo diario, separacion de 4 colores bases.

AN A
| | \ |
\

.,_\\.h __,/:I " _‘/,.

después de la seleccion de colores por su estudio semidtico,
llegamos a la conclusion de controlar colores:

Amarillo precaucién, que nos da a conocer el sentido de
alerta y cuidado en la elaboracion o construccion de sitios.

Color de maquinaria pesada para la construccion.

Eleccion final de la cromatica
principal del logotipo

TRAAZFCATE 31 METERLLNE SN COHETRETION

() megro lD0% (K} regre D%

(E) megrn 755 (K] rmgra 755

Figura 19. Construccion de la cromatica y codigo de color. Recuperado de fuente propia.

La paleta cromatica utilizada funciona de manera 6ptima, ya que al convertirlo en escala
de grises mantiene su eficacia en el uso de otros medios, como, por ejemplo, en publicidad
para prensa. Un punto a favor de la cromatica de nuestro logo es el control sobre fondos ya
que al ser contrastantes funcionan de excelente manera frente a colores planos y ciertas
texturas, obviamente tomando en cuenta las especificaciones detalladas en el manual de
marca.
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JULYU

TRANMSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCTION TRANEZPORTE DE MATERIALES DE CONETREUCCION

Figura 20. Implementacion cromatica. Recuperado de fuente propia.

2.2.2.2 Tipografia.

Dentro de la marca es esencial un correcto uso de la tipografia, tiene que ser legible y
funcional en este caso se ha elegido una tipografia Sans Serif, estas ayudan a la pregnancia
del nombre de la marca en la mente de los clientes, a la vez le otorga mayor peso y relleno,
cumpliendo las especificaciones de un logo con mucha presencia, y que se podra usar por
separado, es decir la marca también podra ser representada solo con la parte tipografica de
su logo.

Eleccion de tipografias que cumplan con lo mencionado anteriormente,
solida, gruesa v con mucha presencia.

JUAYU  3JUaYU JUAYU

JUAYU  juayy Juayu
JUAYU Joave JUAYU

realizamos una exploracion de las tipografias selecionadas. cuales cumplen
con las tendencias y estructuras realizadas en el estudio realizado.

Juavu JUAYU JURYU

Contruimos una tipografia basada en las tres seleccionadas
tomando en cuenta: inclinacién, grosor v geometria de la letra.
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Fututa medium Condensed ~ Fututa medium italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ~ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz  abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890 1234567890
Fututa bold Condensed ~ Fututa bold italic
ABCDEFIGI-IIU‘KII.I:I]I‘IIOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

ghiil Pq Y Pqrstuvwxyz
TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION 1234567890 1234567890

ra light conden:
Carban ! Fututa extra black Condensed  Fututa extra black italic
o ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz  abedefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

FUTUTA LIGHT CONDENSED  FUTUTA MEDIUM CONDENSED
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVIWKYZ ~ ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVILRYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVIWKYZ ~ ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVIIRYZ

1234567890 1234567890

Figura 21. Eleccion y construccion de familia tipografica. Recuperado de fuente propia.

Como tipografia complementaria, utilizaremos una del mismo estilo tipografico en el
slogan, para que funcionen correctamente una con la otra y tenga una grafica visual correcta,
legible y defacil aplicacion, al ser una tipografia sin elementos que la sobrecargan, se permite
que el mensaje que se desea transmitir se cumpla correctamente.

JU. YU HNINLY BN[INLY

TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

Figura 22. Implementacion tipografica. Recuperado de fuente propia.

2.3 Test de Marca.

El test de marca nos ayudara con la validacion al proyecto que hemos creado, el correcto
control del sistema grafico y de cada uno de los puntos que la compafnia mostrara en el
mercado de transporte, para esto realizaremos un cuestionario de 6 preguntas hacia los
miembros de la compaifiia, estos nos serviran para que la marca funcione deacuerdo a su brief
con cada uno de sus pilares que hemos elegido que nuestra marca contenga.

Ademas, incluimos a cierto numero de personas expertas en disefio grafico y en la creacion
de marcas, para que nos ayuden con su punto de vista sobre el proyecto tomando en cuenta
los valores positivos y negativos, llegando a sacar varias fortalezas del proyecto y manejar
de una mejor manera el branding de la compaiiia.

Test

.La propuesta de marca cumple con sus necesidades?
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Claramente, tiene un concepto de transporte con tan solo ver el camion y el nombre de la
compafiia en gran tamafio

A primera vista ;Qué te transmite el logo de Juayu?
Seguridad, organizacion y peso

.Crees que el manejo de la cromatica (color) es el indicado para una empresa de
transporte?

El transporte casi siempre se a llevado con el amarillo que todos conocemos, pero me parece
que la eleccion del color de los camiones que manejamos es excelente ya que es un color que
se podria decir corporativo de nuestros camiones y por que no de la compaiiia, y tener un
color negro que nos quiere dar a conocer elegancia en la misma.

.Cuales son los objetos o elementos que mas te gustan de la marca?

Camioén: medio de transporte indispensable para el servicio, manejado de excelente manera
de acuerdo a los colores y peso visual.

Nombre: Juayu tiene bastante peso y presencia con su tamano y el juego visual con las letras
me llama mucho la atencion.

.Qué te comunica la marca Juayu?

Una compania sélida en su trabajo, limpieza y elegancia en su servicio.
;De aqui a 10 afios crees que el sistema grafico funcione?
Teniendo un control correcto obviamente puede funcionar hasta muchos mas afios.

Finalmente el test nos ha servido con una validacion formal del proyecto de branding de una
compafiia de transporte, aprobando cada decision, cada elemento y cada objetivo que ha sido
planteado en el proyecto que cumple y satisface a nuestra empresa.

4. Propuesta Final, implementacion.

Juayu, sumarca, su disefio final, comunica el concepto de lo que la compaiiia esy representa,
pero al ser una marca completamente nueva, es necesario que se vea bien y tenga un correcto
desarrollo, pero es posible que no cumpla con los objetivos planteados por la empresa si no
tiene un correcto uso y manejo grafico, por esta razon el disefio de un manual de identidad e
imagen corporativa de la marca es de mayor importancia, mas aun si la empresa quiere
conseguir que esta nueva marca funcione y pueda superar a la competencia teniendo varios
puntos a favor a corto y largo plazo, sabiendo que ahora presenta una imagen dinamica, ya
que funciona de forma separada, sin dejar de ser una sola y puede adaptarse a todo tipo de
soportes, teniendo un correcto manejo de la misma.
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Por otro lado, el manual de la compafiia nos ayuda a que transmita de forma correcta cada
beneficio de la misma, posiciondndose en el mercado y nos permite ensefiar y aplicar nuevos
métodos de publicitar a la marca que otras de la competencia no poseen.

TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

SOA4Y NACY

TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

Figura 23. Propuesta final. Recuperado de fuente propia.

3.1 Manual de marca corporativa.
(Ver anexo 1)
3.2 Animacion de logo.

Al concluir con la creacion de la marca para la compafia Juayu, se procedié a la
construccion de la animacion 2d/3d del logotipo, que habiamos planteado anteriormente, la
cual consta de la construccion de los elementos del logotipo, desde el inicio del proyecto se
planteo la idea de crear un logo en movimiento para publicitar en redes. Esta animacion se
podra usar para intros - outros publicitarios y como gif representativo de la compaiiia, el
mismo cuenta con una duracion entre 8 a 25 segundos a través del ingreso a la pantalla de
cada uno de los elementos que lo componen, sin dejar de lado efectos de audio que tengan
conexion con cada movimiento que el logotipo interacttia con la animacion, para mayor
comprension se lo ha representado en el siguiente grafico.
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1. Contruccion base del logotipo 2. Armado letra por letra 3d (solo contorno) 3. armado total del isotipo

JULYU

TRANSFORTE DE MATERIALES

4. Contruccion slogan del logotipo 3d 5. Rotacion 3d 6. Armado total del logotipo

JULYURBBJU YU JUIYU

TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION TRANSPORTE DE MATERIALES DE CONSTRUCCION

7. rotacion y colocacion frontal del logotipo 8. Brillo antes de concluir con la animacion 9. Final

Figura 24. Storyboard de animacion. Recuperado de fuente propia.

Conclusiones.

Mediante el desarrollo y construccion de este proyecto de titulacion se cumplié con el
disenio de branding completo de una compaiia de transporte pesado con su respectivo manual
de marca corporativo, que manejara de forma correcta a la nueva marca de la empresa Juayu,
ademas sera una nueva imagen que hard que la empresa se posicione mediante publicidad y
sera impregnada hacia sus clientes. La marca al igual que el manual corporativo cumplen con
el concepto de ser dinamico y completamente funcional, con una metodologia basada en
tendencias y una nueva forma de manejar tu imagen grafica que la empresa desea, y a su vez
se presenta y se diferencia de una forma unica y novedosa a comparacion de los
competidores.

Lo planteado en este proyecto de titulacion se consiguid desarrollar mediante una nueva
forma de comunicar visualmente una marca grafica con un proceso de investigacion que
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estudia los medios por donde se posiciona en el mercado de transporte, a través de publicidad
mas eficiente como son los medios digitales o redes sociales.

De igual manera este proyecto logro la esperada marca grafica que desde un inicio se

planted que sea dinamica y funcional de tal forma que el manejo de la misma no se vuelva
complejo y quede grabada en los clientes, logrard comunicarse con facilidad ya que es un
disefio directo hacia el mercado de transporte y posee una representacion grafica completa,
unica, e incomparable a lo que es la empresa.
Para concluir, el desarrollo e investigacion de este proyecto de la compafia Juayu otorgd
mucha informacion sobre la empresa, de cual es su manejo, y tener el conocimiento de como
representarla graficamente, que es lo que funcionaba y lo que valia rescatar de la misma,
llegando a la conclusién de que es lo que la compaiiia necesitaba para crear su branding y
manual corporativo, para que tenga control y manejo para un correcto uso de la marca.
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Anexos.

Anexo 1. Manualde marca corporativa.
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