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Manual de marca.

Nota: Debido a la falta de control sobre el resultado de impresion, ya que depende de terceras personas y dispositivos, los colores y tamafios demostrados pueden

variar de su intencion original.
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Introducciéon

La marca lugar generalmente es confundida con una marca turistica,
pero su funcién no es la de vender el espacio que representa sino de
identificar al lugar, en esta caso a la ciudad de Cuenca, y de respaldar
y avalar todo lo que existe, sucede, se produce dentro de la ciudad y la
comunicacioén hacia sus ciudadanos.

El disefo de la marca de la ciudad de Cuenca no surge de imprevisto
sino de una necesidad evidenciada por las diferentes oportunidades
aprovechadas por las administraciones de la ciudad para implantar su
marca como la cara de la ciudad. Iniciativa que tiene garantizada su
decadencia por los obligatorios cambios de administracion perjudican-
do laimagen de la ciudad.

Dentro del proceso de desarrollo se identificé una condicién importante
con la que debe desempefiarse esta marca que es ser lo mas flexible
posible. Ademds se prevee la adopcién de la marca por la entidad de la
alcaldia, a pesar de que esto depende de decisiones externas a la
marca de Cuenca.

El presente manual sirve de guia para explicar los usos con el que
debera desarrollarse las aplicaciones de su identificador grafico. estas
guias son importantes seguir para evitar usos erroneos.

Esta marca sobre todo es de la ciudad hacia sus ciudadanos y no para
ser usada para representar alguna administracion
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Identificador
principal

La version vertical o central del identificador
de la marca sera la primera opcidn a usarse
en todas las aplicaciones de marca.

Identificador
simbolo
El simbolo de la marca (imagen inferior) se

usarad cuando el espacio para aplicar la
marca sea muy reducido.
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Tamano minimo

La marca deberd estar preparada estar
presente en diferentes aplicaciones de gran
variedad de tamanos, donde debe garantizar
su funcionamiento. Las aplicaciones no
deberdn reducirce mads de lo especificado en
esta pagina.
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Area de proteccién

Para asegurar la legibilidad para cada tipo
de identificador, debe ser rodeado por un
espacio vacio minimo, de este modo se prote-
gera de competir con otros elementos visua-
les. El drea de proteccion se resuelve a través
2 veces la altura de la barra del simbolo equi-
valente a la medida X.
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Identificador
para troquel

En situaciones que requieran el uso de
troqueles, el identicador principal puede
causar problemas, para lo que se dispone de
esta version que se distingue por poseer la
letra A del logotipo modificada.
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70
Cromatica

° °
principal
Color primario Los colores corporativos de la marca se obtie-
nen de la bandera de Cuenca. Adjunto se
puede consultar sus equivalencias en diferen-

tes estandares de color utilzados para impre-
sion y aplicacién digital.

0
FF1900
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Cromatica
° °

principal

De esta forma funcionard el identificador
sobre un fondo de su color primario y sobre
un fondo de su color secundario. También se
muestra como se debe aplicar el identificador

sobre fondos de color claro y de color obscu-
ro.

CUENCA

F. Color claro F. Color obscuro
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Cromatica
Secundaria

En la mayoria de situciones se debera resolver
lo que se produzca mediante la cromatica
principal de la marca, pero en situaciones
donde sea necesario el apoyo de otros colo-
res se aplicaran los detallados acd. Su uso
debe ser escencialmente para casos puntales
de manera extraordinaria y en cantidades
reducidas.

Es importante evitar el uso del identificador
sobre cualquiera de estos colores
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Aplicacion
escala de grises

Al usar el identificador en medios que solo
permitan sureproduccion en escala de grises,
utilizar los valores demostrados.

Escala de grises sobre blanco Escala de grises sobre negro
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Now Alt. Black

Now Alt. Black Italic
Now Alt. Heavy

Now Alt. Heavy Italic
Now Alt. Bold

Now Alt. Bold Italic
Now Alt. Regular

Now Alt. Regular Italic
Now Alt. Light

Now Alt. Light Italic

Latina Black

Latina Black Italic
Latina Bold

Latina Bold Italic
Latina Semibold
Latina Semibold Italic
Latina Regular
Latina Regular Italic
Latina Light

Latina Light [talic

Tipografia

La tipografia principal de la marca serdé NOW
ALT., esta se usard en titulos y subtitulos,
mientras la tipografia secundaria es LATINA,

es usard para cuerpos de texto principalmen-
te.
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Dale por:

CUE
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Visita:
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Identificador mas
redaccion

Habrda situaciones en que el identificador
deba ser precedido por una linea de redac-
cién para apoyar las inteciones del mensaje.
En estas situaciones la redacciéon debera
mantenerse corto y se recomienda usar
minusculas.

La redaccién no debera sobrepasar el ancho
del identificador principal y tendra el mismo
alto que la barra del simbolo, situado a la
mitad de la altura de la barra sobre el simbo-
lo.

Su drea de proteccion es: por los margenes
izquierdo, derecho e inferior igual a 3 veces el
alto de la barra de simbolo, mientras por lo el
margen superior es solo 2 veces la altura de
la barra del simbolo.
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Métodos de
reproduccion

Para aplicarse la marca sobre soportes con
diferentes caracteristicas y materiales la
marca se deberd aplicar seguin lo indicado.
En materiales soélidos cuando sea convenien-
te usar el material original sin los colores de
la marca, se deberd mantener la forma del
identificador.

F. blanco

CUE
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Material sélido Escala de grises
Em—— |
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Soportes
1= verticales

Segln lo estudios, no hay un estandar de
soportes para la marca y ademds varia segun
los cambios de administraciones, de manera
que los diferentes soportes verticales se basa-
ran en los modelos presentes, de esta forma
podran adaptarse diferentes extensiones
""" I horizontales segin sea la necesidad. El
‘ recténgulo superior podra albergar textos o
imagenes de acuerdo a la situacién, mientras
el rectdngulo inferior solo albergara textos.

— v El color de la barra debera coincidir con la

“T5% 5% barra del simbolo.
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Soportes
horizontales

De igual manera los soportes horizontales
tampoco cuentan con un estandar y median-
te la guia presente podran adaptarse a
1= diferentes circunstacia utilizando la parte
= 9 ‘ T -125% superior para imagenes o texto, y el recuadro
‘ 7 | inferior solo para texto, acompafnado por el

5% . e X

] Y T O T T T T T e O a o identificador secundario.

I Z | | CUE 15%

I T e, P I T o T O o O IO i 1 15% En situaciones complejas donde el identifica-
.08 B t dor ocupe espacio necesario para la informa-
5% Informacién min. 5% 15%! cion textual, se puede recurrir a los identifica-

SI5% dores simbolo o principal como dltima
opcion.
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Aval a productos
locales

De igual manera la marca debe ser capaz de
avalar los productos que se elaboren dentro
de la ciudad para marcar su procedencia y
que asi lo deseen, en esos casos se usara el
identificador acompanado de la redaccién
“Hecho en:”.

En total su alto no debe ubicarse al 5 porcien-
to de los mdrgenes derecho e inferior con un
tamario del 10% del alto total de donde se
aplique, siempre teniendo presete los tama-
filos minimos y Greas de proteccion.

Es crucial garantizar su contraste.
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Local independiente

7%

18-25cm

Locales conjuntos

‘g
l :'g-

peprer=y

Aval a negocios
locales

Los negocios que decidan adoptar la imagen
de la ciudad en sus establecimientos podran
hacerlo mediante una aplicacién que se
colocard en la entrada de su local.

Esta aplicaciéon no se debera colocar junto
antes del logo del negocio ni en su letrero. se
colocard a la altura de los ojos,
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Redes sociales

La presencia de la marca en este medio debe
darse de manera limitada. Lo preferencial
sera que sus imdagenes no lleven el identifica-
dor, o lo cologuen de manera muy sutil como
los ejemplos de la izquierda y del centro. Pero
en situaciones muy peculiares, que debe ser
usadas con la menor frecuencia posible, se
podrdan usar el recurso de la derecha.
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Cierre videos

Los videos emitidos por entidades de la
ciudad deberdn ser avaladas por el identifi-
cador de la marca de Cuenca con su presen-
cia al final mediante la animacién de esta
pdgina.
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Merchandising

Las mercancias que deseen llevar la marca
deberdn garantizar la lectura su lectura
tomando en cuenta las diferentes guias
previamente explicadas a lo largo de este
documento
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Carpetas

Las carpetas deberdn seguir los lineamientos
expuestos en estas pdginas

10 mm

305mm

220 mm

CUENCA
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Letreros
urbanos

Para los nuevos soportes de marca que se
instalen dentro de la ciduad se deberd ser
acorde a la zona en los que son ubicados.
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Instalacion urbana
de marca

Al crear una versién volumeétrica de la marca
para instalarla en la ciudad, se debe mante-
ner la silueta del identificador mientras el
espacio interno del volumen deberd apoyar
visualmente el ambiente donde sea ubicada
tomando rasgos de la zona.

Es primordial evitar aplicar la versién original

de cualquier identificador sin considerar el
ambiente.
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Cobranding
empresas privadas

También habran situaciones en las cuales la
ciudad junto a jempresas que no son parte de
la organizacién de Cuenca, sino son empre-
sas privadas, en esos casos se debe resptar
una distancia minima de 3 veces el alto de la
barra del simbolo, medida X.
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Cobranding
institucional

Las aplicaciones de este punto en adelante
seran impresindibles en el caso que la
entidad administrativa llegase a buscar
adoptar la marca de la ciudad y adjuntar su
aval en sus comunicaciones y obras. Es
importante tener en cuenta que no reemple-
zard a la marca de la administracién.

En dichas situaciones para avalar las accio-
nes de diferentes entidades de la ciudad
deberdn ser acompanadas por el identifica-
dor de la marca. La secuencia de las marcas
sera equivalente a su durabilidad. Siendo
primero la ciudad, luego la entidad y final-
mente la alcaldia de turno.

Es importante que esté presente la alcaldia.
En el caso de acompanarse por una entidad

con mayor jerarquia que la ciudad, esta
deberd ir antes que la marca de Cuenca.
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100k Cobranding
200% institucional

Cuando sea necesario una organizacion

vertical se usard la misma légica previamente
| explicada
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Portada de presentacion

TiTULO
DE
PRESENTACION

CUE semiiosocn 1923

Portada capitulo Portada capitulo con imagen
1 Titulo presentacién 1 Titulo presentacién
- Y |
- k
Capitulo Capitulo % N
Capitulo Capitulo - ,
Capitulo Capitulo
Contenido

1 Tiulo presentacién Copltulo
Encabezado

Loremp IDSuM 1exto texto 1exto texto texto texto.

CUE geamsuaroon 1923

——Informacion

Presentaciones
digitales

Las presentaciones digitales deberan seguir
los esquemas presentados en esta pagina.

La portada deberd contener presente las
entidades responsables de la presentacién
bajo un titulo fuerte.

Las portadas de cada capitulo usaran el
titulo de cada capitulo al centro, y en la
esquina superior izquierda debera ir el
nombre o titulo de la presentacién. Si la
portada es complementada por una imagen
esta deberd ser ubicada en la mitad derecha
de la pantalla mediante una franja separado-
ra.

Para las pantallas que contengan contenido
debrdn tener siempre presente el titulo de la
presentacion acompanado por el nombre del
capitulo, y las entidades responsables de la
presentacion.
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CUE

CUENCA

DESARROLLO
SOCIAL Y
ECONOMICO

CUE

CUENCA

ALCALDIA

19-23

Soportes
independientes

Distintos soportes que permitan evidenciar a
cada entidad componente de la ciudad estar
presente en diferentes situaciones no deben
ser compartidos con la presencia de la marca
administrativa. Ambas deben ser avalados
por la marca lugar de Cuenca por separado.
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Papeleria

Para que la marca funcione correctamente se
han identificado dos tipos de papeles necesa-
rios: la papeleria que emite la ciudad a los
ciudadanos y que carencia de la marca de la
administracién no afecta el mensaje, estos
usardn el modelo de la izquierda dando
relevancia a la presencia de la ciudad. Y el
otro tipo son en los que es extrictamente
indispensable la presencia de la alcaldia
para expresar que lo que se comunica es de
su procendencia.

Las muestras de esta pagina son guias para
aplicarse en papel de estandar A3 a A5.
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85mm

55mm

| Nling. Lorem Ipsum

! Directora

cién de

DESARROLLO SOCIAL
Y ECONOMICO

0997-555-888
@DesarrolloSocialCue

ALCALDIA

CUENCA

283 mm

Titulo y nombre

Cargo

Entidad

Administracién

10mm

23 mm

Tarjetas

La informacién para cada tarjeta deberd
seguir los lineamientos en esta pagina
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—_— | rétulo trabajos
urbanos

De igual manera los letreros que comunican
a la ciudadania que se estan realizando
trabajos en la zona deberdn utilizar una
placa que se renueve para cada periodo
administrativo y se vuelva a fijar en el letrero y
duren lo mismo que la gestion de turno.

Trabajos
publicos

Este tipo de soluciones es necesaria para dar
160cm crédito al trabajo de cada administracién

Trabajos
publicos

27cm cul AUGALIA
J-4 !
|

100 cm
CUENCA
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Letreros urbanos

Existe la posibilidad que los diferentes letreros
con informacién de trabajos urbanos sean
trasladados de un sitio a otro para mostrar
otra informacioén. Por este motivo la marca de
la ciudad deberd ser incorporado de la
manera que ha sido detallada en esta
pagina, asi se proveera flexibilidad para los
diferentes tamanos en los que se pueda usar
en el futuro.
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100% tinta

[

j=cpere=]
777777777 I
+ — -50%tinta -- -4

Cobranding
empresas publicas

De igual manera la marca debe estar lista
para cuando las empresas municipales deci-
dan adoptar la imagen de la ciudad. Estas
adoptaran la tipografia principal de la marca
de Cuenca para reforzar la consistencia.

La légica para adjuntar otras entidades sera
la misma previamente explicada. Las empre-
sas publicas ya tienen una imagen consoli-
dada mediante un color distintivo, en casos
de uso monocromdtico los componentes
tipgraficos usaran el 100% del color de la
empresa publica y las barras seran al 50%.

Al usar sobre su color corporativo se usaran
ambos identificadores en blanco a excepcién
de la barra de la marca de Cuenca, esta
permanecerd en su propio color. Si es necesa-
rio el uso monocromatico sobre su color
corporativos los componentes tipograficos se
plasmardn en blanco mientras las barras
usardn el color corporativo de la empresa
publica al 50% de su tinta.
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CU

C U E N C A

CUE

CUENCA

CUECUE

CUENCACUENCA

CUECUE

CUENCACUENCA

No recolorear No estirar ni comprimir No recomponer No adosar
CUENCA CUE
CUEN eV s CUENCA
No girar No reorganizar No agregar efectos Evitar combinacién de
colores estridentes
CUENCA cCuEmNEA

ADKMN3Iud

CUENCA

No juntar elementos

No reflejar en

No usar contorno

No usar desenfocado

ningun sentido o pixelado
=]
G-UIENTC: CUENCA CUENCA CUENCA
No recortar No alterar elementos No usar texto o imagenes  No agregar contorno

sobre el identificador

Usos incorrectos

Para un correcto funcionamiento es indispen-
sable que los lineamientos en este manual
sean respetados en lo posible. Pero si fuera
necesario una aplicacién del identificador de
cierta manera que no ha sido cubierta por
cuestiones de temporalidad, contexto, legis-
laciones, etc. los usos detallados en esta
pdgina sirven para ejemplerizar como no
debe ser usado.
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