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RESUMEN PALABRAS CLAVE ABSTRACT KEYWORDS

En el siguiente trabajo de titulacion se desarrolla el diseno de una Publicidad. Campana. Huertas patrimoniales. Centro historico. The following degree work will develop the design of a communications Advertising. Campaign. Heritage gardens. Historic center. Community.
campana comunicacional para el proyecto “Huertas de la buena vida”, Comunidad. campaign for the project “Huertas de la Buena Vida". It will be designed to

de manera que informe e incentive a la ciudadania a involucrarse inform the population, and incentivize active participation, generating a

activamente del mismo, generando varios impactos al bienestar local. multitude of benefits locally.

Teniendo como base la metodologia planteada por William Wells, se Using a methodology developed by William Wells as a base, several

emplearon varias herramientas de diseno que ayudaron a quiar cada design tools were used to help guide various processes, ranging from the

proceso, desde la recoleccién de informacidn hasta la creacion del plan collection of information to the creation of the media plan.

de medios.

As a result a variety of graphic pieces were obtained for the campaign as
Como resultado se obtuvieron varias piezas graficas para la campanay la well as the plan to implement them in the media.
planificacion de medios recomendada para laimplementacion.
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“Huertas de la buena vida” es un proyecto impulsado por el Programa
Cuidad Patrimonio Mundial (CPM) en el cual participan la Universidad de
Cuenca, laEmpresa Publica Municipal de Desarrollo Economico de Cuenca,
la Corporacion de Guias y Profesionales de Turismo del Austro y el Hogar
Miguel Ledn.

El proyecto promueve activar el patrimonio cultural de los barrios
tradicionales en Cuenca a través del aprovechamiento de sus espacios con
valor ambiental, fomentando asi la unién en varios &mbitos del desarrollo
sostenible (Programa Cuidad Patrimonio Mundial, 2018).

Con laimplementacion del proyecto piloto en el barrio de El Vado se busca
rescatar la riqueza cultural y botanica de huertas y jardines, fomentar el
turismo, activarserviciosdetipoeducativo, medicinal, culturalyeconomico
desde una escala barrial, generando multiples impactos al bienestar local
(Ordénez, 2019). Aunque todos estos beneficios pueden ser evidentes,
existe lanecesidad de dara conocer el proyecto a la ciudadania ya que sera
quien, con su participacion, impulse al éxito del proyecto (Amaya, 2019).

En este contexto, el proyecto de titulacion busca crear una campana

comunicacional que informe e incentive a la ciudadania a involucrarse de
manera activa en el proyecto “Huertas de la buena vida”.
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Elproyecto“Huertas de labuenavida”actualmente se encuentraenlaetapa
de activacion de su primera huerta piloto ubicada en la propiedad de Nidia
Vazquez, ciudadana habitante de El Vado que decidid unirse y participar de
esta red impulsada por el proyecto. En su primera etapa de diagnéstico,
no fue necesaria la difusién del proyecto ya que se esperaba obtener
los primeros resultados de la huerta piloto para luego comunicarlos a la
comunidad, invitandola a participar.

Ahora, tras haber consolidado una red de actores institucionales y civiles
interesados en la activacion de los espacios, se busca realizar una gestion
compartida, que garantice lasostenibilidad del proceso. Por supuesto, esto
genera la necesidad de comunicar a la ciudadania acerca de este nuevo
proyecto que se esta implementando, con el fin de ampliar la vinculacion
de los actores territoriales y ciudadanos.

En este contexto, el proyecto “Huertas de la buena vida” se plantea como
objetivo principal aportar desde lo local no solo a la conservacion del
patrimonio, sino también generando varios impactos positivos en cuanto
alo econdémico, social, cultural y politico, pero para lograrlo es importante
posicionar el proyecto a través de una campana de comunicacion ordenada
y que tome en cuenta sus potencialidades.

General

Desarrollar una campana comunicacional para “Huertas de la buena
vida“, empleando metodologias y herramientas de disefo que ayuden
a promocionary posicionar al proyecto.
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Especificos

Recopilar informacion, definir metodologia y herramientas a utilizar
para dar inicio al desarrollo de la campana.

Crear un sistema grafico en base a la metodologia y herramientas
seleccionadas para posteriormente aplicarlo en las distintas piezas
graficas.

Definir un plan de medios para la campana y una simulacion de los
elementos que contendra.

Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”
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La metodologia utilizada fue la planteada en Publicidad, principios y
practica de Wells, Moriarty y Burnett(2007)la cual consta de cuatro etapas,
cada una con sus respectivos pasos, incluyen métodos y herramientas de
diseno que se describen en las siguientes paginas.

Maria José Cordero Molina

ESTRATEGIA DE
PUBLICIDAD

v

IDEA
CREATIVA

v

EJECUCION
CREATIVA

v

USO DE
MEDIOS

Tabla 01. Etapas de la
metodologia. William Wells
- “Publicidad, principios y
practica”.

La estrategia de publicidad es la primera etapa, en donde se plantea la
l6gica que tendra la campana, aqui se fijara su direccion y enfoque (Wells,
2007). En esta etapa, fue necesaria la recoleccién de datos que ayudo a
definir los objetivos y necesidades del proyecto desde una perspectiva
interna. Por esta razon, la participacion de los integrantes del proyecto fue
fundamental.

Se realizaron dos entrevistas, una al docente, Antr. Santiago Ordonez,
quien se encuentra desarrollando una investigacién social y cultural acerca
de la perdida de espacios geograficos con valor patrimonial en diferentes
barrios de la ciudad de Cuenca, dentro de las principales caracteristicas
investigadas se encuentran las denominados huertas, definido por la Real
Academia Espanola como “terreno de corta extension, generalmente
cercado de pared, en que se plantan verduras, legumbresy a veces arboles
frutales”.

La seqgunda entrevista fue realizada al coordinador del proyecto, Econ.
Jorge Amaya, durante la cual se obtuvo informacion relacionada con los
objetivos generales del proyecto, el publico objetivo y las necesidades de
difusion.
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Una vez terminadas las entrevistas se realizd un analisis de homadlogos
con el fin de examinar algunas ideas y estrategias en campanas similares,
en donde se revisd tanto la técnica como la estética que manejan. Se
examinaron tres proyectos que van desde una campana de concientizacion
hasta el branding de una marca cuidad. Los criterios seleccionados para el
analisis fueron los siguientes: imagen, tipografia, tono, reticula, estrategia
y uso de medios.

Con la colaboracion del coordinador del proyecto, Econ. Jorge Amaya, se
desarrollé un brief publicitario, herramienta que reune toda la informacion
obtenida en la primera etapa y sirve como guia para mantener las ideas
creativas solidas (Wells, Moriarty & Burnett, 2007).

Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”
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En esta segunda etapa, se establece el concepto creativo, es decir, la
idea central que tendra la campana, encargada de despertar el interés del
publico (Wells, Moriarty & Burnett, 2007). Para esta etapa fue necesaria
la participacion de representantes de las instituciones integrantes del
proyecto, para el desarrollo de la idea creativa.

Serealizé un moodboard colaborativo, para poder conocer las preferencias
de las personas involucradas en el proyecto en cuanto a grafica, cromatica,
tipografia, etc. La sesion durd aproximadamente 45 minutos y permitié
dialogar, compartir ideas, revisar varios referentes graficos e involucrar
aun mas a las instituciones que participan del proyecto en la creacién de la
linea grafica, tonoy el mensaje de la campana.

Posteriormente, con los mismos miembros del proyecto se realizd una
lluvia de ideas en donde expresaron que es lo que buscan trasmitir con la
campanay de esta manera poder generar varias opciones de copy o frases
publicitarias.

Maria José Cordero Molina

Con los resultados de estas dos actividades se configuro la idea creativa
y se dio inicio a la etapa de bocetaje. Dentro de esta etapa se probaron
y analizaron varias técnicas, desde la escultura en plastilina hasta la
ilustracion digital. Con cada boceto nuevo, de distinto material, técnica
y soporte, se realizaron reuniones con los miembros del proyecto para
conjuntamente analizar las modificaciones que debian hacerse para
mejorar la estrategia comunicacional. Terminado el proceso de bocetaje
y con la linea grafica definida se dispuso del punto de partida para la
elaboracion de cada pieza gréfica.

La tercera etapa se encarga de analizar cada detalle de la linea grafica,
desde la fotografia hasta la cromatica seleccionada, desarrollando las
siguientes actividades:

Con el fin de garantizar el éxito del proyecto, mediante el involucramiento
de los habitantes del barrio de El Vado, se decidié conjuntamente con los
representantes de las instituciones, que la imagen grafica que se utilizara
en la campana comunicacional debe hacer énfasis en la participacion
activa de las personas para cuidar el patrimonio inmaterial. Es por esto que
se decidié realizar una sesién fotografica con Nidia Vazquez, propietaria
de un huertoy Diego Gutiérrez, chefy propietario de La Caleta, restaurante
que forma parte del proyecto “Huertas de la buena vida".

Una vez culminada la sesion fotografia, se elaboréd un fotomontaje en
donde los personajes antes mencionados interactuaran con productos del
huerto, edificaciones patrimoniales, etc.

En este punto, fue necesario realizar otra etapa de bocetaje, donde se
probd distintos tipos de cromaética, tipografia y composicién. Tras varios
analisis, feedback y correcciones, se llegé a una propuesta final de linea
grafica, la cual fue validada por los encargados del proyecto.

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Finalmente, en la cuarta etapa, para definir los canales de comunicacion
de la campana se efectuaron las siguientes consideraciones:

Se elabord una tabla de objetos publicitarios, con el fin de establecer
aspectos generales como: audiencia, objetivo, ubicacion o distribucién
y formato de las piezas publicitarias. Aqui se definieron los siguientes
objetos que son parte de la campana: tres afiches, tres tripticos, un
volante, tres adhesivos, bolsas reutilizables, un menu de temporada y una
caja de souvenir.

Unavezdisenados todoslos objetos publicitarios se realizaronlos mockups
finales, donde se contemplo el diseno total de la campana, realizandose
una presentacion a todos los integrantes del proyecto “Huertas de la buena
vida” que aprobaron la propuesta.

Por ultimo, se planted un plan de medios, con una duracién de doce

meses que planifica el peso, la frecuenciay la continuidad de los mensajes
publicitarios de la campana.

Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”
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ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD

ENTREVISTAS

Con el objetivo de conocer en detalle la problematica que el proyecto
busca resolver, se realizd una entrevista el 22 de noviembre del 2018, en
las instalaciones del campus central de la Universidad de Cuenca con
una duracién aproximada de una hora con treinta minutos, al antropélogo
Santiago Ordonez, docente de la Universidad de Cuenca.

En la entrevista, Santiago brindd una amplia visién sobre la importancia
de las huertas resaltando toda la historia y saberes que estan vinculados
a ellas, explico también la amenaza que corren frente a una excesiva
urbanizacion del espacio por la necesidad econémica que tienen los
propietarios de generar mas ingresos, y hablé acerca de como el proyecto
"Huertas de la buena vida” busca entender las l6gicas y el funcionamiento
de estos barrios 0 sectores para ofrecer una solucion de sustentabilidad a
sus habitantes.

Figura 01. Representacién
de la problemadatica.
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Paracomplementarlainformaciénobtenida, profundizarenlasnecesidades
de comunicacion del proyecto e identificar al publico objetivo, se realizo
otra entrevista el 26 de noviembre del 2018 en las instalaciones del Vlir
CPM, al economista Jorge Amaya, coordinador del proyecto “Huertas de la
buena vida".

En esta entrevista Jorge profundizo en los objetivos del proyecto, explico
gue su duracién es de dos anos, el primero como fase piloto, donde se
implementaron huertos en espacios publicos y un huerto privado, pero
con beneficios publicos. En el sequndo afo lo que se busca es mostrar
los primeros resultados de los huertos pilotos y asi empezar una red, en
donde los vecinos se motiven a participar y activar nuevos espacios.
Expreso ademas la necesidad que tiene el proyecto de un fuerte proceso
comunicacional para que la segunda etapa tenga éxito. Coment6 también
laimportancia de dirigir el proyecto a varios publicos, desde los habitantes
de El Vado, hasta turistas y la ciudadania en general para que puedan
participar de las actividades planteadas en el proyecto.

Adicionalmente se dialogo en varias ocasiones con habitantes del barrio
El Vado, entre ellos con Nidia Vazquez, propietaria de uno de los huertos
piloto, lo cualayudd a comprender en que radica el descuido de estas areas,
que basicamente es la falta de energia y recursos que conlleva mantener
estos espacios activos.

Figura 02. Entrevista al antropdlogo
Santiago Ordonez.
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El sequndo homdlogo que se selecciond fue la serie de afiches que elaboro
la agencia Morris Pinewood para Metro, la cadena de periodicos gratuitos
mas grande del mundo. En este caso, el homélogo fue seleccionado por su
estéticay el recurso surrealista que utilizaron a manera de metafora visual,
la ingeniosa composicion hace de este arte un anuncio alegre y moderno
que llama la atencién del publico.

METRO

IMAGEN

Fotomontaje
Composicion

TIPOGRAFIA

Serif, con mismo estilo
de fuente pero
distintos tamanos.

ESTRATEGIA
TONO Uso de metaforas
Alegre y divertido Visuales.
RETICULA USO DE MEDIOS
- Rectangular Impreso y digital
- Vertical

- Sistema de Columnas

OBSERVACIONES

Diseno vibrante pero
sin salir de lo
elegante.

Figura 04. Andlisis de
Homoélogos, publicidad impresa
para Metro.
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El ultimo homologo que se eligié fue el City Branding elaborado por la
agencia Graphéine para Paris. Las consideraciones efectuadas para esta
seleccion fueron; Paris es una ciudad patrimonio cultural de la humanidad,
que ya tiene mucha experiencia en el manejo de suimageny la relacion que
existe con sus lugares caracteristicos. En este City Branding, Graphéine,
muestra de manera preponderante la Torre Eiffel fusionandola con
actividades turisticas en ilustraciones cargadas de color, generando un
buen contraste con la franja de espacio blanco en el area superior, es un
sistema simple pero altamente efectivo.

PARIS

IMAGEN

llustracion Flat
Simple y colorido

TIPOGRAFIA

Sans Serif, con
distintos estilos de
fuente.

Tipografia minimalista
conalgunas
modificaciones.

TONO

Alegre, simple y colorido

RETICULA
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- Vertical

- Sistema Modular

2015

Le tourisme
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Key figures
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ventana a “Paris”,
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ellailustraciones
coloridas de elementos
representativos del
lugar.

USO DE MEDIOS
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De acuerdo con las conclusiones obtenidas de las entrevistas y en base a
toda lainformacion recopilada, se modelaron tres usuarios.

El primero, enfocado en los extranjeros y en la importancia del turismo
para generar ingresos que impulsen y sustenten al proyecto. El seqgundo,
gue se relaciona bastante con el primero, pero esta vez enfocado en el
turismolocaly en el sentimiento de apropiacion por lo nuestro. Y el tercero,
elaborado en relacion a despertar el interés por el patrimonio desde una
temprana edad.

Para el modelado de usuarios se tomé en consideracion edad, estado civil,
lugar de residencia, ocupacion e intereses, sequido de un contexto de cada

personay de sus motivaciones.

Acontinuacion, se muestranlostres perfiles generados para este proyecto:

Maria José Cordero Molina

JOHN

Edad: 66
Ocupacion:
Biologo jubilado
Estado Civil:
Casado

Lugar de Residencia:
Jacksonville - Florida

Intereses:

La pesca, naturaleza,
viajes, cultura,
gastronomiay caminatas

Contexto:

John es una persona de la tercera edad, que trabajo gran parte de su vida.
Actualmente viaja con su esposa Nora por el mundo, conociendo nuevos paises y
aprendiendo de la cultura de cada uno de ellos. Es amante de la comida, esta
siempre en busca de nuevos platillos. Se describe a si mismo como aventurero.
Habla tres idiomas, inglés, francés y un poco de aleman. Cuando no esta viajando,
disfruta mucho de ir de pescay conectar con la naturaleza.

Motivaciones:
Vivir nuevas experiencias y adquirir conocimientos.

CECILIA

Edad: 48
Ocupacion:
Abogada

Estado Civil:
Divorciada

Lugar de Residencia:
Cuenca

Intereses:

Netflix, compartir tiempo
con sus amigas, trail,
pasear a sus mascotas

Contexto:

Cecilia es una exitosa abogada que generalmente pasa muy ocupada entre semana.
Los sabados y domingos le gusta desconectarse del trabajo y enfocarse en ella. Con
su grupo de trail conoce nuevos lugares cada sabado, a pesar de que ha viajado
mucho, Cuenca es la cuidad que mas le gusta y no se imagina viviendo en otro lugar.
Apoya el comercio local, y disfruta visitar ferias y museos.

Motivaciones:
Salvaguardar el patrimonio de la cuidad que tanto ama, apoyar lo local.

MATEO

Edad: 11
Ocupacion:
Estudiante

Estado Civil:
Soltero

Lugar de Residencia:
Cuenca

Intereses:

Fortnite, futbol, Star
Wars, leer y pasear en
bicicleta

Contexto:

Mateo es un nifo muy activo, disfruta realizar todo tipo de deportesy por las noches
jugar Fortnite con sus amigos. Es un estudiante muy aplicado, el mejor de su clase.
Le gusta participar de todas las actividades extracurriculares de su escuela e
involucrarse en proyectos que le parezcan interesantes. Su pasatiempo preferido es
pasear en bicicleta con sus padres y ver peliculas de Star Wars.

Motivaciones:
Conocer mas su cuidad e involucrarse en proyectos recreativos.
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Clase social: Media,

Media - alta Momento de uso: Ocasional
55 a 70 anos. ’ Nivel de uso: Consumidores por primera vez.

SEGMENTO DE MERCADO Baby Busters. Extranjeros. Personalidad: activo Problemas especificos resueltos: Diversificar la economia.
Hombres y mujeres. STV, .aventur’ero, Beneficios especificos ofrecidos: Nuevos conocimientos y

entretenimiento.
receptor, espontaneo.
El siguiente paso, es definir el segmento de mercado, como indica Wells,
Moriarty & Burnett:

La publicidad que es interesante, relevante y que capta la atencion
se alinea con los intereses de la audiencia. Asi que entender el
comportamiento de los consumidores es el primer paso en el
momento de identificar un objetivo l6gico para un mensaje. (Wells,
Moriarty & Burnett, 2007, pag. 181)

Momento de uso: Periddicamente.

Clase social: Media, Nivel de uso: Consumidores potenciales.
El proyecto se enfocé hacia tres grupos. El primero, hombres y mujeres 40 a 80 afios. Media - alta, alta. Problemas especificos resueltos: Preservar el patrimonio
dentro de un rango de edad que va desde los 55 a 70 anos de edad, que Echo Boomers Cuenca - Ecuador. ) cultural y la tradicion. Proteccion y mejora del medio
viven en otros paises. El sequndo, hombres y mujeres que viven en la ciudad N Sector urbano. ol el bl ambiente. . .
S Hombres y mujeres. responsable, disciplinado, Beneficios especificos ofrecidos: Consumo de productos
de Cu.enca con un rango de edad de 40 a 60 anos de ed~ad' Y el tercero, lealy amable. mas frescos y naturales, promover la confianza, autoestimay
estudiantes de primaria con un rango de edad de 10 a 13 anos. las buenas relaciones dentro de tu comunidad.

Para segmentar el mercado se siguieron los siguientes criterios:
demograficos, geograficos, psicograficos, por comportamiento y por
beneficios.

Clase social: Media, Momento de uso: Periédicamente.
10 a 13 afios. Media - alta. Nivel de uso: Consumidores potenciales.
., Cuenca - Ecuador. Problemas especificos resueltos: Despertar el interés de
Generacion Alfa P li . Curi ;
) Sector urbano. ersonalidad: Curioso, nuevas generaciones.
Hombresy mujeres. interesado en el Beneficios especificos ofrecidos: Ampliar conocimientos
aprendizaje y abierto. educativos y culturales.

Maria José Cordero Molina
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Desarrollo de una campana comunicacional para el proyecto
“Huertas de la buena vida”

Universidad de Cuenca

Huertas de la buena vida

BRIEF PUBLICITARIO

Campana comunicacional

El brief es la herramienta que se utilizo para recopilar toda la informacion
necesaria del cliente, como los objetivos de comunicacion, estrategias,
definir target, etc. Con el fin de obtener resultados acertados en base a las
expectativas del cliente y asi facilitar el desarrollo de la campana.

NOMBRE Jorge Alberto Amaya Ruiz

E - MAIL jamaya@ucuenca.edu.ec

Para informar a la ciudadania acerca del proyecto “Huertas de la buena vida” e invitar a las
personas a sumarse y participar para garantizar el éxito del proyecto.

Maria José Cordero Molina Desarrollo de una campafa comunicacional para el proyecto “Huertas de la buena vida”
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Posicionar al proyecto en la mente de la ciudadania como la mejor opcidn de salvaguardar
el patrimonio, mediante el aprovechamiento de los espacios con vocacién ambiental para
favorecer redes colaborativas de desarrollo y asi lograr una participacion activa de todas

55 persenies G eleseen [2E el per, - Serie de carteles que se puedan utilizar en eventos donde se dé a conocer el proyecto.
- Tripticos que se puedan repartir a la ciudadania, turistas y nifos.

- Volante con informacién de contacto.

- Adhesivos para restaurantes que formen parte del proyecto.

Estrategia de posicionamiento basada en atributos y beneficios.

Mostrar a los potenciales participantes todos los beneficios que el proyecto ofrece, no
solo a largo plazo. Hacer que se identifiquen con el proyecto y sientan apego o carifo por
su patrimonio.

- Habitantes del barrio de El Vado.
- Instituciones privadas, publicas y de la sociedad civil.

- Informar a la ciudadania acerca del proyecto.

- Invitar a las personas a participar de las actividades que se planteen.
- Que se reconozca la importancia del patrimonio cultural.

- Construir una gestion participativa.

- Activar los espacios con vocacién ambiental ubicados en El Vado.

Vecinos, turistas,entidades participantesy a la ciudadania.

Maria José Cordero Molina Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”
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- Creacién de unared de espacios verdes patrimoniales en el Centro Histérico de Cuenca.
- Construccion de una cultura de valoracion del patrimonio cultural de la ciudad.
. Sensibilizacién de la poblacion del CHC sobre un cultura de sostenibilidad ambiental.

= Comer sano y vivir en tu barrio

= Espacios verdes que mitiguen la contaminacion
= Ama la naturaleza, ama a tu barrio

= Huertas de la buena vida, agricultura amigable

Alegre, llamativo, inclusivo, coloquial y cercano.

Imagen del proyecto (Logotipo).

Auténtica, confiable, ecoldgica, caliday amigable.

Personajes o habitantes de El Vado, edificaciones patrimoniales, productos del huerto.

= Resguardo del patrimonio

= Activacién del espacio con vocacion ambiental
= Participacion y unién barrial Ninguna.
= Ser amigables con el medio ambiente

= Consumir productos sanos de la huerta

Maria José Cordero Molina Desarrollo de una campafa comunicacional para el proyecto “Huertas de la buena vida”
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IDEA CREATIVA

MOOD BOARD

Se realiz6 un mood board colaborativo el dia miércoles 8 de mayo de 2019
en lasinstalaciones del Vlir CPM, en el cual participaron los representantes
de las instituciones involucradas en el proyecto “Huertas de la buena vida”,
con el fin de conocer sus preferencias en cuanto a grafica, cromatica,
tipografia, etc. Durante la sesion se pudo dialogar, compartir ideas, revisar
varios referentes graficos e involucrar aun mas a las instituciones en la
creaciéondelalineagraficayen el concepto de lacampana comunicacional.

Como primera instancia se explico a los colaboradores en qué consistia el

mood board, ya que ninguno de ellos habia realizado uno antes, destacando
laimportancia del mismo y su objetivo dentro del proceso creativo.

Maria José Cordero Molina

Ensequida se dispuso de cuatro mesas, en las cuales se encontraban
alrededorde 150 recortesy recursos graficos variados, todos eran distintos
en cuanto a estilos. Se solicité a los participantes que seleccionen los
recortes que mas les hayan impactado y que al momento de pegarlos en el
mood board justificaran su respuesta escribiéndola en un papel adhesivo.
Los colaboradores caminaron alrededor de las mesas viendo todos los
graficos mientras dialogaban unos con otros acerca de lo que veian y
llamaba su atencion. Con sus imagenes ya seleccionadas, uno por uno se
fueron acercando al mood board para colocar, en orden de preferencia o
jerarquia, su seleccién.

Unavez terminada la actividad se reunié todo el grupo alrededor de la mesa
donde se encontraba el mood board, cada persona dialog6 acerca de sus
elecciones y los demas miembros aportaban ideas de ello. Terminada la
intervencion de todos, se realiz6 un feedback grupal, aclarando cualquier
dudaque se presento. Elresultado se puede apreciar en lasiguiente pagina.

Me parece que debe ser Interpretar persongjes
una campaia inclusiva, tradicionales para crear
colores vivos historias del proyecto

Combinat
sobriedad

Con la creatividad
de una imagen
divertida que llegue

orden
llamativo
se grabaen la

integrarse, y ser
letras juguetonas
que motive, alegre

huerto, con
mensajes positivos

sef llama
informal

Esto me llama la

atencion

deberia ser mas
informal, alegre

Informacidn
combinacion
imagen mas texto

Tipografia
combinada con
imagenes

Podria ser
interesante la idea
de
tridimensionalidad
mediante planos

combina bien con
elementos agricolas
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Se pu

para el nombre del
proyecto, con
imagenes de frutas,
plantas flores

Se puede utilizar
como elemento de
atencidn al visitante

trabajar con los
mismo modulos,
diferentes opciones

formaé simies
pero que lleguen a
la gente

ezcla |
animado

Imagen planos,
colores, la idea del
logo

Figura 06. Mood board.
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Maria José Cordero Molina

LLUVIA DE IDEAS

Durante la misma sesion del dia miércoles 8 de mayo de 2019, una vez
terminada la actividad del mood board, se realizé una lluvia de ideas con los
representantes de cadainstitucioninvolucrada en el proyecto. Laactividad
se realizo con el fin de conocer cuél es el mensaje que cada representante
busca transmitir con la campana, y asi tener ideas claras para el desarrollo
de los copys publicitarios.

Para iniciar con la lluvia de ideas primero se les explico a todos los
participantes en qué consistia la actividad y porque se la desarrollaba.
Luego se les entregd varios Post-it, para que en sus sitios de trabajo
escriban todas sus ideas. Al final se realizé un feedback grupal, sefalando
las ideas que tuvieron mayor impacto en los participantes.

Luego, tomando cada frase o idea similar, se generaron tres grupos
distintos de mensajes a transmitir con la campana.

g ‘ UNIVERSIDAD DE CUENCA

Figura 07. Lluvia de ideas.
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BOCETAJE //?:Q\ Al inicio se contemplo6 la idea de realizar un fotomontaje en donde se
/W\\\ “ podia ver varios elementos moldeados con plastilina, en interaccion
////// con personajes de El Vado, pero luego de la presentacion a todos los

7 ,,A
a7
H”MK(//MZ%//////})//%//II‘ _ interesados, se recibit la reltr.oalimentacién de que no era conveniepte la
Z 4@%‘“’;& propuesta por cuanto la estética empleada no representaba la esencia del

IR
proyecto, determinando que se debia replantear esta propuesta.

Una vez conocidas las preferencias y necesidades de comunicacion
del proyecto “Huertas de la buena vida”y con los resultados de todas las
herramientas y métodos aplicados, se dio inicio al proceso de bocetaje.

Existieron varias etapas dentro del proceso de bocetaje, se inicid con
varios bocetos rapidos, hechos a mano, que ayudaron a plantear opciones
para el concepto creativo de la campana. Luego se pulieron los bocetos
seleccionadosy se digitalizaron para una primera revision.

Rt

|06 0% |
WUERTAL©
V6 6o
0w uy;
00
e
=22

Figura 10 - 12. Bocetos de
Figura 08 - 09. Bocetos. elementos moldeados con

plastilina.
Maria José Cordero Molina
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Figura 13. Bocetos de Figura 14 - 16. Bocetos de
elementos moldeados con fotomontaje de elementos
plastilina. moldeados con plastilina.

Maria José Cordero Molina Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”
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Se efectlo otra etapa de bocetaje generando un nuevo concepto, aqui
se decidio eliminar por completo los elementos hechos en plastilina. Se
mantuvo la idea de un fotomontaje, pero con cambios en la composicion,
haciéndola mas armoniosa. Con este nuevo concepto se realizd otra
revisién con las instituciones encargadas del proyecto, obteniendo su
aprobacion.

Figura 17 - 18. Bocetos de
fotomontaje de elementos
moldeados con plastilina.

Maria José Cordero Molina Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”
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SESION FOTOGRAFICA

Se realiz6 una sesion fotografica con dos de los integrantes del proyecto
“Huertasdelabuenavida’, que son habitantesdelbarrio El Vado, cumpliendo
de esta manera con uno de los requisitos fundamentales del proyecto que
esinvolucrar de manera efectiva a los habitantes de este tradicional barrio.

Antes de la sesion fotografica se realizaron varios bocetos de las poses con
las que se debia fotografiar a cada persona, para asi aqgilizar el proceso.
La sesion se realizo el dia 3 de julio de 2019 a las 09h00 am, en un estudio
alquilado en el Centro Historico de Cuenca. Se cité a Nidia Vazquez,
propietaria de un huertoy a Diego Gutiérrez, duefo de La Caleta. La sesion
tuvo una duracion aproximada de una hora.

Con ellos se ensayaron algunas poses fotograficas, variando su postura,
expresion facial, ubicacion de sus brazos, etc., para disponer de multiples
opciones entre las cuales luego se podia escoger.

Otra de las necesidades de comunicacién de la campana era transmitir el
mensaje a distintos publicos, mostrar que esta dirigido para varias edades,
es por esto que se decidio realizar otra sesion fotografica, esta vez con un
nino. Con el previo permiso de sus padres, el dia 11 de octubre de 2019 se
realizo otra sesion fotografica con Juan Martin Molina, tuvo una duracion
de 45 minutos y se siguio el mismo procedimiento de la sesion anterior.
Con todas las fotografias listas se pudo dar paso ala edicion.
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Figura 19 - 20. Sesiodn fotografica
de Nidia Vazquez y Diego Gutiérrez
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FOTOMONTAJE

En base a la propuesta ya aprobada se realizé un fotomontaje con las
fotografias obtenidas en las sesiones efectuadas.

En primer lugar, se seleccionaron las fotografias que podrian funcionar
mejor en la propuesta grafica, ya sea por su correcta postura, expresion
facial, enfoque, exposicion, etc., y se realizé un retoque fotografico en
cada una de ellas para corregir cualquier imperfeccién que se pudo haber
presentado.

Después se elimind el fondo de cada fotografia, dejando Unicamente
al personaje en un plano medio corto. Sobre éste, se fue creando una
composicion de elementos relacionados al proyecto como, por ejemplo,
la Cruz de El Vado, huertas, productos de las cosechas, etc., generando
cierta interaccion del personaje con estos elementos.

Figura 21-23. Fotomontaje de Nidia Vazquez,
Diego Gutiérrez y Juan Molina

Maria José Cordero Molina Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”




g ‘ UNIVERSIDAD DE CUENCA

BOCETAJE

Con el fotomontaje terminado se realizo otra etapa de bocetaje, esta vez
con el objetivo de definir aspectos tales como la cromatica, tipografia y
diagramacion. Se elaboraron multiples opciones, con las cuales luego del
analisis correspondiente, se seleccion6 la mas adecuada para la campana.

LINEA GRAFICA

En este punto se definio la linea grafica, entendiéndola como la identidad
visual y el contenido que se mostrara al publico objetivo de la campana,
por medio de imagenes con un estilo, estructura, cromatica y forma
determinada, generada en base a los resultados obtenidos de las etapas
anteriores.

Maria José Cordero Molina

LOGOTIPO

Para el desarrollo de la campana fue fundamental contar con un logotipo
que represente al proyecto “Huertas de la buena vida“, actividad que fue
realizada de manera previa y que fue aprobada por los integrantes del
proyecto.

El logotipo seleccionado esta compuesto por dos elementos: la graficay
el texto. En la grafica, podemos observar un conjunto de varios elementos
que por su organizacion forman la silueta de una casa, haciendo énfasis
en las edificaciones patrimoniales, en donde se desarrolla gran parte del
proyecto. Entre este conjunto de elementos se pueden distinguir dos
manos que representan el trabajo comunitario y la uniéon que el proyecto
promueve. Se encuentran también una serie de frutas y verduras, como,
por ejemplo: aguacates, lechugas, higos, entre otros; que representan la
variedad de productos cultivados tradicionalmente en las huertas.

Pararesaltarlacaracteristicaecologicadel proyecto seincluyerondistintos
tipos de hojas que simbolizan lanaturaleza. Por ultimo, se encuentranvarios
circulos presentes dentro de la grafica haciendo alusion a las personas que
van a participar de esta red de huertas.

En el texto presente en el logotipo podemos ver el nombre del proyecto
“Huertas de la buena vida” con dos tipografias distintas. Para la palabra
“Huertas” la fuente utilizada fue Vendetta, con algunas modificaciones, los
trazos de esta tipografia son libres y fluidos representando lo organico,
natural y ecologico del proyecto. Para el resto del texto, “de la buena vida”
se uso la fuente Barlow, una tipografia sans serif muy legible.

g ‘ UNIVERSIDAD DE CUENCA

de la Buena Vida

Figura 24.
Logotipo Final.

Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”




g ‘ UNIVERSIDAD DE CUENCA g ‘ UNIVERSIDAD DE CUENCA

CROMATICA TIPOGRAFIA

El caracter de la campana es alegre y llamativo, por lo que se escogio Lafuente que se seleccioné para lacampana fue Barlow, presente también
una paleta cromatica variada, con tonos calidos y frios. Los tres colores en el logotipo del proyecto. Esta familia tipografica fue creada por el
principales son: el verde, que refuerza el mensaje ecoldgico, el celeste, que disenador Jeremy Tribby, es una fuente ligeramente redondeada y de bajo
se encuentra muy presente también en la naturaleza ademas de transmitir

contraste, cuenta con 18 variaciones que permiten crear jerarquias y mayor

confianza, y el rojo pastel, un color atractivo que brinda energiay contrasta libertad almomento de diagramar. Es unatipografia clara, sencillay legible.
muy bien con los otros dos colores.

Thin Thinltalic ~ Extralight  Extralight Italic Light Light Italic
Aa  Aad Aa Aa Aa Aa
Reqgular Italic Medium Medium Italic  SemiBold SemiBold Italic
Aa  Aa Aa Aa Aa Aa

C60MOY20KO C55MO0YBOKO COMA45Y25K0 Bold Bold Italic ExtraBold ExtraBold Italic  Black Black Italic
R99 G195 B 210 R129 G193 B 133 R244 G167 B 168

Aa Aa Aa Aa Aa Aa

Figura 26. Variantes
tipografia seleccionada.

Figura 25. Paleta
cromdtica utilizada.
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USO DE MEDIOS

TABLA DE OBJETOS PUBLICITARIOS

En base al brief desarrollado en la primera etapa y con las necesidades
de comunicacion del proyecto claras, se realizd una tabla de objetos
publicitarios con el fin de definir, qué piezas publicitarias formaran parte
de la campana. Aqui se establecieron los siguientes objetos:

Tres carteles

Tres tripticos

Un volante

Adhesivos

Bolsas Reutilizables
Un menu de temporada
Una caja para souvenir
Etiquetas

Adicionalmente, en esta tabla, se establecieron aspectos generales de
cada pieza como: a que audiencia esta dirigido, el objetivo, donde se van a
ubicar o distribuiry finalmente el formato de cada uno de ellos. El resultado
se puede apreciar en la siguiente tabla:

Maria José Cordero Molina

Ciudadania
en general

Ciudadania
Turistas
Ninos

Ciudadania
en general

Restaurantes
vinculados al
proyecto

Clientes de
“Huertas de
la buena
vida”

Posicionar e
informar acerca del
proyecto “Huertas
de la buena vida”

Informar acercar del
proyectoy del
recorrido turistico

Informar acerca del
proyecto “Huertas
de la buena vida”

para conseguir mas

participacion

Identificarlos como
participantes del
proyecto

Posicionar la marca
“Huertas de la
buena vida’, llevar
de manera cémoda
los productos que
adquieran en las
huertas.

Carteles

Tripticos

Volante

Adhesivos

Bolsas
Reutilizables

Centro Histoérico
de Cuenca/
Eventos

Centro Historico
de Cuenca/
Escuelas

Centro Histérico
de Cuenca

Restaurantes
participantes

Huertas
Patrimoniales

A2 (42 x59.4 cm)
Full Color

13x13cm
Full Color

A5 (14.8 x 21 cm)
Full Color

15x 18 cm

Algodon
reciclado

é 1 UNIVERSIDAD DE CUENCA

Mostrar platillos

Clientes de los disponibles con Menu de Restaurantes A4 (21 x 29.7 cm)
restaurantes productos de cada temporada participantes Full Color
cosecha
Ciudadania Proteccion eficaz Caia para Centro Histérico
Turistas del souvenir, jap . 8x8.5x5cm
- . souvenir de Cuenca
Nifios marketing.
Clientes de Identificar los
“Huertas de prosiuctos que . Huertas S S
provienen de las Etiquetas . ) 6x38cm
la buena Patrimoniales
vida” huertas, 8x38cm

informacién basica

Tabla 02. Tabla de objetos
publicitarios.
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PIEZAS PUBLICITARIAS
BOCETOS CARTELES
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Figura 27. Bocetos de
los carteles.
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CARTELES FINALES

Se establecio el formato A2 (42 x 59.4 cm) para los tres carteles que se
desarrollaron. En cada uno de ellos se encuentra un personaje diferente
del barrio El Vado, cada uno con un distinto mensaje, basado en la lluvia
de ideas que se desarroll6. En el primer cartel se puede observar a Nidia
Vazquez, sobre su pecho la emblematica Cruz de EIl Vado con elementos
adicionalescomo: cosechasdelahuerta, arbolesy areaverde. Suexpresion
facial y corporal transmiten alegria y calidez. Debajo de ella se encuentran
manchas de pintura con tonos calidos que generan armonia con la franja de
color rojo pastel sobre la que se encuentra toda la composicién. Arriba de
Nidia podemos observar la frase “Si conservas el patrimonio conservas la

En el segundo cartel se encuentra Diego Gutiérrez, dueno de La Caleta,
sobre su pecho podemos observar su restaurante en medio de una extensa
area verde bajo un cielo azul lleno de nubes blancas y destellos de luz,
delante de esto se encuentra un platillo preparado por Diego acompanado
porvarios productos de lahuertayenlamano de Diego unacucharade palo.
Para este cartel se utilizo el color verde, lacomposicion es la misma que del
primer cartel, lo que varia en este es el texto ubicado sobre el fotomontaje,
que dice “Si sabes lo que siembras no le temas a la cosecha”, haciendo
referencia a que se utilizaran productos de las huertas patrimoniales, de
muy buena calidad en su restaurante, apoyando al proyecto.

é 1 UNIVERSIDAD DE CUENCA

SISABES LO QUE

SIEMBRAS

NOLETEMASALA

vida",amanerade generar concienciaenelpublicoacercadelaimportancia
de conservar el patrimonio.

Mas arriba podemos encontrar la imagen del proyecto, y en la esquina
inferior derecha el texto “Sé parte de este gran proyecto que activa los
espacios verdes ubicados en areas patrimoniales”, y en el centro, donde
termina la franja de color, podemos ver el link de la pagina del proyecto
para que las personas interesadas en participar puedan obtener mas
informacion. Por ultimo, se encuentran presentes también los logotipos de
todas las instituciones participantes en este proyecto en la parte inferior
de los carteles.

SE PARTE DEESTE GRAN PROYECTO
QUE ACTIVA LOS ESPACIOS VERDES
UBICADOS EN AREAS PATRIMONIALES

SEPARTE DE ESTE GRAN PROYECTO QUE
ACTIVALOS ESPACIOS VERDES
UBICADC

L
o sonierne
& BE 100G

yoE
¥ conerno.
S B Tonos 3

Figura 28. Afiche final, impresion offset a full Figura 29. Afiche final, impresién offset a full
color en papel couche de 115 gramos. color en papel couche de 115 gramos.
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Estos carteles estan dirigidos a posicionar la marca “Huertas de la buena
vida” como un proyecto alegre e inclusivo que busca el bienestar local,
seran publicados en fechas especificas, establecidas en el plan de medios
y se podran utilizar también en cualquier evento que el proyecto organice.

Eltercer cartel estd méas enfocado alos ninos, en este vemos a Juan Martin,

del

unnino de 8 anos de edad, sobre su pecho se encuentra el Museo Municipal SICUIDAMOS LA
de Arte Moderno, otra edificacion patrimonial donde se planea activar una IA'TERRRﬁé
huerta, alrededor del museo podemos ver mucha vegetacion y también CUIDARA

productos de las huertasy a Juan Martin sosteniendo una mazorca. El texto
que se encuentra en este cartel dice “Si cuidamos a la tierra, la tierra nos
cuidara”, con el objetivo de despertar la conciencia de las personas desde
una temprana edad.

; Fraiby
SIEMBRAS SIETHSERVES L TIEH»-M

REILE FEHAE G LA

CUIDARA

SE PARTE DEESTE GRAN PROYECTO
OUE ACTIVA LOS ESPACIOS VERDES
UBICADOS EN AREAS PATRIMONIALES

w.facebaok.com/huertasdelabuenavida/
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Figura 30. Afiche final, impresién offset a full Figura 31. Conjunto de
color en papel couche de 115 gramos. afiches finales.
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TRIPTICOS

Se realizaron tres tripticos distintos, con un mismo formato de 13 x 13 PRIMER TRiPT'CO
cm, cada uno dirigido a un publico y con un objetivo diferentes. Todos los
tripticos cuentan con la siguiente informacion basica: AUDIENCIA:

o TANOS
ONETEAESTE [ e
e k- PROYECTO Y
0, SE PARTE DEL

UNPROYECTO OUE ACTIVALOS ESPACIOS VERDES : I
UBICADOS EN AREAS PATRIMONIALES

CUIDADANIA EN GENERAL
El primer triptico esta enfocado a informar acerca del proyecto y lograr la : , s
participacion activa de la cuidadania. Dentro de este triptico se muestra .‘ gl y ';}:‘,,,f“_;;ﬁ,";““
. o . . . 3 e ﬂeln:,:h antes'd:I p
el listado de sitios en donde el proyecto interviene, con su respectiva | ; . e o
identificacion y descripcién, ademas se encuentra el texto “Unete a este e : $ ety
k? Activando los espacios con vocacion ambiental, AT

proyectoy se parte del cambio”. = g i CSTADO DE Sios

o, social y cultural,

Tabla 03. Tabla de
informacion bdsica de cada
triptico.

Figura 32. Triptico final,
impresion offset full color.
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Adjunto al triptico se ha incluido un recipiente de papel reciclado que
contiene semillas de plantas medicinales, tipicas del huerto que seran
entregadas alas personas para incentivar el cultivo de este tipo de plantas
en cada una de sus viviendas.

Figura 34. Contenedor de semillas, impresién
offset en papel reciclado

Figura 33. Contenedor de semillas, impresion
offset en papel reciclado
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El segundo triptico, esta dirigido a turistas, por lo que se ha desarrollado en
dos idiomas, inglés y espanol. Tiene varios objetivos, el primero, informar
a los turistas acerca del proyecto y el cambio que se busca generar,
el segundo objetivo es proponer un recorrido turistico por las huertas , o ‘ .
y los sitios representativos del sector, detallando precios, duracion, '- e b oo ot e

ivar
A, Panaderias de Todos Santos
. Hurto de Todos Santos ) Los Gagones 5A. La muerte de Senjergues.

recomendacionesy que incluye el recorrido. : R S

T
|
|

Figura 35. Triptico final,
impresioén offset full color.
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\MA CRUCIGRAMA
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Figura 36. Triptico final,
impresioén offset full color.
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VOLANTE

El formato establecido para el volante fue A5 (14.8 x 21 cm)y el color que
se utilizo fue el verde. Se realizé una composicion similar a la de las otras
piezas gréaficas de la campana, pero variando la estructura del fotomontaje,
poniendo a los personajes de cuerpo entero, juntando sus manos,
representando asi la union barrial que se busca generar con el proyecto
y la necesidad que existe de una participacion activa para el éxito de la
implementacion. En el retiro se encuentran dos imagenes relacionadas a
la tematica, un texto que invita a las personas a sumarse e informacion de
contacto en caso de estar interesados en participar.

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Figura 37. Afiche final,
impresion offset full color.
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Maria José Cordero Molina

ADHESIVOS

Se realizaron adhesivos que seran colocados en los establecimientos
que formen parte del proyecto, con el objetivo de identificarlos como
participantes, y que las personas que consuman estos productos conozca
que los mismos provienen de “Huertas de la buena vida“. Los adhesivos
tienen un formato de 15 x 18 cm, y la misma diagramacién, es decir, texto
con la misma fuente, sequido del logotipo del proyecto. El primer adhesivo
tiene el texto "Aqui se comercializan productos de”, el sequndo “Espacio
de consumo responsable” y el tercero “En nuestros platos utilizamos
productos de”.

a :'Buena vida

| UNIVERSIDAD DE CUENCA

'ESPACIO DE CONSUMO EN NUESTROS PLAT
. :‘ L RESPONSABLE UTILIZAMOS PRonucrgg DE

i Buena Vida
de la Buena Vida dela

Figura 38.
Adhesivos finales.
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Maria José Cordero Molina

ETIQUETAS

Con el fin de identificar los productos que provienen de las huertas, se
ha contemplado la colocacion de etiquetas, las cuales seran ajustadas a
los diferentes productos. Un aspecto importante dentro del diseno fue
mantener el concepto organico del proyecto, por lo que se realizd las
etiquetas en un material reciclado. Se plantearon tres tamanos distintos
de etiquetas en formatos: 5x 38 cm, 6 x 38 cmy 8 x 38 cm.

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Figura 39.
Etiquetas finales.
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BOLSAS REUTILIZABLES

Se generd undiseno de bolsareutilizable, con el fin de que las personas que
vayan a adquirir productos en las huertas puedan llevar toda su mercancia
de una manera comoday coherente con el proposito ecoldgico que plantea
el proyecto.

El material que se contempl6 para el desarrollo de las bolsas es algodon
y mediante un proceso de impresion con tintas ecologicas se integra la
imagen del proyecto “Huertas de la buena vida” con opcién a cuatro colores
distintos. La medida establecida para las bolsas es de 40 x 35 cm.

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Figura 40. Bolsas
reutilizables finales.
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Figura 41. Mend final
de temporada.
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Laimpresionselarealizacon tinta eco-solvente. La caja esta construidaen
carton, material resistente y amigable con el medio ambiente, y el troquel
que se utilizo es el siguiente:

CAJA PARA SOUVENIR

Otro requerimiento planteado por el coordinador del proyecto fue el disefo
de unacajaparasouvenir que seraentregadaal final de cadarecorrido. Esta
caja contendra dulces tradicionales, para su elaboracion se contemplo el
uso de materiales reciclados, las medidas de la caja son: 8 x 8.5 x 5 cm.
En la tapa se encuentra la imagen del proyecto, sequida por la frase “Si
conservas el patrimonio conservas la vida“, utilizada también en otras
piezas publicitarias.

O oo

Figura 42. Caja de
souvenir final.

Figura 43. Troquel de caja
de souvenir.
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CRONOGRAMA DE CONTENIDOS ANUAL

Planificacion establecida en base al cronograma de actividades del proyecto “Huertas de la buena vida”

Implementacion de la campana con mayor frecuencia

PLAN DE MEDIOS Octubre Diseminar los resultados generados en la primera etapa.

Diseminar los resultados generados en la primera etapa.

Como explico el coordinador del proyecto, Jorge Amaya, en reuniones
previas, el proyecto esta considerado en dos anos, el primer ano, que ya
transcurrio, en donde se realizo la fase piloto implementando huertos en
espacios definidos. Con los resultados obtenidos de esta primera fase,
lo que se busca en el siguiente ano es empezar a crear una red, en donde
los vecinos comiencen a ver lo que se generd y asi motivarlos a participar

y actlvgr quevos espaC|~os, por lo .gue se requiere un fuerte proceso Febrero Organizacién de eventos sobre la tematica.
comunicacional con un ano de duracion.

Diciembre Manual de activacién de espacios con vocacion ambiental para el Centro Historico de Cuenca.

Organizacion de eventos sobre la tematica.

Para generar el plan de medios se us6 como base el cronograma que el
proyecto “Huertas de la buena vida” tenia ya establecido de todas las
actividades que van a realizarse. Se elabord una planificacion de doce Abril Cartilla de mantenimiento de las huertas patrimoniales.
meses en donde se especifican fechas recomendadas para la distribucion
de las piezas publicitarias, materiales para su elaboracion, el formato y
la cantidad de artes. Se establecio el inicio de la campana en el mes de
septiembre de 2020.

Presentacion de la propuesta a otros actores institucionales.

Organizacion de eventos sobre la tematica.

Organizacion de eventos sobre la tematica.

Tabla 04. Tabla de contenidos anuales para
la campana “Huertas de la buena vida”.

Maria José Cordero Molina Desarrollo de una campafna comunicacional para el proyecto "Huertas de la buena vida”
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Planificacion establecida en base al cronograma de actividades del proyecto “Huertas de la buena vida” Planificacion establecida en base al cronograma de actividades del proyecto “Huertas de la buena vida”
X | DiA DE PUBLICACION SEPTIEMBRE X | DiA DE PUBLICACION ENERO
- | PERMANENCIA MIX]J]v]s[p[L[M[x[J[Vv]s[D[L[M[Xx[J]V[S[D[L[M[X[J]V]S[D[L[M]X - | PERMANENCIA vis[p[L[M[xJulv]s[pJL[M][x[J[v][s]D[L[M[X]J]Vv]S[D]L]M[x[J][V]S]D
% | REVISION 11213456789 ([10|11(12[13|14|15[16|17|18[19]|20]21(22|23|24(25|26|27|28|29|30 % | REVISION 1123456789 ([101(12({13]|14|15[16|17]18[19]20|21(22|23|24|25|26|27(28|29|30| 31
CARTELES X CARTELES
TRIPTICOS X X X X X X X TRIPTICOS
VOLANTES X X X X X X X VOLANTES X X X X X
OCTUBRE FEBRERO
J[vIsIpJL[M[x]JJv]s[p[L[M][x]J]v]s[p[L[M[x]J]v]s]DJL][M[Xx]J]V]S LM/ X|J/VISIDILIM/X|J|V|SIDILIM/X/J|V|SIDJLIM|X|J/V|S|D
112]3]4als]e|7]8]90]n]2]13]14]15]16]17]18]19]20]21]22]23]24]25]26]27]28]29]30] 31 112131415161 718]9|10]1|12]13/14[15]16]17 18 |19]20]21)22|23|24]25]26|27]28
CARTELES LU
VOLANTES X X X X X VOLANTES X X X X
NOVIEMBRE MARZO
DILIM|X|J|V|S|DIL|M|[X|J|V|S|ID|L|M|X|J|V|S|D|JL|M|X|J|V|S|D]|L LM X|J|V|ISIDILIM|X|J|V|S|D|IL|M|X|J|V|[S|ID|JL|M|X|J|V|S|D|IL|M|X
11213456789 (10|1(12[13|14|15]16|17|18[19]20|21(22]|23|24(25|26|27(28|29|30 11234567189 ([10]11(12({13]|14]15(16|17|18[19]|20|21|22|23|24(25|26|27(28]|29|30| 31
CARTELES CARTELES X
TRIPTICOS TRIPTICOS X X X X X X X X X
VOLANTES X X X X VOLANTES X X X X X X X X X
DICIEMBRE ABRIL
M| X|J|V|SID|IL|{M|X|J|V|S|D|LIM|X|J|V|S|DIL|M|X|J|V|SID|IL|M|X|J J|V|(S|D|L|M|X|J|V|S|DIL|M|X|J|V|S|D|IL|M|{X|J|V|S|DIL|M|X|J|V
11213456789 ([10]1[12(13]14|15(16|17|18|19]20|21(22|23|24(25|26|27|28|29|30| 31 11213456789 (10|11]12[13|14]15[16|17|18|19|20|21(22|23|24(25]|26|27(28|29|30
CARTELES * CARTELES
TRIPTICOS X X X X X X X X X TRIPTICOS
VOLANTES X X X X VOLANTES X X X X
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Planificacion establecida en base al cronograma de actividades del proyecto "Huertas de la buena vida”

PLANIFICACION DE MEDIOS

Planificacion establecida en base al cronograma de actividades del proyecto "Huertas de la buena vida”

Maria José Cordero Molina

Tabla 05. Cronograma mensual para la
campana “Huertas de la buena vida”.

X DiA DE PUBLICACION MAYO *Tanto con los tripticos como con los volantes, no se considerd una cantidad muy elevada de produccion ya que la idea es que se comparta el material, evitando una contaminacion innecesaria.
= PERMANENCIA S M LIM|X|J|V|S|D|IL|M|X|J|V|S|D|L|M|X|J|V|S|D
% | REVISION 1 4 1011213 (1415|1617 |18 |19 (20| 21|22 |23|24|25|26|27(28|29|30
CARTELES - FORMATO MATERIAL CONTENIDO CANTIDAD
TRIPTICOS X X X X X|X X X
, “Si conservas el patrimonio conservas la vida“
VOLANTES X X X X A2 (42 x59.4 cm) Couig;%i 115 “Sé parte de este gran proyecto que activa los 300
9 espacios verdes ubicados en areas patrimoniales”
JUNIO
J X|J|V|S|D|L|IM|X|J|V|S|DIL|M|X|J|V|S|D|L|M 13 x 13 cm (cerrado) Couche de 300 Informar acerca del proyecto y lograr la 600
5 Q10| M |12 1314|1516 |17 [18|19 (20| 21(22|23|24|25|26(27]|28|29|30 39 x 13 cm (abierto) gramos participacion activa de la cuidadania.
CARTELES
TRIPTICOS X X X X X X 3 Breve informacion del proyecto, invita alas
A5 (14,8 x 21cm) Couché de 115 personas a participar, informacion de contacto 1200
VOLANTES X X X Sl para personas interesadas.
JULIO
J D S|D|L{M|X|J|V|SIDIL M|X|J|V|S|D|IL|M[X]|J|V
1 4 10( 11213 (1415|116 (17|18 |19 (20| 21|22 |23|24|25|26|27|28|29|30
CARTELES MEDIOS FORMATO MATERIAL CONTENIDO CANTIDAD
TRIPTICOS X X X X X X 2 “Si conservas el patrimonio conservas la vida” .
Couché de 115 s ) Revisary
A2 (42 x59.4 cm) Sé parte de este gran proyecto que activalos
VUL ! = ! gramos espacios verdes ubicados en areas patrimoniales” reemplazar
- mes0 sxT3omicerrado) | Couchede300 | ermacendeproyecta proponerinrecorico o
D X MIx[J]v]s]p]L[M[x[J]v]s][p]L|[m][x]u]v]s]D[L 39 x 13 cm (abierto) gramos s o didhotion. ——
1 4 1011121314 |15|16 |17 |18 |19 (20| 21|22(23|24|25|26|27|28]29|30
ARTELE!
¢ S X Couché de 115 Breve informacion del proyecto, invita a las
TRIPTICOS X X X X X X A5(14,8 x 21cm) s personas a participar, informacion de contacto 600
VOLANTES X X X X X X X 9 para personas interesadas.
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*Tanto con los tripticos como con los volantes, no se considerd una cantidad muy elevada de produccion ya que la idea es que se comparta el material, evitando una contaminacion innecesaria

*Tanto con los tripticos como con los volantes, no se considero una cantidad muy elevada de produccion ya que la idea es que se comparta el material, evitando una contaminacion innecesaria.
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. “Si sabes lo que siembras no le temas a la cosecha” C . "Si cuidamos a la tierra, la tierra nos cuidara”
ouché de 115 o :
A2 (42 x59.4 cm) Cou$2?ngi115 “Sé parte de este gran proyecto que activa los 300 A2 (42 x59.4 cm) gramos Sé parte de este gran proyecto que activa los 300
9 espacios verdes ubicados en areas patrimoniales” espaciosverdes ubicados en areas patrimonialés
13 x 13 cm(cerrado) Couche de 300 Informar acerca del proyecto y lograr la 600 13 x 13 cm (cerrado) Couche de 300 Informar acerca del ppyectoy lograr la 600
39 x 13 cm (abierto) gramos participacion activa de la cuidadania. 39 x 13 cm (abierto) gramos participacion actia de la cuidadania
7 Breve informacién del proyecto, invita a las , Breve informacion del prgecto, invita a las
A5 (14,8 x 21cm) Couché de 115 personas a participar, informacion de contacto 1200 A5 (14,8 x21cm) Couché de 115 personas a patticipar, informacién de contac¢o 1200
s para personas interesadas. il para personas irteresadas.

Tabla 06. Tabla de planificacion de medios

impresos.
FORMATO MATERIAL CONTENIDO CANTIDAD
2 “Si sabes lo que siembras no le temas a la cosecha” .
A2 (42 x59.4 cm) Coéigﬁ]%es 115 “Sé parte de este gran proyecto que activa los rgeer\rqlsg;gr
espacios verdes ubicados en areas patrimoniales” p
Informar a los turistas acerca del proyecto, proponer un
13 x13 cm (cerrado) Couche de 300 recorrido turistico porlas huertasy los sitios representativos 2000
39 x 13 cm (abierto) gramos del sector, detallando precios, duracion, recomendacionesy
queincluye el recorrido.
a Breve informacion del proyecto, invita a las
A5 (14,8 x 21cm) Coéigﬁ]%es 115 personas a participar, informacion de contacto 600
para personas interesadas.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

En este proyecto se realizé el diseno y planificacién de la campana
comunicacional para “Huertas de la buena vida®“, cuyo propdosito fue el dar
a conocer ala ciudadania, en especial a los habitantes del Centro Histérico
de Cuenca, lainiciativa de conservacion y salvaguarda que promueve este
proyecto, mostrando todos sus beneficios y bondades, con el fin de lograr
una participacion activa de la ciudadania y de actores institucionales
interesados, garantizando la sostenibilidad del proyecto a largo plazo.

Se utilizé como guia la metodologia planteada en Publicidad, principios y
practica de Wells, Moriarty y Burnett, pilar fundamental en el desarrollo del
proyecto, ya que permiti¢ analizar y definir las herramientas idoneas para
estructurar el plan de trabajo.

Dentrodelprocesoserealizaronvarias etapas, en sumayoria participativas,
en donde los miembros del proyecto, mediante herramientas de diseno,
expresaban sus preferencias y deseos de comunicacion para la campana.
Con esta quia se pudo definir el publico, contenidos, piezas publicitarias, la
creacion de una linea grafica y un cronograma tentativo para la campana.

Maria José Cordero Molina

Si bien la participacién de los miembros del proyecto resulto beneficiosa
para el resultado final de la campana, ya que con toda la retroalimentacion
recibida en cada etapa existia algun avance o mejora, extendié el tiempo
de desarrollo del proyecto mas de lo esperado. Resultaba mucho mas agil
el proceso de aprobacion de propuestas cuando se presentaban a una sola
persona, en este caso al coordinador del proyecto, Jorge Amaya.

Por otro lado, la experiencia de trabajar conjuntamente con personas
involucradas en el proyecto, cada uno experto en sus propias areas, resulto
muy enriquecedory considero que cada aporte o ideas ayudaron aimpulsar
al proyecto. Cada uno de los participantes se mostraron siempre abiertos
y dispuesto a colaborar.
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ANEXO0S
ANEXO 1

> Modelo de entrevista N° 1

FACULTAD

UNIVERSIDAD DE CUENCA r_ I H'E"I\A’gE%An —
S CUENC

Datos generales

Nombre: Jorge Amaya

Profesion: Economista

Estudios: Universidad de Cuenca, Maestria Universidad de Valencia — Espaiia
Cargo: Director principal proyecto Huerta de la Buena Vida

Entrevista para el Trabajo de Titulacién denominado “Desarrollo de una campana
comunicacional para el proyecto Huertas de la buena vida”

-1. ¢{Cree que una red de huertos en donde se comercialice los productos ayude a
mejorar la economia local, en qué medida?

-2. Puede sefialar cudles son los elementos mas identificativos del barrio en el que
esta interviniendo este proyecto.

3. ¢Qué tipo de soluciones brindaria a los propietarios de los huertos para que este
proyecto sea un éxito?

4. ¢A qué publico objetivo va dirigido este proyecto, a los propietarios de los huertos
o0 a las personas que van a consumir sus productos?

5. ¢Consideraria que, si los huertos de estos dos barrios se perdieran en su totalidad,
el titulo de Patrimonio Cultural de la Humanidad correria peligro?

6. ¢Qué tan complejo resulta trabajar a nivel barrial?

7. éQué tan importante es para los moradores de estos barrios, conservar el
patrimonio cultural?

8. ¢Como se podria lograr que personas fuera de estos sectores concientices y
aporten al proyecto?
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ANEXO 2

) Modelo de entrevista N° 2
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FACULTAD
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Datos generales

Nombre: Santiago Ordéfiez Carpio

Profesion: Antropdlogo

Ocupacion: Docente en Universidad de Cuenca

Cargo: Investigador en el proyecto Huerta de la Buena Vida

Entrevista para el Trabajo de Titulaciéon denominado “Desarrollo de una campafa
comunicacional para el proyecto Huertas de la buena vida”

- 1. éQué considera fundamental para la unién y desarrollo de un barrio?

£

- 2. Estas dreas verdes, es decir los huertos éSon b
barrio o comuna?

iosos para la ¢
- 3. ¢Cual piensa que es la principal causa del descuido de las pocas areas verdes aun
existentes en estos barrios?
- 4. ¢Porque el Vado y San Roque son importantes patrimonialmente?

- 5. Desde el punto de vista cultural, ¢Cual seria la mayor pérdida si todas estas areas
verdes de los barrios tradicionales llegaran a desaparecer?

- 6. ¢Cree usted que los propietarios de las casas patrimoniales conocen la
importancia que tienen los huertos?

- 7. éConsidera que este tipo de proyectos incentiva a los ocupantes de viviendas
patrimoniales a desarrollar sentidos de apropiacion y pertenencia con la comunidad?

- 8. éDe qué manera considera usted que se podria incentivar a los propietarios de
los huertos a conservarlos o activarlos de ser el caso?

ANEXO 3

Reunion con Jorge Amaya
para el desarrollo del brief
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ANEXO 4 ANEXO05
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ANEXO 6 ANEXO 7

Bocetos moldeados Registro de la sesidn
con plastilina. fotografica
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