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1. Titulo dsl proyecto de intervenciéa
Propuesta <e actualzacidn del plan de desarrolio turistico para la parroquia Eallos
del ean1én Cuenca, provincla del Azuay, penicdo 2015-2023

2. Nombre cel sstudiantel correo electrénico
Evelin Estefania Gonzalsz Lojano / estefania.gonzelezdSQuiverca.etu.ec
Grace Viviana Rayes Cevallas / grace reyescucuenca.edu.ec

3. Resumen del proyecto de intervencién
El presante prayecto de intervenclén tiene como obietivo actsalizer el Flan de
Desarrollo Turistics de 1a parroquia Bafios del cantén Cuenca ya que se nacasitan
da‘os e informacida achualizada para que ef Goblemo Audnomo Cescantralizedo
(GAD) parroquial pueda tomardecisionss para gesiionar correciamente iz ectividad
turistica, sus recursas y lograr que contibuya & desamoile keal.

Parz desarrellar &l Plan de Desarrolio Turistco se Eevara a cate una investigacicn
con enfoque mixio, es decir, cuaiiativo y cuantiativo, Fara consiryir la linea basa
cel plan se realizard un andlisis minucioso del 1erriteria en los aspectos econdmicss,
ambieniales: turistices, cemografices, soclales y culturales con &l finde dizgnasticsr
las necesidades y problemas del tsaitorio, conjuntaments se utilizarén ¢ccmo
documentos basa el “Plan de Desarroilo y Ordanamiente Territerial Se |2 Parroquia
Bafos™ (PDOT) ano 2015 y el Plan de Desarroilo y Ordenamiento Temitorial del
Cantén Cuenca al 2030 (PDOT), el catasiro e invent aro turistico seran elaborados
con la metodoiegia del MINTUR. Para elacerar el portafctio de programas mediante
estrategias participativas y con los insumos antadores se propordran estralegias y
atternativas para petenciar turisticaments adn méas |a parrogquia Bafos.

4. Planteamiento del proyecto da intervencién
La planificaci6n es un asunto de gran impartancia para toda unidad territorial en este
caso permile a la parroquia organizar dversos programas y actvicades necasanos
para predecir situaciones y logrer cbjetves a corto y largo pfazo. Debido 2 esto sa
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encentrd cenvenients 12 actualizacida del plan de desamolio turislico que tlens la
parroquia Bafios def Cantén Cuenca.

La parroquia Bafos ubicada en la provincia del Azuay, caatdn Cuenca €s una
alermativa para aquelics turistss amantes de la naturaleza y del turisme de saiud ya
qua &5 reconocida por sus 23uas termales de crigen voicdnico, ademas cuenta con
valor calturel, histérico, gasirordmics, de tracclones y costumbres.

Al ser uno da los fres principales lugare2 més visitados de la civdad y sus
alrededores con un 15% del total de turistas nacienales y extranjerce que visdan
Cuenca {Fundacién Municipal de Turtsmo, 2018) necesita atencidn ya que sa una
sdecuada geslion ¢e recursos y la practica de un lurismo espontaneo =2 puede
llegar & la degradacion o pérdida de s practicas ‘genciadas a esla aclividad. El
personal del GAD y los 2ctuaies pobemantes de la Parequia Bancs consideran de
vital importancia tener datos aclualizados y esirateqgias nuevas que les ayuden a
continuar con la gestion de 13 actvided turistica ¢ a su vez medificaria con la busca
de mejoras ya que esta actividad cortribuye signiicatvamente al desarrolic local.

La presente prepuesta esid enfocade en recepilar una informacidn actualizada de
los sspectos da ofeda y demanda gue conforman la actividad turistica, brindanda
una perspectiva integral para posieriormenia brindar nuevas propusstas, programas
gue contardn con sus respectivas estrategias con el fin de oplimizar el desarrollo
turistico de ta pamaquia.

6. Revisidn Bibliogréflca
Para la realizacién del presente trabsjo de intervencin es necesaric contar con la
definicién de eigunas palabras clave que nes van a facilitar su compresicn, primero
es importants definir = palabra planificacion para ello hemes citado el lkro
Planificacidn Territarial del Tursmo en cual nos indica que la planificacdn
acostumbra 3 organizarse en escala, es decr, mediante diferentes planes
jerargiscos es decir que existen vinculos entre fos planss superiores o generales y
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los sectoriales que impiden eslos (iimes centradechr a los primeros. Canviene tener
en cuénta que Ln gian tarliorial no pueds ofracer directrices {erritariales precisas,
eino grandes lineas maestras. Toda esia infeanacion es necesaria para tener una
base en la cual nesolrés NOs vames 3 guiar para empezar muesiro proyecto.

Otro concepts importante scbee pianificacion del tarritonio es ¢l de avtoria de Cieve
¥ Ravertd (2011) en su libro Planificacidn teritonal def funsmo el misme que nes
habla sobre a impertancia de ia pianificaciéa del tarfitoric para preverir © corregs
diferantes conflictos, ademas sugiere adaptar las actividades propicias para generas
un desarr¢lio terriorial comecto.

Tomamos tamzién la defnicién de Roberlo Boulida [1387) en su libro Planificacdn
dsf sspacio turfshico sobre e lurismo como un siatama ya que inveiucra varlos
facteres y dirsclrices pecesarlas para legrar una planificacién integral tomanco en
cuentz como perte de ese sistema a la ofena y demancea.

Hemos considerado tamtisn de la Revista Paeos de Turismo Cultural que en sy
lerna Def desarreio de turismo sostenible al dssarrciio focal habla scbre 1a activicad
turistica que hia de ser concebida en tedo momente coma un medio, Més que come
un fin en si mismo, que puede coadyuvar junto con ofras actividades econdmicas a
la consecucidn de mayoraes niveles de desarralio econdmizco y social de la pobladidn
local. Los ingresos perchides, el empéea creado, ¢ aumente de log niveles da
bienestar material y la cultura profesicnal y empresarial derivados de la actividad
son algunos de ks efeclos qu= sa cbeecvan en el lade positivo de |2 balanza
turietica.

Tomames como r=farencia Ef Plan de Cesamallo y Croenamisnto Termfonal 2012-
2030 ce J& provingia dei Azuay ha tanido uma aplicacidn efectiva desde su
sprobacion, producto o2 lo cual se han planiteads y ejecutado con un nivel de
cumplimienlo superior al 30% los PCA anuales 2013 y 2014, asi como el POA 2015
actuelmente en epecucidn. Como producto de la gestion del PDOT, &l momento el
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Goriarmno Pravincial del Azuay cuenia con esiudios esgecificos realizados en lemas
come Riesgo, Productivicad, Competilivicad, Comereializacidn, Turismo, entra
otros: estudics que aporizn & la presents aciualizacdn Zel PDOT grovincial.

Ademas se lorma coma base EJ Flan de Desarraile y Ordenamiento Termitoral de
Esncs elaborado por & GAD parroquial de Bafos cantin Cuenca. La parroguia
resporde a una Palltica y Estrategia Nacional o2 Desarrcile Crdenamento
Territorial, que tiene come finalicad “lograr una relacién armdnica entra la poblacién
y el territorio; equithreds y sosienible, segura, favaracadora de 1a calidad de vida de
la poblacién, potanciande 123 aptitudes y actiudes da la poblecién aprovechando
adecuadaments los recurses del territo.rio. planteande alianzas estralégicas y
terrioriales de uso, ocupacidn y manejo del suclo. fementando [a panicipacion
acliva de la cludadania, disefands y adopfando instrumentes y procedimientos de
geslién que permidan ejecutzr acciones inlegraies ¥ que articulen un desarrollo
integral del territodo en & contexto local, regicasl y nacenal’. Con toda la
Infermacién en cuants a la pamoquia $e tiene muche mas claro lo que e vs a
raalizar en el proy=sclo.

El Plan ¢e Desarrollo Turistico Sostenible es pare fundamental € importante para
una nueva actividad turistica y que sirve de desarrollo social y econdmico, A través
def turismo sostenible los recursos naturales con wna buena administracion se
podran pianificar y lograr ctjetivos, properconando beneficics que garesan buencs
ingresos econdmicas en beneficio &= una pobiacidn y de esta forma obtenga una
mejor calidad de vida, gracias al tursmo. El Ecuador actualmente posce un NLEVO
plan de desarrolio turistico presentada por ef MINTUR en el aho 2018 bajo &
eslogan ‘Ecuador de oportunidad a realidad” el cual fue elsterado con el fin e
impuisar la actividad furistica y atraer [a inversion extranjera 2 través de tres

proyectos.

Tamtin a1 Plan Nacional dal Buen Vivie 2017-2021, PN3Y, ncs da como una
ezfralegia la sestenibibdsd, conocimienta del patiimenio natural, conservacin y



\S{u (é_ )

ests nos ayuda para & impulsc de! lurismo de naturaleza el cual se prasenia como
una scthvidad alternativa que ayudara tanlo para que se aproveche el valor del
paisaje de la naluralezs, y esta a su vez den mas coortunidades tanto a personas
de la misma parroquia comme @ 108 luristas de conocer estos lugares que sen dnicos,
£l bien es cierto eslo ayucard para que se pueca taner aclividades economicas y
eslo permitsd que tengan mas plazes de trabajo pudienda 8sl empezar con sus
pequefias micrcempresss que en un fulura pedrian llegar @ s&r empresas grandes.

€. Objstivos

General: Elaborar una propuesta para la actualizacion del Plan de Desarrolio
Turistico de ia parrequia Banos ded canton Cuenca periodo 20715-2223.

Especifices:
1. Levanlar k2 linea base de |z parrequia Badcs del cantén Cuenca
2. Eleborar un portafciio de proyectos turisticos para la pamoquia Bafas
3. Sogalizar la propuesta de actualzscién del Plan de Desamrciic turistico
actuslizado para la parroguez Bafos.

Mota:
Erindar una herramienta da gestion al GAD parrcquizl de Bafics.

Transferencia de Resultades:

Cuanda finalics |a propuesta del Pian de Desarrollo Turiztico de la parroquia Bafios
del canién Cuenca sa podra encoatrar en el reposilorio de la Universidad de
Cuenca, un sjemplar que serd entregado a Bs autorddades del GAD de Bafios ¥
finafmenle s& organizerd una presentacidn digital para socializar el Plan de
Desarrallo Turistico con tedos los actores inveluerados.
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Impactos:

El impacto que tendra el proyecto de Intervencida con su realizacion serd sccial ya
qua sienta I35 bases para atender les recesidades que bene la parraquis a traves
¢a parametres establecdcs pera mejorar 2 calidad de vida de |z pokblacion,

7. Técnicas de Trabajo

La mefodologia para desarrci’ar el plan da desarrollo turistice es de erfogue mixte,
cualitative y cuantitativo, El primer objetive se  utilizara la metodologia cualitative,
para levaniar i linea tase del pian se realizard un andiisis minucioso dsi terriorio
en loa especios econdmicos, ambientales, turleticos, demcgrafices, scciales y
culturales con el fin de dizgnesticar las necesidades y problemas del temitario, como
herramientas se utilizaran comeo documentos base ef Pan de Desamoilo y
Crdenamiento Territorial de ta Paroguia Bades-(PDOT) are 2015 y el Plan de
Desarrclio y Ordenamiento Terrlorial del Cantéa Cuenca al 2030 (PDOT) y se
constatara la informacién con la entrevista a Ias autondadescel GAD ce Bafios.

En cuante al segunde cbysthvo utilizaremos |s meledclegiz mixia ya que pama
realizar el portafollo se necesita comBinar elapas de andlisis, diagnéstico ¥
propuestas, lsniendo en cuenta lss dimensiores espacic lemporses y a5
exigencias de sustentabiidad.

Para el tercar abjetivo que &5 la scciaizacidn de! Plan de Desamcllo Turistice se
raalizara una presentacion digital que serd praseniada a las autondades dei GAD y
fos actores involucrados.
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8. Talento humano

Propuosta ce la actual2ecién del Plan de Desarrollo Turistico para |a parroquia
Bafce del cantdn Cuenca, provincia del Azuay, pericda 20152023

RECURSEQ DEDICACION VALOR TOTAL
uss
DIRECTCR 4 horas'zemanad1Z Meses 600,00
ESTUDIANTES 20 Forasisemsnal 12 meses 4.800,00
TOTAL £400,00
Faenie; Vorual pars takajoe de LHUSGON

Auscers: Eveln Esnalania Googdies Loganc y Gracs Virlna Reyws Cavalos



10. Recursos Materiales
Pregpusata da la actualizacién del Plan de Dessrrelta Turistico para s parrcsiuia Bafics del

cantén Cunnca, pravineis del Azuay, paricda 2019-2023

CANTIDAD RUBRO VALOR
uss
1 Transporie 12003
3N Cepias 30,00
1 Lagtop 00,00
1 Inteenat BX
1 Cémara fokgrafica 20020
1 GPS 000
1 Imprasara WO
TOTAL 1.658,00

Fuourie. Narual pars Uabgos 3¢ thulacion
Autorse: Evelle Exinfania Corciies Lojens y G208 Viviana Rayse Covalon



141.Cronograma de actividades
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Prepussta ca la sctualizacion dat Plan de Desarrelio Turislics pars [s parrcquia Basos del

cartén Cuonca, provincia del Azuay, periccda 2015.2023

ACTIVIDAD

MES

7

10

"

12

L. Dlagndotion | X | X
souacenal et
G & ot
Ea%e o2 B
Proamad del Aruay.

2. Mecteczen y x| X
organiTacin de by
Phrmacion
coherals w0
PATUGUD Bafon e
Carsén Cuoeren

3 Areiz o

oeterats o & CAD

0 L paToosS ¥
o favnes

4 Realzyr bs

5 Redacckn ged
b0 J¢ HuRchn,

& Pleviiin nalde
tratun 2 Mobcion,

Fusrma: Marusl pors tratayos de tiluacon

Autores: Evoin Esntania Gemzikz Lojaso y Grace Vivians Reyse Cavalics



12, Presuzuesta
Propuesta de la actualizecién ded Flan de Desarrsiio Turlstico para la parrcquis Banos dal
carmdn Cuenca, provincia del Azusy, perl odo 2018-2023

CONCEPTO Aporte del Ctres Valor Totad
E=tudiants Aportes uss

TALENTO HUMANQ INVESTIGADORES 4.800 20 £.800,00

QASTOS DE MOVILIZACION TRANSPCRTE 123,20 120,00

CASTOS DE LA INVESTIGACION INSUMOS Y 28,00

MATERIAL DE ESCRITORID BIBLIOGRAF A

INTERNET

ECUIPOS, LABORATOANCS Y MAQUINARIA 15020

COMPUTADCR ¥ ACCESORIOS

OTRCS

TOTAL $8.433.00
Fuanke! Para trakajon de Holacii

Autores: Evelin Estelasia Gonzdas Lojanc y Graca Viviena Royes Covalos
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MODELOQ DE ENTREVISTA .

1. LOué lan impanante considera usted al turismo para el desarroo de la
parraquia Banos?

2 JCudles scn ks principales proyectes o actividades que impuisen al turismo
que poses usied dentra de su actual propussta de goblemo?

3. Actualmenta, ;Cuenta el GAD Parroguisl de Bsfcs con vra cficina ©
personal administrative encargado del turisme?

4. JQua olros atractivos consxdera usted que debrerian ses visitados mas alla de
los balnearncs y aguas fermales?

5. ¢Existe actualmente dentro de su prepuesta aclual un presupeesio que asté
destinadc para el desarreilo del turismo en |a parroquia?

8. ,Considera usted que es necesarno actualizar el pian de desarrclo turistico
da I3 parmogquia 8afos?

7. ¢Qué aspestss consdera usted que =& dsben tomar en cuenta para forrmular
nuevas sstratagiss de gestidn luristica?

8. ;Qué aspecios considera usted como otsticules o probdomaticas para 2
gestién de i3 sctvidad turistica de 1a parroquia?

39, sConsidera Ud, Necssario generar -glianzas esiratégicas con instituciones
pablicas como el MINTUR, Fundacion de turisime gara Cuenca, Dirsceidn de
Cultura entre olros, asi como con el esctor privede-como |as agencias de
viajes?

Srmicr Oue o goou oarrolaue aicoede e 1S
fojalal m luwgut.l BuC repeay #n el gromi-
LS i) .q: ‘;\¥ (_u a8 (-‘:
""‘W" Nl Ay
=74 ETAR 4UA >
PO TR €8 Wt




Anexo Il
Presupuesto para la Propuesta de Actualizacién Plan de desarrollo turistico para la parroquia Bafios del cantén Cuenca, provincia
del Azuay 2019-2023

PROGRAMA PROYECTO ACTIVIDADES CONCEPTO CALCULO TOTAL




A.3.1.1 Levantamiento de todas las costumbres, tradiciones, gastronomia y oficios
ancestrales que se realizan en la parroquia Bafios.

Programa 5. Planificacién de
actividades turisticas post
COVID 19 en la parroquia

Proyecto ?-1 Baboracion de Libreta, esferos, refrigerio $ 20,00
una Guia Cyltural dela  [A7371.2 Haborar el diseno y el contenido de la guia cultural que sera difundida mediante fturs
Parroquia Bafios tanto de bafios como de la ciudad. contratar un disefiador grafico $ 500,00
TOTAL DE PROYECTO 3.1 $ 520,00
A.3.2.3 Levantamiento de los diferentes lugares en donde se realizan oficios ancestrales o " N
T esferos, libretas, refrigerio.
® S $ 20,00
A.3.2.4 Baborar un mapa con todos los lugares que contaran en la ruta y preparar el contratacion de un cartografo y
Proyecto 3.2 Generacién de contenido de la misma diseflador grafico $ 800,00
una Ruta Cultural de la i . L contratacion de un profesional en
e A325 Capacitar a las personas que van a brindar las experiencias desde sus locales a los turismo por 4 horas de capacitacion
visitantes préctica $ 100,00
cotizacién de guias y costes de
A.3.2.6 Revisar el personal profesional que se necesita y el costo de operacién de la ruta. operacion $ 20,00
TOTAL PROYECTO 3.2 $ 940,00
Haborar folletos, herramientas visuales, propagandas, letreros que cautivan la atenciéon de . .
ali 6 propios y visitantes material impreso, folletos, contratacion
Proyec_to :.‘!.‘3 Socializaciéon y . de publicidad visual $ 2.000,00
Capacitacién alos Actores — n - n 5 T
Socializar mediante redes sociales y medios visuales las tradiciones y costumbres de los
Involucrados sobre el Valor - .
) pobladores. publicidad en redes sociales $ 200,00
Cultural de la Parroquia = 5 = = — —
Bafios Capacitar a todas las personas que practican las costumbres y tradiciones de la parroquia| refrigerios, material impreso, esferos,
para gue lo sigan conservando. libretas $ 200,00

TOTAL PROYECTO 3.3

Bafios.

Analizar la capacidad de carga y distribucion de visitantes contratacién de un ingeniero en turismd 8X30dias X$25 $ 6.000,00
Proyecto 5.1 Haboracién de |Desarrollar un manual de procedimientos para ejecutar las actividades turisticas. contratacion de un profesional en
un plan de accién para prevencion de riesgos 8X$15diasX$25 $ 3.000,00
deslarrollar urr@ actividad  [Colocar rétulos de informacion y normas de bioseguridad elaboracion de sefialetica $ 800,00
turistica planificada que 1= orqina T orarios para impieza y desinfeccion de todas las instalaciones contratacion de empresas de
brinde seguridad. desinfeccién $ 1.200,00
TOTAL PROYECTO 5.1 $ 11.000,00
Proyecto 5.2 Socializacion P N f :
i rYlorm as de seguridad Socializar mediante reuniones virtuales folletos, libretas, espefos 20,00
sanitariay salubridad a los Difundir anuncios mediante redes sociales sobre la importancia del cuidado personal, de la
prestadores de servicios comunidad y visitantes. publicidad en redes sociales $ 200,00
turisticos de la parroquia TOTAL PROYECTO 5.2 $ 220,00
TOTAL PROGRAMA 5 $ 11.220,00

Anexo Il




Cronograma para la Propuesta de Actualizacion Plan de desarrollo turistico para la parroquia Bafos del canton Cuenca, provincia

del Azuay 2019-2023

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES DE LA ACTUALIZACION DEL PLAN DE DESARROLLO TURISTICO DE BANOS

2019
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10 11
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PRG 1. Fortalecimiento del Departamento Turistico de la Parroquia Bafios

PRY 1.1 Organizaci6n del Personal del Departamento Turistico del GAD de
Bafios

A. Contratacin de una persona con el perfl acorde a turismo o a fings para que fome
parte del equipo.

A, Famillarizacion del personal con las actiidades que desarmolla el departamento
furistico.

A. Realizacion de un cronograma de actiidades exclusivamente de idole turfstico
con metas Y objetivos para que el personal pueda cumpli con las metas propuestas.

PRY 1.2 Capacitacion del Personal en Temas de Planificacion, Ejecucion y
Evaluacion de Proyectos Turfsticos

A, Tramitar capacitaciones, cursos o talleres a nivel nacional ya sea piblicas o
privadas Sobre temas de interés turistico parala parroquia

A. Gestionar [a asistencia del personal a las capacitaciones, cursos o talleres para sl
fomacidn.

A, Verificar que el personal ponga en prctica los conocimientos adairidos en la
fomulacidn de proyectos y gesti6n turistica.




PRG 2. Elaboracion de Rutas Autoguiadas de Atractivos Naturales de la
Parroquia Bafios

PRY 2.1 Proyecto de Sefializacion Turistica para la Comunidad de Ucholoma
de la Parroquia Bafios

A. Socializar el proyecto con las autoridades y la comunidad involucrada.

A. Levantar informacion cartografica sobre los principales senderos y rutas con
potencial turistico.

A. Elaborar un catastro turistico de la comunidad.

A. Elaborar un estudio del sueloy la capacidad de carga.

A. Establecer los lineamientos necesarios para la sefializacion turistica segin el
MINTUR.

A. Definir los puntos exactos en donde se implementara la seffalética turistica.

A. Gestionar los permisos necesarios en las instituciones correspondientes para la
implementacion de seffalética turistica en la comunidad de Ucholoma.

A. Elaborar la seffalética turistica bajo los lineamientos del MINTUR, contratar los
diferentes sendcios para la ejecucin del proyecto.

A. Colocar la sefialética en los puntos correspondientes.

A. Socializar el resultado final de la sefialética a la comunidad imvolucrada.

A. Verificar la funcionalidad de la sefialética turistica implementada.

A. Establecer un sistema de control preventivo periddico de mantenimiento a corto
plazo.

PRY 2.2 Implementaci6n de un Sendero Turistico Autoguiado en el Loma de
los Hervideros de |a Parroquia Bafios

A. Socializar el proyecto con los involucrados.

A. Conocer la oferta y demanda de Bafios.

A. Actualizacion de catastros y atractivos turisticos de la parroquia.

A. Contratar los diferentes senicios de la empresa ejecutora de la obra.

A. Construccion del sendero.

A. Colocar la sefialética correspondiente

A. Definir los procesos de mantenimiento.

A. Elaboracion de politicas para la administracion del sendero.

A. Ejecutar un plan de mejora continua para la sefialética terminada.

A. Elaborar y distribuir material promacional del sendero tanto local como nacional.




PRG 3. Valoracion de Oficios Ancestrales, Costumbresy Tradiciones de la
Parroquia Bafios como Atractivos Culturales

PRY 3.1 Elaboracidn de una Guia Cultural de la Parroquia Bafios

A. Levantamiento de todas las costumbres, tradiciones, gastronomia y oficios
ancestrales que se realizan en la parroquia Bafios.

A. Seleccionar las mas representativas con informacion de fechas y lugares en donde
se los puede apreciar.

A. Elaborar el disefio y el contenido de la guia cultural que serd difundida mediante
iturs tanto de bafios como de la ciudad.

PRY 3.2 Generacin de una Ruta Cultural de la Parroquia Bafios

A. Levantamiento de los diferentes lugares en donde se realizan oficios ancestrales o
gastronomia tipica.

A. Seleccionar los lugares que cuentan con lo necesario para brindar una visita
turistica,

A. Elaborar un mapa con todos los lugares que contarén en la ruta y preparar el
contenido de la misma.

A. Capacitar a las personas que van a brindar las experiencias desde sus locales a
los visitantes.

A. Revisar el personal profesional que Se necesita y €l costo de operacion de la ruta.

PRY 3.3 Socializacion y Capacitacion a los Actores Involucrados sobre el Valor
Cultural de la Parroquia Bafios

A, Sefialar todas las costumbres, tradiciones y su valor cultural,

A. Elaborar folletos, herramientas visuales, propagandas, letreros que cautivan la
atencion de propios y visitantes.

A. Socializar mediante redes sociales y medios visuales las tradiciones y costumbres
de los pobladores.

A. Capacitar a todas las personas que practican las costumbres y tradiciones de la
parroquia para que o sigan consenando.




PRG 4. Planificacion de actividades turisticas post COVID 19 en la parroquia
Bafios.

PRY 4.1 Elahoracion de un plan de accion para desarrollar una actividad
furistica planificada que brinde sequridad.

A, Enlistar los atractivos que estén abiertos al piblico

A, Analizar a capacidad de carga y distibucion de visitantes

A, Desarrollar un manual de proceimientos para ejecutar las actividades turfsticas.

A. Colocar rétulos de informaciony nomas de bioseguridad

A. Coordinar horarios para mpieza y desinfeccidn de todas las instalaciones

PRY 4.2 Socializacion de normas de sequridad sanitaria y salubridad a los
prestadores de servicios turisticos de la parroguia

A, Lanzar una campafa para comunicar por medfio de medios digitales las nomas de
bioseguridad y salubridad.

A, Socializar mediante reuniones viruales las medidas que como parroquia Se deben
tomar enla practica de actiidades turfsticas responsables con profesionales en el
fema.

A. Difundir anuncios mediante redes sociales sobre la importancia del cuidado
persondl, de la comunidad y viitantes.

A. Verficar que los lugares que cumplan con fa normativa serén afilados como
lugares sequros para el tursta,




PRG 5. Promacidn de los Atractivos Turisticos de la Parroquia Bafios

PRY 5.1 Elaboraci6n de una Gufa de Atractivos Turfsticos dela Parroguia
Baiios

A. Recapiar informacion acerca de los diferentes afractivos turisticos y sus rutas de
acceso, también [a ubicacion & informacidn general,

A. Organizar un equipo de profesionales para a elaboracion de [a guia.

A. Recolectar de una manera adecuada los recursos fotogrdficos de los atractivos.

A. Diundirlas guias de airactivos turisticos en los diferentes balnearios, hostales,
agencias turfsticas.

A, Realizar una campafia pava f difusion y conocimiento de los cferentes atractios.

A. Contratacion de la empresa para fa realizacion de 1a gula de atractivos turfsticos.

PRY 5.2 Creacion de Visitas Guiadas Mensuales por parte del Grupo Técnico
e Turismo de la Parroquia de Bafios

A. Planificar el cronograma mensual para as salidas de campo.

A, Organizar un equipo de profesionales paralas respectivas salidas.

A. Recopilar infomacion acerca de los diferentes atractivos turiticos (Gula de
atracivos turisticos de la paroia)

A. Realizar |a convocatoria de 1as vistas por diferentes medios de comunicacion.




Anexo IV
Oficio aprobado por el Gobierno Autonomo Descentralizado de la parroquia Bafios

Cuenca, martes 11 de junio def 2019

Eco. 7 '
Luss Guam‘ﬂ 4
PRESIDENTE DEL GAD PARROQUIAL DE m’

Oe nuestra eansideracion

Cor un corgia! saludo, las cstudiantes de la Universigsd de Cuenca de I3 Facultad de Hospitalidad
de la Carrera de Turssma Evelin Estefanls Gonzale: Lojano con CR 0106423353 y Grace Viviana Rayes
Cevallos con C 10106548845, ras dirigemos a usted respetuosamente para solicitarle nos avtarice
trabajar conjuntamente para ks realizacidn del trabajo de titulackdn gue tlene como titida tertativo
“ACTUALIZACION DEL PLAN OF DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROCUIA BARDS”,

Para fo cual necesitamas nas colabore con sy buena disposkitn para 10s requenmientos necesarios
Para ejecutar el presente proyecto, & mismo que aspiramas 523 de mucha ayuda para futuros

planes de desarrollo de la parroquia 3 5u cango.

De antemana, le agradecemos | atencitn brindada 3 ta peesente y estamas pendientes de cualquier
solicitud adicional a & pedido en gste documenta.

Sin mas por el momenta, nos despedimos de usted desedndale éxito en su vida profesianal y

personal,
= g GOBIERND
.- fios PARROQUIAL

Grace Viviana Reyes Cevallos

CONTACTO
Mail: estefania, gonzéler9s @ucuenca.edu.ec / grace, reyesc®ucucnca, cofu.ec

Telf: 0984282089 / 0998567106



Anexo V

Oficio aprobado por el GAD de la parroquia Bafos, para la Socializacion para la
Propuesta de Actualizacion Plan de desarrollo turistico para la parroquia Bafios del

cantdén Cuenca, provincia del Azuay 2019-2023

Cuenca, 26 de septiembre del 2020

Economista
Luks Segundo Guamdn Ayala
Presidente del GAD parrogulal de Bafios

ASUNTO: Socializacion de tesis

Con un atento saludo y con deseos fervientes de que usted y su familia gocen de buen estado
de salud, a la vez desedndoles éxitos en sus funciones diarias,

Nos dirigimos con la finalidad de solicitarle de |a manera mas comedida se digne en prestarnos
sus instalaciones y equipos necesarios para llevar acabo la socializacibn de nuestra tesis en curso
“Propuesta de actualizacion del Plan de Desarrollo Turistico para la parroquia Bahos del cantén
Cuenca, provincia del Azuay, periodo 2019-2023" la cual tendrd como objetivo dar a conocer
herramientas para mejorar el desarrollo de actividades turisticas en |a parroquia y de los actores
involucrados, La reunién se levaria a cabo el dia miércoles 30 de septiembre del 2020 a las
10h00 en sus oficinas. De Igual manera esperamos contar con su presencia y con ka ded personal
encargado de |a oficina de turlsmo cumpliendo todas las medidas de seguridad para precautelar
la seguridad de los asistentes.

Esperando que nuestro pedido tenga la favorable acogida, desde ya anticipamos nuestros
sinceros agradecimientos.

Atentamente:

<. i

Evelin Estcfigil'Gonzilez Lojano Grace Viviana Reyes Cevallos
0108423353 0106548845

Estefania_gonzalez95@ucuenca.edu.ec grace.reyesc@ucuenca.edu.ec



Anexo VI

Fichas del Inventario de atractivos turisticos de la parroquia Bafios

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 NUmero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: b. Temperatura(°C): c. Precipitacién Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura - b. Naturaleza - c. Aventura -
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico a1
a. Pristino - b. Primitivo | c. Rustico Natural - d. Rural - e. Urbano |
3.4 Ingreso al atractivo (U) |
b. Horario de Atenci6n c. Atencion
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias Al de. semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre - - | - a
Restringido - | - - -
Pagado = = a1 - |
. . ) — . _ Dinero _ Dep6sito A _
d. Maneja un sistema de reservas: | Efectivo - A - . Tarjeta de Débito -
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: ) - - ) ) - -
e. Precio: Desde Hasta Tarjeta de Crédito - Transferencia Bancaria - Cheque -

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI = NO || S/ |
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o c.  Tiempo estimado  de ) d. Coordenadas (grados . .

- X km h X h/min X K Lat.: Long.:
poblado més cercano: desplazamiento en auto: decimales):

Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) u
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado

a. Primer orden

a. Terrestre (M) ]

b. Segundo orden

c. Tercer orden

Observaciones:
Maritimo Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
o o
=] =]
b. Acuatico (U) Lacustre Puerto / Muelle 8 Puerto / Muelle de S
de partida & Llegada &
Fluvial Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) u Nacional: - Internacional: -
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) u
a. Bus 71 b.Buseta c. Transporte 4x4 7 d Taxi - e. Moto taxi 7] f Teleférico -
g. Lancha 1 h.Bote i. Barco 7] j.Canoa - k. Avién 7] 1. Avioneta -
m. Helicdptero 71 n.Oto Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) u
c. Frecuencia
& Neilne c_ie_ B GeapBiEive @ ESUEEEEn quy b. Estacién / terminal © T ® d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio @ = : El
8 & g g
o) S i
| - | -
| - | -
| - | -
| - | -
| - | -

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

a. Accesibilidad motriz |

b. Accesibilidad visual

a

c. Accesibilidad auditiva

d. No es accesible

Observaciones:

|

4.5 Sefializacion

a. Sefializacién de aproximacion al atractivo

= Estado (U)

Bueno

Regular

Malo

|

Observaciones:




6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl T NO - S
6.1 Atractivo (U) [ ]
a. Conservado - b. Alterado - ¢. En proceso de deterioro - d. Deteriorado N
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion - a. Actiidades agricolas y - b. Actividades forestales - c. Actividades extractivas / mineria —
ganaderas
b. Humedad - d. Actividades industriales - e. Negligencia / abandono N f. Huaquearia -
- ) . - h. Condiciones de uso y - . - -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia . i. Falta de mantenimiento .
exposicion
d. Flora/Fauna _ j. Contaminacion del ambiente - k. Generacion de residuos - . Expansion urbana _
e. Clima - m. Conflicto politico / social - n. Desarrollo industrial / comercial — 0. Vandalismo N
Otro - Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) [ ]
a. Conservado - b. Alterado - ¢. En proceso de deterioro N d. Deteriorado -
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion N a. Actividades agricolas y - b. Actividades forestales - ¢. Actividades extractivas / mineria —
ganaderas
b. Humedad - d. Actividades industriales - e. Negligencia / abandono N f. Huaquearia -

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia - Zgggggfnes de usoy - i. Falta de mantenimiento

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos N |. Expansion urbana

e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo N
Otro _ Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo [ ]
a. Declarante: b. Denominacion: gé;;::;:; c. Alcance:

Observaciones:




7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

s/ -

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano |
Agua: _ Agua =
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: _ Energia eléctrica _
Especifique: Especifique:
Saneamiento: _ Saneamiento: =
Especifique: Especifique:
Disposicién de desechos __ Disposicién de desechos
Especifique: Especifique:
Observaciones:
7.2 Sefalética en el atractivo -
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.0otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales — - —
Pictograma de atractivos culturales _ _ _
Pictograma de actividades turisticas _ _ _
Pictograma de servicios de apoyo _ _ _
En areas
urbanas
Pictogramas de restriccion _ _ _
Toétems de atractivos turisticos —_ — —
Toétems de sitio — —_ —
Toétems direccionales -_— — —
Pictograma de atractivos naturales - — -
Pictograma de atractivos culturales _ _ _
Pictograma de actividades turisticas — —_ —
Pictograma de servicios de apoyo _ _ _
Pictogramas de restriccion _ _ _
Sefales turisticas de aproximacion —_ — —_
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos — —_ —
Panel informativo de atractivos —_ — —_
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades — - -
Mesas interpretativas - — -
Tétem de sitio — - —
Toétem de direccionamiento —_ — —_
Letreros
informativos | De informacién botanica _ - _
Normativos de concienciacién —_ — —_
Sefialética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo
Otros
Observaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M) ]
a. En el atractivo - b. En la ciudad o poblado mas cercano -

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Puesto / Centro de salud

Puesto / Centro de salud

Dispensario médico

Cantidad

Dispensario médico

Botiquin de primeros
auxilios

Botiquin de primeros
auxilios

Otros

Otros

Observaciones:




7.4 Seguridad (M)

a. Privada

b. Policia nacional

c. Policia metropolitana / Municipal

Detalle

d. Otra

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (M)

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexién a internet (M) Telefonia (M) = Conexion a internet (M) =
Fija Linea telefonica Fibra 6ptica Fija Linea telefénica Fibra éptica
Mévil Satélite Redes inaldmbricas Mévil Satélite Redes inaldmbricas
Satelital Telefonfa movil Satelital Telefonia movil
Observaciones:

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante

De uso exclusivo para comunicacion interna

De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestales

Sequia Inundaciones Aguajes Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso de Institucién que elabor6 el Nombre del Afio de
catastrofes? documento. documento: elaboracién:

Observaciones:

8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO Sh
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO Afio de elaboracion: 2009
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Sl NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S NO Especifique:

Observaciones:




9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl - NO S

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo - b. Kayak de mar - c. Kayak lacustre - d. Kayak de Rio - e. Surf -
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel i. Tubing j- Regata
k. Paseo en panga — |. Paseo en bote — m. Paseo en lancha — n P?.Seo en moto — 0. Parasailing —
acudtica

p. Esqui acuatico g. Banana flotante r. Boya s. Pesa deportiva Otro

Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta — b. Canopy — c. Parapente — d Otro —

Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) [ ]
a. Montafiismo b. Escalada ¢. Senderismo . d. Cicloturismo e. Canyoning
f. Exploracion de cuevas g Actw@ades —  h. Cabalgata —  i.Caminata = j.Camping —

Recreativas
k. Picnic I Observacion de flora y m. Observacion de astros n. Otro
fauna

Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (V)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
h. Participacion en talleres artisticos — d.Visita a talleres artesanales — i Participacion en talleres artesanales
e. Exposiciones teméticas permanentes, temporales f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., R N .

- i. Actividades vivenciales y/o ludicas

y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo —  h. Muestras audiovisuales — g Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales |. Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias
n. Convivencia 0. Medicina ancestral Otro

Observaciones:




10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl NO S/
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI - NO - Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? S NO =
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién

a. Pagina WEB URL:
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
h. Otro Nombre:

Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S — NO o Especifique:

Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) ] — NO - 57/ —

11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos

a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO Tipo: Digital Papel

Afios de registro

b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO Frecuencia de los reportes:

c. Temporalidad de visita al atractivo

() ()
Alta (meses) = =
5 o £
(53 L ®©
, - 2 EG
Baja (meses) _ 4 25
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual || Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen

Observaciones:

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave

Nombre del Informante Clave: Contactos:

Demanda segln dias de visita

Demanda segun frecuencia de visita

. Fines de . - — .
Lunes a viernes Dias feriados Permanente - Estacional
semana

Esporadica

Inexistente

Observaciones:




12. RECURSO HUMANO

S NO - S/

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo o d. Namero de personas especializadas en turismo (o]
e. Numero»de personas c9n nivel de f. Numero de personas capacitadas por tematica (M) g. Numero de personas que manejan algin de -
instruccién (M): Idiomas (M)
Primaria o] Secundaria [0] Primeros Auxilios o] Hospitalidad o] Inglés o] Aleman o]
Tercer Nivel (o] Cuarto Nivel (o) Atencién al Cliente [} Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
text " N text text
Otro exto discapacidades (0] Otro exto Chino (o) Otro exto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Es una formacion rocosa de la cual emerge agua termal se encuentra ubicada a 10 minutos caminando desde el centro parroquial, el sendero esta rodeado por naturaleza y desde |a|
parte alta se puede observar el paisaje de la parroquia y de la ciudad de Cuenc

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

Gonzales, E y Reyes, V. (2020) Loma de los Hervideros

c. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

https://goo.gl/maps/VoUriGoY5gQGoGWs6

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Estefania Gonzalez y Viviana Reyes

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Correo Electrénico

ace.reyesc@ucuenca

Correo Electrénico

Institucion Universidad de Cuenca Institucion Institucion
Cargo Estudiantes Cargo Cargo
estefania gonzalez95@ucuenca.edu.ec

Correo Electrénico

Teléfono 0984282089-0998567106 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 17/01/2020 Fecha Fecha




FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Caédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Centro Parroquial de Bafios

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

FIESTAS RELIGIOSAS, TRADICIONES Y

S 2
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR CREENCIAS POPULARES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
Azuay Cuenca BANOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Bafios An. Ricardo Duran
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) 'clik 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Tecnico en Turismo b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: Esthela Loja d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas ra
a. Clima: b. Temperatura(°C): c. Precipitaciéon Pluviométrica (mm):
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) -
a. Cultura - b. Naturaleza — c. Aventura —
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico =
a. Pristino — b. Primitivo — c. Rustico Natural — d. Rural - e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) o
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = a
) " ny m P -
Ingreso Salida Todos los dias ines e_se anay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre - 0:00 0:00 - — — — texto
Restringido - 0:00 0:00 - - - - texto
Pagado — 0:00 0:00 — — — — texto
d. Maneja un sistema de reservas: u Efectivo - Dlnn?rq — Deposn?o — Tarjeta de Débito 2
f. Forma de Electrénico Bancario
: Pago: ) - — ) ) — —
e. Precio: Desde 10,00 Hasta 120,00 Tarjeta de Crédito ) Transferencia Bancaria _ Cheque _

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S| NO S/
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o m © Tiempo  estimado  de himin d. Coordenadas (grados Lat: Lona.:
poblado méas cercano: desplazamiento en auto: decimales): " 9-
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado

a. Primer orden

a. Terrestre (M)
b. Segundo orden

c. Tercer orden

Observaciones:
" Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo X
de partida Llegada
o o
T T
b. Acudtico (U) 1 Lacustre Puerto / Muelle g Puerto / Muelle de 2
de partida & Llegada a
Fluvial — |Puerto/ Muelle Puerto / Muelle de
- de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) Nacional: Internacional: 1
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus 2| b. Buseta c. Transporte 4x4 0 d Taxi e. Moto taxi | f. Teleférico
g. Lancha | h.Bote i. Barco | j.Canoa k. Avién | | Avioneta
m. Helicoptero | n.Otro Especifique

Observaciones:

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

c. Frecuencia

a. Nombre de la cooperativa o asociacién que

presta el servicio b. Estacion / terminal

Diaria
Semanal
Mensual

Eventual

d. Detalle (Traslado origen / destino)




4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

a. Accesibilidad motriz | b. Accesibilidad visual 1 c. Accesibilidad auditiva - d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefalizacion |
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo - Estado (U) Bueno | Regular 1 Malo
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S NO = sn Tl
5.1 Planta turistica (M) ]
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano ]
P— - Establecimientos Nimero de Nimero de P Establecimientos ~ Namero de Nimero de
Alojamiento u N o Alojamiento N o
registrados Habitaciones Plazas registrados Habitaciones Plazas
Hotel - Hotel |
Hostal Hostal -
Hosteria - Hosteria =
Hacienda Turistica | Hacienda Turistica
Lodge - Lodge -
Resort T Resort
Refugio Refugio
Campamento Turistico Campamento Turistico =
Casa de Huéspedes - Casa de Huéspedes -
Observaciones: Observaciones:
AT EES v hEeEs 3 Establecimientos Ndmero de Nimero de Alimentos y 3 Establecimientos Numero de Namero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes Restaurantes |
Cafeterias - Cafeterias |
Bares | Bares |
Fuentes de soda - Fuentes de soda ]

Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje 1 Establecimientos registrados Agencias de Viaje u Establecimientos registrados
Mayoristas - Mayoristas 1
Internacionales Internacionales -
Operadoras - Operadoras
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Es'::;i;?zﬂ & Cultura Guia Local Nacional Es'::é:iiaol?zaal . Cultura
- Aventura - Aventura

Observaciones:

Observaciones:




5.2 Facilidades en el entorno al atractivo

. . - ibili Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acce_smllldad (S
universal B R M
Punto de Informacion 1 - 1 1 1
I-Tur - 1 . -1 |
a. De apoyo a la gestion . . — —
tristica Centro de interpretacion 1 — A — |
Centro de facilitacién turistica 1 1 L - 1
Centro de recepcion de visitantes | 1 - 1
Garitas de guardiania 1 | 1 1 1
Miradores 1 1 K — |
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves - - - 1 |
Torres de vigilancia para |
salvavidas
Senderos | | 1 - 1
Estaciones de sombra y descanso - 1 -1 I
c. De recorrido y
descanso R
Areas de acampar 1 -1 1 I
= Refugio de alta montafia ! - A — |
Baterias sanitarias - | - | 1
d. De servicio
1 Estacionamientos | | 1 | 1
e. Otros - -1 -1 |
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) -
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano -

Alquiler y venta de equipo | Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo Venta de artesanias y |
especializado merchandising especializado merchandising -
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio | Cajero automatico -1 Otro 1

Especifique: Especifique:

Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO ~1 NO 1 sn 1
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado = b. Alterado 1 c. En proceso de deterioro 1 d. Deteriorado -
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion 1 a. Actividades agricolas y 1 b. Actividades forestales 1 c. Actividades extractivas / mineria —
ganaderas
b. Humedad - d. Actividades industriales 1 e. Negligencia / abandono - f. Huaquearia |
c. Desastres naturales -1 g. Conflicto de tenencia - h. Cor.|d.|’c|ones deusoy -1 i. Falta de mantenimiento -1
- exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansién urbana
e. Clima =1 m. Conflicto politico / social 1 n. Desarrollo industrial / comercial ~1 o. Vandalismo =
Otro - Especifique:

Observaciones:




6.2 Entorno (V)

a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion g'a/r:‘;gzird:sdes agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / minerfa
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearfa
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia :;(F(’:(?Srilgii((;i]ones de usoy i. Falta de mantenimiento
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos . Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro _ Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacion: g'e;Zf:;gi c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA S - NO Si
7.1 Servicios Bésicos
a.Enelatractivo - b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: - Agua

Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: : Energia eléctrica

Especifique: Especifique:
Saneamiento: : Saneamiento:

Especifique: Especifique:
Disposicion de desechos _ Disposicion de desechos __

Especifique: Especifique:

Observaciones:




7.2 Senalética en el atractivo -]

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique R
Pictograma de atractivos naturales |
Pictograma de atractivos culturales |
Pictograma de actividades turisticas |
Pictograma de servicios de apoyo |
En areas
urbanas
| Pictogramas de restriccion |
Totems de atractivos turisticos |
Totems de sitio |
Toétems direccionales |
Pictograma de atractivos naturales | |
Pictograma de atractivos culturales |
Pictograma de actividades turisticas | =
Pictograma de servicios de apoyo |
Pictogramas de restriccion |
) Sefiales turisticas de aproximacion |
En areas
naturales . . . . .
Paneles de direccionamiento hacia atractivos | 1
1
Panel informativo de atractivos |
Panel informativo de direccionamiento hacial |
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas |
Totem de sitio |
Toétem de direccionamiento 1
Letreros ] B .
informativos | D€ informacién botanica 1
1 Normativos de concienciacion 1
Sefialética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo
|
Otros |

Observaciones:

7.3 Salud (més

cercano) (M) -1

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica | Hospital o Clinica |
Puesto / Centro de salud ] Puesto / Centro de salud |
o
8
Dispensario médico = = Dispensario médico =
<
O
Botiquin de primeros | Botiquin de primeros |
auxilios auxilios
Otros | Otros |

Observaciones:




7.4 Seguridad (M)

a. Privada

b. Policia nacional

c. Policia metropolitana / Municipal

Detalle

d. Otra

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M)  — Conexion a internet (M) u Telefonia (M) = Conexi6n a internet (M) =~
Fija Linea telefénica Fibra éptica Fija Linea telefénica Fibra 6ptica
Mévil - Satélite Redes inalambricas - Mévil B Satélite Redes inalambricas
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia movil
Observaciones:

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante

De uso exclusivo para comunicacion interna

De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestales

Sequia Inundaciones Aguajes Tsunami
¢ Existe un plan de contingencia en casode —  Institucién que elabor6 el Nombre del Afo de
catastrofes? documento. documento: elaboracion:

Observaciones:

8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl - NO T s -
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO Afio de elaboracién: 2013
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? S = NO — Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s~ NO - Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s = NO Especifique:

Observaciones:




9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sI = NO _ sn =
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) 1
a. Buceo - b. Kayak de mar = c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf -
f. Kite surf .| g. Rafting - h. Snorkel .| i. Tubing j- Regata -
k. Paseo en panga |. Paseo en bote = m. Paseo en lancha - 2;:5;?;? en moto o. Parasailing -
p. Esqui acuético - | q. Banana flotante _ r. Boya .| s. Pesa deportiva Otro 1

Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) |
a. Alas Delta | b. Canopy c. Parapente | d Otro -

Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) 1
a. Montaflismo - b. Escalada - c. Senderismo =1 d. Cicloturismo =1 e. Canyoning -
f. Exploracion de cuevas 1 g Acanades = h. Cabalgata = i. Caminata = j. Camping =

Recreativas

k. Picnic _ Ifé‘cj)::ervaci()n de floray m. Observacioén de astros _] n. Otro |

Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) —
9.2.1 Tangibles e intangibles =
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados — c. Visita a talleres artisticos —
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales = i. Participacion en talleres artesanales =
j.el\EI:rrx‘?us;clgasnes temaéticas permanentes, temporales griglj_::;s;c-lén de piezas, muestras, obras, etc., i. Actividades vivenciales y/o lodicas —
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales | g. Fotografia =
j. Degustacion de platos tradicionales I. Participacion de la celebracion = m. Compra de artesanias =
n. Convivencia 0. Medicina ancestral | Otro 1
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S| - NO 1 sn -
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Si = NO Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? SI = NO -

Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB = URL:
b. Red Social = Nombre:
c. Revistas Especializadas | Nombre:
d. Material POP = Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica = Nombre:
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) - Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas = Nombre:
h. Otro —- Nombre:

Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI = NO | Especifique:

Observaciones:




11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl . NO S/l

11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos

a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl - NO Tipo: Digital Papel Afios de registro

b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s = NO Frecuencia de los reportes:

¢. Temporalidad de visita al atractivo

—_ [} [}
Alta (meses) = ° g
i o £
o @ &
) g EG
Baja (meses) a 2=
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen

Observaciones:

11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave [

Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita (] Demanda segUn frecuencia de visita [
) Fines de ’ . . - .
Lunes a viernes Dias feriados Permanente Estacional Esporadica Inexistente
semana
Observaciones:
12. RECURSO HUMANO S| NO S/l
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo  — d. Nimero de personas especializadas en turismo -
e. Numero.de persgnas clon nivel de f. Namero de personas capacitadas por temtica (M) - g. Numero de personas que manejan algln de
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleméan
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés Italiano
Sensibilizacion de )
Otro ) - Otro Chino Otro
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)




11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M)

S . NO

S/l

11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos

a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO Tipo: Digital Papel Afios de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S/ NO T Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) - é_ é é
Baja (meses) g‘ é %
w z
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave ]
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita | |
Lunes a viernes Zien;::: Dias feriados Permanente Estacional Esporadica Inexistente
Observaciones:
12. RECURSO HUMANO Sl NO Sl

a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo

d. Nimero de personas especializadas en turismo

e. Numerovde personas cgn nivel de f. Ndmero de personas capacitadas por tematica (M) - g. Nimero de personas que manejan algiin de
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleméan
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés Italiano
Sensibilizacion de .
) , Chino
Otro discapacidades Otro Otro
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)




14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Gonzales, E. y Reyes V.(2020) Centro Parroquial de Bafios

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

https://www.google.com/maps/place/Ba%C3%B1los/@-2.9231743,-79.0681036,821m/data=!3m2!1e3!4b114m5!3m4!1s0x91cd2300736ff9fb:0x9a095d93e3366648!8m2 !3d-

Fuente:

2.9231797!4d-79.0659149

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Estefania Gonzélez y Viviana Reyes

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Universidad de Cuenca

Institucion

Institucion

Cargo

Estudiantes

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

estefania.gonzalez95@ucuenca.edu.ec
grace.reyesc@ucuenca.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono 0984282089-0998567106 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 28/01/2020 Fecha Fecha




FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacioén del administrador

a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucién:
c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electronico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: b. Temperatura(°C): c. Precipitacién Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino b. Primitivo c. Rastico Natural d. Rural e. Urbano

3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias RIS de_ semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados

Libre

Restringido

Pagado

d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dlm?rc_) DePOS'FO Tarjeta de Débito

f. Forma de Electronico Bancario
] Pago: ) L : )
e. Precio: Desde Hasta Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO

a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

b. Distancia desde la ciudad o Km S Tiempo estimado de h/min d. Coordenadas (grados Lat.: Long.:
poblado mas cercano: desplazamiento en auto: ! decimales): B 9-:
Observaciones:

4.2 Vias de Acceso (M) |

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado

a. Primer orden

a. Terrestre (M)
b. Segundo orden

c. Tercer orden

Observaciones:
- — Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo - N
de partida Llegada
o o
=} =]
b. Acudtico (U) 71 Lacustre - Puerto / Muelle B Puerto / Muelle de i
de partida a Llegada a
Fluvial — Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) - Nacional: | Internacional: |
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) |
a. Bus =] b.Buseta =] c. Transporte 4x4 =] d. Taxi | e. Moto taxi -1 f. Teleférico
g. Lancha A h. Bote | i. Barco ] j. Canoa | k. Avién | I. Avioneta |
m. Helicoptero A n. Otro | Especifique

Observaciones:

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) |
c. Frecuencia
& (el de B CopERite © esuEREEn Gy b. Estacion / terminal ] = © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio K] = 3 3
& 5 5 B
(%] = i1
| a a |
| a a |
| a a |
3 a a 3
a a a a

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) -
a. Accesibilidad motriz . | b. Accesibilidad visual | c. Accesibilidad auditiva | d. No es accesible |
Observaciones:
4.5 Sefalizacion |
a. Sefalizacion de aproximacion al atractivo | ‘ Estado (U) ‘ Bueno | Regular | Malo |

Observaciones:




5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl - NO ] s

5.1 Planta turistica (M) |
a. En el Atractivo  _] b. En la ciudad o poblado cercano |
Al . Establecimientos Ndmero de NUmero de e, ] Establecimientos ~ NUmero de NUmero de
| registrados Habitaciones Plazas | - registrados Habitaciones Plazas
Hotel | Hotel -]
Hostal | Hostal -]
Hosteria 1 Hosteria =
Hacienda Turistica | Hacienda Turistica |
Lodge 1 Lodge 1
Resort | Resort |
Refugio | Refugio |
Campamento Turistico  _] Campamento Turistico  _]
Casa de Huéspedes | Casa de Huéspedes |
Observaciones: Observaciones:
A v s - Establecimientos Nimero de Nlmero de Alimentos y 9 Establecimientos Nimero de NUmero de
y registrados Mesas Plazas bebidas - registrados Mesas Plazas
Restaurantes | Restaurantes |
Cafeterias | Cafeterias |
Bares | Bares =
Fuentes de soda | Fuentes de soda ]
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje | Establecimientos registrados Agencias de Viaje | Establecimientos registrados
Mayoristas 1 Mayoristas _
Internacionales | Internacionales |
Operadoras 1 Operadoras 1
Observaciones: Observaciones:
q . Nacional . . Nacional
Guia Local Nacional e Cultura Guia Local Nacional e Cultura
Especializado Especializado
| Aventura 1 Aventura
Observaciones: Observaciones:




5.2 Facilidades en el entorno al atractivo

X ) . ibili Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador AeeesiBllidd) )
universal B R M
Punto de Informacién | | | | |
I-Tur - 1 =l | 1
a. be apoyo a la gestion Centro de interpretacién | | | | |
turistica
‘Al Centro de facilitacion turistica | | | | |
Centro de recepcion de visitantes | 1 | | |
Garitas de guardiania | | | | |
Miradores | | | | 1
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves | | | | |
| Torres de vigilancia para | | | | |
salvavidas
Senderos | | | | |
Estaciones de sombra y descanso | | | | |
c. De recorrido y
descanso B
Areas de acampar | | | | |
I Refugio de alta montafia | | | | |
Baterias sanitarias | | | | |
d. De servicio
| Estacionamientos | | | | |
e. Otros | | | 1
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) |
a. En el Atractivo | b. En la ciudad o poblado cercano 1
Alquiler y venta de equipo | Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo Venta de artesanias y |
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio Cajero automatico ] Otro Casa de cambio ] Cajero automatico ] Otro 1
Especifique: Especifique:
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO | NO | S/ |

6.1 Atractivo (U)

a. Conservado

1 b. Alterado |

c. En proceso de deterioro |

d. Deteriorado -l

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion

a. Actividades agricolas y
ganaderas

b. Actividades forestales

c. Actividades extractivas / mineria

b. Humedad

d. Actividades industriales

e. Negligencia / abandono

f. Huaquearia

c. Desastres naturales

g. Conflicto de tenencia

h. Condiciones de uso y
exposicién

i. Falta de mantenimiento

d. Flora/Fauna

j. Contaminacién del ambiente

k. Generacién de residuos

|. Expansion urbana

e. Clima

m. Conflicto politico / social

n. Desarrollo industrial / comercial

o. Vandalismo

Otro

Especifique:

Observaciones:




6.2 Entorno (U) -

a. Conservado N

b. Alterado |

c. En proceso de deterioro N

d. Deteriorado

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion K

a. Actividades agricolas y
ganaderas

N b. Actividades forestales Kl

c. Actividades extractivas / mineria

b. Humedad |

d. Actividades industriales

| e. Negligencia / abandono |

f. Huaguearia

c. Desastres naturales |

g. Conflicto de tenencia

h. Condiciones de uso y
exposicion

i. Falta de mantenimiento

d. Flora/Fauna |

j. Contaminacion del ambiente

| k. Generacion de residuos |

|. Expansion urbana

e. Clima | m. Conflicto politico / social | n. Desarrollo industrial / comercial | 0. Vandalismo |
Otro 1 Especifique:

Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante: b. Denominacion: b. Fechq ,de c. Alcance:
declaracion:

Observaciones:

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl | NO | Sl |

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo |

b. En la ciudad o poblado mas cercano  -|

Agua: Agua N
Especifique: Especifique:

Energia eléctrica: Energia eléctrica |
Especifique: Especifique:

Saneamiento: Saneamiento: |
Especifique: Especifique:

Disposicion de desechos _|

Disposicion de desechos -]

Especifique:

Especifique:

Observaciones:




7.2 Senalética en el atractivo |

7.2.1 Ambiente

7.2.2. Tipo

7.2.3. Materialidad

a. Madera

b.Aluminio c.Otro

Especifique

7.2.4. Estado

Pictograma de atractivos naturales

Pictograma de atractivos culturales

Pictograma de actividades turisticas

Pictograma de servicios de apoyo

En areas
urbanas X o
| Pictogramas de restriccion |
Totems de atractivos turisticos |
Totems de sitio |
Toétems direccionales |
Pictograma de atractivos naturales | |
Pictograma de atractivos culturales |
Pictograma de actividades turisticas |
Pictograma de servicios de apoyo |
Pictogramas de restriccion |
) Senales turisticas de aproximacion |
En areas
naturales . . . . .
Paneles de direccionamiento hacia atractivos |
1
Panel informativo de atractivos |
Panel informativo de direccionamiento hacial |
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas |
Totem de sitio |
Totem de direccionamiento |
Letreros ] B .
informativos | D€ informacién botanica |
| Normativos de concienciacién |
Sefialética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo
|
Otros |

Observaciones:

7.3 Salud (méas cercano) (M) -]

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

|

Puesto / Centro de salud ]

Puesto / Centro de salud

o
8
Dispensario médico | = Dispensario médico -]
S
Botiquin de primeros | Botiquin de primeros |
auxilios auxilios
Otros ] Otros ]

Observaciones:




7.4 Sequridad (M)

a. Privada

h. Policia nacional

¢. Policia metropolitana / Municipal

Detalle

d. Otra

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacion de uso pablico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonfa (M) = Conexion a intemnet (M) =
Fija _ Linea telefonica Fibra dptica Fija Linea telefonica = Fibra dptica
Movil Satélite Redes inalambricas Mavil Satélite Redes inalambricas
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia movil
Observaciones:

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante

De uso exclusivo para comunicacion interna

De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves - Sismos Erupciones volcanicas ~ — Incendios forestales
Sequia Inundaciones Aguajes _ Tsunami
¢ Existe un plan de contingencia en caso de Institucion que elabord el Nombre ~ del Afio de
catdstrofes? documento. documento: elaboracidn:

Observaciones:




8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO S/

a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO Afio de elaboracion: 2016

b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl - NO Especifique:

c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl - NO Especifique:

d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO - Especifique:
Observaciones:

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO S/

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf g. Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata
k. Paseo en panga |. Paseo en bote m. Paseo en lancha n: ngeo en moto 0. Parasailing
acuatica
p. Esqui acuético g. Banana flotante r. Boya s. Pesa deportiva Otro
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) -
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo e. Canyoning
f. Exploracién de cuevas 9 Actlv@ades h. Cabalgata i. Caminata j. Camping
Recreativas
k. Picnic I. Observacion de flora y m. Observacién de astros n. Otro
fauna
Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles -

a. Recorridos guiados

b. Recorrido autoguiados

c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos

d. Visita a talleres artesanales

i. Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales
y eventuales

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,

originales.

i. Actividades vivenciales y/o ludicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo

h. Muestras audiovisuales

g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales

|. Participacion de la celebracion

m. Compra de artesanias

n. Convivencia

0. Medicina ancestral

Otro

Observaciones:




10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

Sl NO S/

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl - NO - Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promacionales Periodicidad de la promocién

a. Pagina WEB URL:
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
h. Otro Nombre:

Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl = NO Especifique:

Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl _ NO _ S _
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? s NO Tipo: Digital — Papel _ Afios de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) é g ‘é

Q [T
Baja (meses) _ % § z
w z
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual

Ciudades de origen

Paises de origen

Observaciones:




11.2. Frecuencia de visita segdn informantes clave

Nombre del Informante Clave:

Contactos:

Demanda seqn dias de visita

Demanda seqn frecuencia de visia

Fines de

Lunes a viemes Dias feriados Permanente Estacinal ~ —  Esporddca  —  Inexistente
semana

Observaciones:

12 RECURSO HUMANO S _ N0 _ N

a. Nimero de personas a cargo de a administracion y operacion del aractio

d. Ndmero de personas especializadas en furismo

e. Nmero de personas connivel de , . y . Nimero de personas que manejan algin de~ —
e , _ |1 Ndmero de personas capacitadas por temética (M) g PfsOGS L el &g
instruccion (M): Idiomas (M)

Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Alemén
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés ltaliano
Sensihilizacion Ge '

Otro o Otro Chino Otro

discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)




14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Gonzales, E. y Reyes V.(2020) Ucholoma

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

.

https://www.google.com/maps/place/A+Ucholoma/@-2.9302198,-79.0546253,205m/data=!3m1!1e3!4m5!3m4!1s0x91cd22508e024851:0xc579e929696db2318m2!3d-
2.9302198!4d-79.0540781hl=es

Fuente:

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Estefania Gonzalez y Viviana Reyes  [Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion Universidad de Cuenca Institucion Institucion
Cargo Estudiantes Cargo Cargo
Correo Electrénico el |correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono 0984282089-0998567106 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma

Fecha 13/02/2020 Fecha Fecha




FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales)

Click

2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador:

b. Nombre de la Institucién:

c. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima:

b. Temperatura(°C):

c. Precipitacién Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza - c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico 1
a. Pristino | b. Primitivo | c. Rustico Natural -l d. Rural =] e. Urbano 1
3.4 Ingreso al atractivo (U) |
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso = z
Ingreso Salida Todos los dias IAIRES € semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 1 | | |
Restringido 1 | | |
Pagado 1 | | |
. . X . Dinero Dep6sito . e
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo . . Tarjeta de Débito
f. Forma de Electrénico Bancario

e. Precio: Desde Hasta

Pago:

Tarjeta de Crédito

Transferencia Bancaria

Cheque

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S| B NO L

S/l u

a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo  estimado de . d. Coordenadas (grados . .
p i - . h/min , . Lat.: Long.:
poblado més cercano: desplazamiento en auto: decimales):
Observaciones:

4.2 Vias de Acceso (M) | |

Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material

Estado

a. Primer orden

a. Terrestre (M) ]
b. Segundo orden

c. Tercer orden

Observaciones:
" Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo - )
de partida Llegada
o o
- = el Puerto / Muell o
b. Acudtico (U) = Lacustre - Pueno/MueIIe g uerto / Muelle de 3
de partida a Llegada i
Fluvial — | Puerto/ Muelle Puerto / Muelle de
- de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) n Nacional: - Internacional: -
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) u
a. Bus — b.Buseta —  c. Transporte 4x4 — d.Taxi = e. Moto taxi ] f Teleférico -
g. Lancha —  h.Bote — i.Barco — j.Canoa - k. Avién — l. Avioneta -
m. Helicoptero —  n.Oto — Especifique

Observaciones:

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) ]

c. Frecuencia

a. Nombre de la cooperativa 0 asociacion que

presta el senvicio b. Estacion / terminal

Diaria
Semanal
Mensual
Eventual

d. Detalle (Traslado origen / destino)




4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

a. Accesibilidad motriz B b. Accesibilidad visual B c. Accesibilidad auditiva d. No es accesible

Observaciones:
4.5 Sefializacion |
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno B Regular B Malo

Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S NO — s Z
5.1 Planta turistica (M) |

a. En el Atractivo  _ b. En la ciudad o poblado cercano
Alojamiento Establ_ecimientos Nﬁmerp de NUmero de Alojamiento - Establ_ecimientos NUmerp de Ndmero de
registrados Habitaciones Plazas registrados Habitaciones Plazas

Hotel - Hotel -
Hostal - Hostal -
Hosteria - Hosteria -
Hacienda Turistica - Hacienda Turistica
Lodge Z Lodge —
Resort — Resort —
Refugio Refugio
Campamento Turistico Campamento Turistico ~ —
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes -

Observaciones: Observaciones:

Alimentos y bebidas 7] Establgcimientos Numero de Nlmero de AIimentos y . Establgcimientos Namero de Namero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas

Restaurantes - Restaurantes B
Cafeterias - Cafeterias H|
Bares - Bares H|

Fuentes de soda

Fuentesdesoda ]

Observaciones:

Observaciones:




Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Mayoristas

Mayoristas

Internacionales

Internacionales

Operadoras Operadoras _
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional facon] Cultura Guia Local Nacional NEleE] Cultura
Especializado Especializado
Aventura Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
t i i - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador . ©
universal B R M
Punto de Informacion - - - - |
|-Tur - - | - |
.D I ion . " — —
a.be apoyf) a_\ a gestio Centro de interpretacion — — |
turistica
Centro de facilitacion turistica — — — |
Centro de recepci6n de visitantes —_ —_ |
Garitas de guardiania —_ —_ _ —_ |
. Miradores —_ —_ _ —_ |
b. De observaciéon y
vigilancia . . _ _ _ _
Torres de avistamiento de aves —_ —_ _ —_ |
Torres de  vigilancia  para N
- salvavidas - - - -
Senderos - - - -1 1
Estaciones de sombra y descanso | - - - |
c. De recorrido y
descanso |
Areas de acampar - - - |
- Refugio de alta montafia - — - |
Baterias sanitarias - — - - |
d. De servicio
Estacionamientos — _ |
e. Otros —_ _ —_ |
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) -
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano =
Alquiler y venta de equipo | Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo Venta de artesanias |
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio Cajero automatico -| Otro |

Especifique:

Especifique:

Observaciones:




6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO

6.1 Atractivo (U)

a. Conservado - b. Alterado

c. En proceso de deterioro - d. Deteriorado

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

_ a. Actividades agricolas y

a. Erosion
- ganaderas

b. Actividades forestales

b. Humedad d. Actividades industriales

e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia

— h. Condiciones de uso y _

e i. Falta de mantenimiento
- exposicion -

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente

k. Generacion de residuos |. Expansion urbana

e. Clima - m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial — o. Vandalismo
Otro - Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) ||
a. Conservado - b. Alterado _ c. En proceso de deterioro - d. Deteriorado —_

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

_ a. Actividades agricolas y

a. Erosion
- ganaderas

b. Actividades forestales

b. Humedad d. Actividades industriales

e. Negligencia / abandono f. Huaquearia

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia

—_ h. Condiciones de uso y —_

e i. Falta de mantenimiento
- exposicion -

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente

k. Generacion de residuos |. Expansion urbana

e. Clima m. Conflicto politico / social

n. Desarrollo industrial / comercial o. Vandalismo

Otro Especifique:

Observaciones:

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo |

a. Declarante: b. Denominacién: b. FeChé de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SN | NO sh

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua:

Agua

Especifique:

Especifique:

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

Especifique:

Especifique:

Saneamiento:

Saneamiento:

Especifique:

Especifique:

Disposicién de desechos __

Disposicién de desechos

Especifique:

Especifique:

Observaciones:

c. Actividades extractivas / mineria _

c. Actividades extractivas / mineria —




7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.0tro Especifique R
Pictograma de atractivos naturales -
Pictograma de atractivos culturales —
Pictograma de actividades turisticas —
Pictograma de servicios de apoyo —
En éreas
urbanas ) .
Pictogramas de restriccién —
Totems de atractivos turisticos —
Totems de sitio —
Totems direccionales —
Pictograma de atractivos naturales
Pictograma de atractivos culturales _
Pictograma de actividades turisticas _
Pictograma de servicios de apoyo _
Pictogramas de restriccion _
Sefiales turisticas de aproximacién —
En éreas
naturales o ) )
Paneles de direccionamiento hacia atractivos -
Panel informativo de atractivos -
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades -
Mesas interpretativas _
Totem de sitio —
Totem de direccionamiento -
Letreros ) . -
informativos |D€ informacion botanica _
| Normativos de concienciacion -
Sefialética
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo
Otros

Observaciones:




7.3 Salud (més cercano) (M) -1
a. En el atractivo  _I b. En laciudad o poblado mas cercano -]
Hospital o Clinica | Hospital o Clinica K|
Puesto / Centro de salud 1 Puesto / Centro de salud =
3
Dispensario médico 1 % Dispensario médico -1
[
Boti_q_uin de primeros N © Boti_quin de primeros .
auxilios auxilios
Otros | Otros |
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) J
a. Privada |
b. Policia nacional .| 2
S
c. Policia metropolitana / Municipal _ 8
d. Otra a|
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) 1
a. En el atractivo -] b. En la ciudad o poblado mas cercano -]
Telefonia (M) Conexion a internet (M) | Telefonia (M) | Conexion a internet (M) |
Fija 1 Linea telefonica 1 Fibra 6ptica | Fija = Linea telefonica ] Fibra 6ptica |
Mévil | Satélite | Redes inaldambricas a Mévil | Satélite | Redes inalambricas =l
Satelital 1 Telefonia movil | Satelital = Telefonia mavil |
Observaciones:

Radio portatil (U)

-

De uso exclusivo para el visitante | De uso exclusivo para comunicacion interna —1 De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) |
Deslaves = Sismos = Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia =l Inundaciones Aguajes i Tsunami
¢ Existe un plan de contingencia en caso de . Institucion que elabor6 el Nombre del Afio de
catastrofes? documento. documento: elaboracion:

Observaciones:




8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl _ NO _ S _
a. ¢EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S| NO ~ Afio de elaboracion; 2020
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turfstica territorial (GAD"S)? S| NO - Especifique:
. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S| NO - Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S| NO - Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl _ NO st _
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) _
9.1.1Enel Agua (M) |
a. Buceo _ Db.Kayakde mar _ C Kayaklacustre d. Kayak de Rio e. Surf _
f. Kite surf ~ . Rafting ~ h. Snorkel i. Tubing j. Regata -
k. Paseo en panga _  |.-Paseoenhote _  m.Paseoenlancha QCE;T(:G; e Mmoo 0. Parasailing _
p. Esquf acudtico ~ (. Bananaflotante ~ r.Boya s. Pesa deportiva - O~
Observaciones:
9.1.2 Enel Aire (M) |
a. Alas Delta _ b.Canopy _ C.Paapente d0tro

Observaciones:




9.1.3 En Superficie Terrestre (M) 1
a. Montafiismo _1 b.Escalada _1 c. Senderismo =l d. Cicloturismo _ e. Canyoning _
f. Exploracién de cuevas "] g ActiviFjades ~1 h. Cabalgata =l i. Caminata =] j. Camping B
Recreativas

k. Picnic | L.aﬁ):;ervacién de floray -] m. Observacion de astros | n. Otro |

Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (V) |
9.2.1 Tangibles e intangibles ]
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados _1 c. Visita a talleres artisticos _
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales 1 i Participacion en talleres artesanales |
j.eszlrj]?us;lc;nes tematicas permanentes, temporales Erig$:2|i:i;ién de piezas, muestras, obras, etc., I i. Actividades vivenciales ylo lddicas ]
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales 71 g. Fotografia K
j. Degustacion de platos tradicionales . Participacion de la celebracion _|  m. Compra de artesanias i
n. Convivencia 0. Medicina ancestral 1 Otro |

Observaciones:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

s | NO - sl

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal?

ss 1 N 1

Especifique:

¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl | NO il

Medio Promocional

Direccion y nombre de los medios promocionales

Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB URL:

b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre:
h. Otro Nombre:

Observaciones:




10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) ST NO o Especifique:

Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO ~1 s Tl
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos .|
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? s T NO 71 Tipo: Digital ™1 Papel 71 Afios de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st NO Tl Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) | i; :-?: é
Baja (meses) ! g E %

w z
d. Llegada de turistas
1 Turista nacional Llegadas mensuales Total anual 1 Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual

Ciudades de origen Paises de origen

Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave 7

Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita | Demanda segun frecuencia de visita |

Lunes a viernes zi::]z:: Dias feriados Permanente A Estacional A Esporadica A Inexistente 71

Observaciones:
12. RECURSO HUMANO S/ NO 1 7/
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo  ~] d. Nimero de personas especializadas en turismo A

& Nﬂmeroig;rzigsig:agw;on nivel de a f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) 7 g Nmero de perlsd?(r;;sag%&)manejan algtn de m
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés Italiano

Otro 3;2?;25::{?25 de Otro Chino Otro
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)




14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente: Gonzales, E. y Reyes V.(2020) La Loma del Chapa

c. Ubicacioén gréfica del Atractivo

v

Fuente: https://www.google.com/maps/search/ensayana+banos+/@-2.9233822,-79.0658811,410m/data=!13m1!1e3?hl=es
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador:

b. Nombre de la Institucién:

c. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

f. Correo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima:

b. Temperatura(°C):

c. Precipitacién Pluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

e. Precio: Desde Hasta

Pago:

Tarjeta de Crédito

Transferencia Bancaria

a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino b. Primitivo c. Rastico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias RIS de_ semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre
Restringido
Pagado
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo Dlm?rq DePOS'FO Tarjeta de Débito
f. Forma de Electrénico Bancario

Cheque

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:




poblado més cercano: desplazamiento en auto:

decimales):

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S = NO u S/l u
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o m © Tiempo  estimado  de himin d. Coordenadas (grados Lat: Long.

Observaciones:

4.2 Vias de Acceso (M) _|

Tipo de via Coordenada de inicio

Coordenada de fin

Distancia (km)

Tipo de material

Estado

a. Primer orden

a. Terrestre (M) ]
b. Segundo orden

c. Tercer orden

Observaciones:
" Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo - ;
de partida Llegada
o o
- el Puerto / Muell ]
b. Acudtico (U) ] Lacustre - Puerto/MueIIe g uerto / Muelle de 2
de partida a Llegada 4
Fluvial - Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
- de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (V) | Nacional: - Internacional: a|
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) u
a. Bus =] b.Buseta —1 c. Transporte 4x4 1 d.Taxi | e. Moto taxi —] f. Teleférico —
g. Lancha ~1 h.Bote —1 i Barco —] j. Canoa | k. Avién ~1 I Avioneta —
m. Helicoptero ~1 n.Otro ~1 Especifique
Observaciones:

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) | |

c. Frecuencia
8 Rale de ) G © EEeEEE Gue b. Estacion / terminal T T K d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio o = 7 3
@ c S
o} § g g
%) = w
| -z 3 -z
| - | -
4 - 4 -
3 a 3 -z
3 a 3 -z




4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

a. Accesibilidad motriz

| b. Accesibilidad visual

c. Accesibilidad auditiva

| d.

No es accesible

Observaciones:

4.5 Sefializaciéon

a. Sefializacién de aproximacion al atractivo | Estado (U) Bueno | Regular | Malo |
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl | NO | S/ |
5.1 Planta turistica (M) |
a. En el Atractivo | b. En la ciudad o poblado cercano
AN Establecimientos Numero de Nimero de AN I Establecimientos  Ndmero de Numero de

) registrados Habitaciones Plazas ) registrados Habitaciones Plazas
Hotel Hotel |
Hostal Hostal |
Hosteria Hosteria |
Hacienda Turistica Hacienda Turistica |
Lodge Lodge |
Resort Resort |
Refugio Refugio |
Campamento Turistico Campamento Turistico |
Casa de Huéspedes Casa de Huéspedes |

Observaciones: Observaciones:
. . Establecimientos Numero de Nimero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de
Alimentos y bebidas N X | N
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas

Restaurantes Restaurantes -1
Cafeterias Cafeterias |
Bares Bares |

Fuentes de soda

Fuentes de soda |

Observaciones:

Observaciones:

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Agencias de Viaje

| Establecimientos registrados

Mayoristas

Mayoristas

Internacionales

Internacionales

Operadoras

Operadoras

Observaciones:

Observaciones:

Guia Local

Nacional
Especializado

Nacional

Cultura

Aventura

Guia Local

Nacional

Nacional
Especializado

Cultura

Aventura

Observaciones:

Observaciones:




6.2 Entorno (U) |

a. Conservado N

b. Alterado |

c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
" a. Actividades agricolas y . . . .
a. Erosion N B b. Actividades forestales K| ¢. Actividades extractivas / mineria |
ganaderas
b. Humedad | d. Actividades industriales | e. Negligencia / abandono | f. Huagquearia |

c. Desastres naturales

| g. Conflicto de tenencia

. Condiciones de uso y | i. Falta de mantenimiento |

exposicion
d. Flora/Fauna | j. Contaminacion del ambiente | k. Generacion de residuos | |. Expansion urbana |
e. Clima | m. Conflicto politico / social | n. Desarrollo industrial / comercial | 0. Vandalismo |
Otro B Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacién: Séng:;g: c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl - NO | Sh
7.1 Servicios Basicos <
a. En el atractivo | b. En la ciudad o poblado mas cercano |
Agua: Agua N
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: N Energia eléctrica r
Especifique: Especifique:
Saneamiento: Saneamiento: <]
Especifique: Especifique:
Disposicion de desechos =] Disposicion de desechos =]
Especifique: Especifique:

Observaciones:




7.2 Sefalética en el atractivo

7.2.1 Ambiente

7.2.2. Tipo

7.2.3. Materialidad

a. Madera

b.Aluminio

c.Otro

Especifique

7.2.4. Estado

Pictograma de atractivos naturales

Pictograma de atractivos culturales

Pictograma de actividades turisticas

Pictograma de servicios de apoyo

En &reas
urbanas ) o
Pictogramas de restriccion — —
Totems de atractivos turisticos - -
Totems de sitio _ _
Totems direccionales - -
Pictograma de atractivos naturales - -
Pictograma de atractivos culturales - -
Pictograma de actividades turisticas - -
Pictograma de servicios de apoyo - -
Pictogramas de restriccion _ _
) Sefiales turisticas de aproximacion - -
En areas
naturales o ) ) )
Paneles de direccionamiento hacia atractivos - -
Panel informativo de atractivos - -
Panel informativo de direccionamiento hacia|
atractivos, servicios y actividades - -
Mesas interpretativas - -
Totem de sitio _ _
Toétem de direccionamiento - -
Letreros ) » e
informativos | D€ informacién botanica _ _
Normativos de concienciacién - -
Sefialética
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo
Otros

Observaciones:




7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Puesto / Centro de salud

Puesto / Centro de salud

Dispensario médico

Dispensario médico

Cantidad

Botiquin de primeros
auxilios -

Botiquin de primeros

auxilios

Otros - Otros -

Observaciones:
7.4 Seguridad (M) _|
a. Privada —
b. Policia nacional _ )

[

c. Policia metropolitana / Municipal _ 8
d. Otra -

Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) | |

a.Enel atractivo - b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M) -

Fija - Linea telefonica Fibra éptica Fija - Linea telefonica Fibra dptica -
Mévil — Satélite Redes inalambricas Mévil - Satélite Redes inalambricas -
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia movil -

Observaciones:

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante

De uso exclusivo para comunicacién interna

De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves

Sismos

Erupciones volcanicas

Incendios forestales

Sequia - Inundaciones Aguajes _ Tsunami
¢ Existe un plan de contingencia en caso de Institucién que elaboro el Nombre del Afio de
catastrofes? —  documento. documento: elaboracion:

Observaciones:




8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl | NO | S/ |
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI -l NO Afio de elaboracion: 2020
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl -1 NO | Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl | NO | Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl | NO -] Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI 1 NO | s
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) |
9.1.1 En el Agua (M) |
a. Buceo | b. Kayak de mar 1 c. Kayak lacustre | d. Kayak de Rio | e. Surf |
f. Kite surf | g. Rafting | h. Snorkel | i. Tubing | j. Regata |
k. Paseo en panga | |. Paseo en bote 1 m. Paseo en lancha | 2&5;?5; en moto | 0. Parasailing |
p. Esqui acuético | g. Banana flotante | r. Boya -l s. Pesa deportiva | Otro |
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) |
a. Alas Delta | b. Canopy 1 c. Parapente | d Otro |
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) |
a. Montafiismo | b. Escalada | c. Senderismo -1 d. Cicloturismo | e. Canyoning |
f. Exploracién de cuevas | gR.eéf;Ztiic\j/Zies | h. Cabalgata | i. Caminata -1 j. Camping |
k. Picnic If.a(jrtl);ervacién de floray <l m. Observacion de astros ~ -| n. Otro |
Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) -l

9.2.1 Tangibles e intangibles -l

a. Recorridos guiados

b. Recorrido autoguiados

c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos

d. Visita a talleres artesanales

i. Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones teméaticas permanentes, temporales
y eventuales

f. Exhibiciébn de piezas, muestras, obras,
originales.

etc.,

i. Actividades vivenciales y/o ludicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo

h. Muestras audiovisuales

g. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales

I. Participacion de la celebracion

m. Compra de artesanias

n. Convivencia

0. Medicina ancestral

Otro |

Observaciones:




10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

s NO 1 sn 1

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl I NO I Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl | NO |
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién

a. Pagina WEB | URL:
b. Red Social | Nombre:
c. Revistas Especializadas | Nombre:
d. Material POP | Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica | Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) | Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas | Nombre:
h. Otro | Nombre:

Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl | NO | Especifique:

Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl | NO -1 S/ |
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos _I
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? SI | NO 1 Tipo: Digital | Papel | Afios de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl | NO ] Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) | é— é é
Baja (meses) | % ‘g %

it} z

d. Llegada de turistas

| Turista nacional Llegadas mensuales Total anual | Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual

Ciudades de origen Paises de origen

Observaciones:

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave .|
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita | Demanda segun frecuencia de visita |

Lunes a viernes z:ﬁ]z:: Dias feriados Permanente | Estacional | Esporadica | Inexistente

Observaciones:




12. RECURSO HUMANO

Si NO S/

a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo

2 d. Namero de personas especializadas en turismo o]

e. Numero'de personas c.on nivel de f. Namero de personas capacitadas por tematica (M) g. Numero de personas que manejan algun de
instrucciéon (M): Idiomas (M)
Primaria o] Secundaria 2 Primeros Auxilios o] Hospitalidad (o] Inglés o] Aleman (o]
Tercer Nivel (0] Cuarto Nivel (o] Atenci6n al Cliente (0] Guianza o Francés 0o Italiano o
Sensibilizacion de .
> " N t t
Otro texto discapacidades (o) Otro exto Chino (o) Otro exto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

En el Capuli encontramos las aguas termales que estan ubicadas en el kilémetro 20, en el cual hay bafios turcos y de arcilla, son dos piscinas construidas risticamente y sus aguas
tienen minerales como magnesio, calcio y fésforo y por eso les adjudican p

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: Gonzales, E. y Reyes V.(2020) El Capuli

c. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

https://www.google.com/maps/place/Termas+Pumamaqui

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre Estefania Gonzélez y Viviana Reyes

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion Universidad de Cuenca

Institucion

Institucion

Estudiantes

Cargo

Cargo

Cargo

estefania.gonzalez05@ucuenca.edu.ec
grace.reyesc@ucuenca.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono

0984282089-0998567106 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 24/01/2020 Fecha Fecha

Anexo VIl

Asistencia a la socializacion de la Propuesta de Actualizacién del Plan de desarrollo

turistico para la parroquia Bafos del cantdon Cuenca, provincia del Azuay 2019-2023
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Anexo VIII
Diapositivas para la Socializacion de la Propuesta de Actualizacién Plan de desarrollo

turistico para la parroquia Bafos del canton Cuenca, provincia del Azuay 2019-2023



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Segin la Fundacién Municipal de Turismo (2019) Bafos es la
tercera parroquia mas visitada con el 18% de turistas que
visitan la ciudad por lo que es de vital importancia tener u
plan de desarrolic turistico como base para gestionar la
actividad turistica.

La presente propuesta estd enfocado en recopilar una
informacion actualizada de los aspectos de oferta y demanda
que conforman la actividad turistica, brindando una
perspectiva integral para posteriormente brindar nuevas
propuestas, programas que contardn con sus respectivas
estrategias con el fin de optimizar el desarrolio turistico de la

parroquia.

Bl inventario de atractivos turisticos es importante dentro del Plan de Desarrolio Turistico de
cuaiquier parrogquia o canton del pais, para la realzacion del inventario se utiizd Ia metodologia
de levantamiento de atractives turisticos del Minssteno de Tunismo actualizada del afio 2017.

PRI O JRCIWOS BSOS PO A ameeD O 0 Batca
SERARCK A MOAMBRE USICATION
Cacn V8 & Sodaccs
Certo Parooss or Baflos Carivo Oc Baflon
FERARDAAR La Toma
6o oo
ERAROAA | Lomma Ge on Horwsoros: Av Fxwas Dwan
3%
Canficacdo de 8 3T3CIV0E Arisscos or @ SaToousa Salos
CATEGORA ™0 NOMBRE
e Loma de os Hervioeros
Monats Capui
Azactwos nonraes Momiafta L3 Toma
Martwha Lndoea
Manfestaoones cullrdies Acervo Culerdl y popuiy Cantro Parrogusai e Bafos

La metodologia utilizada para el estudio fue de caricter
mixto tanto cualitativo como cuantitativo

Se realizd el levantamiento de atractivos, la elaboracion
METODOLOGIA e las fichas y culminando el inventario de atractivos

turisticos. Ademis se realizd un mapeo de la oferta

turistica concluyendo ¢l catastro turistico de la parroquia

Se realizaron 390 encuestas a turistas nacionales y
extranjeros para ¢l analisis de la demanda y obtener ¢l
perfil del urista
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PORTAFOLIO DE
PROGRAMAS Y
PROYECTOS
TURISTICOS
PARA BANOS

PROGRAMA 1: El GAD de Bafios posee un departamento de
Fortalecimiento Turismo el mismo que se encuentra dirigido por
del la Ing. Esthela Loja pero dentro de sus
Departamento actividades diarias no se encarga solamente de
;:;:q"md' a la planificacion y ejecucion de las actividades
Bafios turisticas ya que realiza otras actividades de la

parroquia lo que dificulta el enfoque Unicamente
en el turismo y el cumplimiento de los objetivos
en este ambito.

PROGRAMA 2.

Elaboracion Baflos cuenta con atractivos turisticos naturales los cuales
de Rutas no estin siendo explotados ya que no cuentan con los
Autoguiadas de  equisitos necesarios para realizar una guianza adecuada,
Atractivos mediante este programa se busca organizar cada una de las
Naturales de la (134 de los diferentes atractivos para generar mas visitas
Parroquia

Banos



PROGRAMA 3
Valoracion
de Oficios
Ancestrales,
Costumbres y
Tradiciones
de la
Parroquia
Bafios como
Atractivos
Culturales

PROGRAMA 4
Promocién
de los
Atractivos
Turisticos de
la Parroquia
Banos

PROGRAMA 5
Planificacién
de
actividades
turisticas
post COVID
19enla
parroqula
Banos.

Anexo IX

Modelo de Encuesta

En la parroquia Baflos encontramos costumbres y
tradiciones que han aportado a la parroquia con su valor
cultural, proponiendo de esta manera una opcidn mas para
visitar la parroquia y diversificar la oferta

La realizacion de este procgrama se debe a la poca
promocién que tienen los diferentes atractivos dentro de la
parroquia, ya que existen diferentes atractivos
especiaimente naturales que no son conocidos tanto por
propios como por visitantes, ya que la mayor afluencia de
turistas acuden mas por visitar sus balnearios.

Actualmente la actividad turistica ha sido afectada por la
emergencia santara provocada por la pandemia del
coronavirus COVID 18, el sector turistico se va
reactivando lentamente y es necesano que cada lugar esté
preparado para la nueva realidad del turlsmo, es
importante tener en cuenta aspectos como: bloseguridad,
salubridad, seguridad sanitaria para que el turista tenga la
confianza de visitar la parroquia Bafios.



UNIVERSIDAD DE CUENCA
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA HOSPITALIDAD
CARRERA DE TURISMO

La siguiente encuesta tiene como objetivo identificar el perfil de la demanda de la Parroquia Baiios de la provincia del Azuay. La informacion genera
sera confidencial.

1. Género: Femenino____ Masculino____
2. Procedencia:
Cuenca____ Indique su parroquia
Nacional Indique su provincia
Internacional Indique su pais
3. Edad:
| 18 a 29 afios | | 30 a 44 anos | | 45365 anos | I65anos I |
4. Estado civil:
| Soltero | | Casado | l Unido | | Divorciado | [Viudo | | Separado | |
5. Educacion:
| Ninguna | | Primaria | |§ecundaria | |Swerior | [:’osgrado | |
6. ¢Con qué frecuencia usted visita Bafios?
| rimera Ve | | Entre semana | I Fines de Semana | rFeriados | | dias festivos | |
7. ¢Cudles su gasto promedio diario?
F10—$50 | | $50-8100 I I mas de $ 100 | I
8. ¢Con quién visita la parroquia?
I Solo I I Pareja | r\migos | I Familia | [
9. ¢Cual fue la motivacion de su visita a la paroquia Bafios?
| Salud | Fastronomico | rReligioso ’ ’Recreacional ’ ‘
10. ¢Cual de los siguientes atractivos usted visité de la parroquia Baios?
Loma de los La Toma Fuentes termales Capull/ San Vicente Aguas termales
Hervideros
11. ;Qué medio de transporte utilizo para llegar a la parroquia Bafios?
| Bus | |Taxi | [Transporte turistico | [ Transpoirte de alquiler | rropio | |
12. ;Queé tipo de actividades le gustaria que se ofrecieran en la parmoquia Bafios?
|Cabalgatas I r\vitun'smo | |Ecotun'smo I |Ruta Gastronémica | Futa de salud | |
13. ¢Qué medio usted utilizd como apoyo para llegar a la parroquia Bafios?
I GPS l |Senlaletjca I |Pneguntando apersonas en la via I |
14. ¢Porqué medio usted se enterd de la parrogquia Bafos?
Internet familiares Redes folletos Agencias de periodicos v revistas
sociales turisticos Viajes
15. ¢Usted sigue en redes sociales a alguna hosteria de la parroquia Bafios?
S1_NO Indique a cual:
16. Sino es la primera vez que usted visita [a parroquia Bafios, indique ¢Cual es el motivo de su regreso?
Anexo X

Modelo de Encuesta online

Perfil de la demanda que visita Bafos



La siguiente encuesta tiene como objetivo identificar el perfil de la demanda de la
Parroquia Bafos de la provincia del Azuay en el reinicio de actividades luego del
confinamiento 2020. La informacion generada sera confidencial.

Género *
Mujer Hombre

Procedencia

(Pais, provincia, ciudad) *

EDAD *
18-29 afnos 30-44 afnos 45-65 anos mas de 65 afios

ESTADO CIVIL *
Soltero

Casado

Union libre
Divorciado
Separado

Viudo

EDUCACION *
Ninguna Primaria Secundaria Superior Posgrado

En la realidad actual ¢ Con qué frecuencia usted piensa visitar la parroquia Bafios? *
Entre semana

Fines de Semana

Feriados

Dias Festivos

7. ¢ Cudl es el valor promedio diario que usted pensaria gastar durante su visita a la
parroquia Bafos actualmente? *
$10 - $50 $50-$100 mas de $100

8. Actualmente, luego del confinamiento ¢Con quién usted visita o piensa visitar la
parroquia Bafos? *

Solo

Pareja

Amigos

Familia

Otro:

9. ¢ Cual es o seria la motivacion de su visita a la parroquia Bafios en la actualidad? *
Salud

Gastronémico

Religioso

Recreacional

10. ¢ Cual de los siguientes atractivos de la parroquia Bafios usted visitaria o visitd
durante los meses de febrero a octubre del 20207 *

Loma de los Hervideros

La Toma

Aguas termales de Capuli/San Vicente (Barabén)

Aguas termales de Bafios



11. ¢(Qué medio de transporte utilizd o utilizar4 para llegar a la parroquia Bafios
ahora? *

Bus

Taxi

Transporte Turistico

Transporte de Alquiler

Propio

12. ;Qué tipo de actividades le gustaria que se ofrecieran en la parroquia Bafios? *
Cabalgatas

Aventurismo

Ecoturismo

Ruta Gastronémica

Ruta de Salud

13. ¢Cuales de los siguientes aspectos usted considera primordial para que la
parroquia Bafos sea un lugar seguro para los visitantes? *

Puntos de desinfeccion de manos y calzado

Puntos de desinfeccion de vehiculos

Control de distanciamiento social

Control en visitas particulares sin aglomeraciones

Campafas de Ilimpieza y desinfecciébn los espacios que brindan servicios
alimentarios, de entretenimiento y de alojamiento

14. ¢Usted ha observado/escuchada publicidad de respecto al cumplimiento de
protocolos de bioseguridad en algun establecimiento de la parroquia Bafios? *
Si/ No

15. ¢ Qué actividad de las que se ofertaban en la parroquia Bafios antes del inicio de
la pandemia considera que actualmente no se puede realizar en su pleno goce?
Indique por qué:

Anexo Xl
Figura 1
Demanda post COVID-19
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Nota: Llegada de turistas mensuales afio 2020 tomada del MINTUR

Se aplicé la formula de Fischer y Navarro para el calculo de la muestra

gue obtuvo como resultado 81 personas, a continuacion, el célculo:
3 K?Npq
n= e?(N — 1) + K?pq

_ (1,96)2 + 101,986(0,50)(0,50)
n= (0,50)%(101,986 — 1) + (1,96)2(0,50)(0,50)
n =81

N= Numero de personas (81)

n= Numero de encuestas (tamafio de muestra)

k= Nivel de confianza 95% (1,96)

g= 1-p (1-0,50=0,50)

p= Proporcion esperada 0,50

E= Error al 5% (0,005)95% (1,96)

La encuesta se realizo por medio de Google forms, los resultados fueron

analizados mediante el sistema informatico estadistico SPSS que permite crear
graficos en base a los resultados. A continuacion, la interpretacion de los

resultados en la Tabla

Figura 2



Genero de la demanda que visita la Parroquia Bafios

® Mujer
® Hombre

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Anélisis e Interpretacién:
De acuerdo al género el mayor nimero de encuestados es de género femenino

con un 60,5% mientras que el 39,5 representa al género masculino.

Figura 3
Procedencia de la demanda que visita la parroquia Bafios

® cusnca
® Doran
& Carcty
® Cuno
© Azogues

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020
Andlisis e Interpretacién:

Respecto a la procedencia de la demanda que visita Cuenca el 93% de

los encuestados son de la ciudad de Cuenca.

Figura 4
Edad de la demanda que visita Bafios



@® 18-29 afos
@® 30-44 anos
© 45-65 afios
@® mas de 65 anos

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Anélisis e Interpretacion:

Con respecto a la edad de la demanda que visita la parroquia Bafios un
mayor porcentaje de encuestados estan entre los 18-29 afios con 69,1%,
seguido del 16% con edad entre 30-44 afios y con 14,8% que estan en un rango

de 45-65 afos de edad.

Figura 5
Estado Civil de la demanda que visita la parroquia Bafios

® Soltero

® Casado
@ Union libre
@® Oivorciado
® Separado
® Viudo

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020
Andlisis e Interpretacién:

El 66,7% de los encuestados representan a visitantes solteros, mientras

gue el 19,8% corresponden a visitantes casados.

Figura 6
Nivel de educacion de la demanda que visita Bafios



® Ninguna
® Primaria
® Secundaria
@ Superlor
@ Posgrado

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Analisis e Interpretacion:
De acuerdo al grafico el 50,6% de los encuestados tienen educacion
superior, seguido del 35,8% que posee educacion secundaria, mientras que el

11,1% posee educacion de posgrado.

Figura 7

Frecuencia con la que la demanda piensa Visitar Bafios Actualmente

® Entre zemana

@ Fines de Semana
® Feriados

@ Dias Festives

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Analisis e Interpretacién:
El mayor numero de encuestados con el 33,3% piensan visitar Bafios los
feriados, seguidos del 29,6% que piensan visitar los dias festivos y el 14,8%

piensa visitar Bafios entre semana.

Figura 8
Gasto Promedio Diario de la Demanda que visita Bafios



® 510-350
@ $50-5100
® mas de $100

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Anélisis e Interpretacion:
Respecto al gasto promedio diario de los visitantes de la Parroquia el
90,1% de los encuestados piensa gastar entre $10-$50 durante su visita,

mientras el 8,6% pensaria gastar entre $50-$100.

Figura 9

Con quien visitara la parroquia Bafios actualmente

® Solo
® Pareja
@ Amigos
@® Familia
— @ No he visitado

14.8%

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020



Analisis e Interpretacion:
De acuerdo a la pregunta con quién o quiénes piensan visitar Bafios el
63% de los encuestados considera visitar entre familia, mientras que el 14,8% la

visitarian en compafiia de su pareja y el 8,6% irian solos.

Figura 10

Motivacion de los visitantes de la parroquia Bafios

Salud

Gastronomico

Relgioso

Recreacional

0 20 40 60 80

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Analisis e Interpretacion:

Segun la motivacién de visita el 79,3% de los encuestados visitarian
Bafos con fines recreacionales, seguidos del 25,6 con fines de degustar la
gastronomia del lugar, el 15,9% lo visitarian con motivacion de salud y el 9,8%

con motivacion religiosa.

Figura 11

Lugares que la demanda ha visitado de febrero a octubre 2020



@ Loma de los Hervideros

® LaToma

® Aguas termales de Capull/San Vicente
(Barabon)

@ Aguas termales de Bafos

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Analisis e Interpretacion:
Segun el 71,6% de los encuestados piensan visitar las aguas termales de
Banos, el 11% de los encuestados visitarian el lugar “La Toma”, el 9,9% visitaran

las aguas termales del Capuli y el 7,4% visitaran la “Loma de los Hervideros”.

Figura 12

Medio de transporte que la demanda utilizara para llegar a Bafios
® Bus
® Taxi

@ Transporte Turistico
@ Transporte de Alquiler
® Propio

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Anélisis e Interpretacion:



De acuerdo a los medios de transporte que utilizaran el 77,8% de los
encuestados contestaron que visitaran Bafios en su vehiculo propio, mientras

gue el 16% se movilizara en bus y el 4,9% utilizara taxi.

Figura 13
Actividades que le gustarian a la demanda que se ofertara en la Parroquia

Cabaigatas

Aviturismo

Ecoturismo

II

Ruta Gastrordmica

Rita de Sakd

2 k() &

o
t =

!

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Analisis e Interpretacion:

De acuerdo a las actividades que les gustaria que se ofrecieran el 48,8%
de los encuestados prefieren el ecoturismo, seguidos del 41,5% que optaron por
cabalgatas, mientras el 37,8% decidieron por ruta gastronémica y el 24,4%

eligieron una ruta de salud.

Figura 14
Aspectos primordiales para considerar a Bafios un lugar seguro.
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Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020
Andlisis e Interpretacién:

El 72% de los encuestados han decidido que es importante implementar
Campafias de limpieza y desinfeccion en los espacios que brindan servicios
alimentarios, de entretenimiento y de alojamiento, seguidos del 65,9% que
optaron por puntos de desinfeccibn de manos y calzado, mientras que el 53%
optaron por Control en visitas particulares sin aglomeraciones y el 34,1%

eligieron desinfeccion de vehiculos.

Figura 15
Cumplimiento de Protocolos de Bioseguridad en los establecimientos

® s
® No

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Analisis e Interpretacion:



Segun la observacion de los visitantes de acuerdo al cumplimiento de
protocolos de bioseguridad en establecimientos el 84% de los encuestados no

han observado esta conducta mientras que el 16% si lo han notado.

Figura 16

Actividades que la demanda piensa que ya no puede disfrutar a plenitud

m Balnearios
u Festividades
= Gastronomia

m Discotecasy bares

Nota: Fuente Google Formas. Elaborado por las autoras Fecha 22 de octubre del 2020

Analisis e Interpretacion:

Con respecto a las actividades que piensan que ya no pueden disfrutar a
plenitud el 86% de los encuestados considera que no pueden gozar de los
balnearios ya que se debe respetar el distanciamiento, el uso de mascarillas o
por las aglomeraciones ya no pueden llevar a toda la familia, el 6% considera
gue ya no se podran disfrutar de las fiestas de parroquializacion y de indole
religioso, el 5% considera que no se podra disfrutar de la degustacién de la
gastronomia por el control de aforo en establecimientos y el 3% considera que

las discotecas no se podran disfrutar ya que por el momento estan cerradas.

Tabla 1



Visitantes de la Parroquia Ricaurte durante y después de la Pandemia

Indicador Visitante de la parroquia Bafios durante y después de la
pandemia
Género El 60,5% corresponden a mujeres y el 39,5% hombres.

Procedencia

Provincia

Edad

Estado civil

Educacion
Frecuencia de Viaje

Gasto durante la
visita
Personas con las

gue visita Bafos

Motivacion

Atractivos de visita

Transporte

Actividades

Aspectos de
bioseguridad que se
consideran
importantes

Cumplimiento a los
Protocolos de
bioseguridad en los
establecimientos

Actividades que no
podran disfrutar a
plenitud

El 93,9 % de los visitantes son locales, 6,1% son nacionales.

El 93,9% de los visitantes son de la provincia del Azuay, el 1,2%
de la provincia del Cafar y el 4,9% son de la provincia de
Pichincha.

El 69,1% estan entre los rangos de 18-29 afios, el 16% entre los
rangos de 30-44 afios y el 14,8% estéan entre 45-65 afios.

El 66,7% son solteros, el 19,8% estan casados ya que todos
visitan con sus familias.

El 50,6% tiene educacion superior, el 35,8% secundaria.
El 33,3% son visitantes de feriados, el 29,6% dias festivos, con
22,2% fines de semana y 14,8% entre semana.

El 90,1% gastan de 10 a 50 USD, un 8,6% gastan de 50 a 100
USD.

El 63% visitan con la familia, el 14,8% visitan con la pareja 'y
con un 12,3% lo hacen con amigos.

El 79,3% visitan la parroquia por recreacion, seguido con 25,6%
por degustar la gastronomia y 15,9 por salud.

El 71,6%yvisitan las Aguas Termales, el 11,1% visitan “La Toma”
y el 9,9% visitan las aguas termales el Capuli.

El 77,8%visitan en vehiculo propio, el 16% llegan en transporte
publico y por dltimo con 4,9% en taxi.

El 48,8% desean realizar ecoturismo, el 41,5% cabalgatas y por
ultimo con 37,8% desean una ruta gastronémica

El 72% indican que es importante implementar Campafias de
limpieza y desinfeccién en los espacios que brindan servicios
alimentarios, de entretenimiento y de alojamiento, el 65%
decidieron que son importantes puntos de desinfeccion y
calzado y el 53% consideran que es importante evitar las
aglomeraciones.

El 84% de los encuestados no han observado cumplimiento de
medidas de bioseguridad en los establecimientos, mientras que
el 16% si lo han notado.

El 86% consideran el uso de los balnearios, el 6% el disfrute de
las festividades y el 5% el deguste de la gastronomia.




Nota: Elaborado por las autoras a partir de las encuestas realizadas online para
determinar la demanda turistica potencial durante y post COVID-19 en la parroquia

Banos



