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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion comprende cuatro capitulos, desarrollados
como sigue: El Capitulo N° 1 llustra el marco teérico de los elementos
relacionados con la importacién del licor. ElI Capitulo N° 2 Identifica la situacion
actual del licor en el mercado cuencano, asi como diagnostica los licores que
tienen mayor demanda. El Capitulo N° 3 Explica cual es el tratamiento para
determinar los costos de las mercancias importadas desde el pedido hasta la
llegada del producto. Finalmente el Capitulo N° 4 Identifica el impacto tributario
gque han tenido las empresas cuencanas con las nuevas reformas vigentes en el
aflo en curso, asi como también compara la produccion local versus la
importacién local. En este contexto se plantea como objetivo general “establecer
el impacto de las barreras comerciales en los costos a la importacién de licor en
la ciudad de Cuenca, con el fin de determinar los cambios tributarios en las

empresas importadoras de licor”.

En la fase de andlisis, mediante la aplicacion de encuestas se pudo determinar
los licores méas consumidos por la poblaciéon cuencana, en los cuales se centr6 el
desarrollo del trabajo tanto en el contenido general como en la aplicacion de las
areas especificas, sefialadas en los diferentes capitulos del trabajo en

referencia.

Como elementos de apoyo para el desarrollo de la investigacién, ha servido de
guia diversas leyes, entre ellas estan: Cdédigo Organico de Produccion e
Inversiones (COPCI), el Reglamento del COPCI, Ley de Régimen Tributario
Interno, asi como también informacién proveniente de la pagina web del
Ministerio de Comercio Exterior, Instituto Nacional Ecuatoriano de Censos
(INEC) y del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador (SENAE).

Con el aporte de dos empresas de la localidad, asi como la colaboracion de los
entrevistados, se logré desarrollar la presente investigacion en sus diferentes
etapas. Una vez terminada las fases de andlisis y diagnostico en el presente
trabajo, entre la principales conclusiones, se determina: Que con las nuevas
reformas y resoluciones de etiquetado aprobadas por el COMEX para el afio en
curso, ha contribuido a disminuir el contrabando, ya que al ingresar los licores en
forma fraudulenta se distribuyan a bajos costos, perjudicando de esta forma a los

importadores.
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ABSTRACT

This investigation project consists of four chapters that are developed as follows:
Chapter 1 illustrates the theoretical framework of the elements related to the
import of liquor. Chapter 2 identifies the current situation of liquor in the Cuenca
market, as well as the diagnosis of the liquors that have higher demand. Chapter
3 explains the process that determines the costs of imported merchandize from
the order until the arrival of the product. Finally, Chapter 4 identifies the tax
impact that companies in Cuenca have with the current reforms applied this year;
it also compares the local production versus imported liquors. In this context, the
general objective proposed is “to establish the impact of the trade barriers in the
costs of liquor import in the city of Cuenca in order to determine the tax changes

in the companies importing liquor”.

In the analysis phase, through the application of surveys, we could determine
which liquors are consumed the most by the population of Cuenca. Therefore,
these are the ones that are focused in this project from a general content to the
application of specific areas, mentioned in the different chapters of this project.

As supporting elements in the development of this project, we have used a
number of laws such as: Organic Production and Investment Code ( Copci ),
Regulation of COPCI, The Internal Taxation Regime (Ley de Régimen Tributario),
as well as the information found in the web site of the Ministry of Foreign Trade
(Ministerio de Comercio Exterior), the Ecuadorian National Institute of Census
(Instituto Nacional Ecuatoriano de Censos, INEC) and the Ecuadorian Customs
Corporation (Corporacién Aduanera Ecuatoriana, CAE).

This investigation project was developed in its different phases thanks to the
cooperation of two local companies as well as all the interviewees’ contribution.
Once the analysis and diagnosis stage were finished, we could determine the
following conclusions: When liquors are brought into the country in a fraudulent
way, they are distributed at low costs, seriously affecting the importers. With the
new reforms and labeling resolutions approved by the COMEX for the current

year, the contraband has decreased.
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INTRODUCCION

La importacion de bienes y servicios en los Ultimos afios ha crecido por lo que
con la finalidad de alentar la produccion nacional o reducir el consumo de los
mismos, el Estado ha impuesto restricciones para la importacion de ciertos
productos; en igual forma para el caso de las bebidas alcohdlicas, se ha
incrementado los aranceles y existe un nuevo etiquetado que debe cumplir con

las normas establecidas por el Ministerio de Comercio Exterior (COMEX).

Las barreras arancelarias colocadas a los licores, debido al nuevo etiquetado,
permiten reducir el contrabando, lo que favorece a los importadores a través de
sus distribuidores al consumidor final, de esta forma no se encontraran licores a

precios por debajo del establecido en el mercado.

Tomando en consideracién los puntos antes mencionados en la importacion de
bebidas alcohdlicas, y con el propésito, que sirva de herramienta para que las
empresas puedan tomar decisiones, el presente trabajo de tesis plantea los
capitulos siguientes: Capitulo I: Analisis situacional, Capitulo II: Situacion actual
de los licores importados, Capitulo Ill: Costos de importaciéon de los 3 licores
(whisky, ron y vodka) los mas consumidos en la ciudad de Cuenca y Capitulo IV:
Situacioén tributaria de las empresas importadoras y productoras de la ciudad de

Cuenca.
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CAPITULO |

1. ANALISIS SITUACIONAL
1.1 POLITICA COMERCIAL

Se entiende como Politica de Comercio Exterior aquella que concede incentivos
a la produccién, en base a la influencia de cantidad y precio de las mercancias
provenientes del exterior como futuras competencias, sobre los precios de las
exportaciones de produccion nacional, en base al incremento de los precios de
la mercancia importada introducida al mercado nacional, se dice que las politicas

proporciona proteccion econémica. (Agricultura, 2013)

Los instrumentos de la politica comercial son los aranceles, cuotas, acuerdos
comerciales e incentivos ante las exportaciones, se puede combinar las cutas y
aranceles, por “cuotas arancelarias”, siendo esta de relacion directa proporcional
con la que incrementa los aranceles cuando las importaciones sobrepasan el

limite dando por cada pais. (Agricultura, 2013)

La politica comercial en el Ecuador dentro de un marco legal se encuentra
estipulada en la Ley de Comercio Exterior e Inversiones (LEXI). (Inversiones,
2013)

La LEXI crea el Consejo de Comercio Exterior (COMEX), cuya funcién es
establecer las politicas de comercio exterior para cada uno de los productos y

servicios considerados como obligaciones por el pais. (Inversiones, 2013)

“Las areas sobre las cuales tiene competencia el COMEX son:

e Politica Arancelaria

¢ Negociaciones internacionales

e Politicas para el desarrollo de los regimenes especiales

¢ Medidas para contrarrestar el comercio desleal

e Definir las politicas tendientes a lograr mayor competitividad de la
produccién nacional.

e Aprobar el plan de promocion de exportaciones”. (Inversiones, 2013)

Las principales politicas comerciales ecuatorianas estan en el Esquema N° 1.
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Fuente: Inversiones, L. d. (2013=. Politica Comercial del Ecuador. Recuperado el
16 de junio del 2014, Marco legal:
http://www.comercioexterior.ub.edu/fpais/ecuador/politica_comercial_del_ecuado
r.htm

Esquema 1 Politica comercial

Elaborado: Autoras
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1.2 BALANZA COMERCIAL Y BALANZA DE PAGOS

Se entiende como Balanza Comercial (BC) a la diferencia de los productos
importados y exportados, forma parte de la balanza de pagos, la misma no
incluye la prestacién de servicios, inversion o movimiento de capital entre paises.
La BC tiene un déficit comercial cuando las importaciones son mayores a las
exportaciones y un superavit comercial cuando las importaciones son menores a

las exportaciones. (Sanchez, 2004)

Por otro lado la Balanza de Pagos (BdP) es el registro de las transacciones de
un pais con el Resto del Mundo (RM), los ingresos que obtiene un pais son las

entradas de poder de compra, en este caso las exportaciones. (Sanchez, 2004)

Séanchez (2004) menciona que:

“La balanza de pagos siempre esta equilibrada, es decir, el sumatorio de todos
los ingresos procedentes del resto del mundo es siempre igual a la suma total de
los pagos efectuados al resto del mundo. BdP = Ingresos RM (X y entrada de

capital) — Pagos al RM (M y salida de capital)=0" (pag. 1).

La BdP se encuentra dividida en tres sub-balanzas y estas son: Balanza por
Cuenta Corriente, Balanza por Cuenta de Capital y Balanza Financiera, cada
una de esta sub-balanzas se subdividen en otras sub-balanzas por lo que la

estructura es:

1. Balanza por Cuenta Corriente (BCC): Se subdivide en :

a) Balanza Comercial

Exportaciones Petréleos y Derivados
Comercio no Registrado

Importaciones Comercio no Registrado
Otras importaciones

Elaborado: Autoras.

b) Balanza de Servicios
Servicios prestados

Servicios recibidos
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c) Balanza de Renta
Renta recibida
Renta pagada
Renta por inversion directa

d) Balanza de Transferencias Corrientes
Remesas de migrantes

Otras transferencias

2. Balanza por Cuenta de Capital (BCC): Se subdivide en :
a) Transferencias de capital sin contraprestacion

b) Compraventa de activos intangibles y activos no financieros

3. Balanza por Cuenta Financiera (BCF): Se subdivide en :
a) Inversion directa
b) Inversion de cartera
c) Otra inversion
4. Activos de Reserva.- Reserva de libre disposicion.
Errores y Omisiones.- Ajuste cuando hay variaciones dentro de la

balanza o de los activos en general. (Sanchez, 2004)

1.3 COMERCIO BILATERAL Y MULTILATERAL

El pais puede obtener beneficios del comercio exterior ya sea intercambiando
bienes y servicios con otros paises mediante el comercio bilateral o multilateral,
en cuanto al comercio multilateral se refieren a las negociaciones o intercambio
de bienes y servicios entre tres 0 mas paises, en el cual manejan los acuerdos
multilaterales que buscan reducir o eliminar las barreras comerciales y mantener
un comercio mas efectivo, y el comercio bilateral es el intercambio de bienes o

servicios entre dos paises.
1.3.1 TIPOS DE ACUERDOS COMERCIALES

Entre los acuerdos a los cuales pertenece el Ecuador estan:
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e Acuerdo multilateral
Segun la pagina web de la OMC, 2014 se refirié en los siguientes términos:

La Organizacion Mundial del Comercio (OMC) es la Unica organizacion
internacional que se ocupa de las normas que rigen el comercio entre los
paises. Los pilares sobre los que descansa son los Acuerdos de la OMC, que
han sido negociados y firmados por la gran mayoria de los paises que
participan en el comercio mundial y ratificados por sus respectivos
parlamentos. El objetivo es ayudar a los productores de bienes y servicios,

los exportadores y los importadores a llevar adelante sus actividades.

Segun la pagina web de la OMC, 2014 en cuanto a sus funciones se refirié en

los siguientes términos:

Administra los acuerdos comerciales de la OMC
Foro para negociaciones comerciales
Trata de resolver las diferencias comerciales

Supervisa las politicas comerciales nacionales

NN NN

Asistencia técnica y cursos de formacién para los paises en
desarrollo

v' Cooperacioén con otras organizaciones internacionales

En este acuerdo estan 160 paises miembros, la misma que fue establecida el 1
de enero de 1995 y sede esta ubicada en Ginebra Suiza. (Organizacion Mundial
de Comercio, 2014)

e Acuerdos de alcance parcial
Segun la pagina web de MERCOSUR, 2014 se refirié en los siguientes términos:

El MERCOSUR es un acuerdo entre paises de América del Sur, con el
objetivo de lograr una mayor integracién de sus economias y asi mejorar la
vida de sus habitantes. Mediante este acuerdo los paises pueden hacer
negocios para aumentar el comercio entre ellos. También les permite a los

paises desarrollarse y fortalecer los intereses de ellos en el mundo.

En este acuerdo estan 5 paises miembros, asi mismo tienen 6 estados

asociados, fue creada el 26 de marzo de 1991. (Mercado Comun del Sur, 2014)
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Segun la pagina web de ALADI, 2014 se refirio en los siguientes términos:

La Asociacién Latinoamericana de Integracién (ALADI) propicia la creacion
de un area de preferencias econémicas en la region, con el objetivo final de

lograr un mercado comun latinoamericano, mediante tres mecanismos:

e Una preferencia arancelaria regional que se aplica a productos
originarios de los paises miembros frente a los aranceles vigentes
para terceros paises.

o Acuerdos de alcance regional (comunes a la totalidad de los paises
miembros).

e Acuerdos de alcance parcial, con la participacion de dos o mas
paises del area.

La ALADI esta formado por 13 paises miembros, fue creado el 12 de agosto de
1980. (ALADI, 2014)

Segun la pagina web del Gobierno de Chile, 2014 se refirié Segun la pagina web
del Sistema de Informacion sobre el Comercio Exterior, 2014 se refirid al
Acuerdo de Alcance Parcial de Complementacion Econémica entre el Gobierno
de la Republica del Ecuador y el Gobierno de la Republica de Chile (ACE 65), en

los siguientes términos:

El objetivo del convenio es establecer un espacio econémico ampliado, que
permita la libre circulacion de bienes, servicios y factores productivos,
ademas de fortalecer el didlogo politico y la cooperacion, fundamentandose
en los principios de solidaridad y beneficio equitativo. La normativa regula
materias como el programa de desgravaciéon arancelaria, practicas desleales
de comercio, salvaguardias, normas técnicas, cooperacion cientifica y
tecnolégica, normas fito y zoosanitarias, transporte maritimo y aéreo,
soluciéon de controversias, sector automotor y compras gubernamentales,

entre otras.

Segun la pagina web del Sistema de Informacion sobre el Comercio Exterior,
2014 se refirio al Acuerdo de Alcance Parcial de Complementaciéon Econémica
entre el Gobierno de la Republica del Ecuador y el Gobierno de la Republica de

Guatemala (ACE 65), en los siguientes términos:
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Que las Partes tienen la determinacidn de avanzar sostenidamente en la
construcciéon de una asociacion basada en los principios de equidad,
solidaridad y complementariedad, que fomente la ampliacion vy
diversificacion del comercio bilateral, con énfasis en mercancias
producidas por pequefios y medianos productores, el sector artesanal y
por formas asociativas de produccién y la elaboracion de mercancias de
alto valor agregado que contribuyan al desarrollo sostenible de las

economias de escala y del comercio inclusivo.

Segun la pagina web de la ALADI, 2014 se refiri6 al objetivo del Acuerdo de
Alcance Parcial de Renegociacion N° 29 Celebrado entre la Republica del
Ecuador y los Estados Unidos Mexicanos, en los siguientes términos:

El presente Acuerdo tiene por objeto incorporar al nuevo esquema de
integracion establecido por el Tratado de Montevideo, 1980, las preferencias
arancelarias y comerciales que resulten de la renegociacion, revision, y
actualizacion de las ventajas otorgadas en las listas nacionales de Ecuador y
México, asi como las contenidas en la lista de ventajas no extensivas a favor

del Ecuador.
e Unién Aduanera

“La CAN es una comunidad de paises que se unieron voluntariamente con el
objetivo de alcanzar un desarrollo integral, mas equilibrado y auténomo,
mediante la integracién andina, suramericana y latinoamericana”. (Comunidad
Andina, 2014)

Segun la pagina web de la CAN, 2014 se refiri6 a sus objetivos en los siguientes

términos:

v Promover el desarrollo equilibrado y arménico de los paises
miembros en condiciones de equidad, mediante la integracion y la
cooperacion econémica y social.

v Acelerar el crecimiento y la generacion de empleo laboral para los
habitantes de los paises miembros.

v Facilitar la participacion de los paises miembros en el proceso de
integracion regional, con miras a la formacién gradual de un mercado

comun latinoamericano.
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v Disminuir la vulnerabilidad externa y mejorar la posiciéon de los Paises
Miembros en el contexto econdémico internacional.

v Fortalecer la solidaridad subregional y reducir las diferencias de
desarrollo existentes entre los paises miembros.

v" Procurar un mejoramiento persistente en el nivel de vida de los

habitantes de la Subregion.
La CAN esta formada por cuatro paises miembros.
e Acuerdo bilateral
Segun la pagina web del ALBA, 2014 se refirié en los siguientes términos:

La Alianza Bolivariana para los Pueblos de Nuestra América - Tratado de
Comercio de los Pueblos (ALBA-TCP) es una plataforma de integracion
de los paises de América Latina y el Caribe, que pone énfasis en la
solidaridad, la complementariedad, la justicia y la cooperacion, que tiene
el propésito histérico fundamental de unir las capacidades y fortalezas de
los paises que la integran, en la perspectiva de producir las
transformaciones estructurales y el sistema de relaciones necesarias para
alcanzar el desarrollo integral requerido para la continuidad de nuestra
existencia como nhaciones soberanas Yy justas. Es, ademas, una alianza
politica, econd6mica, y social en defensa de la independencia, la

autodeterminacion y la identidad de los pueblos que la integran.

El ALBA esta integrada por 9 paises miembros, fue creada el 22 de abril del
2001.

e Acuerdo unilateral

“El SGP Plus es el Sistema de Preferencias Generalizadas. Es un reglamento
para qué paises que cumplen con las reglas, pueden pagar menos aranceles en
la exportacion a la Unién Europea para una larga lista de productos”.
(Observatorio CA-UE, 2008)

Segun la pagina web del SGP PLUS, 2014 se refiri6 a sus objetivos en los

siguientes términos:
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Tiene como objetivo fundamental, dar exoneraciones arancelarias a las
importaciones en los paises industrializados, de los productos originarios
de los paises en vias de desarrollo, sin ninguna reciprocidad por parte de
éstos ultimos, para fomentar la industrializacion, diversificacion de las

exportaciones y el aumento de los ingresos a los paises beneficiarios.
Otros objetivos son los siguientes:

v Aumentar los ingresos de exportaciéon de los paises menos
desarrollados.

v" Promover el proceso de industrializacion para diversificar las
exportaciones.

v" Acelerar el ritmo de su crecimiento econémico

<

Fomentar las corrientes del intercambio comercial

v Incrementar el ingreso de divisas por exportaciones

1.4 MACRO ENTORNO

En el analisis del macro entorno “la variable que mas directamente ha influido en
la economia mundial en los Ultimos afios es el fendbmeno de la globalizacién, la
caida de las barreras comerciales y el incremento de los intercambios
internacionales, que se ha traducido en una fuerte interdependencia de los
mercados”. (Gijén, 2010).

1.4.1 ANALISIS PEST

El andlisis PEST es una herramienta para obtener conocimiento sobre el
crecimiento o caida de los negocios en el mercado, por lo que cuyas siglas
PEST son las iniciales de los factores Politicos, Econdmicos, Sociales y
Tecnoldgicos, utilizados para evaluar el mercado en el que se encuentra un

negocio o unidad. (Educativo, 2009)

Ballén (2012) se refiere en el documento de andlisis PEST en los siguientes

términos:

Muchos factores macro son especificos de un pais, region, ciudad o sector,
por lo tanto un analisis PEST tendra que llevarse a cabo especificamente

para la organizacién en cuestién con la debida agregacion. El nimero de
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macro- factores es practicamente ilimitado. En la practica, la organizacion

debe priorizar y controlar los factores que influyen en su sector.

A continuacién se muestra la Matriz N° 1 que es un ejemplo con elementos que

deben ser considerados en cada factor:

POLITICOS

ECONOMICOS

SOCIALES

TECNOLOGICOS

Mormativa y proteccion
medicambiental

Politicas fiscales

MNormatividad sobre
comercio internacional y
restricciones a éste

Legislacidn sobre
cumplimiento de
contratos y proteccidn de

Crecimiento econdmico

Tipos de interés y politicas
manetarias

Gasto publico

Politicas en materia de
Desempleo

Tributacidn

Distribucidn de la renta
Demografia
Movilidad laboral y social

Cambios en el estilo
de vida

Actitudes respecto al
trabajo, la carrera
profesional y el ocio

Gasto en investigacion de
la Administracion

Prioridad otorgada por la
industria a los avances

Muevas invenciones y
desarrollo

Tasa de transferencia
Tecnolagica

Ciclo de vida y velocidad
de la obsolescencia
tecnolégica

los consumidores Tipos de cambio
Educacidn
Legislacion en materia de

empleo

Etapa del ciclo
empresarial Sensibilizacion respecto a
la salud, y bienestar y

seguridad

Uso y costos de la
Organizacion y actitud de Energia
la Administracion
[Cambios en) Internet

Estabilidad politica

Matriz 1 Factores PEST

Fuente: Ballén, X. R. (julio 2012). Guia Analisis PEST. Recuperado el 17 de Abril
de 2014, de file:///C:/Users/Windows%207/Downloads/Guia_Analisis_ PEST.pdf

1.5 LICOR
1.5.1 QUIMICO

El alcohol ha sido elaborado desde tiempos remotos mediante la fermentacién
de algunos granos y frutos, el proceso de destilacion que antiguamente
utilizaban ha permitido que actualmente se elaboren una gran variedad de
licores. El alcohol es una de las bebidas mas consumidas en las reuniones
sociales,

lo que ha contribuido al consumo a temprana edad en los

adolescentes.

Rodriguez y Lucas (1998) se refieren al documento del sitio web denominado

Efectos, Quimico y Alcohol en los siguientes términos:

El alcohol de vino, alcohol etilico o etanol, de férmula C2H50H, es un

liquido transparente e incoloro, con sabor a quemado y un olor agradable
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caracteristico. Es el alcohol que se encuentra en bebidas como la
cerveza, el vino y el brandy. Debido a su bajo punto de congelacion, ha
sido empleado como fluido en termometros para medir temperaturas
inferiores al punto de congelacion del mercurio, -40°C. Y, como

anticongelante en radiadores de automoviles.

Normalmente, el etanol se concentra por destilacion de disoluciones
diluidas. El de uso comercial contiene un 95% en volumen de etanol y un
5% de agua. Ciertos agentes deshidratantes extraen el agua residual y
producen etanol absoluto. El etanol tiene un punto de fusién de -114,1°C.,
un punto de ebullicion de 78,5°C., y una densidad relativa de 0,789 a
20°C. Desde la antigiiedad, el etanol se ha obtenido por fermentacién de

azucares.

Todas las bebidas con etanol y casi la mitad del etanol industrial aun se
fabrican mediante este proceso. El almidén de la patata (papa), del maiz
y de otros cereales constituye una excelente materia prima. La enzima de
la levadura, la cimasa, transforma el azlUcar simple en diéxido de
carbono. La reaccién de la fermentacién, representada por la ecuacién

siguiente:

C6H1206 - 2C2H50H + 2C0O2

Es realmente compleja, ya que los cultivos impuros de levaduras
producen una amplia gama de otras sustancias, como el aceite de fusel,
la glicerina y diversos &cidos organicos. El liquido fermentado, que
contiene de un 7 a un 12% de etanol, se concentra hasta llegar a un 95%
mediante una serie de destilaciones. En la elaboracion de ciertas bebidas
como el whisky y el brandy, algunas de sus impurezas son las

encargadas de darle su caracteristico sabor final.

1.5.2 ALCOHOL

El Gobierno de la Rioja (2014) se refieren al documento del sitio web

denominado Infodrogas en los siguientes términos:
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Las bebidas alcoholicas se pueden clasificar en dos grupos segun el
proceso de elaboracion: las bebidas fermentadas y las bebidas
destiladas.

Las bebidas fermentadas (cerveza, sidra, vino, etc.) proceden de la
fermentacion natural de los azlcares contenidos en diferentes frutas
usadas para la elaboracion del producto alcohdlico (uvas, manzanas...).
La concentracion de etanol en estas bebidas se encuentra entre un 2% y
un 6% en las cervezas de destilacion natural y productos similares y entre

un 10% y un 20% en los vinos y otros productos similares.

Las bebidas destiladas (vodka, whisky, ron, ginebra, tequila,
aguardientes, etc.) proceden de la depuraciéon y destilacion de las
bebidas fermentadas, de esta forma se obtienen mayores
concentraciones de alcohol, llegando a tener una concentracion de etanol

entre un 35% y un 60%, dependiendo de la bebida.

PROCESO LOGISTICO

La importancia del proceso logistico radica en que la venta y compra de

productos asi como la prestacién de servicios, ya son consideradas como

operaciones logisticas, por lo que cada operacién internacional tiene una accién

logistica; cumpliendo las necesidades de los clientes con un flujo de informacién

adecuada desde el punto de origen hasta el punto de destino, generando costos

minimos, como se observa en el Esquema N° 3 (Bogota, 2011) .

wm = oODmMmm=0 =%

FLUJO DE INFORMACION

(o]

Compras Produccion Almacenaje Distribucién Ventas

4 "4 4

wom = Z2 m

FLUJO DE PRODUCTOS
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Esquema 2 Proceso logistico

Fuente: Bogota, C. d. (17 de Marzo de 2011). Logistica Internacional Comercio
Exterior. Recuperado el 27 de Marzo de 2014, de Logistica y distribucion fisica
internacional: clave en las operaciones de comercio exterior:
http://www.slideshare.net/ALVIN2321/logistica-internacional-comercio-exterior

Elaborado: Autoras

1.6.1 PLAN LOGISTICO

La logistica tiene como propésito la estrategia de adquisicion, movimiento,
almacenamiento de los productos, control de los inventarios, y el flujo de
informacioén, en la cual la empresa y su canal de distribucién se enlazan para
revelar la rentabilidad presente y futura, la misma presentada en términos de
costo y efectividad maximizados. (Molins, 2010)

Por lo que “la logistica determina y coordina en forma O6ptima el producto
correcto, el cliente correcto, el lugar correcto y el tiempo correcto”. (Molins,
2010). Como se observa en el Esquema N° 4.
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LA PREVISION DE LA DEMANDA

EL SISTEMA DE PRODUCCION

LA SITUACION Y
DIMENSIONAMIENTO DE LOS

CENTROS DE PRODUCCION Y

ALMACENES

LA ORGANIZACION DE LOS
APROVISIONAMIENTOS

EL ALMACENAMIENTO DE
MATERIAS PRIMAS,

COMPONENTES Y PRODUCTO

TERMINADO

EL CONTROL DE INVENTARIOS Y

GESTION DE “STOCKS”

LA MANIPULACION DE LOS
MATERIALES

LA ORGANIZACION DE LOS
TRANSPORTES:

EL FLUJO DE INFORMACION

EL MANTENIMIENTO DE LOS
EQUIPOS

Esquema 3 Plan logistico

*Es indispensable conocer el volumen de Ila
mercancia importada, para conocer si la empresa
cuenta con la dimension adecuada.

N

*Para que la empresa se encuentre organizada e
necesario establecer un programa basado en Ios
requerimientos y clasificacién de materia prima.

7\/

«Establece las necesidades del personal, .
aprovisionamiento y transporte, contribuyendo al ™
equilibrio del abastecimiento y mercado.

AN

» Aspecto importante por la seleccion de proveer,
situacion geogréfica por el juicio de disminucion de
riesgos.

Los elementos necesarios en el momento, cantidad
precisa, mediante la utilizacién eficaz de los
sistemas informaticos y medios de transporte.

*Depende de las caracteristicas de la demanda, asi
como con el tratamiento de los inventarios.

SVAVAN

d

*Son las actividades del manejod de las merrcancias
al interior de la empresa, tanto en el proceso como la
expedicion.

o

» Cuyos problemas fundamentales es la eleccion deI
transporte, como la caracteristica del producto y
programacion del mismo en la optimizacién de
rutas.

/

/

\,

 Establecer redes que mantengan en contacto a los
proveedores y clientes, los mismo puedan comparar
informacién en el tiempo real.

7

*Es necesario contar con una area de logistica de
sistemas, para tener la fiabilidad de un buen
mantenimiento en los equipos de produccion.

AN

Fuente: Molins, M.C. (Febrero de 2010). Logistica Internacional. Recuperado el

28 de Marzo de 2014, de

http://api.eoi.es/api_v1 dev.php/fedora/asset/eoi:67166/componente67164.pdf

Elaborado: Autoras
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1.6.2 LINEAMIENTOS DEL PROCESO DE LOGISTICA

El Ministerio Coordinador de Produccion (2010), se refirié al documento del sitio
web denominado Logistica aplicada al comercio internacional en los siguientes

términos:

Garantizar un proceso logistico eficiente se debe tomar en cuenta los

siguientes lineamientos:

¢ Mejoramiento de la conectividad de los productores a los mercados
nacionales e internacionales.

v Invertir en infraestructura logistica especializada a nivel
nacional e internacional.

v' Asegurar la conectividad y el acceso a los pequefios y
medianos  productores a mercados hacionales e
internacionales mediante la implementacion de mas rutas y
centros de distribucion internacionales.

e Mejoramiento de la competitividad empresarial del sector logistico,
impulsando el multimodalismo, la eficiencia, y la calidad.

v' El desarrollo empresarial a través de incentivos directos a la
agregacion y formalizacion de las empresas del sector
transporte y logistica.

v' Facilitar incentivos directos para la modernizacion del sector
logistico.

e Facilitacién de las operaciones de comercio exterior y promocién de
la oferta logistica a nivel internacional.

v' Simplificar  tramites  publicos, en especial aquellos
relacionadas al comercio exterior, relacionados por actores en
el sector de transporte y logistica.

v Promocionar la comercializacion de la oferta logistica a nivel

internacional.
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1.7 PROCESO DE IMPORTACION
1.7.1 NEGOCIACION ENTRE PROVEEDOR EXTRANJERO Y
COMPRADOR NACIONAL.

Para realizar una importacion se debe seguir un proceso que a continuacion lo

mencionaremos:
e Negociacion del precio en relacién al lugar de entrega

Para realizar la negociacion internacional se debe obtener informacion de los

proveedores y del mercado del producto a ser importado.

v Paises productores.
v'  Paises comercializadores.

v"  Precios, variedades, calidad, etc.

Luego de realizar un analisis y seleccionar al proveedor, se le solicitara una
proforma y las condiciones de pago que aseguren al vendedor el pago vy al
comprador la entrega del producto.

1.7.2 ETAPA DE EMBARQUE

Segun Manuel Ruiz (2012) se refiri6 al documento del sitio web denominado

Proceso de Importacion en los siguientes términos:
Las etapas de embarque estan clasificadas en:
e Vias de transporte
Las vias de transportes son:

Maritima, fluvial o lacustre
Aéreo

Postal

Ferroviario

Carretero / terrestre
Oleoductos , gasoductos

Tendido eléctrico

N N N N N W NN

Otros ( Por mano, personal)
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e Documentos relacionados con el transporte
El mismo autor manifiesta que entre los documentos estan:

Conocimiento de embarque

POL (Puerto de Embarque)

Bill Of lading ( maritimo)

Air waybill ( aéreo)

Cupon postal ( postal)

Carta de porte ( terrestre/ ferrocarril)
Manifiesto de carga

Certificado de carga peligrosa o radioactiva
Certificado de origen

Certificado sanitario y/o fitosanitario

Guia de remision

Reporte de inspeccion

Contrato de transporte

Comprobante de recepcion de las mercancias
Lista de embarque

Factura por el flete y los cargos cobrados

Documentos para los tramites aduaneros

AN N NN Y N N N N N N N U N U N N

Certificacion del despacho de las mercancias

e FEfectos de lavaloracién del flete

“El valor del flete es parte del valor aduanero, por lo tanto éste también afecta al

pago de derechos e impuestos de internacion.

v Fletes maritimos contenedores valor por 20’ - 40’ y otros valores por
metros cubicos valores por kilos.

v Fletes aéreos valores por kilos valores por kilo volumen: (M3 x 167
=kilos)”. (Ruiz, 2012)
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e Contratacion de Seguros

El seguro de transporte en la importacién cubre todos los riesgos del transporte
desde que sale la mercaderia hasta que llega a su destino de acuerdo a las

condiciones pactadas entre el comprador y el vendedor.

De igual forma Manuel Ruiz (2012) se refiri6 al documento del sitio web

denominado Proceso de Importacién en los siguientes términos:

Para embarques ocasionales, se contratan pdélizas individuales o
especificas para cada uno de ellos. Sin embargo, cuando un importador o
exportador tiene embarques periddicos, se prefiere una péliza flotante

abierta, emitiendo certificados por cada embarque.
Caracteristicas de contratacion de los seguros:

Se determina un monto asegurado anual

Se establece una tasa fija por via de transporte
Se establecen politicas de liquidacién

Embarques siempre asegurados

Emision de certificados en forma rapida y expedita

AN N N N N

Rebaja importante de costos

e Valores minimos a asegurar

En una indemnizacién para obtener los valores minimos a asegurar se debe

tomar en cuenta:
“(Cost, Insurance and Freight) CIF + 10%.

Valor CIF: FOB (Free ando Board) + Flete + prima de seguro.
10%: derechos o gravamenes aduaneros.
Gastos de almacenaje

Honorarios agente de aduana

AN NN

Gastos de porteo, fletes internos, etc.” (Ruiz, 2012)
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e Limites de responsabilidad del seguro, en relacion a la via de

transporte.

El mismo autor sefiala que los limites de responsabilidad del seguro

tenemos:

Transporte maritimo
Transporte aéreo
Transporte terrestre

Monto asegurado

AN N NN

Tiempo de permanencia en aduana

1.7.3 INTERVENCION BANCARIA

Asi mismo Manuel Ruiz (2012) se refiere al documento del sitio web denominado

Proceso de Importacion en los siguientes términos:

En cuanto a la intervencion bancaria se manifiestan las siguientes formas de

pago:

v' Cobranza bancaria.- Es aquella en la cual los documentos

respectivos de la mercancia son acompafnados de una letra de
cambio, cheque o pagaré, los que son entregados al
comprador previo pago de aceptacibn de estos. Este
documento es entregado al banco comercial para que lo envie
o remita a un banco ubicado en el pais del girador (proveedor)
para su cobro o cancelacion. Es importante destacar que con
este tipo de documentos el banco comercial solo cumple las
instrucciones dadas por el girador y no existe responsabilidad
alguna en lo relacionado con el pago. La cobranza bancaria

puede ser a la vista o a plazo.

v' Cobranza directa.- Es aquella en que no existe intervencién

bancaria y la relacién entre el proveedor extranjero y el
importador es directa. De esta forma una vez que el
exportador embarca las mercancias, envia directamente al

importador todos los documentos que le permitirAn a este
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tltimo desaduanar las mercancias. Esta forma de pago es
utilizada frecuentemente cuando la relacion que existe entre

vendedor y comprador es de absoluta confianza.

Carta de crédito.- Es un instrumento de pago, mediante el cual

el banco emisor, actuando a peticion del importador se obliga
a hacer el pago al beneficiario vendedor a través de otro
banco (banco notificador), ello contra la presentacion de los
documentos y cumplimiento de las condiciones establecidas
en la misma carta de crédito. La carta de crédito debe
contener todas las condiciones claramente sefialadas y fijadas
entre el vendedor y el comprador. El importador debe tener
presente que este documento es un medio de financiamiento,
puesto que es el banco quien cancela al proveedor extranjero,

por lo que debe conocer los costos que involucra este crédito.

Pago anticipado.- ElI comprador paga el valor de las

mercancias a su proveedor con anterioridad a que este Ultimo
embarque las mercancias. En esta forma de pago el vendedor
tiene la seguridad y garantia de recibir el pago de las
mercancias vendidas. Para el comprador tiene varias
desventajas: Inmoviliza recursos financieros con anterioridad a
la recepcion de los productos, no tiene seguridad ni garantias
al cumplimiento de las condiciones del contrato o convenio de

compra/venta.

1.8 BARRERAS COMERCIALES
1.8.1 BARRERAS ARANCELARIAS

barreras

arancelarias son las denominadas trabas, Illamadas

impuestos/gravamenes 0 mas conocidos como arancel, son ejecutables para

aguellos productos provenientes del comercio exterior.

En relacién con las barreras arancelarias Roman (2005), se refirié en su libro

Comercio Exterior Teoria y Practica en los siguientes términos:
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El Arancel de Aduanas es un impuesto indirecto que se recauda con
ocasion de la importacién, cuya principal finalidad es afiadir un
componente artificial al precio del producto que se importa, para hacerlo

menos competitivo que la produccién nacional.

Ademas de esa funcion protectora, que es fundamental en los paises
desarrollados, el arancel puede tener una finalidad recaudatoria, por
cuanto supone un incremento en los ingresos del estado. Normalmente,

esta finalidad solo es usada por los paises, menos desarrollados.

Si nos referimos a los efectos del arancel sobre la produccién nacional,

debemos tener en cuenta la siguiente distincion:

e Proteccion Nominal.- Es el impuesto que grava la importaciéon de
un determinado producto.

e Proteccion Efectiva.- Es la proteccion proporcionada a la
actividad econémica que produce en el pais el valor afiadido de
ese producto.

e Proteccién Efectiva Negativa.- Puede ocurrir que un bien final
este protegido con un arancel elevado, pero si ese bien se elabora
con materias primas importadas que pagan un arancel alto, el
precio del producto final elaborado en el pais puede no ser
competitivo con el precio del producto importado.

1.8.2 BARRERAS NO ARANCELARIAS

Las barreras no arancelarias son usadas para la proteccion de la industria

nacional, ya que son aranceles que entorpecen los intercambios internacionales.

En igual forma el mismo autor sefiala que “las barreras no arancelarias (que en
la terminologia del derecho comunitario se denominan medidas de efecto
equivalente) son todas aquellas otras medidas incluso por omisién de los
poderes publicos, y que tienen el mismo efecto que el Arancel de dificultar los

intercambios internacionales”. (Roman, 2005)
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1.8.2.1 CLASIFICACION DE LAS BARRERAS NO
ARANCELARIAS

Es dificil clasificar las barreras no arancelarias (BNA) ya que existe una amplia
coleccion, por lo que el catalogo mas completo y desarrollado ha sido elaborado
por la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo

(CNUCYD), cuya guia contiene un centenar de medidas restrictivas.
Por lo que Alfonso Ballesteros (2005), clasifica en los siguientes grupos:

» Medidas para controlar el volumen de las importaciones
v' Los contingentes a la importacion
v' Restricciones voluntarias a la exportacion
v' Medidas de efecto equivalente

» Barreras técnicas y sanitarias
v" Normas fitosanitarias y veterinarias
v" Normas Técnicas para la fabricacion de productos

v/ Exigencias en materia de etiquetado, envase y embalaje

> Barreras fiscales
v' Subsidios a la producciéon nacional
v' Subsidios a la exportacion

v' Ajustes fiscales en frontera

1.9 REGLAMENTO Y CODIGO ORGANICO DE LA
PRODUCCION COMEERCIO E INVERSIONES (COPCI).
1.9.1 ZONA ADUANERA

Como indica el Cadigo Organico COPCI (2010), en el Articulo 106 sefala que las

Zonas Aduaneras se dividen en:

e Primaria.-Constituida por el area interior de los puertos y aeropuertos,
recintos aduaneros y locales habilitados en las fronteras terrestres; asi
como otros lugares que fijare la administracién aduanera, en los cuales
se efectlen operaciones de carga, descarga y movilizacion de

mercaderias procedentes del exterior o con destino a él; y,
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e Secundaria.-Que comprende la parte restante del territorio ecuatoriano

incluidas las aguas territoriales y espacio aéreo.

1.9.2 POTESTAD ADUANERA

De igual forma el Cadigo Organico COPCI (2010), en el Articulo 207 sefala que
la Potestad Aduanera es: “La potestad aduanera es el conjunto de derechos y
atribuciones que las normas supranacionales, la ley y el reglamento otorgan de
manera privativa al Servicio Nacional de Aduana del Ecuador para el

cumplimiento de sus fines”.

1.9.3 SUJECION A LA POTESTAD ADUANERA Y ALCANCE.

Cdédigo Organico COPCI (2010), en el Articulo N° 208 y Articulo N° 209 sefiala
gue la Sujecién a la Potestad Aduanera asi como su Alcance respectivamente
es:

Art. 208.- “Las mercancias, los medios de transporte que crucen la frontera y
quienes efectlen actividades directa o indirectamente relacionadas con el trafico

internacional de mercancias, estan sujetos a la potestad aduanera.” (pag. 37).

Art. 209.- La sujecién a la potestad aduanera comporta el cumplimiento
de todas las formalidades y requisitos que regulen la entrada o salida de
personas, mercancias, y medios de transporte; el pago de los tributos y
demas gravamenes exigibles aunque correspondan a diferentes 6rganos
de la Administracién Central o a distintas administraciones tributarias, que
por mandato legal o reglamentario, debe controlar o recaudar el Servicio

Nacional de Aduanas.

1.9.4 TRIBUTOS AL COMERCIO EXTERIOR

Cdédigo Organico COPCI (2010), en el Articulo 108 se refiri6 a los tributos al

Comercio Exterior en los siguientes términos:

e Los derechos arancelarios;
e Los impuestos establecidos en leyes organicas y ordinarias, cuyos
hechos generadores guarden relacibn con el ingreso o salida de

mercancias; vy,
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e Las tasas por servicios aduaneros.

El Servicio Nacional de Aduana del Ecuador mediante resolucion creard o

suprimird las tasas por servicios aduaneros, fijara sus tarifas y regulara su cobro.

1.9.5 EXIGIBILIDAD Y EXTINCION DE LA OBLIGACION
TRIBUTARIA ADUANERA.

Cdédigo Organico COPCI (2010), en el Articulo 113 y Articulo 114 se refirid a la
Exigibilidad y la Extincion de la Obligacion Tributaria Aduanera en los siguientes

términos:

Art. 113.- Exigibilidad de la Obligacién Tributaria Aduanera.- La obligacion

tributaria aduanera es exigible:

e En la liquidacion y en la declaracion sustitutiva de importacion o
exportacion, desde el dia en que se autoriza el pago.

e En las tasas, desde la peticion del servicio.

e En los demas casos desde el dia habil siguiente al de la notificacion
de la liquidacion complementaria, rectificacibn de tributos o acto

administrativo correspondiente.

Art. 114.- Extincién de la Obligacién Tributaria.- La obligacion tributaria

aduanera se extingue por:

e Pago

¢ Compensacion

e Prescripcion

e Aceptacion del abandono expreso

e Declaratoria del abandono definitivo de las mercancias;
e Pérdida o destruccion total de las mercancias; vy,

e Decomiso administrativo o judicial de las mercancias.
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1.9.6 MEDIOS DE PAGO Y PLAZOS PARA EL PAGO

Cdédigo Organico COPCI (2010), en el Articulo 115 y Articulo 116 se refirié a los
Medios de Pago y Plazos en los siguientes términos:

Art. 115.- Medios de pago.- “Los medios de pago de las obligaciones tributarias

aduaneras seran establecidos en el Reglamento del Cédigo.” (pag. 24).

Art. 116.- Plazos para el pago.- Los tributos al comercio exterior se pagaran
en los siguientes plazos:
e En la liguidacién y declaracion sustitutiva dentro de los dos dias
habiles siguientes a
¢ |a autorizacion del pago.
e En las tasas, el dia habil siguiente a aquel en que sea exigible la
obligacion.
e En los demas casos, dentro de los veinte dias habiles posteriores al
de la notificacion del respectivo acto de determinacion tributaria
aduanera o del acto administrativo correspondiente.

En caso de no pagarse los tributos dentro de los plazos previstos se
generaran intereses, calculados desde la fecha de la exigibilidad de la

obligacion tributaria.

1.9.7 COMPENSACION

Cddigo Organico COPCI (2010), en su Articulo119 se refiri6 a la Compensacion

en los siguientes términos:

Art. 119.- Compensacion.- Se compensara total o parcialmente, de oficio o0 a
peticiobn de parte, las deudas tributarias del sujeto pasivo con el Servicio
Nacional de Aduanas del Ecuador, con los créditos tributarios que éste
tuviere reconocidos por cualquier administracion tributaria central y siempre

que dichos créditos no se hallen prescritos.
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1.9.8 PRESCRIPCION

Cdédigo Organico COPCI (2010), en su Articulo 120 se refirié a la Prescripcion en

los siguientes términos:

Art. 120.- Prescripcion.- La accion de la Administracion ra cobrar las
obligaciones tributarias prescribe en el plazo de cinco afios contados
desde la fecha en que fueron exigibles. En el caso de la liquidacién y
liquidaciones complementarias efectuadas como consecuencia del acto
de aforo, la prescripcién se interrumpira con la notificacién del auto de
pago del proceso coactivo. En el control posterior la interrupcién de la
prescripcion operara con la notificacion de la rectificacion de tributos o
con la notificaciéon del inicio del proceso de control posterior, antes del
vencimiento del plazo de prescripcion sefalado.

El derecho para interponer un reclamo de pago indebido o pago en
exceso prescribe en cinco afios contados desde la fecha en que se
verificd el pago; la prescripcion se interrumpir4 con la presentacion del
correspondiente reclamo.

La prescripcion en materia aduanera debe ser alegada expresamente por
quien pretenda beneficiarse de ella, y serd declarada por la autoridad

administrativa o judicial, quienes no podran declararla de oficio.

1.9.9 ABANDONO EXPRESO

Cdédigo Organico COPCI (2010), en su Articulo 121 se refiri6 al Abandono

Expreso en los siguientes términos:

Art. 121.- Abandono Expreso.- Abandono expreso, es la renuncia escrita
de la propiedad de las mercancias hechas en favor del Estado por quien
tiene la facultad legal de hacerlo. Su aceptacion por parte de la servidora
o servidor a cargo de la direccién distrital extingue la obligacion tributaria

aduanera.

El abandono expreso no procede cuando se haya configurado respecto
de las mercancias presunciéon fundada de delito o abandono tacito. Las

mercancias fungibles, de facil descomposicion, cuyo abandono expreso

FABIOLA DOMINGUEZ PACHECO
SILVIA GUANANGA MENDOZA



UNIVERSIDAD DE CUENCA

se hubiere aceptado, seran donadas a la secretaria de Estado encargada
de la politica social.

1.9.10 PERDIDA O DESTRUCCION TOTAL DE LA
MERCANCIA.

Cdbdigo Organico COPCI (2010), en su Articulo 122 se refiridé a la Destruccion de

la Mercancia en los siguientes términos:

Art. 122.- Pérdida o Destruccion Total de las Mercancias.- La obligacion
tributaria aduanera se extingue por pérdida o destruccion total de las
mercancias, ocurrida antes de su arribo, durante su depésito temporal o
en instalaciones industriales autorizadas para operar habitualmente bajo
el régimen de admisién temporal para perfeccionamiento activo, siempre
y cuando se produzca por caso fortuito o fuerza mayor, aceptado por la

Administracion Aduanera.

1.9.11 DECOMISO ADMINISTRATIVO

Cdédigo Organico COPCI (2010), en su Articulo 123 se refirié al Decomiso

Administrativo, en los siguientes términos:

Art. 123.- Decomiso Administrativo.- El decomiso administrativo es la pérdida de
la propiedad de las mercancias por declaratoria de la servidora o el servidor a
cargo de la direccion distrital correspondiente, en resolucién firme o ejecutoriada,

dictada en los siguientes casos:

e Mercancias rezagadas, inclusive en la zona primaria, cuando se
desconozca su propietario, consignatario y consignante;

¢ Mercancias naufragas;

e Mercancias que hayan sido objeto de hurto o robo en los recintos
aduaneros, 0 a bordo de los medios de transporte, cuando luego de
recuperadas se ignore quien es su propietario, consignatario o
consignante; vy,

e Mercancias respecto de las cuales se haya ordenado el reembarque y no

se hubiere realizado dentro del plazo concedido para el efecto, en cuyo
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caso no se extingue la obligacion de pagar las tasas por servicios

aduaneros.

1.9.12 CARGA Y DESCARGA

Cdédigo Organico COPCI (2010), en su Articulo 131 se refirio a Carga y

Descarga, en los siguientes términos:

Art. 131.- Carga y descarga.- La mercancia que provenga del exterior, por
cualquier via, debera estar expresamente descrita en el manifiesto de

carga.

Cuando por motivos de cantidad, volumen o naturaleza de las
mercancias, resulte necesario, la servidora o el servidor a cargo de la
direccion distrital podran autorizar la descarga fuera de los lugares

habilitados para el efecto.

Las mercancias destinadas a la exportacion estardn sometidas a la
potestad de la Administracion Aduanera hasta que la autoridad naval,
aérea o terrestre que corresponda, autorice la salida del medio de

transporte.

1.9.13 TRANSPORTE MULTIMODAL

Reglamento COPCI (2011) en su Articulo 49, se refirié al Transporte Multimodal,

en los siguientes términos:

Art. 49.- Transporte Multimodal.-Es considerado transporte multimodal, la
movilizacion de mercancias utilizando dos o mas medios de transporte
diferentes desde su punto de origen hasta su destino final. La movilidad se
realizara bajo la responsabilidad del operador autorizado por la
administracion aduanera, teniendo este que garantizar las mercancias tanto
a su propietario por el valor de esta, asi como al Estado por los eventuales

tributos ocasionados.

FABIOLA DOMINGUEZ PACHECO
SILVIA GUANANGA MENDOZA



UNIVERSIDAD DE CUENCA

1.9.14 OBLIGATORIEDAD Y PLAZO

Reglamento COPCI (2011) en su Articulo 66 se refiri6 a los plazos para la

presentacion de la declaracion, en los siguientes términos:

Art. 66.- Plazos para la presentacién de la declaracién.-En el caso de las
importaciones, la Declaracion Aduanera podrd ser presentada fisica o
electrénicamente en un periodo no superior a quince dias calendario
previo a la llegada del medio de transporte, y hasta treinta dias

calendarios siguientes a la fecha de su arribo.

Para las exportaciones, la Declaracién Aduanera podra presentarse hasta
24 horas antes del ingreso de las mercancias a zona primaria, debiendo
presentar los documentos de acompafiamiento, de soporte vy
correcciones a la declaracién hasta 30 dias posteriores al embarque de

las mercancias.

1.9.15 PRESENTACION DE LA DECLARACION

Reglamento COPCI (2011), en su Articulo 67 se refirid a la Presentacion de la

Declaracion Aduanera, en los siguientes términos:

Art. 67.- Presentacion de la Declaracion Aduanera.-.La Declaracion
Aduanera sera presentada de manera electrénica, y fisica en los casos
en gque determine la Direccién General del Servicio Nacional de Aduana
del Ecuador. Esta transmisién junto a los documentos de soporte, y los
documentos de acompafiamiento debera efectuarse a través del sistema
informético del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador en los formatos
preestablecidos. Los datos transmitidos de la Declaracion Aduanera
pasaran por un proceso de validacion que generard su aceptacion o
rechazo. De no detectar inconsistencias, la Declaracion Aduanera sera
aceptada y se designara la modalidad de despacho correspondiente
segun mecanismo de seleccion sobre la base del perfilador de riesgo,
otorgandole un numero de validacion para continuar su tramite y

sefalando la fecha en que fue aceptada.
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1.10 INCOTERMS
1.10.1 TIPOS DE INCOTERMS

De acuerdo con la version 2010 de los INCOTERMS, cuya vigencia es de enero
1 del afio 2010, los términos se agrupan en cuatro categorias, conforme se

observa en la matriz N° 2:

CATEGORIA DESCRIPCION

E EXW, dnico término por el gue el vendedor pone las
mercancias a disposicién del comprador en el local del
vendedor.

F FCA, FAS y FOB, el vendedor se encarga de entregar
la mercancia a un medio de transporte escogido por el
comprador.

C CFR, CIF, CPT y CIP, el vendedor contrata el transpor-

te sin asumir riesgos de pérdida o dafio de la mercan-
cia o costos adicionales después de la carga y despa-
cho.

D DAF, DES, DEQ, DDU y DDP, el vendedor soporta to-
dos los gastos y riesgos necesarios para llevar la mer-
cancia al pais de destino.

MATRIZ 2 Incoterms 2010

Fuente: Bolivar, U. (Julio 2007). En J.I. Sanchez, Valoracion Aduanera (pag.
116). Lima: Bellido Ediciones E.I.R.L.

De igual forma Proecuador (2014) en su pagina web indica que

“Las modalidades de transporte a las que hace referencia el Grafico N° 1

comprende dos divisiones:

e Maritimo: El cual se refiere Unicamente al transporte por mar o vias
navegables.
o Polivalente: El cual refiere a los diversos medios de transporte, tal como

aéreo, terrestre o maritimo”.
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DE ACONDICIONADA | ALMACENDEL | INTERIOREN | ADUANERAS DE | MANIPULACION TF;?ITNS;E:: B DELA GASTDS;JEQTN::DU LACION ADUANERAS DE | INTERIOR EN HEHCA:\-NCIA
TRANSPORTE | PARA SUVENTA |  YENDEDOR ORIGEN EXPORTACION |  EN ORIGEN MERCANCIA IMPORTACION DESTINO COMPRADOR
EXYW
Polivalente
FCA
Polivalente
FAS
Maritimo
FOB
Maritimo
CTP
Polivalente
cP
Polivalente
CFR
Maritimo
DAT
Polivalente
DAP
Polivalente
oop
Polivalente

VENDEDOR - COMPRADOR : YENDEDORI/COMPRADOR

llustracion 1 Modalidades de transporte

Fuente: PROECUADOR, (enero de 2014). Incoterms. Rcuperado el 2 de junio de
2014 de http://www.proecuador.gob.ec/exportadores/requisitos-para-
exportar/incoterms/

Elaborado: Autoras

Por lo que a continuacion se describen cada uno de los Incotemrs con sus
respectivos significados, asi como también derechos y obligaciones entre

comprador y vendedor.

e Incoterm EXW

El incoterm EXW, cuyas siglas responden al término inglés “Ex Works” cuyo
significado es “en fabrica”, esté Incoterm es utilizado en todo tipo de transporte,

de acuerdo a lo que determina el Cuadro N° 1.

Obligaciones del vendedor bajo EXW Obligaciones del comprador
bajo EXW

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia

necesarios.

Empaquetado y embalaje Transporte interior en el pais de
origen.

Aduana en origen
Gastos de salida
Flete internacional
Seguro
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Gastos de llegada

Aduana en destino

Transporte interior en el pais de
destino.

Pago de aranceles

Cuadro 1 Obligaciones del vendedor y comprador bajo EXW

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e Incoterm FCA

El Incoterm FCA, cuyas siglas responden al término inglés "Free Carrier’ cuyo
significado es “libre transportista”, esté Incoterm es utilizado en todo tipo de

transporte, excepto el maritimo, conforme indica la Cuadro N° 2.

Obligaciones del vendedor bajo FCA Obligaciones del comprador bajo
FCA

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia
necesarios.
Transporte interior en el pais de origen  Transporte interior en el pais de

destino
Gastos de salida Aduana en origen
Aduana en origen Gastos de llegada
Empaquetado y embalaje Seguro

Aduana en destino
Pago de aranceles

Cuadro 2 Obligaciones del vendedor y comprador bajo FCA

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e Incoterm FAS

El Incoterm FAS, cuyas siglas responden al término inglés "Free Alongside Ship”
cuyo significado es “libre al costado del barco”, esté tipo de Incoterms es

utilizado solo en el transporte maritimo, Cuadro N° 3.

Obligaciones del vendedor bajo Obligaciones del comprador bajo
Incoterm FAS. Incoterm FAS.

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia
necesarios.
Empaquetado y embalaje Gastos de salida
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Transporte interior en el pais de origen Flete internacional
Aduana en origen Seguro
Gastos de llegada
Aduana en destino
Transporte interior en el pais de
destino
Pago de aranceles

Cuadro 3 Obligaciones del vendedor y comprador bajo FAS

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e I|Incoterm FOB

El Incoterm FOB, cuyas siglas responden al término inglés "Free on Board” cuyo
significado es “libre a bordo”, esté tipo de Incoterms es utilizado solo en el

transporte maritimo, indica la Cuadro N° 4.

Obligaciones del vendedor bajo Obligaciones del comprador bajo
Incoterm FOB. Incoterm FOB.

Entrega de la mercancia y documentos Pago de mercancia
necesarios.

Empaquetado y Embalaje Flete internacional

Transporte interno en el pais de origen  Seguro

Aduana de Origen Gasto de llegada

Gastos de Salida Aduana de destino
Transporte interior en el pais de
destino

Pago aranceles

Cuadro 4 Obligaciones del vendedor y comprador bajo FOB

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e Incoterm CFR

El Incoterm CFR, cuyas siglas responden al término inglés “Cost and Freight”,
cuyo significado es “costo y flete”, esté tipo de Incoterms es utilizado solo en el

transporte maritimo, Cuadro N° 5.
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Obligaciones del vendedor bajo Obligaciones del comprador bajo

Incoterm CFR. Incoterm CFR.

Entrega de mercancia y documentos Pago de la mercancia

necesarios.

Empaquetado y embalaje Seguro

Transporte interior en el pais de origen  Gastos de llegada

Aduana en origen Aduana en destino

Gastos de salida Transporte interior en el pais de
destino

Flete internacional Pago de aranceles

Cuadro 5 Obligaciones del vendedor y comprador bajo CFR

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e Incoterm CIF

El Incoterm CIF, cuyas siglas responden al término inglés “Cost, Insurance and
Freight”, cuyo significado es “costo, seguro y flete”, esté tipo de Incoterms es

utilizado solo en el transporte maritimo, Cuadro N° 6.

Obligaciones del vendedor bajo Obligaciones del comprador bajo
Incoterm CIF. Incoterm CIF.

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia
necesarios.

Empaquetado y embalaje Gasto de llegada

Transporte interior en el pais de origen Aduana en destino

Aduana en origen Transporte interior en el pais destino
Gastos de salida Pago de aranceles

Seguro

Cuadro 6 Obligaciones del vendedor y comprador bajo CIF

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e Incoterm CPT

El Incoterm CPT, cuyas siglas responden al término inglés "Carriage Paid To",
cuyo significado es “porte pagado hasta”, esté Incoterms es utilizado en todo tipo

de transporte, segun Cuadro N ° 7.
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Obligaciones del vendedor bajo CPT Obligaciones del comprador bajo
CPT

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia
necesarios.

Empaquetado y embalaje Seguro

Transporte interior en el pais de origen  Gastos de llegada

Aduana en origen Aduana en destino

Gastos de salida Transporte interior en el pais de
destino

Flete internacional Pago de aranceles

Cuadro 7 Obligaciones del vendedor y comprador bajo CPT

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e Incoterm CIP

El Incoterm CIP, cuyas siglas responden al término inglés "Carriage and
Insurance Paid to” cuyo significado es “porte seguro pagado hasta”, esté
Incoterm es utilizado en todo tipo de transporte, Cuadro N° 8.

Obligaciones del vendedor bajo CIP  Obligaciones del comprador bajo
CIP

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia
necesarios.

Empaquetado y embalaje Gastos de llegada

Transporte interior en el pais de origen Aduana en destino

Aduana en origen Transporte interior en el pais de
destino

Gastos de salida Pago de aranceles

Seguro

Cuadro 8 Obligaciones del vendedor y comprador bajo CIP

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e |ncoterm DAT

El Incoterm DAT, cuyas siglas responden al término inglés "Delivered At
Terminal", cuyo significado es “entregado en terminal, puesto o lugar convenido”,

esté Incoterms es utilizado en todo tipo de transporte, segun la Cuadro N° 9.
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Obligaciones del vendedor bajo DAT Obligaciones del comprador bajo
DAT.

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia
necesarios.

Empaquetado y embalaje Aduana en destino

Transporte interior en el pais de origen Flete internacional

Aduana en origen Transporte interior en el pais de
destino

Gastos de salida Pago de aranceles

Seguro

Gastos de llegada

Cuadro 9 Obligaciones del vendedor y comprador bajo DAT

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

e Incoterm DAP

El Incoterm DAP, cuyas siglas responden al término inglés “Delivered At Place”,
cuyo significado es “entrega en lugar convenido”, esté Incoterm es utilizado en
todo tipo de transporte, Cuadro N° 10.

Obligaciones del vendedor DAP Obligaciones del comprador bajo DAP

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia
necesarios.

Empaquetado y embalaje Aduana en destino
Transporte interior en el pais de origen  Transporte interior en el pais de destino
Aduana en origen Pago de aranceles

Gastos de salida

Flete internacional

Seguro

Gastos de llegada

Aduana en destino (en funcién del
lugar acordado).

Transporte interior en el pais de
destino (en funcién del lugar
acordado).

Cuadro 10 Obligaciones del vendedor y comprador bajo DAP

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

FABIOLA DOMINGUEZ PACHECO
SILVIA GUANANGA MENDOZA

58



UNIVERSIDAD DE CUENCA

e Incoterm DDP

El Incoterm DDP, cuyas siglas responden al término inglés "Delivered Duty
Paid", cuyo significado es “entrega en destino en lugares convenidos”, esté

Incoterm es utilizado en todo tipo de transporte, Cuadro N°11.

Obligaciones del vendedor bajo DDP Obligaciones del comprador bajo
DDP.

Entrega de la mercancia y documentos Pago de la mercancia

necesarios.

Empaquetado y embalaje Transporte interior en el pais de
destino

Transporte interior en el pais de origen Pago de aranceles

Aduana en origen

Gastos de salida

Flete internacional

Aduana en destino

Gastos de llegada

Transporte interior en el pais de

destino

Seguro

Cuadro 11 Obligaciones del vendedor y comprador bajo DDP

Fuente: Internacional, i. E. (enero de 2014). Incontainers. Recuperado el 17 de
abril de 2014, de http://www.icontainers.com/es/incoterms/

Elaborado: Autoras.

1.11 REFORMA TRIBUTARIA

El Servicio de Rentas Internas (2013) se refiri6 a la Resolucion NAC-
DGERCGC13-00863 en los siguientes términos.

Conforme a lo sefialado en el Articulo 1 de la Resolucion NAC-
DGERCGC13-00863 publicada en el tercer suplemento del Registro
Oficial No. 147 del 19 de diciembre de 2013, la tarifa especifica para el
calculo del Impuesto a Consumos Especiales (ICE) en bebidas
alcohdlicas, incluida la cerveza, y que se encuentra vigente a partir del 1
de enero del 2014, es de 6,93 ddlares de los Estados Unidos de América,

por litro de alcohol puro.

Adicionalmente con fecha 18 de diciembre de 2013, se publico el
segundo suplemente del R.O. No. 146, la Resolucion No. NAC-
DGERCGC13-00861, en la que para efectos de establecer la base
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imponible del Impuesto a los Consumos Especiales (ICE) de bebidas
alcohdlicas incluida la cerveza, se ajusto el valor del precio ex fabrica a
USD 4,10, misma que se encuentra en vigencia a partir del 1 de enero de
2014.

En cumplimiento con lo sefialado en los Articulos 76 y 82 de la Ley de
Régimen Tributario Interno, el calculo del ICE para bebidas alcohdlicas,

incluida la cerveza, considerara lo siguiente:

a) La tarifa especifica de USD 6,93 vigente para el afio 2014 que se
aplicara sobre el total de litros de alcohol puro que contiene cada
bebida alcohdlica, para lo cual multiplicara el volumen en litros del
licor, por el grado alcohdlico expresado en la escala Gay Lussac
de la bebida, detallado en el Registro Sanitario correspondiente.

b) De conformidad con la aplicacibn de la Resolucibn NAC-
DGERCGC13-00494, si el precio ex fabrica supera los USD 4,10
o el ex aduana supera los USD 3,60, por litro de bebida
alcohdlica, se debera aplicar directamente la tarifa ad-valorem del
75% sobre dicho valor. Si el precio ex fabrica o ex aduana son
inferiores a los referidos montos, no se realizara dicho célculo.

c) EI'ICE que se debera pagar al momento de la desaduanizacion de
las bebidas alcohdlicas importadas o en la primera etapa de
comercializacién en el caso de produccién nacional , sera la
sumatoria de los valores resultantes de las operaciones detalladas

en los literales a) y b).

1.12 REGULACION PARA EL CONTROL POSTERIOR DE
LAS BEBIDAS ALCOHOLICAS IMPORTADAS.

De acuerdo a la Resolucién emitida por la Servicio Nacional de la Aduana del
Ecuador (SENAE) en cuanto a las “REGULACIONES PARA EL CONTROL
POSTERIOR DE LAS BEBIDAS ALCOHOLICAS IMPORTADAS”(Anexo N° 1):
establece que al ingresar el viajero bebidas alcohdlicas al pais como efectos
personales, no podrén ser consumidas en eventos sociales o utilizadas para la
venta en los diferentes lugares comerciales y de entretenimiento; por otro lado,

éstos establecimientos deberan solicitar a los organizadores de los eventos, las
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facturas o las declaraciones aduaneras de importacion de las bebidas
alcohdlicas destinadas para el consumo, ademas los licores importados como el
whisky, vodka, tequila y ron deberan cumplir con los requisitos de etiquetado por
lo que la cara principal de exhibiciobn del licor deben ser impresos por el
fabricante en origen con la leyenda “Importado por (NOMBRE DEL
IMPORTADOR EN EL ECUADORY)’, y la informacién requerida por la Ley
Organica de Defensa al Consumidor, las disposiciones que regulan el Registro
Sanitario, pide que se registre en la etiqueta lo siguiente: “Advertencia: el
consumo excesivo de alcohol limita su capacidad de conducir y operar
maquinas. Puede causar dafios en su salud y perjudica a su familia. Ministerio
de Salud Publica del Ecuador. Venta Prohibida a menores de 18 afios”. Y los
reglamentos técnicos ecuatorianos, son ubicados en la cara secundaria de
exhibicion. Se excluye las botellas que no tengan la etiqueta adhesiva en la
disposicién de etiquetado, cuya informacion comercial se imprima en el envase
directamente, solo en este caso la informacién puede colocarse en etiquetas
adicionales 0 a su vez impresa en la parte posterior de la botella, solo la
Direccion Nacional de Intervencion aprobara el formato de la etiqueta que se
debera colocar, ademas las etiquetas no deben ser reutilizadas en otra botella,
conforme el Gréfico N°2.

La etiqueta La impresion Elimportador  La aprobacidn
estaraubicada  de laetiqueta Laetiqueta laotorga la
enlacara Deberd tendrala Direccion
principal de imprimirse ] leyenda: Macional de

axhabicidn dil directamenta
whisky,vodka, porelfabrican-

‘Importado por  Intervencion
(nombre ded

tequilay ron, te enorgen, impartador),
Mezclado y Embetellado
e Lah [ AN CF L B M B A
e ——— Cara secundaria _
La inlormacian "'-:.. :)
adicional exigida
Etiqueta adhesiva por laley podra
WHISKY- Paralas botellas que carezcan de ebqueta adhesiva,  constaren — D E
=t lainformacion podra constar en eliquetas adiciona- atiquetas de la
les o serimpresa en la parte posterior del envase. CAra secundaria

llustracion 2 Detalles que deben llevar las etiquetas de licor

Fuente: Flores,J. (23 de enero de 2014). Importadores piden Prorroga sobre el
etiquetado. EI Comercio.

“Las demas bebidas alcohdlicas deberan contener toda la informacién detallada
en el parrafo anterior ya sea en la etiqueta principal o en etiquetas secundarias.

En uno u otro caso, toda etiqueta y su rotulado deben imprimirse y fijarse en
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origen. En Zona Primaria no podra efectuarse ninguna operacion de etiquetado.”
(Aduana, 2013)

Con respecto a la modalidad de descorche la Aduana se refirié en los siguientes

términos:

Los bares y discotecas que estén prestando sus servicios al publico en
general, deberan verificar que cada bebida alcohdlica distinta a la cerveza
gue le sea entregada por sus clientes para ser consumida bajo la
modalidad de pago del —descorche-, cumpla con las normas de
etiquetado dispuestas en la presente resolucién. De incumplir con esta
disposicién, los locales serdn sancionados con una multa por falta
reglamentaria por cada envase que esté siendo consumido durante el

operativo de control posterior.

Asi mismo “las mercancias que no cumplan desde origen con la norma de
etiquetado aduanero previstas en la presente resoluciébn, no podran ser

nacionalizadas y se dispondra su reembarque obligatorio” (Aduana, 2013)

Por otro lado cada importador de acuerdo a la resolucion de la “REFORMA A
LA DISPOSICION TRANSITORIA SEGUNDA DE LA REGULACION PARA EL
CONTROL POSTERIOR DE LAS BEBIDAS ALCOHOLICAS IMPORTADAS”,
debera enviar a la Direccién Nacional de Intervencion, hasta el 5 de cada mes un
reporte del inventario del mes anterior que indique el nimero de cajas
importadas de vodka, ron, whisky y tequila, que ain no han sido adquiridas por
el consumidor final, ademas se debe incorporar un resumen de las ventas
realizadas a mayoristas 0 en cada punto de venta al por menor, si es de

propiedad del mismo importador, debe contener la siguiente informacion:

e Importador

e Tipo de licor (whisky, ron, vodka o tequila)

e Marca

e Presentacion

e Caja (de 12 unidades)

e Unidades (botellas)

e Tipo de etiqueta (original en la parte frontal, original en la parte posterior,

adicional).
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2. SITUACION ACTUAL DEL LICOR IMPORTADO EN EL
MERCADO CUENCANO
2.1 MACRO ENTORNO

En este estudio se analiza los ingresos frente a los egresos de la poblacion

de la ciudad de Cuenca referente al consumo de licor importado.
2.1.1 FACTOR SOCIAL

e Migracion.- La migracion en la ciudad de Cuenca es un problema social
reflejado por la situacién econémica que viven las familias, existe un gran
porcentaje de migrantes que viajan a los Estados Unidos por motivos de
Trabajo con la finalidad de obtener un mejor futuro dejando en la mayoria
de casos a su familiar por lograr un suefio americano. A continuacion se
encuentran en las Tablas N° 1 y N°2 que reflejan que a nivel del Azuay,

Cuenca tiene el 62% de migrantes. (Anexo N° 2y 3)

Tabla 1 Migracion en la provincia del Azuay

Area Area Total
Urbana Rural
8180 10211 18391
Hombre
Mujer 4707 4394 9101
Total 12887 14605 27492 100%

Fuente: INEC. (2010).Ecuador en Cifras. Recuperado el 07 de 05 de 2014, de
http://redatam.inec.gob.ec/cgibin/RpWebEngine.exe/PortalAction?&MOD
E=MAIN&BASE=CPV2010&MAIN=WebServerMain.inl

Tabla 2 Migracién en la ciudad de Cuenca

Area Area Total
Urbana Rural
Hombre 6449 4534 10983
Mujer 3906 2171 6077
Total 10355 6705 17060 62.05%

Fuente: INEC. (2010).Ecuador en Cifras. Recuperado el 07 de 05 de 2014, de
http://redatam.inec.gob.ec/cgibin/RpWebEngine.exe/PortalAction?&MOD
E=MAIN&BASE=CPV2010&MAIN=WebServerMain.inl
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o Alcohol.- Las bebidas alcohdlicas actualmente tienen un alto grado
de consumo por la sociedad en diferentes eventos, de acuerdo a un
censo realizado por el INEC se demuestra que la poblacion
cuencana, es la que méas consume a nivel del Azuay con un 53.74 %
en hombres y 76.48% en mujeres que consumen licor, como se

puede observar en las Tabla N° 3y N° 4.

Tabla 3 Gasto del consumo mensual

v' Bebidas Alcohdlicas, Tabaco y Estupefacientes

INDICADOR  REGION SIERRA PROVINCIA AZUAY  CANTON CUENCA

ABS % ABS % ABS %
DOLARES 6.568.736 0.6 627.204 05 381.497 0.4
HOGARES 436.775 25,5 50.026 25.7 28.863 314

Fuente: INEC. (2013). Bebidas Alcohdlicas Tabacos y Estupefacientes. En
Matriz de Resultados ENIGHUR 2011-2012 (PAGS. 105-107 Y 219-221).
Cuenca.

Tabla 4 Consumo de bebidas alcohdlicas

SEXO REGION SIERRA PROVINCIA AZUAY CANTON CUENCA
PERSONAS % PERSONAS % PERSONAS %

HOMBRES  279.725 87.6 31.623 91.3 16.997 88.1

MUJERES 39.435 12.4 3.014 8.7 2.305 11.9

Fuente: INEC. (2013). Bebidas Alcohdlicas Tabacos y Estupefacientes. En
Matriz de Resultados ENIGHUR 2011-2012 (PAGS. 105-107 Y 219-221).

Cuenca.

e indice de GINI: “La pobreza por ingresos en el Ecuador en el afio
2013 fue del 25.55% y en el 2012 del 27.31% lo que significa que ha
disminuido 1.76 puntos, y la extrema pobreza disminuy6 2.57 puntos
ya que en el afio 2013 fue del 8.61% y en el 2012 fue de 11.18 %.El
coeficiente de GINI se ubicé en 0,485 frente al 0,477 del 2012".

(Instituto Nacional de Censos y Estadisticas, 2014)

2.1.2 FACTOR ECONOMICO

Entre los factores econdémicos que influyen en el andlisis financiero en la ciudad

de cuenca estan: la Inflacion, indice de precios al Consumidor (IPC), el
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Desempleo, el Producto Interno Bruto (PIB) y el indice de Confianza del

Consumidor.

INFLACION: INEC (2014) se refiri6 en su pagina del sitio web la inflacion
en los siguientes términos: “Ecuador registrd6 una inflacion anual de
2,70% en el 2013 frente al 4,16% del 2012, lo que la ubica como la
inflacion anual mas baja desde hace ocho afios, segun el Ultimo reporte

del indice de Precios al Consumidor (IPC)”.

La evolucién de la Inflacion desde el afio 2005 hasta el afio 2013, se muestra en
el Gréfico N° 3.

4.16

2012

8.83
5.41
4.31
3.32 3.33

3.14
I I I I I |
2005 2006 2007 009 2010 2011 2013

2008

llustracion 3 Inflaciéon anual

Fuente: INEC. (7 de ENERO de 2014). Ecuador cierra el 2013 con una inflacion

de 2,70%. Recuperado el 24 de MARZO de 2014

En igual forma el INEC (2014) se refiri6 al documento de su pagina web

denominado Ecuador cierra el 2013 con una inflacibn de 2.70%, en los

siguientes términos:

En diciembre del 2013, el pais registré una inflacion mensual de 0,20%

en comparacion al -0,19% del doceavo mes del afio previo.

La division de Alimentos y Bebidas no Alcohdlicas es la que mas
contribuy6 en la variacion mensual del IPC, con el 35,26% del total,

seguida de Bebidas Alcohdlicas y Tabaco con el 22,02%.

Guayaquil es la ciudad con la inflacibn mensual méas alta con el 0,50%,
seguida de Manta con 0,43%. Mientras que, Quito y Cuenca son las que

menos inflacién tienen con el 0,05 y -0,45% respectivamente.
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e INDICE DE PRECIOS DEL CONSUMIDOR: El INEC (2013) se refirié en
al documento de su pagina web denominado Iindice de Precios al

Consumidor en los siguientes términos:

El indice de Precios al Consumidor (IPC) de la Sierra
correspondiente al mes de Diciembre de 2013 fue de 146.57. Si
se lo compara con su similar del mes anterior (146.49) la inflacion
mensual es de 0.05%, frente al indice de Diciembre de 2012
(142.45), la inflacion anual asciende a 2.89. A continuacion se

muestra en el Tabla N° 5 y Grafico N° 4.

Tabla 5 Indices de precios al consumidor y variaciones porcentuales
mensuales segln regiones naturales y ciudades

Regiones y Divisiones INDICES VARIACIONES
de Bienes y Servicios Noviembre | Diciembre | Crecimiento | Crecimiento
2013 2013 Mensual Anual

Nacional 145,16 145,46 0,20 % 2,70 %
Costa 143,61 144,16 0,38 % 2,48 %
Sierra 146,49 146,57 0,05 % 2,89 %
Esmeraldas 147,65 147,82 0,11 % 1,14 %
Guayaguil 137,51 138,20 0,50 % 2,04 %
Machala 151,01 151,11 0,07 % 3,74 %
Manta 154,91 155,57 0,43 % 2,24 %
Ambato 150,84 151,19 0,23 % 1,98 %
Cuenca 144,17 143,52 0,45 % 3,46 %
Loja 149,77 149,93 0,11 % 3,25 %
Quito 144,36 144,43 0,05 % 2,99 %

Fuente: INEC. (2013). Indice de Precios al Consumidor. Cuenca.

0,60

0,50
0,43

0,40 -

0,20 | p,11 0,11
0,07 0,05
0,00 - | : — : H -
-0,20 -
-0,40 -
-0,45
-0,60 -
Esmeraldas Guayaquil Machala Manta Ambato  Cuenca Loja Quito

llustracion 4 Comportamiento mensual del IPC segun las ciudades.

Fuente: INEC.

(2013). Indice de Precios al Consumidor. Cuenca.
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DESEMPLEO: Segun el Gréafico N°5, elaborado por el INEC (2013) en su

documento de la pagina web denominado Reporte Econémico laboral de

diciembre se refirié en los siguientes términos:
El desempleo nacional a partir de diciembre del 2009 presenta
una tendencia de reduccion constante. De esta manera el
desempleo nacional pas6 de 6,47% en diciembre del 2009 a
4,15% en diciembre del 2013. Con respecto al mes de diciembre
del afio 2012 en dénde el desempleo nacional fue de 4,12%, este
indicador no presenta una variacion estadisticamente significativa
a un nivel de confianza del 95%.En el periodo de diciembre del
2012 a diciembre del 2013, el subempleo a nivel nacional tiene
una variacion de 1,59 puntos porcentuales, de 50,90% a 52,49%
respectivamente. Por otro lado la ocupacion plena se incrementd
en 0,36 puntos porcentuales, de 42,79% a 43,15%
respectivamente. En ambos casos la variacibn es

estadisticamente no significativa al 95% de confianza.

dico7 juno8 dico8 dicog jumio  dicto  junm dienn jum2  diciz jum3  dic3

M Tasa de ocupacion plena W Tasa de subempleo Tasa de desempleo

[lustracion 5 Evolucion de los indicadores nacionales

Fuente: INEC. (diciembre de 2013). Reporte Econémico Laboral Diciembre.
Recuperado el 20 de marzo del 2014, de
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-inec/EMPLEO/Informacion-
2010-2011-2012-2013/2013/Diciembre2013/15anios/Reporte_Laboral-
Diciembre_2013.pdf

De igual forma el INEC (2013) en su documento de la pagina web denominado

Reporte Econémico laboral de diciembre se refirié en los siguientes términos:

Con respecto al desempleo por ciudades auto-representadas (Quito,
Guayaquil, Cuenca, Machala Ambato), como muestra el Gréafico N° 6 se
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aprecia que las variaciones observadas en el periodo de diciembre 2012
a diciembre 2013 no son estadisticamente significativas. En diciembre del
2013 la ciudad con mayor nivel de desempleo fue Guayaquil con 5,7%;
por otra parte Ambato registra el menor nivel con 3,4 %.

marid junio sepio | dicio marti| junii | septi | dic! jmari2|jumz2 |sepi2 [ dici2 \mari3|jum3 sepi3 | dici3
I—'—U.uiw 7.2% | B,7% | 5,8% | 4,3% | 5,7% | 3,8% | 4,2% | 4,3% | 3,79 | 4,4% | 34% [4,4% | 4% | 4.4% | 4,7% [4,0%
.—I—Guayaquil 12,3% | 9,0% [10,0% | 7,6% [10,0% 9,6% | 5,8% | 59% |6,3% |6,3% | 6,5% [ 5,5% | 5.5% | 6,0% | 5,5% | 5,7%
' Cuenca [ 3,8% |4,0% |4,0% ) 2,60 | 4.1% |3,6% | 4,15 [3.0% | 4,7% | 3.4% | 4.4% [ 3,7% | 3.2% | 45% | 4.3% | 3.7%
.—-I—Machala B1% |54% | 6,1% | 4,3% | 7.2% |6,9% | 4,0% | 4,6% | 5.0% | 4,7% | 4.8% [4,4% | 4,2% | 3,7% | 3.2% [ 3.8%
j—-—-“-mbﬂm 3% | 3,3% | 3,7% [3,2% | 3,5% |3,0% | 4,7% | 2,3% |4,4% | 3.4% | 4,2% | 3,3% |4,4% | 4,5% | 3,6% | 3,4%

llustracion 6 Tasa de desempleo por ciudad

Fuente: INEC. (Diciembre de 2013). Reporte Econémico Laboral Diciembre.
Recuperado el 20 de marzo del 2014, de
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-inec/EMPLEO/Informacion-
2010-2011-2012-2013/2013/Diciembre2013/15anios/Reporte_Laboral-
Diciembre_2013.pdf

e Producto Interno Bruto (PIB): De acuerdo con el Informe
Estadistico Mensual elaborado por el Banco Central del Ecuador del
mes de mayo del 2014 se refirié al PIB en los siguientes términos:

El PIB del Ecuador en el afio 2013 fue de 93.746.409 miles de
dolares, cuya tasa de variaciéon es del 4.5%, tomando como afio
base los datos del afio 2007.

El PIB por industria, en el comercio es de 9.275.159 miles de
dolares, cuya tasa de variacion por industria, en el comercio es de
3.3%.

e Indice de Confianza del Consumidor.- De acuerdo con el Informe
Estadistico Mensual elaborado por el Banco Central del Ecuador del
mes de mayo del 2014 se refirio al indice de Confianza del

Consumidor en los siguientes términos:

FABIOLA DOMINGUEZ PACHECO
SILVIA GUANANGA MENDOZA

68



" UNIVERSIDAD DE CUENCA

e
|LNVERSINAD 0E m:nri
> %

€

El indice de Confianza del Consumidor en la ciudad de Cuenca en
los tres Ultimos meses del afio 2013 es de 47.6%, 47.1% y 47.5%
respectivamente y en los tres primeros meses del afio en curso es
de 43.4%, 44.2% y 44.0% respectivamente.

2.2 MICRO ENTORNO

Para el analisis del micro entorno de la provincia del Azuay (Mapa N°1), que esta
conformado de 15 cantones (Sevilla de Oro, Pan, Guacaleo, Chordeleg, Sigsig,
Nabon, Ofia. Santa Isabel, Pucara, Cuenca, Paute, Guachapala, San Fernando,
Gir6n, Camilo Ponce). El presente estudio se enfocara al cantén Cuenca.

TENDENCIA DE CRECIMIENTO DE LA
CIUDAD DE CUENCA 2001-2010

Manzanas 2001

Manzanas 2010
[ Rios, Quebradas, Acequias
[ uimite Pamoquial

Mapa 1 Provincia del Azuay Cant6on Cuenca

Fuente: Instituto Ncional de Censos y Estadisticas (INEC). (2014). Censos
Cartografia 2010. Recuperado el 26 de Abril de 2014, de
http://www.inec.gob.ec/sitio_carto/Cuenca.pdf

El Municipio de la Ciudad de Cuenca (2014) se refiri6 a la historia del Cantén

Cuenca en los siguientes términos:

Situada entre los 2.350 y 2.550 metros sobre el nivel del mar, en el sector
sur de la Cordillera Andina Ecuatoriana, la antigua Guapdondélic de los

cafaris; luego Tomebamba, segunda capital del Imperio Inca, fue
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conquistada en 1533 por los espafioles y, en el sitio, el 12 de abril de

1557, se fundé una villa con el nombre de Cuenca, en honor a la ciudad

natal del Virrey del Perd, don Andrés Hurtado de Mendoza, que ordend

su fundacién a Gil Ramirez Davalos, su poblacion se observa en el Tabla

N° 6.

Tabla 6 Poblacion de Cuenca

Cuenca 505.585
Hombres 239.487
Mujeres 266.088

Fuente: INEC. (2013). Bebidas Alcohdlicas, Tabaco y Estupefacientes. En
INEC, Matriz de Resultados ENIGHUR 2011-2012 (pags. 105, 106, 107,
219, 220y 221). Cuenca.

2.3

LICOR

2.3.1 TIPOS DE LICOR IMPORTADOS

Entre los licores que ingresan al pais y los cuales son enviados a la ciudad de

Cuenca se encuentran los siguientes, como se observa en los Cuadro N° 12 y

N°13:
WHISKY RON VODKA CONAC & TEQUILA GIN
BRANDY
Old Parr Ron Belvedere Hennessy Don Julio, Gordon's
Superior Appleton Vodka Pure Paradis Afiejo Dry Gin
Estate Extra Tequila
Extra
Grand Old Ron Belvedere Hennessy  Don Julio W Dry
Parr 12 afios  Appleton Vodka XO 1942, Afiejo Gin
Estate Cytrus 100%
Reserva
Buchanan’s Ron Belvedere Hennessy  Don Julio
Appleton Vodka V.S.0.P Blanco
Estate V/X Pomarancza
Black & White Zacapa Skyy 90 Hennessy  Tequila de
X0 V.S la Familia
José
Cuervo
Reserva
Evan Zacapa 23 Smirno Remy José
Williams Martin Luis  Cuervo
Bourbon Xl Tradicional
Johnnie Zacapa 15 Remy José
Walker Blue Martin X.O0  Cuervo
Label Special Black
Johnnie Santa Remy José
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Walker Swing Teresa Martin Cuervo Oro
1796 VSOP
Johnnie Ron Davidoff José
Walker Red Selecto Extra Cuervo
Label Blanco
Glenmorangie Ron Gran Davidoff José
18 years old Reserva Classic Cuervo
Margarita
Especial
Glenmorangie Brandy Tequila
Original Gran Afiejo 1800
Duque de
Alba
Glenmorangie Brandy Recuerdo
Quinta Ruban Torres 5 de Oaxaca
Imperial
Glenmorangie El Sefiorio
Nectar d’Or Tequila
Glenmorangie
Lasanta
William
Lauson’s
Something
Special
Chivas Regal
12 afnos

Cuadro 12 Tipos de licores importados

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas

Elaborado: Autoras

VINOS
VINO TINTO VINO BLANCO
Cono Sur Ocio Cono Sur Reserva Chardonnay
Cono Sur 20 Barrel, Cabernet Cono Sur Bicicleta, Merlot Sur
Sauvignon
Cono Sur 20 Barrel, Merlot Cono Sur Bicicleta, Cardonnay
Cono Sur 20 Barrel, Pinot Noir Cono Sur Bicicleta, Sauvignon Blac
Cono Sur, Reserva Cabernet Cono Sur Bicicleta, Gewurztraminer
Sauvingnon
Cono Sur, Reserva Merlot Isla Negra Sauvignon Blanc/Semillon
Cono Sur Reserva , Pinot Noir Tocornal Sauvignon Blanc
Cono Sur Bicicleta Cabernet Tocornal Chardonnay
Sauvingnon

Cono Sur Bicicleta, Carmenere Tempus Sauvignon Blanc

FABIOLA DOMINGUEZ PACHECO
SILVIA GUANANGA MENDOZA

71



UNIVERSIDAD DE CUENCA

Cono Sur Bicicleta, Syhra
Cono Sur Bicicleta, Merlot

Isla Negra Cabernet Sauvignon/

Merlot

Tocornal Cabernet Sauvignon
Tocornal Carmenere
Tocornal Merlot

Tocornal Syrah

Tempus Cabernet Sauvignon
Tempus Carmenere

Canepa Genovino Polivarietal
Canepa Finisimo Cabernet
Sauvignon

Canepa Reserva Cabernet
Sauvignon

Canepa Reserva Carmenere
Canepa Reserva Merlot
Canepa Reserva Syrah
Canepa Clasico Caberneet
Sauvignon

Canepa Novisimo Cabernet
Sauvignon

Canepa Novisimo Cabernet
Carmenere

Canepa Novisimo Merlot
Salentein Primus Malbec
Salentein Primus Pinot Noir
Salentein Reserve Malbec
Salentein Portillo Malbec

Altos Las Hormigas Malbec
Reserva
Altos Las Hormigas Malbec

Colonia las Liebres Bonarda
Cheval Des Andes

Terrazas de los Andes Afincado

Malbec

Terraza de los Andes Reserva
Cab. Sauvignon

Terraza de los Andes Reserva
Malbec

Terraza de los Andes Reserva
Syrah

Terrazas Altos de Plata
Cabernet Sauvignon

Canepa Finisimo Sauvignon Blanc

Canepa Clasico Sauvignon Blanc
Canepa Novisimo Sauvignon Blanc

Canepa Novisimo Rosé

Canepa Reserva Chardonnay
Salentein Portillo Sauvignon Blanc
Terraza de los Andes Reserva
Chardonnay

Terrazas Altos de Plata Chadonay
Maycas Del Limari Chardonnay

La Chamiza , Amateur Chardonnay
Norton Barrel Select Chardonnay

Norton Roble, Chardonnay

Norton Varietal Chardonnay
Norton Varietal Torrontes
Norton Clasicos Blanco

Lo Tengo Torrontes

Luigi Bosca Gala 3 Chardonnay
Luigi Bosca Finca la Linda

Luigi Bosca Sauvignon Blanc

Luigi Bosca Gewurztraminer
Navarro Correas Alegoria Tardio
Navarro Correas Alegoria Chardonnay
Navarro Correas Coleccion Privada
Chardonnay

Navarro Correas Coleccion Privada
Sauvignon Blanc

Navarros Correas, Los Arboles
Chardonnay

San Telmo Torrontes

Barton & Guestier, Sauternes
Sauvignon Blanc

Barton & Guestier, Vouvray

Barton & Guestier, Sauvignon Blanc
Marqués de Riscal, Rueda
Conde de Caralt Vino Blanco

Lindemans Cawarra Semillon /
Chardonnay
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Terrazas Altos de Plata Malbec Lindemans Bin 65 Chardonnay 07
Terrazas Altos de Plata Syrah Penfolds Chardonnay

Terrazas Altos de Plata Rosemount Riesling 06
Chadonay

Cuadro 13 Tipos de vinos importados

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas

Elaborado: Autoras

2.3.2 PAIS DE ORIGEN Y MARCA DE IMPORTACION

A continuacion se presenta el detalle de cada tipo de licor, en el que consta el

pais importacion, como las marcas de los mismos.

Partida arancelaria: 220830

PAIS DE IMPORTACION MARCAS
Escocia Black & White Buchanan’s Old Parr
Estados Unidos Glenmorangie Johnnie Evan
Walker Williams
William Chivas Something
Lauson Special

Cuadro 14 Whisky

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas;
Trademap. (Abril de 2014). Trademap; Partidas Arancelarias.
Recuperado el 27 de abril de 2014, de
http://www.trademap.org/Product_SelCountry TS.aspx

Elaborado: Autoras

Partida arancelaria: 220840

PAIS DE IMPORTACION MARCAS

Jamaica Ron 2300; Matusalem Ron
Trinidad y Tobago Appleton Estate
Republica Dominicana Santa Teresa

Guatemala Bacardi

Cuba Zacapa
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Cuadro 15 RON

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas;
Trademap. (Abril de 2014). Trademap; Partidas Arancelarias.
Recuperado el 27 de abril de 2014, de
http://www.trademap.org/Product_SelCountry TS.aspx

Elaborado: Autoras

Partida arancelaria: 220860

PAIS DE IMPORTACION MARCAS
Polonia Belvedere Vodka
Estados Unidos Smirnoff

Ruso Icelanda Vodka
Holanda Sirov Vodka
Francia Skyy

Suecia

Cuadro 16 Vodka

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas;
Trademap. (Abril de 2014). Trademap; Partidas Arancelarias.
Recuperado el 27 de abril de 2014, de
http://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx

Elaborado: Autoras

Partida arancelaria: 220820

PAIS DE IMPORTACION MARCAS

Francia Davidoff Henneesy
Espafa Torres Remy Martin

Gran Duque de Alba

Cuadro 17 Coflac & Brandy

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas;
Trademap. (Abril de 2014). Trademap; Partidas Arancelarias.
Recuperado el 27 de abril de 2014, de
http://www.trademap.org/Product_SelCountry TS.aspx

Elaborado: Autoras
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Partida arancelaria: 220870

PAIS DE IMPORTACION MARCAS

México 1800 Tequila El Recuerdo de
Oaxaca

José Cuervo Tequila  El Sefiorio Mezcal
Don Julio

Cuadro 18 Tequila

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas;
Trademap. (Abril de 2014). Trademap; Partidas Arancelarias.
Recuperado el 27 de abril de 2014, de
http://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx

Elaborado: Autoras
Partida arancelaria: 220850

PAIS DE IMPORTACION MARCAS
Holanda Gordon’s
Londres

Cuadro 19 Gin

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas;
Trademap. (Abril de 2014). Trademap; Partidas Arancelarias.
Recuperado el 27 de abril de 2014, de
http://www.trademap.org/Product_SelCountry TS.aspx

Elaborado: Autoras

Partida arancelaria: 220410

PAIS DE IMPORTACION MARCAS

Chile Altos las Hormigas Barton & Gustier
Argentina Bodega Navarro Correas Bodegas Lan
Espafa Bolla Casa Bella
Australia Colonia las Liebres Conde de la Cruz
Francia Isla Negra Lindemans
Italia, entre otros Marques de Murrieta Maycas de Limari
Anthony’s Blue Nun
Bodega Norton Bodegas Salentein
Canepa Wines Cheval des Andes
Conde de Caralt Cono Sur
La Chamiza Luigi Bosca
Marqués de Riscal Mon’t Arquato
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Cuadro 20 Vino

Fuente: Taberna, L. (s.f.). La Taberna Liquor Store. Recuperado el 25 de Marzo
de 2014, de
http://www.lataberna.com.ec/?catalogo?categoria=44#inlinemarcas;
Trademap. (Abril de 2014). Trademap; Partidas Arancelarias.
Recuperado el 27 de abril de 2014, de
http://www.trademap.org/Product_SelCountry TS.aspx

Elaborado: Autoras

2.3.3 EMPRESAS IMPORTADORAS DE LICOR

En la ciudad de Cuenca entre las empresas importadoras de licor, se describen
en el Cuadro N° 21.

RAZON NOMBRE DIRECCION R.U.C. ACTIVIDAD
SOCIAL COMERCIAL
ORTIZ JACOME ORTIZ JACOME DE AV.LAS 190147398001 VENTA AL POR MAYOR DE OTROS
DE COMERCIO COMERCIO AMERICAS PRODUCTOS INTERMEDIOS,
CIA.LTDA. CIA.LTDA. DISPERSION
ALMACENES ALMACENES JUAN AV. GIL 0190007510001  VENTA AL POR MAYOR DE BEBIDAS
JUAN ELJURI CIA ELJURI RAMIREZ ALCOHOLICAS, INCLUSO EL
LTDA DAVALOQS 5-32 ENVASADO DE VINO A GRANEL SIN
ARMENILLAS TRANSFORMACION.

Cuadro 21 Empresas importadoras

Fuente: Banco Central del Ecuador. (Junio de 2014). Comercio Exterior.
Recuperado el 9 de Junio de 2014, de
http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/ComercioExterior.jsp

Elaborado: Autoras

Asi como también se observa en el Cuadro N° 22 los distribuidores de la ciudad.

RAZON SOCIAL NOMBRE R.U.C. DIRECCION ACTIVIDAD
COMERCIAL
SEGARRA DISTRIBUIDORA 0100932334001 TARQUI 6-129 G463095, VENTA AL POR
TAPIA MARIA LICORERA DEL PRESIDENTE MAYOR DE BEBIDAS
PIEDAD AUSTRO CORDOVA ALCOHOLICAS, INCLUSO EL
ENVASADO DE VINO A
GRANEL SIN
TRANSFORMACION.
ALMACENES ALMACENES JUAN 0190007510001 AV. GIL G463095, VENTA AL POR
JUAN ELJURI ELJURI RAMIREZ MAYOR DE BEBIDAS
CIA LTDA DAVALOS 5-32 ALCOHOLICAS, INCLUSO EL
ARMENILLAS ENVASADO DE VINO A

GRANEL SIN
TRANSFORMACION.
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CUENCALICOR CUENCA LICOR 0190170624001 RICARDO
CIA. LTDA. MARQUEZ SN
LUIS MOSCOSO

DAVILA DACORCLAY 0190331431001 AV. OCTAVIO
CORRAL CHACON
CIAYSBERT CORNELIO
ASOCIADOS VINTIMILLA

DACORCLAY

G463095, VENTA AL POR
MAYOR DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS, INCLUSO EL
ENVASADO DE VINO A
GRANEL SIN
TRANSFORMACION.
G463095, VENTA AL POR
MAYOR DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS, INCLUSO EL
ENVASADO DE VINO A
GRANEL SIN
TRANSFORMACION

Cuadro 22 Empresas distribuidoras

Fuente: Censos, |. N. (Enero de 2014). Visualizador de Informaciéon Empresarial.
Recuperado el 16 de Junio de 2014, de Directorio de Empresas:
http://visualizador.ecuadorencifras.gob.ec/Directorio/Inicio.swf

Elaborado: Autoras

2.4 ANALISIS DE LA DEMANDA

La poblacion cuencana tiene alrededor de 505.585 habitantes de los cuales las

personas que tienen entre 18 y 64 afios consumen alcohol en la ciudad de

Cuenca.

2.4.1 SEGMENTACION DEL MERCADO

a) Perfil del consumidor

Los cuencanos adquieren las bebidas alcohdlicas de acuerdo a los gustos y

preferencias y aquellas que oferta el mercado tomando en consideracién el

precio.

b) Comportamiento de los consumidores

El consumidor de bebidas alcohdlicas en la ciudad de Cuenca las adquiere

tomando en cuenta los gustos y preferencias, por amenizar los eventos

sociales, para festejar, compartir con los amigos, familiares, olvidarse de los

problemas entre otros.

2.5 DETERMINACION DEL TAMANO DE LA MUESTRA
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Para determinar la muestra de la ciudad de Cuenca necesitamos los siguientes

datos que se observan en la Tabla N°7.

Tabla 7 Determinacion del tamafio de la muestra

DESCRIPCION POBLACION
Cuenca 505.585
Hombres 239.487
Mujeres 266.088
Poblacion Comprendida entre 25 a 64 219.950
afios

PEA por edades (25 a 64) 53.74% 85.743

Fuente: INEC. (diciembre de 2013). Reporte Economia Laboral Diciembre.
Recuperado el 20 de marzo de 2014, de
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-
inec/EMPLEO/Informacion-2010-2011-2012-
2013/2013/Diciembre2013/15anios/Reporte_Laboral-Diciembre_2013.pdf

Elaborado: Autoras

2.5.1 TIPO DE MUESTREO

Una vez recopilado los datos para el calculo se elige el tipo de muestreo a

aplicar.

e Muestreo Probabilistico:
Se realiza un muestreo para evitar desviaciones y conseguir resultados
mas certeros porgque la encuesta va dirigida a las personas que tengan

entre 18 y 64 afos de edad y no a toda la poblacion cuencana.

2.5.2 METODO DEL MUESTREO

El metodo de muestreo escojido es:

e Muestreo Estratificado: La poblacion acta para las encuestas se

encuentran en el rango de 18 a 64 afios de edad.

2.5.3 TAMANO DE LA MUESTRA
Con los datos obtenidos del INEC se calculard la muestra. La formula a aplicarse

sera:

Célculo de la muestra para habitantes cuencanos:
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En donde:

n = tamafo de la muestra que deseamos conocer
N = tamafio conocido de la poblacion

e = Error muestral

z = Valor de z correspondiente al nivel de confianza
p= Probabilidad de éxito

g= Probabilidad de fracaso

z= 95% = 1,96
e=0.05
p=0,50
q= 0,50

Aplicacién de la formula:

85.743

0.052(85.743 — 1)
1.962+x0.5%0.5

n=

1+

_ 85.743
n=3224.19

n =383

La determinacion del tamafio de la muestra, que sefiala que esta sera aplicada

a 383 habitantes de la ciudad de Cuenca.

2.6 TABULACION Y ANALISIS DE LA ENCUESTA

Como se observa en el Grafico N° 7, el 52% son hombres y el 48% son mujeres.
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llustracion 7 Tabulacién de género

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5
Elaborado: Autoras

Al realizar la tabulacion se establece que las personas que se encuentran entre
18 y 33 afios de edad consumen mas bebidas alcohdlicas importadas (Grafico
N©8).

50 en adelante
42 - 49

34-41

26-33

18-25

[lustracion 8 Tabulacién de edad

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5
Elaborado: Autoras

En la encuesta también se determina que las personaas que obtienen ingresos
entre 501 y 1.000 doélares adquieren bebidas alcohélicas importadas (Grafico N°
9).
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2.001- adelante

1.500-2.000

1.000-1.500

501-1.000

150-500

llustracion 9 Tabulacion de ingresos mensuales

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5

Elaborado: Autoras

Al aplicar la pregunta: ¢(QUE TIPO DE BEBIDA ALCOHOLICA IMPORTADA
CONSUME O ES DE SU AGRADO?, y, luego de realizar la tabulacion se
determin6é que las personas consumen Whisky de marca “Johnnie Walker”,
también se determin6 que corresponde al porcentaje del 42%, como se observa
en el Gréafico N° 10.

N/C
Chivas

Jonnie Walter

Black & White

llustracidon 10 Tabulacion del Whisky

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5
Elaborado: Autoras
En igual forma al analizar para el licor Ron, la determiné que las personas no

consumen Ron importado en un porcentaje del 57%. (Grafico N° 11).
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Bacardi I
Ron2300 [N

llustracion 11 Tabulacién del Ron

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5

Elaborado: Autoras

Para el licor Vodka, la encuesta determina que las personas consumen Vodka
importado de marca “Skyy”, en un porcentaje del 54% (Grafico N° 12).

® VODKA

Belbedere -

llustracion 12 Tabulacion del Vodka
Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5

Elaborado: Autoras tesis.

Para el licor Cofac & Brandy, las encuestas determina que las personas no

consumen licor importado, el porcentaje es del 76%, (Grafico N° 13).
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N/C

Remy Martin

Hennessy

Davidoff

llustraciéon 13 Tabulacion Cofac & Brandy

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5
Elaborado: Autoras

En relacién con el consumo del Tequila, las encuestas dan como resultado que
las personas no consumen tequila importado, en un  porcentaje del 65%,
(Gréfico N° 14).

= TEQUILA
v

El Sefiorio Mezcal

José Cuervo

llustracion 14 Tabulacidn del Tequila

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5

Elaborado: Autoras

Para el licor Gin las personas no consumen Gin importado en un porcentaje del
87%, (Gréfico N° 15).
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llustracion 15 Tabulacién del Gin

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5
Elaborado: Autoras

Finalmente para el licor vino, las encuestas establecen que las personas
consumen vino de marca “Conde de la Cruz”, que es un licor importado, con un
porcentaje del 61 %. (Grafico N° 16).

® VINOS

N/C

Marquéz de Riscal

Conde de la Cruz

Cono Sur

llustracion 16 Tabulacién del Vino

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5
Elaborado: Autoras

En lo relacionado con la pregunta: ¢ DONDE ADQUIERE LOS LICORES ANTES
MENCIONADOS?, la encuesta determiné que el 52% de las personas adquieren
bebidas alcohdlicas importadas en licorerias, como se observa en el Gréfico N°
17.
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® LUGAR DE CONSUMO

Otros
Restaurantes
Discotecas
Bares
Licorerias

Comisariato

llustraciéon 17 Tabulacion lugar de adquisicion

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5

Elaborado: Autoras

Finalmente al aplicar la pregunta: ¢SI EL PRECIO DE ESTAS BEBIDAS
IMPORTADAS INCREMENTAN, USTED ESTARIA DISPUESTO A
ADQUIRIRLAS?. El resultado de la encuesta determind que el 71% de las
personas seguiran consumiendo bebidas alcohdlicas importadas, a pesar de que
el precio se incremente en el futuro, (Grafico N° 18).

® CONSUMO AL INCREMENTAR EL PRECIO

llustracion 18 Tabulacién incremento de precio

Fuente: Encuesta Anexo N° 4y 5
Elaborado: Autoras
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CAPITULO Il

3. COSTOS DE IMPORTACION DEL LICOR
3.1 GUIA PARA IMPORTAR

Los pasos que el importador debe seguir antes de importar mercancia al pais

son:

e Debe sacar el RUC en el SRI para que la institucion lo registre como
contribuyente ubicado y este registrado en la lista blanca de la institucion.

e Debe registrarse como importador en la pagina web de la Aduana, link
OCE’s (Operador de Comercio Exterior), en el menu Registro de Datos,
una vez aprobado el registro el importador tiene acceso a todos los
servicios del Sistema Interactivo de Comercio Exterior (SICE).

o Dentro del SICE, registre su firma autorizada para la Declaracion Andina
de Valor (DAV), opcion: Administracién, Modificacion de Datos
Generales, una vez abierto el link buscan la opcién Registro de
Autorizacion para Firmar DAV, en la cual deben llenar los campos
solicitados, y acercarse a la Secretaria de cualquier distrito aduanero.

¢ Una vez realizado los pasos anteriores la persona natural o juridica esta
habilitada para importar siempre y cuando cumplan con los requisitos de
la ley.

e Por ultimo como sugerencia buscar un agente de aduana para que
realice el trdmite de desaduanizaciébn de la mercancia importada.
(COMEX, 2013).

3.2 TIPOS DE IMPUESTOS

Entre los impuestos cobrados por el SRI al licor importado son:

o AD-VALOREM (Arancel cobrado alas Mercancias): impuesto aplicado
al CIF, los porcentajes aplicados a los 3 licores mas consumidos por la

poblacion cuencana se observan en el Cuadro N° 23.
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LICOR PAIS DE IMPORTACION ARANCEL ARANCEL
AD-VALOREM ESPECIFICO
WHISKY ESCOCIA 1% $0.25
VINO ARGENTINA 1% $0.25
VODKA ESTADOS UNIDOS DE 1% $0.25

AMERICA
Cuadro 23 Impuestos Ad-valorem

Fuente: Trademap (Abrii de 2014). Trademap; Partidas Arancelarias.
Recuperado el 27 de abril de 2014, de
http://www.trademap.org/Product_SelCountry TS.aspx

Elaborado: Autoras

e FODINFA (Fondo de Desarrollo para la Infancia): Es el 0.5% aplicado
sobre la base imponible.

e ICE (Impuesto a los Consumos Especiales): Este porcentaje varia
segun el producto importado, en el caso de licores el porcentaje se
observa en el Cuadro N° 24

PORCENTAIJE ICE ICE AD-VALOREM
ESPECIFICO
USD 6.93 75%

Cuadro 24 Porcentaje del Impuesto de los Consumos Especiales

Fuente: SRI. (2014). Ley de Régimen Tributario Interno. Recuperado el 29 de bril
de 2014, de

file:///C:/Users/usuario/Downloads/Ley%20de%20R-
gimen%20Tributario%20Interno%?20actualizada%20a%20diciembre%202012.pdf
Elaborado: Autoras

e |VA (Impuesto al Valor Agregado): Es el 12% aplicable a la suma del
CIF + AD-VALOREM + FODINFA + ICE.
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3.3 DETERMINACION DE LOS COSTOS DE LA
MERCANCIA IMPORTADA.

Para la determinacion de los costos se tomara en cuenta primero los tipos de
contenedores que segun Gonzales (2013) se refirié en el comercio internacional

en los siguientes términos:

e Dry Van (DV): contenedor estandar de 20’ 6 40’ (pies), cerrado

herméticamente (sin ventilacién).

e High Cube (HC): contenedor estandar de 40’ pero un poco mas alto

e Reefer: contenedor de 40’ con sistema de control de temperatura (frio
calor). Suele ir conectado en el buque, la terminal e incluso en el

camion.

e Open Top: contenedor abierto por la parte superior. Puede sobresalir
la mercancia pero, en ese caso, se pagan suplementos en funcién de

cuanta carga haya dejado de cargarse por este motivo.

e Open Side: contenedor abierto en al menos uno de sus lados. Se
utiliza para cargas de mayores dimensiones que no se pueden cargar

por la puerta del contenedor.

e Tank: contenedor cisterna para transporte de liquidos a granel. Se
trata de una cisterna contenida dentro de una serie de vigas de acero

cuyas dimensiones son equivalentes a las de un contenedor estandar.
e Igloo: contenedor de medida variable y adaptable al fuselaje de los
aviones.

Las dimensiones internas de los contenedores mas utilizados, se observan en el
Tabla N° 8.
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Tabla 8 Dimensiones internas de los contenedores

20’ DV 40°DV 40°'HC 40 Reefer
Largo (m) 5,90 12,03 12,03 11,55
Ancho (m) 2,33 2,33 2,33 2,25
Alto (m) 2,39 2,39 2,69 2,21
Alto paso de puerta (m) 2,28 2,28 2,58 2,16
Volumen (m3) 33,2 67.6 76,2 58,40
Carga neta maxima 21,80 26,68 26,58 27.96

(Tm)

Fuente: Gonzales, P.D. (2013) Transporte y Logistica Internacional. Recuperado
el 29 de abril de 2014, de
http://www.ulpgc.es/hege/almacen/download/7101/7101787/transporte_y_logistic

a_internacional_2013.pdf

A manera de ejemplo, a continuacién, en un contenedor de 20 pies, se puede

determinar cuantas cajas cabe en él.

¢ Medidas de la caja de licor, cuando la botella es de 750ml, Gréafico N° 19.

32cm

3.5cm

llustracion 19 Medidas de la caja de vino

Elaborado: Autoras

Los pallets universales para transportar las cajas, tienes las medidas siguientes,

como se observa en el Gréafico N °© 20.
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llustracién 20 Medidas de un pallet universal

Elaborado: Autoras

La capacidad de carga paletizada, se tiene en el Tabla N° 9

Tabla 9 Capacidad de los conteiner

20’ bV 40’ bV 40’ HC 40’ Reefer
N° Palet 8 18 18 18
N°Cajas 15x6x8 15x6x18 15x7x18 15x5x18
(23,5*31,5*32 m) 720 1.620 1.890 1.350
N° Botellas 720*12=8.640 1.620*12=19.440  1.890*12=22.680 1.350*12=16.200

Fuente: Anexo N° 6
Elaborado: Autoras

Como ejemplo para determinar el costo de vino importado desde Argentina,
suponiendo que sea transportado en un contenedor de 20’ DV, con la
informacién que se detalla a continuacion, realizaremos los calculos respectivos,

asi:

Con 126.144 kg de vino cotizado a $1.91 cada kilogramo FOB, en cajas de 175.2
kg cada uno, paletizados 720 cajas por pallet cada caja pesa 1 kg, cada pallet
20 kg cada uno, la prima de seguro 1% sobre el valor CFR, el flete $3.15 por

cada kilogramo bruto, el calculo es el siguiente:

e Célculo del ICE y Arancel especifico
Foérmula Volumen Bruto Formula Volumen Neto
VB= Ga*Cap VN= VB* QImp
Formula ICE especifico

ICEsp= VN* 6.93
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En donde:
VB: Valor Bruto

Ga: Grado Alcohdlico

Cap: Capacidad / 1000 VN: Valor Neto QImp: Cantidad Importada

ICEsp: ICE especifico
En el Tabla N° 10 se resume la forma de calculo

Tabla 10 Calculo del ICE y Arancel Especifico

Bebida Grado Capacidad/  Volumen Cantidad Volumen ICE Arancel

Alcohdlica  Alcoholico 1000 Bruto Importada Neto especifico especifico $
$6.93 0.25

Whisky 0.40 0.75 0.30 8.640 2.592 1.796,56 648

Vino 0.25 0.75 0.1875 8.640 1.620 1.122,6 281

Vodka 0.40 0.75 0.30 8.640 2.592 1.796,56 648

Elaborado: Autoras
e Calculo del ICE Ad-valorem

Formula Verificar si supera los $4.1 por litro de alcohol

1000
= —  —_—
Ver (EX Aduana CAPACIDAD)

Formula Base Imponible Bruta

Bl= PEX-AD * QImp

En donde:

Ver: Verificar si supera los USD 3,6 por litro de alcohol
Bl: Base Imponible

PEX-AD: Precio Ex - Aduana

QImp: Cantidad Importada

En el Tabla N° 11 se resume la forma de calculo
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Tabla 11 Calculo del ICE Ad-valorem

Bebida Precio Verificar Causa  Cantidad Base ICE Ad-
Alcohélica Ex Si ICE Ad- Importada Imponible valorem
Aduana supera valorem Bruta 75%
los USD
3,6 por
litro de
alcohol
Whisky 9.84 13.12 SI 8.640 85.017,6 63.763,2
Vino 8.5 11.33 Sl 8.640 73.440 55.080
Vodka 7.49 9.99 SI 8.640 85.017,6 63.763,2

Elaborado: Autoras

Una vez determinado los impuestos, en el Tabla N°12 se observa el costo total

de la mercancia importada.

Tabla 12 Ejemplo del costo del vino

FOB ($1.91*126.144) 240.935,04
+ Flete Internacional ($3.15*1.440) 4.536,00
=CFR 245.471,04
+ Seguro 2.454,71
CIF 247.925,75
Arancel Ad-valorem 1% 2.479,26
Arancel Especifico 0.25 por litro de 281
alcohol puro

FODINFA 0.5% 123,96
Valor Ex /Aduana 250.809,97
Margen Utilidad 25% 62.702,49
Base Imponible ICE 313.512,46
ICE especifico por litro de alcohol 1.122,60
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 55.080,00
$3.6 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 369.715,06
IVA 12% 44.365.81
Total Costo Mercancia Importada 414.080.87

Fuente: Anexo N° 7

Elaborado: Autoras

En igual forma, para determinar el costo del Whisky importado desde Escocia,
suponiendo que sea transportado en un contenedor de 20’ DV, el célculo es el

siguiente:

138.240 kg de whisky cotizado a $2.1 cada kilogramo FOB, en cajas de 192 kg

cada uno, paletizados 720 cajas por pallet cada caja pesa 1 kg, cada pallet 20
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kg cada uno, la prima de seguro 1% sobre el valor CFR, el flete $5 por cada
kilogramo bruto.

Una vez determinado los impuestos, en el Tabla N° 13 se observa el costo total

de la mercancia importada.

Tabla 13 Ejemplo del costo del whisky

FOB ($2.1*138.240) 290.304,00
+ Flete Internacional ($5*1.440) 7.200,00
=CFR 297.504,00
+ Seguro 2.975,04
CIF 300.479,04
Arancel Ad-valorem 1% 3.004,79
Arancel Especifico 0.25 por litro de 648
alcohol puro

FODINFA 0.5% 150,23
Valor Ex /Aduana 304.282,06
Margen Utilidad 25% 76.070,52
Base Imponible ICE 380.352,58
ICE especifico por litro de alcohol 1.796,56
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 63.763,20
$3.6 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 445.912,34
IVA 12% 53.509,48
Total Costo Mercancia Importada 499.421,82

Fuente: Anexo N° 7
Elaborado: Autoras

En igual forma, para determinar el costo del Vodka importado desde Estados
Unidos de América, suponiendo que sea transportado en un contenedor de 20’

DV, el célculo es el siguiente:

138.240 kg de vodka cotizado a $1.98 cada kilogramo FOB, en cajas de 192 kg
cada uno, paletizados 720 cajas por pallet cada caja pesa 1 kg, cada pallet 20
kg cada uno, la prima de seguro 1% sobre el valor CFR, el flete $4 por cada
kilogramo bruto.

Una vez determinado los impuestos, en el Tabla N° 14 se observa el costo total

de la mercancia importada.
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Tabla 14 Ejemplo del costo del vodka

FOB ($2.1*138.240) 290.304,00
+ Flete Internacional ($4*1.440) 5.760,00
=CFR 296.064,00
+ Seguro 2.971,44
CIF 299.035,44
Arancel Ad-valorem 1% 2.990,35
Arancel Especifico 0.25% por litro 648,00
de alcohol puro

FODINFA 0.5% 150,06
Valor Ex /Aduana 302.823,85
Margen Utilidad 25% 75.705,96
Base Imponible ICE 378.529,81
ICE especifico por litro de alcohol 1.796,56
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 63.763,20
$3.6 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 444.089,57
IVA 12% 53.290,75
Total Costo Mercancia Importada 497.380,32

Fuente: Anexo N° 7

Elaborado: Autoras

3.4 DISENO DEL CATALOGO DE LOS INCOTERMS
NEGOCIABLES

Las relaciones entre importador y comprador se basan en los distintos incoterms
que son utilizados a nivel mundial, por lo que se ha realizado un esquema de los

incoterms aplicables a los tres tipos de licores mas consumidos en la ciudad de

Cuenca, Formato N° 1.
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CATALOGO DE INCOTERMS NEGOCIABLE DE WHISKY
CONTAINER DE 20 pies

+ Envase,

+ Embalaje

+ Otros costes especificos (certificado de
origen, etc.)

= Base de coste para margen
comercial

+ Margen comercial (Beneficio)

= Precio base para la exportacion

+ Comisién del agente comercial

= EXW Local vendedor

+ Carga del vehiculo

+ Despacho de exportacion

= FCA Local vendedor

+ Transporte interior hasta local del
transportista contratado por el comprador

= FCA Terminal

+ Costes en terminal de origen (muellaje,
tasas, recargos, etc.)

+ Transporte principal (se denomina flete
cuando es maritimo y suele incluir la
carga y descarga de contenedores)

= CPT Terminal

+ Prima de seguro de transporte de las
mercancias

= CIP Terminal

+ Descarga en terminal de destino (si no
la incluye el contrato de transporte)

= DAT Terminal

+ Costes en terminal de destino
(muellaje, tasas, recargos, etc.)

+ Transporte interior hasta almacén del
comprador u otro lugar acordado

= DAP Lugar acordado (almacén del
comprador u otro lugar)

+ Despacho de importacion y pago de
Sus impuestos

= DDP Almacén del comprador

Formato 1 Disefio del catdlogo de los incoterms negociables

Fuente: Gonzales, P. (2013). Transporte y Logistica Internacional. Recuperado el
29 de abril de 2014, de
http://www.ulpgc.es/hege/almacen/download/7101/7101787/transporte_y
_logistica_internacional_2013.pdf

Elaborado: Autoras

e Ejemplos de cémo se realiza el catalogo de los incoterms, suponiendo

gue el whisky importado sea traido por via aérea, Formato N° 2.
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CATALOGO DE INCOTERMS NEGOCIABLE DE WHISKY
CONTAINER DE 20 pies

PRECIO PRECIO TOTAL

UNITARIO
+ Envase, 20.00 172.800.00
+ Embalaje 5.00 43.200.00
+ otros costes especificos (certificado de 50.00 50.00
origen, etc.)
= Base de coste para margen comercial 50.55 172.850.00
+ Margen comercial (Beneficio) 5% 8.642.50
= Precio base para la exportacion 32.08 181.492.50
+ Comisién del agente comercial 10% 18.149.25
= EXW Local vendedor 199.641.75
+ Carga del vehiculo 300.00 300.00
+ Despacho de exportacion 4% 7.985.67
= FCA Local vendedor 207.927.42
+ Transporte interior hasta local del 750.00 750.00
transportista contratado por el comprador
= FCA Terminal 208.677.42
+ Costes en terminal de origen (muellaje, 250.00 250.00
tasas, recargos, etc.)
+ Transporte principal (se denomina flete 1500.00 1.500.00
cuando es maritimo y suele incluir la carga y
descarga de contenedores)
= CPT Terminal 210.427.42
+ Prima de seguro de transporte de las 1% 2.104.27
mercancias
= CIP Terminal 212.531.69
+ Descarga en terminal de destino (si no la 1000.00 1.000.00
incluye el contrato de transporte)
= DAT Terminal 213.531.69
+ Costes en terminal de destino (muellaje, 650.00 650.00
tasas, recargos, etc.)
+ Transporte interior hasta almacén del 2200.00 2.200.00
comprador u otro lugar acordado
= DAP Lugar acordado (almacén del 216.381.69
comprador u otro lugar)
+ Despacho de importacion y pago de sus 1%;%$ 0.25; 76.697,34
impuestos $6.93, 0.5%;

75% vy 12%
= DDP Almacén del comprador 293.079,03

Formato 2 Ejemplo del catdlogo de los incoterms negociables del whisky

Fuente: Gonzales, P. (2013). Transporte y Logistica Internacional. Recuperado el
2014,
http://www.ulpgc.es/hege/almacen/download/7101/7101787/transporte_y
_logistica_internacional_2013.pdf

29 de abril

Elaborado: Autoras

e Ejemplos de como se realiza el catalogo de los incoterms, suponiendo

de

gue el vino importado sea traido por via aérea, Formato N° 3.
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CATALOGO DE INCOTERMS NEGOCIABLE DEL VINO
CONTAINER DE 20 pies
PRECIO PRECIO TOTAL

UNITARIO
+ Envase, 18.00 155.520.00
+ Embalaje 2.00 1.7280.00
+ otros costes especificos (certificado de origen, 100.00 100.00
etc.)
= Base de coste para margen comercial 172.900.00
+ Margen comercial (Beneficio) 10% 17.290.00
= Precio base para la exportacion 12.00 190.190.00
+ Comisién del agente comercial 20% 38.038.000
= EXW Local vendedor 228.228.00
+ Carga del vehiculo 750.00 750.00
+ Despacho de exportacion 8% 18.258.24
= FCA Local vendedor 247.236.24
+ Transporte interior hasta local del transportista 1200.00 1.200.00
contratado por el comprador
= FCA Terminal 248.436.24
+ Costes en terminal de origen (muellaje, tasas, 1000.00 1.000.00
recargos, etc.)
+ Transporte principal (se denomina flete cuando es 3000.00 3.000.00
maritimo y suele incluir la carga y descarga de
contenedores)
= CPT Terminal 252.436.24
+ Prima de seguro de transporte de las mercancias 1% 2.524.36
= CIP Terminal 254.960.60
+ Descarga en terminal de destino (si no la incluye 1000.00 1.000.00
el contrato de transporte)
= DAT Terminal 255.960.60
+ Costes en terminal de destino (muellaje, tasas, 900.00 900.00
recargos, etc.)
+ Transporte interior hasta almacén del comprador 2500.00 2.500.00
u otro lugar acordado
= DAP Lugar acordado (almacén del comprador 259.360.60
u otro lugar)
+ Despacho de importacion y pago de sus 1%; 0.25%; 66.311,72
impuestos $6.93, 0.5%;

75% vy 12%
= DDP Almacén del comprador 325.672,32

Formato 3 Ejemplo del disefio del catalogo de los incoterms negociables
del Vino.

Fuente: Gonzales, P. (2013). Transporte y Logistica Internacional. Recuperado el
29 de abril de 2014, de
http://www.ulpgc.es/hege/almacen/download/7101/7101787/transporte_y
_logistica_internacional_2013.pdf

Elaborado: Autoras

e Ejemplo de como se realiza el catalogo de los incoterms, suponiendo que

el vodka importado sea traido por via aérea, Formato N° 4.
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CATALOGO DE INCOTERMS NEGOCIABLE DEL VODKA
CONTAINER DE 20 pies
PRECIO UNITARIO PRECIO TOTAL
+ Envase, 11.00 95.040.00
+ Embalaje 2.00 1.440.00
+ otros costes especificos (certificado 100.00 100.00
de origen, etc.)
= Base de coste para margen 96.580.00
comercial
+ Margen comercial (Beneficio) 10% 9.658.00
= Precio base para la exportacion 106.238.00
+ Comisién del agente comercial 15% 15.935.70
= EXW Local vendedor 122.173.70
+ Carga del vehiculo 600.00 600.00
+ Despacho de exportacion 8% 9.773.90
= FCA Local vendedor 132.547.60
+ Transporte interior hasta local del 1.000.00 1.000.00
transportista contratado por el
comprador
= FCA Terminal 133.547.60
+ Costes en terminal de origen 900.00 900.00
(muellaje, tasas, recargos, etc.)
+ Transporte principal (se denomina 1.200.00 1.200.00
flete cuando es maritimo y suele incluir
la carga y descarga de contenedores)
= CPT Terminal 135.647.60
+ Prima de seguro de transporte de las 1% 1.356.48
mercancias
= CIP Terminal 137.004.08
+ Descarga en terminal de destino (si 1.000.00 1.000.00
no la incluye el contrato de transporte)
= DAT Terminal 138.004.08
+ Costes en terminal de destino 900.00 900.00
(muellaje, tasas, recargos, etc.)
+ Transporte interior hasta almacén 2.000.00 2.000.00
del comprador u otro lugar acordado
= DAP Lugar acordado (almacén del 140.904.08
comprador u otro lugar)
+ Despacho de importacién y pago de 1%; $0.25; $6.93, 75.809,72
Sus impuestos 0.5%; 75% y 12%
= DDP Almacén del comprador 216.713,8

Formato 4 Ejemplo del disefio del catalogo de los incoterms negociables
del vodka.

Fuente: Gonzales, P. (2013). Transporte y Logistica Internacional. Recuperado el
29 de abril de 2014, de
http://www.ulpgc.es/hege/almacen/download/7101/7101787/transporte_y
_logistica_internacional_2013.pdf

Elaborado: Autoras
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3.5 LIQUIDACION DE LOS TRES TIPOS DE LICOR
IMPORTADOS

Una vez determinado el costo de la mercancia importada, el importador
procederd a realizar la desaduanizacion de los bienes importados, por lo que el
importador contando con la autorizacién de su RUC por el Servicio de Rentas
Internas, debera adquirir el certificado digital para la firma electrénica, la misma
gue tiene que ser autentificada por el Banco Central del Ecuador; después
debera registrarse en el portal del ECUPASS con el llamado “TOKEN” que es la
firma adquirida en el Banco Central.

ECUAPASS es el nuevo sistema informético aduanero del Ecuador, el cual
permite a todos los operadores de Comercio Exterior (exportadores y también
importadores) facilitar todas sus operaciones, reduciendo tiempos asociados al
cumplimiento de formalidades aduaneras de manera amigable, dinamica e

integral.

Castro y Chiriboga (2013) se refirié6 en el documento del sitio web denominado
“Analisis de las reformas del impuesto a los consumos especiales y el impacto

de los impuestos en los precio de venta al publico en los siguientes términos:

El sistema ECUAPASS, calcula automaticamente los valores que se
deben pagar por concepto de impuestos; la Corporacion Aduanera emite
la respectiva liquidacién de aduana que se muestra en el Formato N° 5,
con la que se realiza el pago en una de las instituciones financieras
autorizadas para el pago. Después de cancelados los valores por
concepto de impuestos, con el comprobante el importador puede

acercarse a retirar la mercancia importada.
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LIQUIDACION DE IMPORTACION

CONTRIBUYENTE ‘

Numero de la liquidacién Tipo de Identificacién Numero de
identificacion
Nombre o Razon Social Ciudad Teléfono
Direccion
| |
LIQUIDACION ADUANERA:
Liquidacio Valor Valor a Valor Diferencia a
nde Liberado Pagar Garantizado Pagar no

Aduana garantizada

A Derechos arancelarios
ARANCEL ADVALOREM
ARANCEL ESPECIFICO
ANTIDUMPING

B Impuestos
FODINFA
ICE ADVALOREM
ICE ESPECIFICO
IVA

C Tasas
Tasa de Vigilancia Aduanera

D Recargas Arancelarias
SALVAGUARDIA
SALVAGUARDIA ESPECIFICA

E Intereses

Multas
Otros
TOTAL

Fecha/hora de liquidacion:

Fecha Maxima
de pago:

Banco:

NuUmero de Garantia.

Valor Cobrado:

OBSERVACIONES

Formato 5 Liquidacién aduanera

Fuente: Duran, F. (2 de junio de 2014). Total importaciones a la ciudad de

Cuenca.(S. Guananga, Entrevistador)
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e EJEMPLO DE LIQUIDACION DE IMPORTACION SOBRE LOS 3 TIPOS
DE LICOR (WHISKY, VINO Y VODKA), Formato N° 6.

LIQUIDACION DE IMPORTACION

CONTRIBUYENTE | Silvia Catalina Guananga Mendoza

Numero de la liquidacidn: Tipo de Identificacion: RUC Numero de 0106698616
31339576 identificacion
Nombre o Razén Social: | Ciudad: Cuenca Teléfono 2865579
Importadora F.S Cia. Ltda.
Direccién Sector Narancay via Tarqui
LIQUIDACION ADUANERA:
Liquidacién de Valor Valor a Pagar Valor Diferencia a
Aduana Liberado Garantizado Pagar no
garantizada
A Derechos arancelarios
ARANCEL ADVALOREM 8.474,40 8.474,40
ARANCEL ESPECIFICO 15,77 15,77
ANTIDUMPING
B Impuestos
FODINFA 424,25 424,25
ICE ADVALOREM 63.763,20 63.763,20
ICE ESPECIFICO 4.715,72 4.715,72
IVA 151.166,04 151.166,04
CTasas
Tasa de Vigilancia Aduanera
D Recargas Arancelarias
SALVAGUARDIA
SALVAGUARDIA ESPECIFICA
E Intereses
Multas
Otros
TOTAL 228.559,38 228.559,38
Fecha/hora de liquidacién: 19/05/2014 Fecha Maxima Banco: Banco del
de pago: Pichincha
22/05/2014

NuUmero de Garantia

Valor Cobrado: 228.559,38

OBSERVACIONES

Formato 6 Ejemplo de la liquidacién aduanera de los tres licores

importados

Fuente: Duran, F. (2 de junio de 2014). Total importaciones a la ciudad de

Cuenca.(S. Guananga, Entrevistador)

Elaborado: Autoras
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CAPITULO IV

4. SITUACION TRIBUTARIA
4.1 SITUACION TRIBUTARIA ANTES DE LAS
REFORMAS DE LAS BARRERAS COMERCIALES.
4.1.1 BARRERAS COMERCIALES ANTES DE LA REFORMA
DE LAS BARRERAS COMERCIALES.

Existen dos tipos de barreras comerciales y estas son:

e Barreras Arancelarias
Las barreras arancelarias que se aplicaron en el 2013 es el porcentaje del

arancel dependiendo del tipo de licor importado.

Las barreras arancelarias aplicables al licor importado, se muestra en el tabla N°
15.

Tabla 15 Barreras arancelarias 2013

Partida  Restriccién Producto Arancel Arancel FONDINFA IVA ICE ICE Ad-
Minimo Ad- especifico valorem
valorem
220830 Registro Whisky 1% $0.25 por 0.5% 12% $6.2 por 75% por
Sanitario litro de litro de litro de
alcohol alcohol alcohol
puro puro puro
220860 Registro Vodka 1% $0.25 por 0.5% 12% $6.2 por 75% por
Sanitario litro de litro de litro de
alcohol alcohol alcohol
puro puro puro
220421 Registro Vino 1% $0.25 por 0.5% 12% $6.2 por 75% por
Sanitario litro de litro de litro de
alcohol alcohol alcohol
puro puro puro
Fuente: Comité de Comercio Exterior.(11 de junio de 2012). Resolucion N2 63.
Recuperado el 26 de abril de 2014, de http://www.produccion.gob.ec/wp-
content/uploads/downloads/2012/09/RESOLUCION-63.pdf
Elaborado: Autoras
e Barreras no Arancelarias
Las barreras no arancelarias, obstruyen el libre ingreso de la mercancia, por lo
que existen requisitos que deben cumplir los servicios o los productos para
ingresar a nuestro pais. A continuacion se presenta un cuadro que resumen las
barreras no arancelarias, aplicables en el Ecuador.
FABIOLA DOMINGUEZ PACHECO
SILVIA GUANANGA MENDOZA 102



Mo arancelarias

—  Prohibicion a la importacion de productos de vacuno, ovino, caprino,
felinos, animales de zoologico y subproductos agricolas.

— Prohibicion a la importacion de came deshuesada de cerdo, productos
carnicos y preparados de came (debido a la enfermedad de peste porcina

Importaciones prohibidas clasica), de origen espariol.

— Listas de productos prohibidos y restricciones existentes a la importacion
de cada uno de ellos disponibles en:
http:ifwww.mepec.gob.ecfindex. phpfoption=com_content&view=article&id
=1287:resoluciones-comex&catid=9mepec&itemid=57

-~ Registro sanitarioc necesario para: alimentos procesados y aditivos
alimentarios, cosméticos, productos de higiene o perfumes, productos
naturales procesados y plaguicidas de uso domestico, industrial o agricola.

- Lista de subpartidas sujetas a autorizacion previa:
http:/fwww mepec.qob.eclindex.php?option=com_content&view=articlesid
=1287:resoluciones-comex&catid=9%:mcpec&itemid=57

- Certificado de Conformidad gue acredite la observancia de la normativa

técnica ecuatoriana (www.aduana.gov.ec)
- Impuesto a los Consumos Especiales (ICE) sobre los licores, cigarrillos,
vehiculos de lujo y perffumes.

- Impuestos ad-valorem vy especificos sobre determinadas partidas
arancelarias.

Barreras técnicas

Barreras fiscales

Cuadro 25 Barreras no arancelarias 2013

Fuente: Pais, A. F. (2012). Regimen de Comercio e inversiones. Recuperado el
19 de Abril de 2014, de
http://azure.afi.es/ContentWeb/EmpresasUnicaja/ecuador/contenido_sidN
1052233 _sid2N_1052384_cidIL_754171 ctylL_139_scidN_754171_utN
_3.aspx?axisU=informe.pdf

4.1.2 TOTAL DE IMPORTACIONES DE LICOR ANTES DE
LAS REFORMAS DE LAS BARRERAS COMERCIALES.

En la ciudad de Cuenca el total de licores importados (Whisky, Vodka y Vino) en

el ultimo trimestre del afio 2013, se muestra en la Tabla N° 16. (Anexo N° 9)

Tabla 16 Total importaciones ultimo trimestre 2013

LICORES TONELADAS N©° DE BOTELLAS CIF MILLONES DE PRECIO EX
DOLARES ADUANA
WHISKY 67.965 55.860 613.275,22 13.23
VODKA 33.17 27.264 227.311,98 13.17
VINO 68.033 55.920 611.136,43 10.88

Fuente: Duran, F. (2 de Junio de 2014). Total importaciones a la ciudad de
Cuenca. (S. Guananga, Entrevistador)

Elaborado: Autoras.
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A continuacion se presenta el modelo de célculo de los aranceles e impuestos

que las empresas de nuestra ciudad tuvieron que pagar al momento de

desaduanizar la mercancia importada, Tabla N° 17 y 18

Tabla 17 Calculo del ICE Especifico y Arancel Especifico 2013

Bebida Grado Capacidad/ Volumen Cantidad Volumen ICE Arancel
Alcohdlica Alcohdlico 1000 Bruto Importada Neto especifico  Especifico
$6.20 $0.25

Whisky 0.40 0.75 0.30 55.860 16.758 103.899,60 4.189,50
Vino 0.25 0.75 0.1875 55.920 10.485 65.007 2.621,25
Vodka 0.40 0.75 0.30 27.264 8.179.2 50.711.04  2.044,80
Elaborado: Autoras
Tabla 18 Calculo del ICE Ad - valorem 2013
Bebida Precio Ex  Verificarsi CausalCE Cantidad Base ICE Ad-
Alcohdlica Aduana superalos Ad- Importada Imponible valorem

uUsD 3,6 valorem Bruta 75%

por litro

de alcohol
Whisky 13.23 17.64 S| 55.860 739.027,8 554.270,85
Vino 13.17 14.56 SI 55.920 736.466,4  552.349,80
Vodka 10.88 14.51 S| 27.264 296.632,32 222.474,24

Elaborado: Autoras

Una vez calculado los impuestos, se procede a determinar el costo de la

mercancia de los 3 tipos de licor importado, Tablas N° 19, 20y 21.

Tabla 19 Determinacién del costo del whisky 2013

CIF

613.275,22

Arancel Especifico $0.25

Arancel Ad-valorem 1%
FODINFA 0.5%

Valor Ex /Aduana

Margen Utilidad 25%

Base Imponible ICE

ICE especifico por litro de alcohol
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el
$3.6 por litro de alcohol

Base Imponible IVA

IVA 12%

Total Costo Mercancia Importada

4.189,50
6.132,75
3.066,38
626.663,85
156.665,96
783.329,81
103.899,60

554.270,85
1.441.500,26

172.980,03
1.614.480,29

Elaborado: Autoras
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Tabla 20 Determinacion del costo del vino 2013
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CIF 611.136,43
Arancel Especifico $0.25 2.621,25
Arancel Ad-valorem 1% 6.111,36
FODINFA 0.5% 3.055,68
Valor Ex /Aduana 622.924,72
Margen Utilidad 25% 155.731,18
Base Imponible ICE 778.655.90
ICE especifico por litro de alcohol 65.007,00
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 552.349,80
$3.6 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 1.396.012,70
IVA 12% 167.521,52

Total Costo Mercancia Importada

1.5635334,22

Elaborado: Autoras

Tabla 21 Determinacion del costo del vodka 2013

CIF 227.311,98
Arancel Especifico $0.25 2.044,80
Arancel Ad-valorem 1% 2.273,12
FODINFA 0.5% 1.136,56
Valor Ex /Aduana 232.766,46
Margen Utilidad 25% 58.191,62
Base Imponible ICE 290.958,08
ICE especifico por litro de alcohol 50.711.04
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 222.474,24
$3.6 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 564.143,36
IVA 12% 67.697,20
Total Costo Mercancia Importada 631.840,56

Elaborado: Autoras

Finalmente se procede a la liquidacion aduanera de manera conjunta, Formato

Ne 7.
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LIQUIDACION DE IMPORTACION

CONTRIBUYENTE Silvia Catalina Guananga Mendoza

Numero de la liquidacién: Tipo de Identificacién: RUC Numero de 0106698616
31339576 identificacion
Nombre o Razén Social: Ciudad: Cuenca Teléfono 2865579
Importadora F.S Cia. Ltda.
Direccion Sector Narancay via Tarqui
LIQUIDACION ADUANERA:
Liquidacién Valor Valor a Pagar Valor Diferencia a
de Aduana Liberado Garantizado Pagar no
garantizada
A Derechos arancelarios
ARANCEL ESPECIFICO 8.855,55 8.855,55
ARANCEL AD-VALOREM 14.517,23 14.517,23
ANTIDUMPING
B Impuestos
FODINFA 7.258,62 7.258,62
ICE ADVALOREM 1.329.094,89 1.329.094,89
ICE ESPECIFICO 219.617,64 219.617,64
IVA 408.198,75 408.198,75
CTasas

Tasa de Vigilancia Aduanera
D Recargas Arancelarias
SALVAGUARDIA
SALVAGUARDIA ESPECIFICA
E Intereses
Multas
Otros
TOTAL

1.987.542,68 1.987.542,68

10/06/2014 Fecha Maxima

de pago: 12/06/2014

Fecha/hora de liquidacion:

Pichincha

Banco: Banco del

Numero de Garantia Valor Cobrado: 1.987.542,68

Formato 7 Liquidacién aduanera ultimo trimestre del 2013

Fuente: Duran, F. (2 de Junio de 2014). Total importaciones a la ciudad de
Cuenca. (S. Guananga, Entrevistador)

Elaborado: Autoras

4.2 SITUACION TRIBUTARIA DESPUES DE LAS
REFORMAS DE LAS BARRERAS COMERCIALES.
4.2.1 BARRERAS COMERCIALES DESPUES DE LA

REFORMA DE LAS BARRERAS COMERCIALES.

Con la resolucion 140, emitida el 28 de febrero del 2014 por el SR, las bebidas
alcohdlicas deberan cumplir con las normas de etiquetado cuya cara principal de

las botellas de tequila, vodka, ron y whisky deberan constar el nombre del
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importador, esta etiqueta debe provenir del pais de origen. Otro de los objetivos
del etiquetado es incrementar el nivel de recaudaciones y reducir el nivel de

contrabando.

Los importadores deberan emitir el reporte de su inventario de vodka, whisky,
tequila y ron hasta el dia 5 de cada mes, en el que se debe indicar el nUmero de
cajas importadas que aun no adquiere el consumidor final, ademéas debera
constar las ventas efectuadas a mayoristas y las ventas efectuadas en los

puntos de venta realizados al por menor.

Los nuevos porcentajes de aranceles aplicados al licor importado, se observa en
la Tabla N° 22.

Tabla 22 Barreras arancelarias 2014

Partida  Restriccion Producto Arancel Arancel FONDINFA IVA ICE ICE Ad-
Minimo Ad- especifico valorem
valorem
220830 Registro Whisky 1% $0.25 por 0.5% 12% $6.93 por 75% por
Sanitario litro de litro de litro de
alcohol alcohol alcohol
puro puro puro
220860 Registro Vodka 1% $0.25 por 0.5% 12%  $6.93 por  75% por
Sanitario litro de litro de litro de
alcohol alcohol alcohol
puro puro puro
220421 Registro Vino 1% $0.25 por 0.5% 12% $6.93 por 75% por
Sanitario litro de litro de litro de
alcohol alcohol alcohol
puro puro puro
Fuente: Aduana. (9 de Agosto de 2013). Resolucion Nro. SENAE-DGN-2013-
0300-RE. Recuperado el 26 de Abril de 2014, de www.aduana.gob.ec
Elaborado: Autoras
Una parte de los importadores a nivel nacional, manifiestan que debido a la
subida drastica de los aranceles, el contrabando ilicito del licor se va a
incrementar; para que esto no suceda, sugieren la eliminacién de la Resolucién
63, expedida por el COMEX, de esta manera los precios del licor ecuatoriano se
asemejen a los precios de los licores que se comercializan en Colombia y Pera.
A manera de ejemplo se cita el articulo “Timbre para licores importados genera
temor”, del Diario El Mercurio de fecha 27 de agosto del 2013 Anexo N° 8, se
refirid a los licores de la siguiente manera:
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Una botella de Johnnie Walker Rojo es comprado por el contrabandista

en Perd a 13 dolares, en Cuenca lo comercia a 23 délares y en las redes

sociales a 25 dolares, mientras que en un almacén formal lo vende a 49

dolares; esta diferencia debido al impuesto Ad-valorem que dispuso el

gobierno a través de la Resolucion 63 del COMEX (un arancel compuesto

de 1% y 0,25 dolares como arancel especifico por cada grado de

alcohol).

Ante los comentarios expuestos se considera que las barreras no arancelarias

en el Ecuador son un medio eficaz para contrarrestar el contrabando, de esta

manera el gobierno pretende incrementar la produccion nacional y disminuir el

consumo de bebidas alcohdlicas, de esta forma cuidar la salud de sus

habitantes.

4.2.2 TOTAL DE IMPORTACIONES DE LICOR DESPUES DE

LA REFORMA DE LAS BARRERAS COMERCIALES.

En la ciudad de Cuenca el total de licores importados (Whisky, Vodka y Vino) en

el primer trimestre del afio en curso, muestra el Tabla N° 23. Anexo N° 9.

Tabla 23 Total de importaciones primer trimestre del 2014

LICORES TONELADAS N2 DE CIF MILLONES DE PRECIO EX
BOTELLAS DOLARES ADUANA
WHISKY 37.54 30.864 551.057,51 18.20
VODKA 27.95 22.968 208.121,21 9.27
VINO 29.16 23.964 587.057,51 24.91

Fuente: Duran, F. (2 de Junio de 2014). Total importaciones a la ciudad de
Cuenca. (S. Guananga, Entrevistador)

En igual forma a continuacion se procederd a realizar el calculo de los aranceles

e impuestos que las empresas de nuestra ciudad tuvieron que pagar al momento

de desaduanizar la mercancia importada, Tabla N° 24 y 25.

Tabla 24 Calculo del ICE y Arancel Especifico

Bebida Grado Capacidad/ Volumen Cantidad Volumen ICE Arancel
Alcohdlica Alcohédlico 1000 Bruto Importada Neto especifico especifico
$6.93 $0.25
Whisky 0.40 0.75 0.30 30.864 9.259,20 64.166,26 2.314,80
Vino 0.25 0.75 0.1875 23.964 4.493,25 31.138,22 1.123,31
Vodka 0.40 0.75 0.30 22.968 6.890,4 47.750,47 1.722,85

Elaborado: Autoras
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ICE Ad-
valorem 75%

Bebida Precio Ex Verificar si supera  Causa ICE Cantidad Base
Alcohdlica Aduana los USD 3.6 por Ad-valorem Importada Imponible
litro de alcohol Bruta
Whisky 18.20 24.27 Sl 30.864 561.724,80
Vino 24,91 33.21 Sl 23.964 596.943,24
Vodka 9.27 12.36 Sl 22.968 212.913,36

421.293,60
447.707,43
159.685,02

Elaborado: Autoras

Una vez calculado los impuestos, se procede a determinar el costo de la

mercancia de los 3 tipos de licor importado, Tablas N° 26, 27 y 28.

Tabla 26 Determinacion del costo del whisky 2014

CIF 551.057,51
Arancel Especifico $0.25 2.314,80
Arancel Ad-valorem 1% 5.510,58
FODINFA 0.5% 2.755,29
Valor Ex /Aduana 561.638,18
Margen Utilidad 25% 140.409,55
Base Imponible ICE 702.047,73
ICE especifico por litro de alcohol 64.166,26
puro
ICE Ad-valorem 75% superado el 421.293,60
$3.6 por litro de alcohol
Base Imponible IVA 1.187.507,59
IVA 12% 142.500,91
Total Costo Mercancia Importada 1.330.008,50
Elaborado: Autoras

Tabla 27 Determinacién del costo del vino 2014
CIF 587.057,51
Arancel Especifico $0.25 1.123,31
Arancel Ad-valorem 1% 5.870,58
FODINFA 0.5% 2.935,29
Valor Ex /Aduana 596.986,69
Margen Utilidad 25% 149.246,67
Base Imponible ICE 746233.36
ICE especifico por litro de alcohol 31.138,22
puro
ICE Ad-valorem 75% superado el 447.707,43
$3.6 por litro de alcohol
Base Imponible IVA 1.225.079,01
IVA 12% 147.009,48
Total Costo Mercancia Importada 1.372.088,49

Elaborado: Autoras
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Tabla 28 Determinacion del costo del vodka 2014

CIF 208.121,21
Arancel Especifico $0.25 1.722,85
Arancel Ad-valorem 1% 2.081,21
FODINFA 0.5% 1.040,61
Valor Ex /Aduana 212.965,88
Margen Utilidad 25% 53.241,47
Base Imponible ICE 266.207,35
ICE especifico por litro de alcohol 47.750,47
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 159.685,02
$3.6 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 473.642,84
IVA 12% 56.837,14

Total Costo Mercancia Importada 530.479,98
Elaborado: Autoras

Finalmente se procede a la liquidacion aduanera de manera conjunta, Formato
N° 8.
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LIQUIDACION DE IMPORTACION

CONTRIBUYENTE Silvia Catalina Guananga Mendoza

Numero de la liquidacidn: Tipo de Identificacidon: RUC Numero de 0106698616
31339576 identificacion
Nombre o Razén Social: Ciudad: Cuenca Teléfono 2865579
Importadora F.S Cia. Ltda.
Direccion Sector Narancay via Tarqui
LIQUIDACION ADUANERA:
Liquidacion Valor Valor a Pagar Valor Diferencia a
de Aduana Liberado Garantizado Pagar no
garantizada
A Derechos arancelarios
ARANCEL ESPECIFICO 5.160,96 5.160,96
ARANCEL AD-VALOREM 13.462,37 13.462,37
ANTIDUMPING
B Impuestos
FODINFA 6.731,19 6.731,19
ICE ADVALOREM 1.028.686,05 1.028.686,05
ICE ESPECIFICO 143.054,95 143.054,95
IVA 346.347,53 346.347,53
CTasas
Tasa de Vigilancia Aduanera
D Recargas Arancelarias
SALVAGUARDIA
SALVAGUARDIA ESPECIFICA
E Intereses
Multas
Otros
TOTAL 1.543.443,05 1.543.443,05

10/06/2014 Fecha Maxima Banco: Banco del Pichincha

de pago: 12/06/2014

Fecha/hora de liquidacion:

Numero de Garantia Valor Cobrado: 1.543.443,05

OBSERVACIONES

Formato 8 Liquidacién aduanera primer trimestre del 2014

Fuente: Duran, F. (2 de Junio de 2014). Total importaciones a la ciudad de Cuenca. (S.
Guananga, Entrevistador)

Elaborado: Autoras

4.2.3 IMPACTO TRIBUTARIO
IMPORTADORAS.

Después de haber calculado los impuestos y aranceles con sus respectivos

EN LAS EMPRESAS

porcentajes en los trimestres escogidos; se procede a realizar una comparacion
trimestral para conocer las variaciones porcentuales, asi mismo se puede saber

si el impacto es positivo 0 negativo, como se observa en el Tabla N° 29.
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Tabla 29 Tabla comparativa

CUARTO PRIMER ; )
ARANCELES E TRIMESTRE % TRIMESTRE % VARIACION  VARIACION
IMPUESTOS < DEL ANO NUMERICA %
DEL ANO 2013 2014
ARANCEL 8.855,55 37.89% 5.160,96 27.7123% (3.694,59) (10.1777%)
ESPECIFICO
ARANCEL AD- 14.517,23 62.11% 13.462,37 72.2877% (1.054,86) 10.1777%
VALOREM
TOTAL 23.372,78 100% 18.623,33 100%
ARANCELES
FODINFA 7.258,62 0.3696% 6.731,19 0.4414% (527,43) 0.0718%
ICE 1.329.094,89 67.6670%  1.028.686,05 67.4628%  (300.408,84)  (0.2042%)
ADVALOREM
ICE ESPECIFICO 219.617,64 11.1812% 143.054,95 9.3818% (76.562,69) (1.7994%)
IVA 408.198,75 20.7823% 346.347,53 22.7140%  (61.851,22) 1.9317%
TOTAL 1.964.169,90 100% 1.524.819,72 100%
IMPUESTOS

Elaborado: Autoras

Esta Tabla comparativa del cuarto trimestre del afio 2013 y del primer trimestre
del afio 2014 nos revela las variaciones de los aranceles e impuestos por lo que
el cambio del arancel especifico ha tenido una disminucion del 10.18% en el afio
2014, ya que segun las nuevas resoluciones se cobra $0.25 centavos de dolar

por litro de alcohol puro, asi mismo el arancel ad-valorem increment6 un 10.18%.

Ademas el ICE especifico e ICE Ad-valorem tuvo una ligera disminucion de
0.20% y 1.80% respectivamente, debido a que incremento el valor, por lo que los
importadores disminuyeron la cantidad de licor importado, Fodinfa e IVA,
tuvieron un leve incremento debido a que sus porcentajes permanecieron

constantes.

De forma general la recaudacion tributaria por parte del sujeto activo (SRI), tiene
un impacto inverso proporcional, puesto que la recaudacion arancelaria sufre
una disminucién e incremento en la misma proporcion, debido a que en el 2014
el arancel especifico como el ad-valorem mantienen en los porcentajes y valores

de retencion.

En el caso de los impuestos indirectos, el impacto tributario es inversamente
proporcional, debido a que el IVA incrementa en un 1.93% y el ICE disminuye en
un 2%, ya que estan relacionadas con el nimero de botellas importadas en cada

trimestre.
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4.3 COSTOS DE PRODUCCION LOCAL

Cuando se habla de los costos de importacién y el impacto tributario que las
empresas importadoras han tenido, también hay que tomar en cuenta la
produccién local como se ha desenvuelto en el periodo de andlisis y cudl es el

impacto tributario generado en las empresas de produccion local.

En la ciudad de Cuenca las empresas productoras de licores son: Corporacion
Azende (Zhumir), Embotelladora Azuaya (Cristal) y Cava San Miguel (Ron San
Miguel), tomando en cuenta que las dos primeras no solo producen aguardiente
sino también vodka y la terceras también ha incursionado en la produccién de

vodka y whisky de 750 mililitros.

A continuacién se muestra en la Tabla N° 30 la produccion local obtenida en el
altimo trimestre del afio 2013 y el primer trimestre del afio 2014, tomando en

cuenta que la produccion del licor es estacionaria. (Anexo N° 10)

Tabla 30 Produccioén local

LICOR N° DE N° DE COSTO DE
BOTELLAS BOTELLAS PRODUCCION
2013 2014 POR LITRO
Whisky 32.256 20.172 $2.10
Vodka 55.200 31.308 $1.36

Fuente: Corporcion Azende, E. A. (23 de julio de 2014). Total de Produccion del
Licor. (F. D. Guananga, Entrevistador), y Anexo N° 12.

Elaborado: Autoras

En igual forma se procede a realizar el calculo de los impuestos que las
empresas de nuestra ciudad tuvieron que pagar en el ultimo trimestre del afio

2013 al momento de vender la mercancia producida, Tabla N° 31y 32.

Tabla 31 Calculo del ICE Especifico 2013

Bebida Grado Capacidad/ Volumen Cantidad Volumen ICE
Alcohdlica Alcohdlico 1000 Bruto Vendida Neto especifico
$6.20
Whisky  0.40 0.75 0.30 32.256 9.676,8 59.996,16
Vodka 0.40 0.75 0.30 55.200 16.560 102.672

Elaborado: Autoras
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Tabla 32 Calculo ICE Ad-valorem 2013

Bebida Precio Ex Verificar si CausaICE  Cantidad Base ICE Ad-
Alcohdlica Fabrica superalos USD  Ad- Vendida Imponible valorem

4,10 por litro valorem Bruta 75%

de alcohol
Whisky 5.45 7,27 SI 32.256 175.795,20 131.846,40
Vodka 6.04 8.05 S| 55.200 333.408 250.056

Elaborado: Autoras

Una vez calculado los impuestos, se procede a determinar el costo de la
produccién de los 2 tipos de licor, Tablas N° 33 y 34.

Tabla 33 Costo de la produccion del whisky 2013

Costo de Produccién 175.795,20
ICE especifico por litro de alcohol 59.996,16
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 131.846,40
$4.10 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 410.313,60
IVA 12% 49.237,63

Total Costo Mercancia Producida 459.551,23
Elaborado: Autoras

Tabla 34 Costo de la produccion del vodka 2013

Costo de Produccién 333.408,00
ICE especifico por litro de alcohol 102.672,00
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 250.056,00
$4.10 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 686.136,00
IVA 12% 82.336,32
Total Costo Mercancia Producida 768.472,32

Elaborado: Autoras

En igual forma se procede a realizar el calculo de los impuestos que las
empresas de nuestra ciudad tuvieron que pagar en el primer trimestre del afio

2014 al momento de vender la mercancia producida, Tabla N° 35y 36.

Tabla 35 Calculo del ICE Especifico 2014

Bebida Grado Capacidad/ Volumen Cantidad Volumen ICE
Alcohdlica Alcohodlico 1000 Bruto Vendida Neto especifico
$6.93
Whisky  0.40 0.75 0.30 20.172 6.051,60 41.937,59
Vodka 0.40 0.75 0.30 31.308 9.392,40 65.089,33

Elaborado: Autoras
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Tabla 36 Calculo del ICE Ad-valorem 2014

Bebida Precio Ex Verificar si CausaICE  Cantidad Base ICE Ad-
Alcohdlica Fabrica superalos USD  Ad- Vendida Imponible valorem

4,10 por litro valorem Bruta 75%

de alcohol
Whisky 5.45 7,27 SI 20.172 109.937,40 82.453,05
Vodka 6.04 8.05 S| 31.308 189.100,32 141.825,24

Elaborado: Autoras

Una vez calculado los impuestos, se procede a determinar el costo de la
produccién de los 2 tipos de licor, Tablas N° 37 y 38.

Tabla 37 Costo de produccion del whisky 2014

Costo de Produccién 109.937,40
ICE especifico por litro de alcohol 41.937,59
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 82.453,05
$4.10 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 234.328,04
IVA 12% 28.119,37

Total Costo Mercancia Producida 262.447,41
Elaborado: Autoras

Tabla 38 Costo de produccion del vodka 2014

Costo de Produccién 189.100,32
ICE especifico por litro de alcohol 65.089,33
puro

ICE Ad-valorem 75% superado el 141.825,24
$4.10 por litro de alcohol

Base Imponible IVA 396.014,89
IVA 12% 47.521,79

Total Costo Mercancia Producida 443.536,68
Elaborado: Autoras

4.3.1 IMPACTO TRIBUTARIO EN LAS EMPRESAS
PRODUCTORAS.

Después de haber calculado los impuestos con sus respectivos porcentajes en
los trimestres escogidos; se procede a realizar una comparacion trimestral para
conocer las variaciones porcentuales, asi mismo se puede saber si el impacto en
la produccion nacional es positivo 0 negativo, como se observa en el Tabla N°
35.
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Tabla 39 Tabla comparativa

IMPUESTOS CUARTO % PRIMER % VARIACION  VARIACION
TRIMESTRE TRIMESTRE NUMERICA %
DEL ANO DEL ANO
2013 2014

ICE 132.096,46 30.98% 224.278,29 55.11% 92.181,83 24.13%
ADVALOREM

ICE 162.668,16 38.15% 107.026,92 26.30% (55.641,24) (11.85%)
ESPECIFICO

IVA 131.573,95 30.87% 75.641,16 18.59% (55.932,79) (12.28%)

TOTAL 426.338,57 100% 406.946,37 100%

IMPUESTOS

Elaborado: Autoras

En la Tabla comparativa de la produccion nacional-local referido al cuarto
trimestre de produccién del afio 2013, y primer trimestre del afio 2014 nos revela
las variaciones de los impuestos, en el cual, el ICE Ad-valorem refleja un
incremento del 24.13%; disminuyendo el ICE especifico en un 11.85%,
mostrando una disminucion del IVA del 12.28%, dichas variaciones se deben a
gue la produccion es estacionaria, dependiendo de la época.

4.4 COSTOS DE IMPORTACION VERSUS COSTOS DE
PRODUCCION.

Después de haber medido el impacto tributario provocado tanto en empresas
productoras como importadoras se procede a realizar una comparacion entre el
namero de botellas de licor producciones a nivel local y el nimero de botellas
importadas, asi como también los costos de importacibn contra los de
produccién, Tabla N° 40 y N°41

Tabla 40 Costos de produccién vs Costos de importacion por unidad

LICORES N° de Botellas N° de Botellas

Producidas Importadas
Whisky 52.428 86.700
Vodka 86.508 50.232

Elaborado: Autoras
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Tabla 41 Total costo de la mercancia producida vs Total costo de la
mercancia importada.

LICORES TOTAL COSTO TOTAL COSTO
MERCANCIA MERCANCIA
PRODUCIDA IMPORTADA
Whisky 1.228.023,55 2.647.413,28
Vodka 75.984,09 1.050.887,45

Elaborado: Autoras

En las tablas anteriores se ven reflejados el numero de botellas producidas e
importadas asi como también los costos ocasionados a cada uno de los duefios

de las empresas ya sean importadoras o productoras.

Como se observa en las tablas 40 y 41 al producir 52.428 botellas de whisky en
los periodos analizados genera un costo de produccion de $1.228.023,55, frente
a la importacion de 86.700 botellas, las cuales reflejan un costo de
$2.647.413,28 la diferencia entre costos es de $1.419.389,73 debido a que en
los costos de importacion se generan muchos mas impuestos que los de

produccién nacional.

De igual forma al producir 86.508 botellas de Vodka con un costo de $75.984,09
frente a la importaciéon de 50.232 botellas con un costo de $1.050.887,45 se
afirma que a pesar de que la industria de licor nacional supere las importaciones
los costos son menores por los impuestos a las que estan sujetas todas las

mercancias importadas.

Por lo que se puede decir que la industria nacional en el Vodka esta liderando el

mercado cuencano.
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CONCLUSIONES

e Las nuevas reformas y resoluciones de etiguetado aprobadas por el
COMEX para el afio en curso, tiene como proposito disminuir el
contrabando, ya que al ingresar los licores en forma fraudulenta se
distribuyen a bajos costos, perjudicando de esta forma a los
importadores.

e El incremento de los aranceles en las bebidas alcohdlicas, buscan la
disminucion de las importaciones, de esta forma aumentaria la

produccion a nivel nacional, y por ende local.

e Con el alza de los aranceles los importadores prevén un aumento en el
precio de cada botella, de esta manera recuperan la inversion realizada,
ya que segun los resultados del diagnéstico, el 71% de encuestados

seguiran consumiendo licores, sin importar el precio de venta al publico.

e El| Estado Ecuatoriano a través del incremento de los aranceles e
impuestos indirectos busca disminuir el consumo de bebidas alcohdlicas,
que afectan a la salud de la poblacion, pues el Ecuador es el segundo

pais de América Latina con mayor consumo de alcohol.

e Para algunos importadores, entre ellos Almacenes Juan Eljuri, considera
que los incrementos arancelarios asi como el nuevo etiquetado, no
constituyen una barrera para la importacion de licores; dado su poderio

econémico y la baja competencia en este campo.

e Con la aplicacién del registro de inventarios, que deben presentar los
importadores los primeros 5 dias de cada mes, es una manera de
controlar la mercaderia importada, y, comprobar que las mismas fueron

declaradas oportunamente y en su totalidad.

e Alincrementar las barreras arancelarias en el pais, se corre el riesgo de
futuras rupturas de convenios internacionales, por consiguiente existiria

un perjuicio internacional en el pais.
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e Debido a la aplicaciéon de los diferentes porcentajes derivados de los
aranceles e impuestos, el impacto de las barreras comerciales no se
refleja en los costos de importacion del licor, dando como resultado un
impacto tributario inversamente proporcional, ya que el IVA sufri6 un
incremento del 1.93%, tanto el ICE Ad-valorem como el Especifico

tuvieron una disminucion de 1.8% y 0.2% respectivamente.
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RECOMENDACIONES

e Con el objeto de abaratar los costos de importacion, los importadores
deberian buscar la elaboracién de convenios con los proveedores, en los
que deberia constar que el envasado del licor importado sea realizado en

el Ecuador.

e En igual forma los importadores deberian buscar formas de emprender

nuevos proyectos, en los que incentiven la produccién del licor nacional.

e Por el incremento del precio de las bebidas importadas mas
demandadas, los productores nacionales de licores, podrian empezar a

producir mas y exportarlos.

e Realizar convenios donde los proveedores extranjeros establezcan
empresas productoras en el pais, con el propdsito que se utilicen
ingredientes producidos en el estado, de esta manera contribuir a generar
fuentes de empleo, y por ende mayores ingresos econdémicos para la

nacion.

e Verificar en forma oportuna e inflexible los costos establecidos en la
declaracién aduanera de cada uno de los productos de los licores

introducidos por los importadores.

e Reforzar la iniciativa de valoracibn sobre el producto nacional,
entregando incentivos a todos los nuevos emprendedores que

incursionen en el negocio.

e Impartir capacitaciones a todos los productores tanto nacionales como
locales para una mejor produccion del licor, el mismo que sea exportado

al resto del mundo.
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GLOSARIO DE TERMINOS

Barreras arancelarias.- Son aranceles que se cobran a los bienes o servicios
importados para que sean menos competitivos con la produccién nacional.

Barreras de salida.- Son factores que a una empresa le impiden el abandonar
el mercado aun cuando sus resultados sean negativos, sucede esto porque
incrementa la competencia.

BNA.- Son las siglas de Barrera no arancelaria

UNCTAD.- Cuyas siglas en ingles significan United Nations Conference on
Trade and Development, y sus siglas en espafiol CNUCYD, cuyo significado es
Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo.

Bill Of lading.- Conocimiento de embarque.
Air way bill.- Carta de porte aéreo
P.O.L.- Por of loading- Puesto de Embarque

Impuesto de internacién.- Son aquellos impuestos que se cobran en el pais al
momento de nacionalizar la mercancia importada, en nuestro caso el ICE.

Porteo.- Es el cobro que hace la Compaiiia Naviera por movilizar la carga

Incoterms.- Facilitan los procesos de negociaciones, asi como también define
las obligaciones y derechos entre comprador y venderos, de la misma manera
describen los riesgos que implica la entrega de la mercancia ya sea importado o
exportada.

Azuay: “Segun el P. Julio Maria Matovelle significa: Licoro, Lluvia del cielo. Es
un término cafari, que se descompone asi: Azu: chicha o licor; y el sufijo ay, qué

quiere decir lo de arriba, lo del cielo”. (Azuay).

Etanol.- Es un compuesto quimico que se obtiene a través de la fermentacion.

Cimasa.- Es una enzima de la cerveza que contribuye a la descomposicion de la
glucosa en el alcohol y ayuda a la fermentacién alcohdlica

ECUAPASS.- Es el nuevo sistema aduanero que les permite realizar
operaciones de comercio exterior tanto a los importadores como a los
exportadores.

Token.- Es un dispositivo cripténimo USB, el cual almacena el certificado digital.
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1. TEMA

“IMPACTO DE LAS BARRERAS COMERCIALES EN LOS COSTOS A LA
IMPORTACION DE LICOR EN LA CIUDAD DE CUENCA”

2.1 OBJETIVO GENERAL

Establecer el impacto de las barreras comerciales en los costos a la importacion
de licor en la ciudad de Cuenca, con el fin de determinar los cambios tributarios
en las empresas importadoras de licor.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

v" Fundamentar tedéricamente los elementos relacionados tanto en la
importacién de licores, asi como también las empresas que los
comercializa.

v/ Diagnosticar la situacién actual en lo referente a precios y condiciones de
importacién del licor.

v" Analizar los costos de importacién a partir del pedido hasta la llegada del
producto.

v" Medir el impacto tributario de las empresas licoreras tanto importadoras
como productoras en el Ultimo trimestre del afio 2013, mediante una
comparacion con el primer trimestre del afio en curso, de igual forma

cotejar los costos de produccién versus los costos de importacion.
3. JUSTIFICACION

CRITERIO ACADEMICO.- El desarrollo de la presente investigacién sobre “El
Impacto de las Barreras Comerciales en los Costos a la Importacién de Licor a la
Ciudad de Cuenca”, tiene como finalidad el uso y empleo de los conocimientos
adquiridos en la Facultad de Ciencias Econdémicas y Administrativas de la
Universidad de Cuenca, mismos que contribuirdn a lograr un resultado factible

de aplicar en el comercio de la importacién de licores.

IMPACTO SOCIAL.- Se permitira identificar los sectores afectados por el
incremento de aranceles al importar licor, ademas determinar las ventajas y

desventajas que traen estas barreras.
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CRITERIO PERSONAL.- Se cuenta con la capacidad, motivacion y actitud
necesarias para desarrollar la tesis planteada, la que aportara con nuevas ideas,
estrategias, opiniones y material de consulta en el area de comercio exterior y

afines.

CRITERIO DE FACTIBILIDAD.- Esta investigacion es factible porque se cuenta
con la informacion confiable que suministra el Ministerio de Comercio Exterior,
El Banco Central del Ecuador) y el Ministerio Coordinador de Produccion Empleo
y Competitividad.

4. MARCO TEORICO
ARANCEL

Segun José Luis Jerez (2007) en su libro de Comercio Internacional se refirié al

Arancel en los siguientes términos:

El arancel de aduana es un instrumento econémico y juridico que regula
el intercambio comercial de un pais o zona aduanera con el resto de
paises. Esta regulacion se consigue mediante la percepcién de
determinadas cantidades, en forma de tributos, en el momento de la
autorizacion y paso de las mercancias objeto de comercio por las
fronteras del pais 0 zona aduanera que establece dicho arancel, teniendo
en cuenta que este trafico puede ser salida o entrada de mercancias
fundamentalmente. Se puede hablar por consiguiente de un arancel de

importacion y un arancel de exportacion.

El arancel es el impuesto que se paga por el intercambio de mercancias con
otros paises ya sea en la importacion o exportacion. Esta herramienta le permite
al Gobierno regular las importaciones ya que al incrementar los aranceles se
pretende disminuir las importaciones e incentivar la produccion y consumo de
productos nacionales lo que permitiria que mejore economia del pais y por ende

la Balanza comercial.
ADUANA

Segun José Luis Jerez (2011) en su libro de Comercio Internacional se

refirid a la palabra Aduana en los siguientes términos:

FABIOLA DOMINGUEZ PACHECO
SILVIA GUANANGA MENDOZA

131



UNIVERSIDAD DE CUENCA

Las aduanas son entidades de caracter administrativo que tienen un
componente fiscalizador y recaudatorio y que se encargan de velar por el
cumplimiento de la normativa en materia de exportaciones e
importaciones de productos, de establecer un acceso al transito de las
realizaciones comerciales internacionales, ejecutando, a través de la
recaudacion de los aranceles y derechos, la politica fiscal del Estado, que
tendra a fomentar e impulsar la exportaciones controlando de forma fisica
y tangible, la mercancia que entre y salga con procedencia o destino

externo para prevenir y reprimir el contrabando.

La aduana es una institucion que controla el tréfico internacional de mercancias
gue ingresan o salen del pais, ésta encargada de verificar que no ingrese
mercaderia robada o que afecte al medio ambiente, salud o produccién del pais
Ja aduana ademas cobra los impuestos, tasas establecidas con la finalidad de

contribuir en la economia del estado.
PREFERENCIAS ARANCELARIAS

“El concepto de preferencia arancelaria como instrumento idéneo para impulsar
la expansion del comercio internacional y, sobre todo, para propiciar una
participacion mas equitativa de los paises en desarrollo en los intercambios

mundiales, es de cuno reciente...” (Anchordoqui, 1978)

Las preferencias arancelarias otorgadas en ciertos paises son consideradas
importantes a nivel internacional ya que estas nos permiten competir en los
mercados del resto del mundo con precios menores y como consecuencia el
arancel es mucho mas bajo, ademas estas preferencias arancelarias que tienen
ciertos paises pueden ser expresados en porcentajes ante la deduccion en las

exportacion de las mercancias por lo que el producto se beneficia totalmente.
PROCESO DE IMPORTACION

Segun Agustin (2008) en su pagina web denominada Estudio de Comercio

Exterior se refiri6 al proceso de importacion en los siguientes términos:

El proceso de una importacién es un tema complejo, ya que requiere la
combinaciéon de una serie de tramitaciones tanto en el ambito nacional
como internacional. Desde el contacto con el vendedor del exterior,

pasando por toda la logistica aplicada segun los casos para el arribo de la
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mercaderia al pais, el seguimiento correspondiente y la preparacion de
documentacion y declaracibn aduanera para que ese proceso sea

dinamico vy fluido.

El proceso de importaciébn es muy importante en cada pais ya que de esta
manera se hace un control de la mercaderia que ingresa al pais para ello se
debe seguir una serie de pasos desde dar a conocer quién es la persona
encargada de transportar y en qué medio de transporte se traslada la mercaderia
con la finalidad de que no exista contrabando y todo el proceso sea
transparente, hasta que este fuera de la aduana la mercaderia con su respectiva

documentacion
IMPORTACION

Segun Héctor Miranda (2012) en su péagina web denominada Agencia de

Aduanas se refirié a la Importacion en los siguientes términos:

En economia, la importacion es el transporte legitimo de bienes y
servicios nacionales exportados por un pais, pretendidos para el uso o
consumo interno de otro pais. Las importaciones pueden ser cualquier
producto o servicio recibido dentro de la frontera de un Estado con
propésitos comerciales. Las importaciones son generalmente llevadas a
cabo bajo condiciones especificas. Las importaciones permiten a los
ciudadanos adquirir productos que en su pais no se producen, 0 mas
baratos o de mayor calidad, beneficiAndolos como consumidores. Al
realizarse importaciones de productos mas econémicos,
automaticamente se esta librando dinero para que los ciudadanos
ahorren, inviertan o gasten en nuevos productos, aumentando las
herramientas para la produccion y la riqueza de la poblacién. Pero por
otro lado, también esto pone en competencia a la industria local, con
industrias extranjeras que podrian tener mejores condiciones de
produccion (como una poblacion laboral altamente calificada, mayor
desarrollo tecnol6gico y mejor infraestructura) o costos menores (Por el
pago de bajos salarios), segun algunos economistas, perjudicando la

economia interna en su mercado laboral.

La importacion es el proceso mediante el cual ingresan bienes de otros paises

generalmente son productos que no se elaborados en el pais que realiza
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importaciones pero ademas ingresan productos que son elaborados en el pais
pero los consumidores por la marca tienen preferencia por los importados por
esta razdn existen aranceles que tienen la finalidad de incrementar el precio de
estos productos para que por el alto costo disminuyan el consumo y prefieran los
productos nacionales.

INCOTERMS

“Los incoterms son un conjunto de reglas internacionales, regidos por la Camara
de Comercio Internacional, que determinan el alcance de las clausulas
comerciales incluidas en el contrato de compraventa internacional.” (Empresa de

Transporte Internacional, 2014)

Los incoterms son utilizados para determinar costos incurridos en las

operaciones de compra y venta internacional de mercancias.

DEFINICON DE COSTOS

“El costo representa los recursos economicos que han sido, deben o deberian
sacrificarse para alcanzar cierto objetivo, independientemente de la forma de

medicion de los mismos” (Billene, 1999)

Los costos representan el valor econémico requerido para realizar u obtener un

bien, servicio o realizar una inversion.
LICOR

“Son bebidas hidroalcohdlicas aromatizadas obtenidas por maceraciéon, por
infusion o por destilacibn de diversas sustancias vegetales naturales, con
alcoholes autorizados, o por adicion a los mismos de extractos aromaticos,
esencias 0 aromas autorizados o por la combinacion de ambos procedimiento.”
(PASCUAL, 2001)

Los licores son bebidas alcoholicas preparados de diferentes formas con la
utilizacion de frutas o hierbas, algunos licores son dulces asi como también tiene

menores o altos grados de alcohol.
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5. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la actualidad las nuevas disposiciones legales y reglamentarias con relacion a
la importacion de licor hacen que las empresas importadoras requieran conocer

su nueva situacion tributaria y financiera para adaptarse al cambio.
6. METODOLOGIA

Para realizar la presente investigacion nos basaremos en las siguientes

metodologias:

e Método Histérico — LAgico.- Se utilizara éste método debido a que se
realizara una investigacion de corte historica, porque esta es una de las

metodologias teoricas para utilizar en el método Historico — Logico.

e Método Inductivo — Deductivo.- Se utilizara estos métodos porque “El
método inductivo intenta ordenar la observacion tratando de extraer
conclusiones de caracter universal desde la acumulacion de datos
particulares” y El método Deductivo, ya que este método parte de lo
general a lo particular, de forma que partiendo de enunciados de caracter
universal y utilizando instrumentos cientificos, se infieren enunciados

particulares.

e Método Analitico-Sintético: Se utilizard éste método debido a que se
parte del analisis del tema planteado permiti€ndonos descomponerlo en
partes para su estudio y posteriormente realizar una sintesis del mismo,

gue nos posibilita la reconstruccion de lo analizado.

¢ Método Matematico: Se utilizara éste método puesto que se expresara
variables, parametros cuantitativos y prondsticos econdmicos en el

desarrollo del tema.
7. RESULTADOS

Como resultado del proceso de investigacion a traves del estudio IMPACTO DE
LAS BARRERAS COMERCIALES EN LOS COSTOS A LA IMPORTACION DE
LICOR EN LA CIUDAD DE CUENCA, se espera lograr determinar el efecto

tributario-financiero en los costos de importacion de los 3 licores (Whisky, Ron y
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Vino) en las 2 empresas importadoras, lo que contribuird a proporcionar una
herramienta para la toma de decisiones con el propésito de que la investigacion

sea Util como fuente de consulta.
8. ESQUEMA TENTATIVO

TEMA: “IMPACTO DE LAS BARRERAS COMERCIALES EN LOS COSTOS A
LA IMPORTACION DE LICOR EN LA CIUDAD DE CUENCA”

CAPITULO I: ANALISIS SITUACIONAL

1 ANALISIS SITUACIONAL

1.1 Politica comercial

1.2 Balanza comercial y Balanza de pagos
1.3 Comercio multilateral y Comercio bilateral
1.3.1 Tipos de acuerdos comerciales

1.4 Macro entorno

1.4.1 Analisis PETS

15 Licor

1.5.1 Quimico

1.5.2 Alcohol

1.6 Proceso logistico

1.6.1 Plan logistico

1.6.2 Lineamientos del proceso logistico

1.7 Proceso de importacién

1.7.1 Negociacién entre proveedor extranjero y comprador nacional
1.7.2 Etapa de embarque

1.7.3 Intervencién bancaria

1.8 Barreras comerciales

1.8.1 Barreras arancelarias

1.8.2 Barreras no arancelarias

1.8.2.1 Clasificacion de las barreras no arancelarias
1.9 Ley Organica de Aduanas

1.9.1 Zona aduanera

1.9.2 Potestad aduanera

1.9.3 Sujecion a la potestad aduanera

1.9.4 Tributos al comercio exterior
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1.9.5 Exigibilidad y Extincién de la Obligacion Tributaria
1.9.6 Medios de pago y Plazos para el pago

1.9.7 Compensacion

1.9.8 Prescripcion

1.9.9 Abandono Expreso

1.9.10 Pérdida o destruccion total de las mercancias
1.9.11 Decomiso administrativo

1.9.12 Cargay descarga

1.9.13 Transporte multimodal

1.9.14 Obligatoriedad y plazo

1.9.15 Presentacion de la declaracion

1.10 Incoterms

1.10.1 Tipos de incoterms

1.11 Reforma tributaria

1.12 Regulacién para el control posterior de las bebidas alcohdlicas

importadas.

CAPITULO II: SITUACION ACTUAL DEL LICOR IMPORTADO EN EL
MERCADO CUENCANO.

2 SITUACION ACTUAL DEL LICOR IMPORTADO
2.1 Macro entorno

2.1.1 Factor social

2.1.2 Factor econémico

2.2 Micro entorno

2.2.1 Canton Cuenca

2.3 Licor

2.3.1 Tipos de licor importados

2.3.2 Pais de origen y marca de importacion
2.3.3 Empresas importadoras de licor

2.4  Andlisis de la demanda

2.4.1 Segmentacion del mercado

2.5 Determinacion del tamafio de la muestra
2.5.1 Tipo de muestreo

2.5.2 Método del muestreo
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2.5.3 Tamafio de muestra
2.6 Tabulacion y andlisis de las encuesta

CAPITULO Ill: COSTOS DE IMPORTACION DE LOS 3 LICORES (WHISKY,
RON Y VODKA) MAS CONSUMIDOS EN LA CIUDAD DE CUENCA.

3 Costos de Importacion del licor

3.1 Guia para importar

3.2 Tipos de impuesto

3.3 Determinacion del costo de la mercancia
34 Catéalogo de Incoterms negociables

35 Liguidacion de los tres tipos de licor importados.

CAPITULO IV: SITUACION TRIBUTARIA DE LAS EMPRESAS
IMPORTADORAS Y PRODUCTORAS DE LA CIUDAD DE CUENCA

4 SITUACION TRIBUTARIA

4.1 Situacion tributaria antes de las reformas de las barreras comerciales
4.1.1 Barreras comerciales antes de la reforma

4.1.2 Total importaciones de licor antes de la reforma

4.2 Situacién tributaria después de las reformas de las barreras comerciales
4.2.1 Barreras comerciales después de la reforma

4.2.2 Total importaciones después de la reforma

4.2.3 Impacto tributario en las empresas importadoras.
4.3  Costos produccion local

4.3.1 Impacto tributario en las empresas productoras

4.4 Costos de produccién vs Costos de importacion
CONCLUSIONES
RECOMENDACIONES

BIBLIOGRAFIA
GLOSARIO DE TERMINOS
ANEXOS
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Resolucion Nro. SENAE-DGN-2013-0300-RE

Guayaquil, 09 de agosto de 2013

SERVICIO NACIONAL DE ADUANA DEL ECUADOR

DIRECTOR GENERAL
Considerando

7

Que el articulo 226 de la Constitucion de la Republica del Ecuador consagra el principio
juridico de legalidad como limite sobre todas las actuaciones de quienes forman parte del
sector publico ecuatoriano. senalando que las instituciones del Estado, sus organismos.
dependencias, las servidoras o servidores publicos y las personas que actien en virtud de
una potestad estatal c¢jerceran solamente las competencias y facultades que les sean
atribuidas en la Constitucion y la ley.

Que el articulo 182 del Codigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones
establece el delito de receptaciéon aduanera cuya tipificacién consiste en la adquisicion a
titulo oneroso o gratuito, recepcidon en prenda, tenencia o almacenamiento de mercancias
extranjeras, para el ocultamiento. venta u otro provecho. sin que se acredite su legal
importacion o adquisicion en el pais dentro de las 72 horas siguientes al requerimiento de
la autoridad aduanera.

Que la resolucion 679 que contiene “El Procedimiento General para ¢l Despacho de
Equipaje de Viajeros a través de las Salas de Arribo Internacional del EEcuador’™ prevé la
posibilidad de ingresar una cantidad especifica de bebidas alcohdlicas como efectos
personales del viajero, mismas que estan exclusivamente destinadas para el consumo
personal del viajero.

Que la normativa aduanera debe basarse en el principio legal de Facilitacion al Comercio
Iixterior establecido en el literal a) del articulo 104 del Codigo Organico de la
Produccion, Comercio ¢ Inversiones, siempre que se garantice la seguridad de los
productos que ingresen al pais.

Que el articulo primero de la resolucion 0982 del 30 de junio del 2009 sobre las
“Instrucciones de caracter General para el Control del Etiquetado para las importaciones
de productos alcohdlicos y cervezas’, emitida por la extinta CAE, permite el etiquetado
de productos alcohdlicos y cervezas desde el lugar de origen o de procedencia. situacion
que dificulta el debido control que sobre dichos productos debe ejercerse.

Por lo senalado anteriormente y en ejercicio de la atribucion contenida en el literal 1) del
articulo 216 del Codigo Organico de la Produccion. Comercio ¢ Inversiones,
RESUELVE expedir las siguientes:

Servicio Nacional de Aduana del Ecuador
Direccién General — Av. 25 de Jubio Km. 45 Via Pucrto Marinmo. PN (0:4) 24806:40

www.aduana.gob.ec
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Guayaquil, 09 de agosto de 2013

REGULACIONES PARA EL CONTROL POSTERIOR DE LLAS BEBIDAS
ALCOHOLICAS IMPORTADAS

Articulo 1: Bebidas alcohdlicas importadas como efecto personal: Las bebidas
alcohodlicas que ingresen al pais como efectos personales del viajero, no podran ser
destinadas para su consumo en eventos sociales de concurrencia masiva en hoteles.
restaurantes, salones, bares, discotecas clubes o locales de alquiler. Tampoco podran ser
destinadas para su exhibicion en locales de entretenimiento como bares. restaurantes o
discotecas.

Articulo 2: Documentaciéon obligatoria: Los hoteles, restaurantes, clubes, salones, bares
v en general la administracion de cualquier tipo de establecimiento de alquiler donde se
realicen eventos sociales no abiertos al publico en general, deberan requerir de los
organizadores del evento privado las facturas de compra venta local o las declaraciones
aduaneras de importacion, segun corresponda, de las bebidas alcohdlicas que les sean
entregadas para su consumo en dicho evento. Asi también. estos establecimientos
deberan revisar que  las bebidas alcoholicas recibidas tengan en sus etiquetas la
informaciéon exigida por la presente resolucion. Ello sin perjuicio de acreditar también la
legal importacion o adquisicion  local de las bebidas alcoholicas que dichos
establecimientos posean para la venta al pablico.

De incumplir con estas disposiciones, se procedera conforme lo senalado en el articulo
182 del Codigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones, bajo presuncion del
cometimiento del delito de receptacion aduanera.

Articulo 3: Modalidad de descorche: Los bares y discotecas que estén prestando sus
servicios al publico en general, deberan verificar que cada bebida alcoholica distinta a la
cerveza que le sea entregada por sus clientes para ser consumida bajo la modalidad de
pago del “descorche™, cumpla con las normas de etiquetado dispuestas en la presente
resolucion. De incumplir con esta disposicion, los locales seran sancionados con una
multa por falta reglamentaria por cada envase que esté siendo consumido durante el
operativo de control posterior.

Si el bar o la discoteca se encontrare alquilado o reservado para un cvento privado, se
aplicaran las reglas del articulo anterior.

Articulo 3: Etiquetado: Las ctiquetas ubicadas en la cara principal de exhibicion del
whisky. vodka, tequila y ron importados a consumo deberan imprimirse directamente por
el fabricante en origen. con la leyenda: “Importado por (NOMBRE DEL IMPORTADOR
EN EL ECUADOR)”. La demas informacion de rotulado exigido por la Ley Organica de
Defensa al Consumidor. las disposiciones que regulan el Registro Sanitario y los
reglamentos téenicos ecuatorianos, podran constar en rotulos o etiquetas ubicados en la

Servicio Nacional de Aduana del Ecuador
Direcciéon General — Av. 25 de |ulio Km. 45 Via Puerto Maritimo. PEXC (04) 2480640
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cara secundaria de exhibicion de las bebidas alcoholicas. Se exceptia de esta disposicion
a las botellas que carezcan de etiqueta adhesiva, cuya informacion comercial se imprima
directamente en el envase: unicamente en este caso, la informacion podra constar en
ctiquetas adicionales o ser impresa en la parte posterior del envase. Para este efecto, la
Direccion Nacional de Intervencion debera aprobar previamente el tipo y formato de
etiqueta adhesiva que el importador podra colocar. Estas etiquetas deberan ser disenadas
de tal modo que impidaf su reutilizacion en otro envase luego de su primera colocacion.

Las demas bebidas alcohdlicas deberan contener toda la informacion detallada en el
parrafo anterior ya sea en la etiqueta principal o en ctiquetas secundarias.

FEn uno u otro caso, toda etiqueta y su rotulado deben imprimirse y fijarse en origen. kn
Zona Primaria no podra efectuarse ninguna operacion de etiquetado.

Articulo 4: Reembarque: Las mercancias que no cumplan desde origen con la norma de
etiquetado aduanero previstas en la presente resolucion. no podran ser nacionalizadas y se
dispondra su reembarque obligatorio. Y

DISPOSICIONES TRANSITORIAS:

PRIMERA: La presente disposicion sera aplicable para todas las mercancias que se
embarquen con destino al Ecuador 30 dias calendarios después de la publicacion de la
presente resolucion en el Registro Oficial.

SEGUNDA: Luego de 4 meses contabilizados desde la publicacion de esta resolucion en
el Registro Oficial, no podran circular en ¢l mercado las bebidas alcoholicas cuyo
ctiquetado difiera de lo dispuesto en la presente resolucion.

DISPOSICION DEROGATORIA: Deroguese la resolucion GGN-165 (RO-319;
22-abr-2004) que contiene el “Instructivo para la importacion de bebidas alcohdlicas y
cervezas™: asi como la resolucion 00982 (30-Jun-2009) que contiene las “Instrucciones de
caracter General para el Control del Etiquetado para las importaciones de productos
alcoholicos y cervezas™.

DISPOSICION FINAL: La presente resolucion entrard en vigencia a partir de su
publicacion en el Registro Oficial. Remitase a la Direccion de Secretaria Cieneral para su
difusion interna y envio al Registro Oficial. Dado y firmado en el despacho principal del
Director General del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, en la ciudad de Santiago
de Guayaquil.

Servicio Nacional de Aduana del Ecuador
Direccion General — Av. 25 de Julio Km. 45 Via Bucrto Maritumo. PRN: (114) 2480640

www.aduana.gob.ec
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SENAE

Resolucion Nro. SENAE-DGN-2014-0140-RE

Guayaquil, 28 de febrero de 2014

SERVICIO NACIONAL DE ADUANA DEL ECUADOR

DIRECTOR GENERAL
CONSIDERANDO

7

Que el articulo 226 de la Constitucion de la Republica sefiala que las instituciones del
Estado. sus organismos, dependencias, las servidoras o servidores publicos y las personas
que actien en virtud de una potestad estatal ejerceran solamente las competencias y
facultades que les sean atribuidas en la Constitucién y la ley.

Que el articulo 227 de la norma ibidem sefiala que la administracion publica constituye
un servicio a la colectividad que se rige por los principios de eficacia. eficiencia, calidad.
jerarquia. desconcentracion. descentralizacion, coordinacion, participacion. planificacion,
transparencia y evaluacion.

Que mediante resolucion SENAE-DGN-2013-0300-RE, publicada en el Suplemento del
Registro Oficial N® 86 del 23 de septiembre del 2013, el suscrito Director General del
Servicio Nacional de Aduana del Ecuador emitio las “Regulaciones para el Control
Posterior de las bebidas alcoholicas importadas™.

Que en la resolucion sefalada en el parrafo anterior, se establecio en la disposicion
transitoria segunda que luego de 4 meses contabilizados desde la publicacion de dicho
acto normativo, no podran circular en el mercado las bebidas alcohdlicas cuyo etiquetado
difiera de lo dispuesto en dicha resolucion.

Que para salvaguardar el fiel cumplimiento de la regulacion sobre etiquetado por parte de
los administrados, es menester extender a un plazo prudencial el tiempo establecido en la
disposicion transitoria segunda de la resolucion SENAE-DGN-2013-0300-RE.

En virtud de lo cual el Director General del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador. en

uso de sus facultades contempladas en el literal 1) del Art. 216 del Codigo Organico de la
Produccion., Comercio ¢ Inversiones, RESUELVE expedir la siguientc:

REFORMA A LA REGULACION PARA EL. CONTROL POSTERIOR DE LAS
BEBIDAS ALCOHOLICAS IMPORTADAS

Articulo 1: Sustitiiyase la disposicion transitoria segunda por la siguiente:

“SEGUNDA: Las bebidas alcohélicas que hayan sido embarcadas previo a la vigencia de

Servicio Nacional de Aduana del Ecuador
Direccion General - Av. 25 de Julio Km. 4.5 Via Puerto Maritimo PBX: (04) 5006060
www.aduana.gob.ec
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Resolucion Nro. SENAE-DGN-2014-0140-RE

Guayaquil, 28 de febrero de 2014

la presente resolucion, podran circular en el mercado nacional siempre que hubiesen
cumplido con las normas de etiquetado previamente vigentes y las demas formalidades
aduaneras. Para fines de control, cada importador de vodka. ron, whisky y tequila debera
remitir a la Direccion Nacional de Intervencion, hasta el 5 de cada mes, un reporte de su
inventario del mes inmediato anterior, en el que senale cuantas de las cajas por €l
importadas aun no han sido adquiridas por el consumidor final. Este reporte debera
contener un resumen de las ventas efectuadas en el mes a cada mayorista y/o distribuidor:
asi como las ventas efectuadas en cada punto de venta al por menor, si fueren de
propiedad del mismo importador. Los campos que debera contener ¢l reporte son los
siguientes:

® |mportador

Tipo de licor (Whisky, Ron, Vodka, o Tequila)
Marca

Presentacion

Caja (de 12 unidades)

Unidades (botellas)

Tipo de etiqueta (original en la parte frontal. original en la parte posterior, adicional)

Sin perjuicio de lo antedicho, estas bebidas s6lo podran circular con estas etiquetas hasta
que entre en vigencia la nueva regulacion que disponga el uso obligatorio de etiquetas
fiscales.™.

DISPOSICION FINAL: La presente resolucién fue adoptada en el despacho del
Director General, en la ciudad de Guayaquil y entrara en vigencia a partir de suscripcion.
sin perjuicio de su publicacion en el Registro Oficial.

Documernto firmado electronicamente

Econ. Pedro Xavier Cardenas Moncayo
DIRECTOR GENERAL

Copia:
Senor Economista
Mario Santiago Pinto Salazar
Subdirector General de Normativa Aduanera

Senor Ingenicro
José Francisco Rodriguez Pesantes
Subdirector General de Operaciones

Ingenicro
Christian Alfredo Ayora Vasquez
Subdirector General de Gestion Institucional

Servicio Nacional de Aduana del Ecuador
Direccion General - Av. 25 de Julio Km. 4.5 Via Puerto Maritamo PBX: (04) 5006060
www.aduana.gob.ec
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Anexo 2 Tablas de la Migracion
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CEPAL/CELADE Redatam+SP 7/13/2014

Base de datos
Ecuador::Censo de Poblacidn y Vivienda 2010
Area Geografica
Seleccion\PROVIM_01.sel
Crosstab
de Sexo del migrante
por Area Urbana o Rural

AREA # 0 CUENCA
Sexo del Area Urbana o Rural
Area Urbana |Area Rural | Total
Hombre 5449 4534 10983
_Mujer 3906 2171 6077
Total 10355 6704 17060

Procesado con Redatam+5SP
CENSO DE POBLACION ¥ VIVIENDA 2010

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA ¥ CENSOS - INEC, ECUADOR

CEPALI/CELADE Redatam+SP ¥/13/2014

Base de datos
Ecuador:Censo de Poblacidn y Vivienda 2010
Area Geografica

Seleccion\PROVIM_01 . sel

Crosstab
de Sexo del migrante
por Area Urbana o Rural
AREA # 0 AZUAY
Sexo del Area Urbana o Rural
Area Urbana Area Rural |Total
Hombre 8180 10211 18391
Mujer 4707 4394 9101
Total 12887 14605 27492
RESUMEN
Sexo del Area Urbana o Rural
Area Urbana Area Rural |Total
Hombre 8180 10211 18391
Mujer 4707 4394 9101
Total 12887 14605 27492

Procesado con Redatam+5P
CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA 2010

INSTITUTO NACIOMAL DE ESTADISTICA Y CENSOS - INEC, ECUADOR
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Anexo 3 Actuales paises de residencia de los migrantes

CEPALICELADE Redatam+5P 713/2014

Base de datos

Ecuador::Censo de Poblacian v Vivienda 2010

Area Geografica
Seleccion\PROVIN_01.sel
Crosstab
de Actual pais de residencia
por Principal motivo de viaje

AREA # 01 CUEHCA
Actual pais de residencia Principal motivo de viaje
Trabajo Estudiod Union fal Otro Total

Argentina 19 1 11 7 158
Bolivia 2 3 2[- 9
Brasil 7 11 2[- 20
Canada 63 35 45 33 177
Colombia 18 27 16 27 i
Costa Rica 4 91- 3 16
Cuba 3 9 1 1 14
Chile 65 114 33 14 225
Estados Unidos 10245 245 1758 673] 1354
Guatemala &[- 2[- 10
Haiti - - - 1 1
Honduras 3 3|- - 6
Meéxico 10 45 & 10 77
Panama 4 1]- 3 g
Peru 25 3 23 9 54
Puerto Rico 2 1 1]- 4
Dominicana, Repiblica (] 1]- 1 8
El Salvador - 2[- - 2
Uruguay 1 1 2|- 4
Venezuela 13 1 1 3 18
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Antillas Holandesas 2 2
Aruba 4 1 >
Albania 1 1
Alemania ) 24 8 2 41
Austria 2 5 2 O
Bélgica 11 14 Fil 32
Bulgaria - 1 1
Checa, Repiblica [Checoq- 1 1
Dinamarca - 3 3 &
Espana 1106 176 284 53 1619
Francia i 9 2 4 Z2
Finlandia 2 1 3
Reino Unido (Escocia,Grai 17 11 v ) 24
Paises Bajos (Holanda) ) ] =] 23
Italia 147 18 32 10 207
Noruega 4 2 &
Portugal 3 3
Suecia 2 1 3
Suiza o 11 ] 4 3
Ucrania 2 3 =
Yugoslavia | Servia de Mo|- 1 1
Alemania, Repiiblica Dem 3 4 7
Taiwan, Provincia de Chin - 1 1
India - 1 1
Indonesia - 1 1
I=rael 1 1 2
Japon 1 1 1 3
Tailandia - 1 1
China Repiblica Popular 2 4 1 7
Emiratos Arabes Unidos 1 1
Turguia 2 1 3
Argelia 1 1
Sudafrica [Ciskei) - 1 1
Otras naciones de Africa 1 1
Australia 5 2 1 &
Nueva Zelandia 2 2
Tonga - 1 1
Sin Especificar 207 a3 131 32 e
Total 12164 1586 2408 oo2 17060

Procesado con Redatam+5P

CEWNS0 DE POBLACION ¥ VIVIENDA 2010

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y CENSOS - INEC, ECUADOR
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Anexo 4 Formato del Disefio de la Encuesta

UNIVERSIDAD DE CUENCA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

OBJETIVO.- Establecer la marca y el tipo de bebidas alcohdlicas importadas de
mayor consumo en la ciudad de Cuenca, y como al incrementar el precio afecta

el consumo.

ENCUESTA SOBRE EL CONSUMO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS
IMPORTADAS

GENERO

Masculino [ ] Femenino [ ]
EDAD (Afios)

18-25 L] 25-33 ] 34-41 [ ]

42-29 ] 50 en adelante [ ]

INGRESOS MENSUALES (Ddlares)

150- 500 [ | ~ 501- 1000 [ ] 1001- 1500 [ |

1501-2000 [ | 2001 enadelante [ |

¢QUE TIPO DE BEBIDA ALCOHOLICA IMPORTADA CONSUME O ES DE SU
AGRADO?

Black & White
WHISKY  Johnnie Walker
Chivas
Ron 2300
RON Bacardi

Matusalem Ron

00O 0O 0OOd

FABIOLA DOMINGUEZ PACHECO
SILVIA GUANANGA MENDOZA

148



. & UNIVERSIDAD DE CUENCA
&4

e cny
*Y |

Belvedere Vodka [

VODKA Sirov Vodka O
Skyy O
- : O
CONAC & Davidoff
BRANDY Henneesy O

Remy Martin ]

1800 Tequila -
TEQUILA José Cuervo Tequila ]
El Sefiorio Mezcal ]
GIN Gordon’s ]
Cono Sur =
VINO  Conde de la Cruz O

Marqués de Riscal ]

¢DONDE ADQUIERE LOS LICORES ANTES MENCIONADOS?

Comisariatos ]
Licorerias ]
Bares 0
Discotecas ]
Restaurantes ]

¢Sl EL PRECIO DE ESTAS BEBIDAS IMPORTADAS INCREMENTAN,
USTED ESTARIA DISPUESTO A ADQUIRIRLAS?

st [ ]
NO [ ]
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Anexo 6 Contenido de cajas en un conteiner

1,20

i 0,5

CAJA

‘

| 5.90

B PALET #

CAJAS

2,39

CONTAINER 20' DV ELEVACION LATERAL DERECHA
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Anexo 7 Calculo de la tara para el flete internacional en un conteiner de 20'

126124

= 120 cajas
175.2

720*1kg=720

TARA =1440
750 ml
138240 . _
o = 720 % 1kg=720
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Andreina Laines. Redactora Jueves 23/01/2014 Chivas Regal, Old Parr, Black
Label son algunas marcas de whisky que ya tienen el etiquetado que exige la
Aduana, el cual se aplica también para el ron, vodka y tequila. En un recorrido
por licoreras en el centro de Guayaquil se constaté que importadores como Juan
Eljuri, Andina de Licores, Alpacific y Cordovez ya distribuyen el licor acorde a la
normativa que emitié el Servicio Nacional de Aduana del Ecuador el pasado 9 de
agosto del 2013. Esta resolucién busca regular el control posterior de las
bebidas alcohdlicas importadas e impide que el licor que no cumpla sea

nacionalizado.

Para Doris Arévalo, propietaria de una licorera en el centro de Guayaquil, la
ventaja de la normativa es que aumenta el control al licor de contrabando. Sin
embargo, cree que la medida es apresurada porque aun tiene mercaderia sin el
etiquetado que se exige, la cual no logré vender en el plazo que dispuso el
SENAE.

El 9 de septiembre pasado, la Aduana establecié que toda la mercaderia que
ingrese al pais debe cumplir con lo requerido. Y dio cuatro meses para que el
licor que circula en el mercado sea retirado. El plazo vence hoy. Arévalo cuenta
que un 40% de sus licores no estad etiquetado, una parte vendié en las

festividades de diciembre y otra pudo devolver a los importadores.

Por ejemplo, a Juan Eljuri regresaron 20 cajas de Old Parr, ocho de Diwars, 10
de Blender del Litoral, entre otros productos. Pero aun tiene 10 cajas de House
Lords que comprd en agosto del afio pasado y la empresa importadora que le

habia vendido ya no esta en el mercado.
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Ayer ya no tenia en percha mercaderia que no cumple con el etiquetado, y tenia
a la mano las facturas de la compra por si acaso recibe la visita del SENAE.
Juan José Medina, gerente de la cadena de licoreras El Bodegon en Guayaquil,
comentd que sus proveedores le han cambiado la mercaderia y que en otros

casos le han generado una nota de crédito.

Hasta ayer estaba retirando el licor de sus tiendas y retornandolo a bodega para
realizar un inventario de la mercaderia para que no contravenir la norma. Los
hoteles y bares también tienen inconvenientes en cumplir con la resolucién.
Holbach Mufieton, presidente de la Camara de Turismo del Guayas dijo que 20
hoteles de lujo de la provincia tienen mercaderia que supera los USD 15 000.
Este gremio solicité al SENAE una prorroga o alguna otra alternativa para vender

lo que hay en inventario.

Felipe Cordovez, presidente de la Asociacion Ecuatoriana de Importadores de
Licores (AEDL), mantuvo reuniones con representantes del SENAE y esta a la
espera de que se otorgue un plazo para vender el producto que aun sigue en las
perchas. Esta industria se abastecio de licor en septiembre del 2013 y adn hay
distribuidores que siguen con las botellas en sus manos, sin vender. Los mas

afectados son los minoristas.

También hay importadores en la misma situacion, aunque no hay cifras
nacionales. La repuesta de las empresas que exportan licores a Ecuador ha sido
variada respecto a incluir la etiqueta. Cordovez dice que algunas no han tenido
inconvenientes, pero otras no han querido hacerlo, aunque no dio detalles. En el
pais existen 43 empresas importadoras de licor, la AEDL agrupa a 12 de ellas,

que concentran el 90% del volumen de importaciones.*

! http://www.elcomercio.com.ec/actualidad/negocios/importadores-piden-prorroga-
etiquetado.html
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Anexo 9 Disefio de la entrevista al Agente Aduanero
Nombre: Fabricio Duran

Cargo: Agente Aduanero del distrito de Guayaquil

1. Total importaciones de whisky, vodka y vino del dltimo trimestre del 2013
y del primer trimestre del 2014 por parte de Almacenes Juan Eljuri y

Super Stock.
LICORES TONELADAS N2 DE
BOTELLAS
WHISKY 37.54 30.864
VODKA 27.95 22.968
VINO 29.16 23.964

2. Total CIF en ddlares del whisky, vodka y vino importado por las empresas

antes mencionadas.

LICORES CIF MILLONES DE

DOLARES
WHISKY 551.057,51
VODKA 208.121,21
VINO 587.057,51
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3. Formato de la Liquidacion Aduanera

LIQUIDACION DE IMPORTACION

CONTRIBUYENTE |

Numero de la liquidacion Tipo de Identificacion Numero de
identificacion
Nombre o Razén Social Ciudad Teléfono
Direccién
LIQUIDACION ADUANERA:
Liquidacion Valor Valor a Valor Diferencia a
de Aduana Liberado Pagar Garantizado Pagar no

garantizada

A Derechos arancelarios
ARANCEL ADVALOREM
ARANCEL ESPECIFICO
ANTIDUMPING

B Impuestos
FODINFA
ICE ADVALOREM
ICE ESPECIFICO
IVA

CTasas
Tasa de Vigilancia Aduanera

D Recargas Arancelarias
SALVAGUARDIA
SALVAGUARDIA ESPECIFICA

E Intereses

Multas
Otros
TOTAL

Fecha/hora de liquidacion:

Fecha Maxima
de pago:

Banco:

Numero de Garantia.

Valor Cobrado:

OBSERVACIONES
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Anexo 10 Disefio de la entrevista a los Gerentes de las empresas
productoras de licor local

Nombre de la Empresa: Corporacion Azende, Embotelladora Azuaya y Licores
San Miguel.

1. Total de botellas producidas (Whisky/ Vodka) en el ultimo trimestre del

afo 2013.
LICOR N° DE
BOTELLAS
2013
Whisky 32.256
Vodka 55.200

2. Total de botellas producidas (Whisky/ Vodka) en el primer trimestre del

ano 2014.
LICOR N° DE
BOTELLAS
2014
Whisky 20.172
Vodka 31.308

3. Costo de produccion por litro

LICOR COSTO DE
PRODUCCION
POR LITRO
Whisky $2.10
Vodka $1.36
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Anexo 11 Asientos contables de importacion

GASTOS DE FLETE Y SEGURO.

CREDITO DOCUMENTARIO CUANDO EL EXPORTADOR (PROVEEDOR) ASUME LOS

FECHA

DESCRIPCION

AUXILIAR

DEBE

HABER

06/03/14

-1-

Contratos de Compra en el Exterior

1.346.236,23

Ordenes de compra en el exterior.

1.346.236,23

P/R Segun factura N2 00256

06/03/14

-2-

Mercancia en Transito

1.346.236,23

Contratos de compra en el exterior

1.346.236,23

P/R Segun factura N2 00256

06/03/14

-3-

Ordenes de compra en el exterior.

1.346.236,23

Bancos

1.346.236,23

P/R Segun factura N2 00256

06/03/14

-4-

Mercancia en Aduana

1.346.236,23

Mercancia en Transito

1.346.236,23

P/R Segun factura N2 00256

06/03/14

-5-

Compras

1.346.236,23

IVA pagado

346.347,53

Mercancia en Aduana

1.346.236,23

Caja

346.347,53

P/R Segun factura N2 00256

GASTOS DE FLETE Y SEGURO.

TRANSFERENCIA BANCARIA CUANDO EL EXPORTADOR (PROVEEDOR) ASUME LOS

FECHA

DESCRIPCION

AUXILIAR

DEBE

HABER

06/03/14

-1-

Contratos de Compra en el Exterior

1.346.236,23

Bancos

1.346.236,23

P/R Segun factura N2 00256

06/03/14

-2-

Mercancia en Transito

1.346.236,23

Contratos de compra en el exterior

1.346.236,23

P/R Segun factura N2 00256

06/03/14

-3-

Mercancia en Aduana

1.346.236,23

Mercancia en Transito

1.346.236,23

P/R Segun factura N2 00256
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06/03/14

Compras

1.346.236,23

IVA pagado

346.347,53

Mercancia en Aduana

1.346.236,23

Caja

346.347,53

P/R Segun factura N2 00256

CUANDO EL IMPORTADOS COMPRA A EXW

FECHA

DESCRIPCION

AUXILIAR

DEBE

HABER

06/03/14

-1-

Mercancia en Transito

Flete

Seguro

Proveedores

P/R Segun factura N2 00256

06/03/14

-2-

Mercancia en Aduana

Mercancia en Transito

P/R Segun factura N2 00256

06/03/14

-3-

Compras

IVA pagado

Mercancia en Aduana

Caja

P/R Segun factura N2 00256
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Anexo 12 Costos de produccion nacional.

CONCEPTO WHISKY VODKA
Numero de Botellas 32.256 19.164
Materia Prima 33.868,80 5.212,61
Mano de Obra 13.547,52 7.297,65
Costos de Fabricacion 20.321,28 13.552,78
TOTAL COSTOS DE PRODUCCION 67.737,60 26.063,04

POR BOTELLA
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