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Resumen
Basandonos en lo antes mencionado, para este trabajo, se ha seleccionado
una empresa fabricante de productos derivados del café, misma que
requiere refrescar la identidad corporativa. De esta manera, como objetivo
general, se planteé desarrollar un nuevo identificador gréafico, un manual del
mismo y un sistema de etiquetas para los productos con los cuales la
empresa cuenta. Para el desarrollo, se ha empleado la metodologia de Ellen
Lupton que permite —a través de tres puntos— definir el problema, generar
ideas, definir la forma, llevar de una manera idénea el proceso de disefio. En
cuanto a la fase de definir el problema, se busca hablar con el cliente para
saber mas sobre las necesidades que ellos tienen como empresa, se
recopila informaciéon mediante un brief en el que existen especificaciones
necesarias para la creacion de su disefio; en la fase de generar ideas, se
recopila informacioén en base a una investigacion de campo para contar con
todos los elementos necesarios para disefiar las propuestas que seran una
guia para la fase final; en la ultima fase que define la forma, se emplea todo
lo investigado en las fases previas y se construiran las maquetas definitivas
del proceso de disefo. En general lo que se ha buscado con este proyecto
fue diferenciar de la competencia a la empresa implicada en la investigacion
y al producto que producen, quedando de esta manera en la mente del
publico objetivo o consumidores y asi ayudar a posicionarla en el mercado

local y nacional.

Palabras clave: identificador grafico, embalaje, marca

Abstract

At present, the graphic identifier of a company is very important, because it
allows first to give an identity, then it fulfills the function of making the brand
known to the public, in order to enter the medium in which it must compete.
However, in Cuenca and in different cities of Ecuador, companies do not
have an identifier with which people recognize them in the market; this, then,
is not only essential for companies, but it is the inevitable trigger that allows
their growth. Based on the aforementioned, for this work, a manufacturer of
coffee products has been selected, which requires refreshing the corporate
identity. In this way, as a general objective, it was proposed to develop a
new graphic identifier, a manual for it and a label system for the products
that the company has. For the development, the Ellen Lupton methodology
has been used, which allows —through three points— to define the problem,
generate ideas, define the form, and carry out the design process in an ideal
way. Regarding the phase of defining the problem, the aim is to talk with the
client to find out more about the needs that they have as a company,
information is collected through a brief in which there are necessary
specifications for the creation of their design; In the phase of generating
ideas, information is collected based on a field investigation to have all the
necessary elements to design the proposals that will be a guide for the final
phase; In the last phase that defines the form, everything investigated in the
previous phases is used and the final models of the design process will be
built.

Keywords: graphic identifier, packaging, brand

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide



UCUENCA

1.

fndice de contenido

APArtado 1.........ceevvvvviiiiiiiiiisisisissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 5
1.1 Justificacion € importancia...........cccveveeveeneeneeneesieseesee e 5
1.2 Delimitacion y @lCanCe..........cocuvevieeiieneeieeeeeeeeeee e 5
1.3 Fundamentos Conceptuales............cccvevuvevieeniienieenieenienieseeseeseeee 6

APArtado 2..........ccevvevvvvviiiiiiiiisiiiississssssssssssssssssssssssssssssssssssns 6
2.1 Breve introduccién a la metodologia...........ceceeveeneeneeneeneeneeneenne. 6
2.2 Definir €l Problema ........cocceoeiiiiiieiinineeieeseneee e 7
2.2.1 LIUVia d€ IdEaS .......eevieiieiieieeeeeeeeee e 9
2.2.2 Mapas MENtales ........ccceeviiiiiiiiiieeiee e 10
2.2.3 Investigacion y documentacion visual..........c.ccceceveevienicnicnnene 11
2.2.4 Descripcion del proceso para generar el café..........cccevvvieenen. 13
2.2.5 Homdlogos 0 estudio de CaSO ......c.ceeveereeniinienienieriesee e 17
2.2.6 Brief Creativo .........coeiiiieieiiieeeese e 19
2.2.7 MOOADOAI .....cveeriiiiiieiiieeiiesee ettt 21
2.2.8 BOCELAJE.....coiueeieieiiieeeee e 24
2.2.9 Disefio de identificador grafico .........ccceeeveninieninenciieceee 25

2.2.10 TipOGrafid.....ceeeieriirieeiieiesieeeeee ettt 27
2.2.11 CrOMALICA. ... eeueeuieiiiteeiteie sttt et 29

W2 Te [ £ o [o 1 2 31
3.1 GeNEerarideas ........ccoceveeieiiiiiieeiee e 31
B ESPIINTAT. ... 31
312 REHICUIAS ... 32
3. 1.3 Kit de PI€Zas.....cc.coveiiiiiiiiiiieecreeeeeee e 32
3. 1.4 MAQUELAS ...t 35
3.1.5 Lenguaje de MarCa .........ccoceereerieneeneeneenee et 40
3.1.6 Persona DeSign........cccceveireiiiinienieneeseeseesee et 41

P o Te [ £ o [0 41
4.1 Definir FOMMA .....ooiiiiiiiieiieee e 41
4.1.1 Aplicacidon en Packaging........ccccceevevvieriiniieiiiniieieeieeieeeeieee 41
4.1.2 Seleccion de Propuestas.........cccceecvieeieecieeciiecieesieeieeieeeeveenens 43
4.1.3 Manual de MarCa........cccoecuirieriiriieieeie et 46

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide



UCUENCA “

Agradecimientos Dedicatoria

A Dios por bendecirme, a mis padres por sus consejos y “A mis padres Francisco y Gloria por el apoyo incondicional”
motivacion.

Mis hermanos David y Diana quienes han estado en los

A mi tutor Marcelo ESpinoza, graCiaS por la ComprenSién ya momentos mas importantes de mi vida.

todos los que me guiardn en el proceso de elaboracion de este
proyecto.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide



UCUENCA

1. Apartado 1
1.1 Justificacion e importancia

Se arranca este trabajo de titulacion con un breve
acercamiento a la historia de la empresa en la que se realizara
la investigacion, por ello es importante mostrar lo que de
primera mano se conoce, siendo esta una actividad que se
origina en el Cantén Gualaquiza de la Provincia de Morona
Santiago; esta empresa cuenta con una marca llamada “Café
Amazdnico”, sin embargo, al momento de proceder con su
inscripcion en el SENADI (Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales), se presento el inconveniente de que ya existia
una marca registrada con el mismo nombre, mismo que la
empresa usaba para promocionar su producto desde hace
algun tiempo atras, sin saber este detalle.

De esta manera, la empresa necesita un nuevo identificador
grafico que la represente y la posicione, y asi también un

manual de marca para mejorar la comprension y el uso

adecuado de la misma en diferentes plataformas, nuevos
disefios de etiquetas que la haga competir con marcas
reconocidas ya posicionadas en el mercado.

Es asi como se disenara:

o Un identificador grafico,

e Un manual de marca,

e« Un sistema de etiquetas para tres diferentes tipos de
productos derivados del café.

Todo esto con el fin de brindar una soluciéon acorde a las

necesidades del usuario.

1.2 Delimitacion y alcance

Si se piensa en los contenidos a usar para la
argumentacion de la propuesta planteada, es necesario decir
que este proyecto se centra, especificamente, en el desarrollo
de un nuevo identificador grafico para la empresa de productos

derivados del café denominada "Despertar Amazodnico",
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también contara con un manual de identidad corporativa para
su correcta implementacion; y, finalmente, el disefio de las

etiquetas para tres tipos de productos diferentes.

El producto final de este trabajo de titulacion se concentra en
mostrar:
« el identificador grafico,
e el manual de marca completo,
o El disefo de las etiquetas para tres diferentes tipos de
productos derivados del café.

En cuanto a los subtemas, puede decirse que se
trataran varios y, entre estos, se mostrara —en primera
instancia— coémo podra visualizarse la nueva marca en
diferentes aplicativos, asi como el disefio de tres diferentes
modelos de etiquetas del packaging del producto los cuales —
en su conjunto— seran un sistema grafico en el que se
identifican los elementos mas representativos de la cultura
shuar como es: la flora, fauna y cultura, creando un sistema

visual que —cuando se exhiba el producto— proyecte una

perspectiva visual que llame la atencion con el primer impacto

de los consumidores .

Los temas que no seran abordados en el proyecto —bajo
ninguna circunstancia— seran: el manejo de redes sociales y el
material corporativo adicional que cubre el manual basico de

identidad corporativa.

1.3 Fundamentos Conceptuales

Todos los conceptos que se emplean para el desarrollo
de este trabajo de titulacion derivan, principalmente, de la
publicacidn Graphic Design Thinking (2011), de Ellen Lupton;
se parte de temas que permiten una exploracion sobre la
intuicion, la accion y la creacion, en medio de un sinnumero de

técnicas y herramientas de ideacion grafica.

2. Apartado 2
2.1 Breve introduccién a la metodologia

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Este documento tiene como objetivo la construccion y
aplicaciéon de un identificador grafico para la empresa de
productos derivados del café “Despertar Amazdnico”. El actual
proceso de disefio tiene como principal metodologia el Design
Thinking, basado especialmente en los textos de Graphic
Design Thinking (intuicion, accién, creacion) de Ellen Lupton.

La metodologia a emplear tiene como base tres etapas muy

importantes:

o La etapa numero uno es la de definir el problema, ya
gue en esta conoceremos un poco sobre lo que sucede
en la empresa mediante entrevistas para saber mas de
cerca las necesidades del cliente.

e La etapa numero dos es generar ideas, mediante las
cuales iremos creando soluciones graficas y soluciones
a la problematica.

e« La etapa numero tres consiste en definir la forma,
llegar a plantear las soluciones graficas mediante

maquetas que nos serviran para visualizar de manera

correcta las soluciones y, a su vez, corregir detalles en

los testeos para asi definir la propuesta final.

Lo importante de esta metodologia es que integra a los clientes
y de esta manera se vuelven participes del proceso de disefio.

2.2 Definir el Problema

Todo proceso de disefio comienza con un
problema y “un problema bien planteado ya es media
solucién”.

John Dewey.

Iniciar con esta cita no es casual, de hecho, Dewey —al
igual que Einstein— lo que hizo fue promover sistemas
educativos que contemplaran modelos de aprendizaje
fundamentados en la resolucion de problemas; él aseverd que
la verdadera forma de aprender es cuando el estudiante
(potencial futuro profesional) tiene la capacidad de encontrar
soluciones a las problematicas que se generan en la realidad
social.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Esto, para el autor mencionado, solo puede darse
cuando en las instituciones educativas se ensefia a reflexionar,
es decir cuando se emplea un método circular, un método
dialéctico; para ello, lo que se debe considerar —en primera
instancia— es que la problematica —a la que se dara
seguimiento— sea de genuino interés de quien la estudia; pues
la verdad es que debe ser valorada como esencial para el
crecimiento personal; desde esta perspectiva, Dewey, sugiere
gue —aunque el docente sea el responsable al momento de dar
herramientas metodoldgicas— el aprendizaje debe derivar del
estudiante interesado y autodidacta.

Es asi que, partiendo del interés personal y de la necesidad de
la empresa gualaquicense, fabricante de productos derivados
de café, se requiere actualizar su marca y, ante ello, la
propuesta del presente trabajo de titulacion radica en la
realizacion de un nuevo identificador grafico con los elementos
mas representativos y significativos de la cultura shuar, una
nacionalidad que se encuentra en mayor porcentaje de su
poblacién (65 %), precisamente, en esta provincia de Morona
Santiago donde se emplaza la empresa en cuestion.

DeESPERTAR

Fig. 1 Identificador actual de la empresa Despertar Amazoénico
proporcionado por Claudia Avila dueiia de la empresa Despertar
Amazénico

La grafica que aqui se presenta es la actual marca de la
empresa con la que se trabaja, misma que —para el caso— no
representa las caracteristicas que el cliente requiere en este
momento, el cliente lo que busca es un acercamiento mas al
lugar y a la cultura en donde se siembra y cosecha el café, por
lo tanto —en base a una investigacion — en el actual trabajo de
titulacion se procedera a darle un giro mas funcional vy

competitivo con lo que hoy se presenta en el mercado,

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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cambiando su visualizacion hacia el publico consumidor y las

empresas existentes en el medio.

2.2.1 Lluvia de ideas

Segun Ellen Lupton, la lluvia de ideas atacara el
problema centrandose en el tema medular de esta
investigacion; en este punto hay que anotar todas las ideas que
surgen, ya sean pertinentes o no, todas las que tengan mucho
0 poco que ver con el tema relacionado o tema en estudio, ya
que de esta manera se logra aclarar la mente y, ademas, se
podra conseguir mayor y mejores ideas para resolver la
problematica. (Lupton, 2011, p. 17)

Fig. 2 Primera lluvia de ideas o lluvia de ideas para identificador grafico
realizado por Daniel Maldonado

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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2.2.2 Mapas mentales

En este caso Lupton nos habla del “pensamiento
radial”, se trata de colocar un elemento o tema en el centro
como principal; de esta manera se ira ramificando —con una
serie de ideas asociadas/relacionadas o no— para obtener un
mapa del que se despliegan términos, palabras clave,
conceptos, que ayudan a definir la ruta de trabajo a seguir; de
aqui se obtiene una mayor compresion sobre los subtemas que
deben ftratarse, mismos que se iran modificando de cierta
manera para abrir la mente o la concepcion del trabajo
planteado y abordar la mayor cantidad de informacion,
organizandose el todo de forma sistematica para su posterior
uso. (Lupton, 2011, p. 22)

Fig. 3 Muestra de mapas mentales

10
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Fig. 4 Muestra de mapas mentales
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2.2.3 Investigacion y documentacion visual

Se empezara con el estudio de la marca actual, su
posicionamiento, servicio o producto en particular; se
observara el producto en general como: logotipo, nombre,
color, aspectos generales de la marca.

Después de la recoleccién de informacion se analizara
visualmente las caracteristicas similares, la cromatica
semejante, la proximidad o analogia en los productos. (Lupton,
2011, p. 39)

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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ESSENCIAL conceptos que se puedan usar para tener un producto que, a

P Transmitir las escencia sin distraer con adornos

Crear una estrategia de comunicacién

= = D.escnpcuém precisa de Io.que a.aportg el producto pueda emp|ear como un coleccionable.
= Sin adornos creando una identidad limpia y pura

su vez, a parte de ser llamativo en su presentacion, también se

Finalmente, el Place pack, se emplea cuando se toman los

elementos mas representativos del lugar de elaboracién del
Estrategia decorativa

Semantizacion de la textura de la mostaza en grano
en la banda inferior de los productos.

El tramado tiene como proposito

Decorativo ] Crear sisernas para crear unidad provengan solo del lugar de origen del producto, facilitando su
Variedad producto

producto y en los colores mantengan un fuerte significado

simbdlico, asi como las caracteristicas esenciales del mismo

reconocimiento.

PLACE

Producto de café de origen Cromatica

Dar valor al origen y el origen da valor al producto /

Recursos decorativos para dar a conocer su origen —/_,/// Isotipo
_jl_— ‘L - Recorte e icono representa lugar L

Personalidad

Particularidad Tipografia

Fig. 5 Muestras de empaque; de la web: https://www.youtube.com/watch?v=brfe1mf-
0zY&t=9s

Cromatica 1
En este caso se toman diferentes tipos de empaques para el .
Imagen Visual
estudio del mismo. Para ello, es conveniente anticipar que —
normalmente— se usa Essential pack cuando lo mas importante
es poner en evidencia la informacién de los productos.
PESONETO 2009 | Cromética 2

El Deco pack es aconsejable usarlo cuando se quiere que en

el resultado final se muestre mas el aspecto decorativo con
Fig. 6 Etiqueta usada en la actualidad por la empresa proporcionado por Claudia

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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amazonico

Fig. 7 Textura y cromatica usada en la etiqueta para todas las presentaciones del

producto

2.2.4 Descripcion del proceso para generar el café

“‘Despertar Amazonico” es una empresa que elabora
productos derivados del café, en el cantéon Gualaquiza; sus

cultivos se encuentran a 1200 msnm: su labor consiste en

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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vigilar procesos desde la cosecha, lavado, secado, tostado y grano de mejor calidad, mientras el que no alcanza este nivel,
envasado final para su distribucion. simplemente es desechado.

Fig. 8 Fotografia de producto antes de cosechar fotografias tomadas por Daniel
Fig. 9 Fotografia del proceso de seleccion del grano fotografias tomadas por Daniel

Maldonado
Maldonado

Después de la cosecha de las matas de café, respectivamente,

. - En este proceso las semillas que ya fueron separadas de la
se las lava; de este modo, el fruto que no esté en condiciones

oy . , o . cascara —después de su respectiva fermentacion— se procede
idoneas flotara y es asi como se da inicio a la seleccién del

a secarlas bajo el sol en camas elevadas o secarlos utilizando

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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secadores mecanicos de café. En este paso hay dos tipos de

secado:

o El primero es el que se produce sin cascara, para lo cual
el resultado del café sera lavado.

e La segunda forma de secado es con parte de la pulpa;
de esta manera el café conserva mucho mas las
caracteristicas dulces ya que —como puede deducirse—
los dulces de la pulpa se adhieren a la semilla; en este
caso el café adquiere una caracteristica conocida como

honey.

15

Fig. 10 Proceso de secado del café fotografias tomadas por Daniel Maldonado

Este proceso —casi inicial- es uno de los procesos mas

importantes ya que el tostado del café es esencial para que el
producto sea de buena calidad; este debe ser realizado a una
temperatura y a un tiempo estimado; asi es como la
temperatura y el tiempo de tostado puede variar para las

propiedades del café; por ejemplo:

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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o El tueste claro, de sabor amargo, se consigue en un
tiempo aproximado de 6 min., a una temperatura de 180
a 190 grados celsius.

e El tueste medio es mas caramelizado por su color
castafio y se consigue en un tiempo de 8 a 12 min., y a
una temperatura de 190 a 200 grados celsius.

« El tueste oscuro, de cafeina baja y caramelizacion alta,
se logra en un tiempo de 12 min o mas, a una

temperatura de 200 a 210 grados celsius.

Por otra parte, el siguiente paso es aun mas importante ya que
el café —después de salir de la tostadora— debe enfriarse en un
lapso de no mas de tres minutos porque caso contrario la
semilla de café se cocinaria aun mas y la produccion se echaria

a perder; ya no se hablaria de tueste.

16

Fig. 11 Proceso de tostado y enfriamiento del café fotografias tomadas por Daniel

Maldonado

Una vez alcanzada con éxito esta labor, se pasa al proceso
final que —fundamentalmente— consiste en el envasado con la
cantidad justa —siguiendo el gramaje requerido— y de la misma
forma se procede con el sellado para la correspondiente

comercializacion.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Fig. 12 proceso de pesado, envasado y sellado fotografias tomadas por Daniel

Maldonado

2.2.5 Homodlogos o estudio de caso

Los homodlogos que se usaran para este proyecto —ya
gue ambos son cafés especiales— seran tanto uno internacional
como uno nacional; por una parte tenemos a una marca muy
conocida que se llama Juan Valdez como producto
internacional proveniente de Colombia; se trata de una

productora de café reconocida a nivel mundial por su calidad,

17

por exaltar las oportunidades del campo y contribuir a la
construccion de un futuro prospero para los productores del
grano de café; de otra parte, se estudiara la marca Sweet and
coffee posicionada en el mercado como una empresa nacional
(de las zonas de Cariamanga, Zaruma o Jipijapa) que vende
café gourmet y variedades de bebidas donde se usa el café
como base de sus productos de comercializacion; estas dos se

analizaran en base a su forma, funcion y tecnologia.

ANALISIS DE -
HOMOLOGOS a“(%

FORMA Juan VaUle=
@ Tipografia @ Imagen visual C@Q&

@ Cromatica

FUNCION

@ Etiqueta

TECNOLOGIA

@ Impresion

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Fig. 13 Analisis de homdlogos; de la web: https://juanvaldez.com/

FORMA: Se tendra en cuenta esta marca ya que es la mas
reconocida a nivel mundial, usa una tipografia de gran tamafo
que se evidencia en todos sus productos la fuente usada en
esta marca es una tipografia complementaria disefiada
especialmente para esta “cafetero negrita”’; de igual manera
emplea un isotipo muy caracteristico el cual es el icono del
Valdez.

FUNCION: Generar mayor demanda y aprecio por el café

personaje o duefio de la misma Juan

Colombiano, logrando una fuerte relacion con los
consumidores que aprecian los resultados.

TECNOLOGIA: Usa una impresion offset de alta calidad, con
un sustrato metalizado para darle una mejor presentacion a la

impresion de la etiqueta.

18

ANALISIS DE
HOMOLOGOS

FORMA

@ Tipografia
@ Cromatica

FUNCION

@ Etiqueta @ Tienda virtual
@ Web

TECNOLOGIA

@ Impresion

Fig. 14 Analisis de homélogos; de la web: https://www.sweetandcoffee.com.ec/

FORMA: Se tendra en cuenta que esta empresa usa una
tipografia cursiva de la familia “Monotype Corsiva” como
distintivo de la marca o nombre de la institucion, se trata de una
tipografia que proporciona diversion y creatividad a su vez da
un toque de elegancia por las curvas que posee esta fuente
tipografica.

FUNCION: En este caso la marca esta empleada o se usa para

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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promover una cadena de cafeterias que en su menu ofrece
bebidas de café, postres, sandwiches y otros alimentos de sal.
TECNOLOGIA: El material a usarse es un soporte metalizado
que sirve para conservar y/o preservar de mejor manera el
producto; la empresa usa la impresion de flexografia que
contiene una plancha de fotopolimero con una imagen en

relieve.

2.2.6 Brief creativo

Para este momento, es esencial realizar una lista de
preguntas que van dirigidas al cliente para saber aun mas
sobre el proyecto que se llevara a cabo; de aqui derivaran las
caracteristicas mas relevantes, las cuales haran que el

proyecto tenga caracteristicas unicas y el éxito esperado.

Conoceremos, de esta manera, tanto al cliente como también
a su publico; segun el brief podremos definir el proyecto y
conocer sobre el publico objetivo y potenciales nuevos clientes;
saber qué gama de colores el cliente prefiere y los valores de
la marca que el cliente desea transmitir. (Lupton, 2011, p. 56).

BRIEF DE DISENO CREATIVO IDENTIFICADOR GRAFICO

Diseno de Identificador Gréfico y sistema de etiquetas para la empresa

Nombre del proyecto de productos derivados del café “Despertar Amazonico".

Obj etivos Redisenar la marca DESPERTAR AMAZONICO

Mensaje fjue tesea
transmitir

El mensaje a transmitir que €s una marca cultural, que rescata los
valores del lugar en donde se cosecha el café.

El tono del mensaje debe ser formal, los elementos transmiten

Tono del mensaje sequridad, calidad y cumplimiento.

Dirigido a un grupo de personas muy selectiva, clase social media - alta,

Targe1 amantes del buen café. Y duefios de cafeterias.
Los colores deben ser serios y formales . Colores como
Preferencias de color negro que representa estabilidad, fuerza, confianza y blanco

que representa purezay limpieza.

o
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9

Palabras clave Identificador grafico, packaging, marca

XX-XD

Aplicaciones de

Identificador grafico y manual de marca bésico.
la marca

Fig. 15 Brief creativo del proyecto

19
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INomb re del Cliente] IVAN_PATINO

Fecha |

En que formatos o medios:
Web - medios imp resos (camisetas, jaros, gomas )

1. Informacién General

Breve descripcion de la emp resa: Produc tora de Café (DESPERTAR AMAZONI CO), Gualaquiza

Se v: mollar un manual de identidad corporativa:
[Manual basico de marca

dentidad Corporativa.
[Que les di ferencia de la compe tencia: Calidad - Di ferenciar la calidad de un buen café,
buena 6n del café

[Aplicaciones especificas:

dentidad Corporativa.
Valores de la emp resa: Cumplir tiempo de entrega
[Cumplimien to, Honestidad, Garantia

identidad Corporativa.
Vision dese el exterior: Trabajar a la par con una catacion justa para diferenciar calidad y precio

4. Informacién Adici

Tiempo de ent rega:

informacion breve del sector / Target en el que ope ra:
Café arabigo, proceso artesanal e industrial, mecado selectivo, media - alta

iPresupuesto?

breve sobre competido res directos:
son los come de cafes especiales

Otros datos:
Hay material para la elaboracion

Clien tes potenciales:
Distribuidor nacional e internacional

Clien te: Disenador:

2. Informacién sobre identidad visual

Material grafico con la identidad visual corporativa actual:
Facturas, folletos web

Motivos del cambio de identidad visual:
Refrescar la imagen, llegar a un mayor publico

3. Informacién sobre nueva i i visual

Idea inicial sob re la nueva identidad visual:
Colores cafe o tomate, el identificativo el grano de cafe como sol y la representacion
de la amazonia

Palabras claves:
Calidad, frescura (mejor café de Morona Santiago)

INomb re come rcial que apa recera en el logo:
DESPE RTAR AMAZONI CO

[Que paletas de colo res prefiere? Por que?
afé = cafétostado Tomate = llama la atencion  la vbista (calidez)

Elemen tos que debe incluir el log 0?
[Animales o referentes, proceso de café

Elemen tos que en
Similitud - copiar m;

Lenguaje / tono de comunicacion:
Representar la Amazo

Fig. 16 Brief del cliente

BRIEF
INFORMACION GENERAL.
TRANSCRIPCION DEL BRIEF

¢Una breve descripcion de la empresa?
o Empresa productora de café (Despertar
Amazonico, Gualaquiza - Morona Santiago).
¢ Qué les diferencia de la competencia?

20

o Calidad, una buena calificacion (café especial 88

pts.).
¢Valores de la Empresa?
o Cumplimiento, honestidad, garantia de buen
producto.
¢Vision desde el exterior?
o Trabaja a la par con una catacion justa para
diferenciar calidad y precio.
éInformacion breve del sector, target en el que
opera?
Café arabiga, proceso artesanal e industrial, mercado
selectivo, target social media alta.
éInformacion sobre los competidores directos?
Son, especificamente, los que comercializan cafés
especiales.
¢ Clientes potenciales?
o Distribuidores nacionales e internacionales.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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o INFORMACION SOBRE IDENTIDAD VISUAL
e ;Material grafico con la identidad visual
corporativa actual?

o Facturas, folletos, web.

e ¢;Motivos del cambio visual?

o Refrescar la marca, llegar a una mayor cantidad
de publico y un mejor posicionamiento.

o INFORMACION SOBRE NUEVA IDENTIDAD VISUAL
e ¢ldea inicial sobre la nueva identidad visual?

o Colores relacionados al café.

Es identificativo el grano de café y la
representacion de la Amazonia.
o ¢;Palabras claves?

o Calidad (mejor café de Morona Santiago),
frescura.

e ¢;Nombre comercial que aparecera en el logo?

o DESPERTAR AMAZONICO

e ;Qué paletas de colores prefiere?

o Colores llamativos que capten la atencion a la
vista y también colores relacionados con la
Amazonia y la cultura shuar.

e ¢;Elementos que debe incluir el logo?

o Proceso de café, montafias, Amazonia,
elementos de la cultura shuar.

e ¢;Elementos que no debe incluir el logo?

o Similitudes o copias con otras marcas.

21

Mediante este brief, y con la informacion recolectada del
cliente, se sabra desde donde abordar el tema en cuestion y
como comenzar a disefar el identificador grafico; también se
podra proyectar el sistema grafico mas acorde a la empresa,
brindando —de esta manera— la mejor solucion para lograr el
cometido y hacer mas efectivo su posicionamiento en el

mercado.

2.2.7 Moodboard

Este proyecto se desarrollé con los elementos mas
representativos y caracteristicos que provienen y son usados
en la vestimenta de la poblacion oriunda del territorio
estudiado; asi también —una fuente de inspiracion— fueron los
accesorios utilizados para la caceria o la elaboracion de
alimentos que —por norma— se extraen de la naturaleza; de
igual manera, se hizo hincapié en las representaciones de
pintura corporal que se adoptaron y trasladaron —de forma
conveniente— en la efectiva elaboracién del identificador

grafico, incluyendo algunos elementos de la cultura Shuar.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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El moodboard se desarrolld6 en base a la informacién
recolectada en las entrevistas a los duefios de la empresa y las
fotografias tomadas en el lugar donde se cosecha el producto,
recalcando —como bien se dijo— los elementos representativos
de la cultura Shuar. De igual manera moodboard de los

elementos que se usaran en los packaging de los productos.

Afshmank

Iiwiérmamtai
La vestimenta del hombre CULTURA SHUAR
Costumbres, tradiciones y caracteristicas

Fig. 18 Proceso del café desde la cosecha hasta su secado fotos realizadas por Daniel

Maldonado

Fig. 17 Elementos shuar; de la web:

https://especiales.elcomercio.com/infografias/2012/01/shuar/Index.html

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Fig. 19 Flores usadas en la comunidad shuar imagen sacada de
https://www.freepik.es/fotos-premium/hojas-cafe-verde-fresco-aisladas-
blanco 12403798.htm

Fig. 20 Elementos culturales de la comunidad shuar (utensilios) imagen sacada de
https://www.gocongr.com/flashcard/23600021/utensilios-de-la-nacionalidad-shuar

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Fig. 21 Animales representativos del oriente

https://www.eloriente.com/section/animales-del-oriente-ecuatoriano

2.2.8 Bocetaje

El primer paso para la ideacion de una propuesta
grafica o disefo, en general, siempre sera partir de los
bocetos, ya que es la fase inicial de todo proceso con el que,
ademas, las ideas pueden ser plasmadas; de ahi surgira la

que —a posteriori— se convertira en la mejor idea de disefo.

24

o

AMAZONICO

R B ]

Fig. 22 Bocetos generales para el identificador grafico realizado por Daniel Maldonado

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Fig. 23 Bocetos generales para el identificador grafico realizado por Daniel Maldonado
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2.2.9 Disefo de identificador grafico

Para el disefio del identificador grafico se tomaron
elementos muy representativos de la cultura Shuar:
vestimenta, pintura del rostro y accesorios que se usan o

usaban en su vida cotidiana.

Todos estas piezas fueron las que dieron vida, de modo
aproximado, a la fase inicial de bocetaje; de ahi se eligieron
tres diferentes propuestas que -al final- fueron las que

pudieron acercarse a lo que el cliente requeria, a sus

anheladas expectativas.

JDESPERTAR)

[AMAZONT.Co

Fig. 24 Eleccion bocetos para el identificador grafico realizado por Daniel Maldonado

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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En base a estas tres propuestas seleccionadas se trabajo —ya
de manera definitiva— en el identificador grafico que
recolectaba las caracteristicas necesarias y cumplia con las

especificaciones del cliente.

DESPERTAR 4

AMAZONICO

Fig. 25 Identificador grafico en base a las caracteristicas del cliente

26

Para ser un poco mas concretos, el disefio y la tipografia, se
ajustaron para que el identificador grafico pueda apreciarse de
forma mas compacta, mas funcional y asi poder mejorar la

legibilidad en los soportes que se planea emplear.

<>°'A°r°‘>
A2 XA
DESPERTAR

Fig. 26 Identificador grafico reajuste final

Es asi que, por ejemplo, lo que se pretende representar es una
medalla circular como simbolo de la calidad del producto; este
primer trazo fue acompafado de elementos pictéricos usados
en los rostros de muchos indigenas de la localidad, signos que
tienen semejanza con los que normalmente pueden avistarse
en los animales que existen en esta geografia del pais; a la
vez, se agregaron elementos que derivan de los accesorios de
su vestimenta o instrumentos de caceria como sus lanzas y las

formas decorativas que se denotan en las semillas.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Como ultimo punto, se agregd la textura presente en la
vestimenta dando lugar a la realizacidon de figuras muy
caracteristicas e importantes y que, a su vez, permiten reflejar
el todo como si se tratara de una fuerte impronta visual, de facil

interpretacion y veloz percepcion.

A ¢
> DESPERTAR

AMAZONICO

|
Il

Fig. 27 Elementos importantes basados en la cultura shuar para el identificador grafico

imagen sacada de https://sisawu.org/index.php/216-nacionalidad-shuar
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2.2.10 Tipografia

La tipografia de una marca es otro elemento primordial
en el disefio, tanto para el identificador como para su sistema
grafico, ya que es lo primero que se visualiza; este siempre
sera uno de los elementos que primero salta a la vista, es justo
lo que da la primera impresion y lo que es capaz de transmitir
emociones directas a los consumidores de los productos que

la empresa expende.

En el identificador grafico la tipografia que se utilizé —por sus
caracteristicas peculiares— es la denominada futura, siendo
esta una sans serif, tipografia actual y geométrica que se
adapta de la mejor manera para lo que el identificador quiere
transmitir. Utiliza formas geométricas siendo un estilo de
disefio geométrico de BAUHAUS basada en geometria simple,

moderna y funcional.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Futura Medium

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890 1"-$%&&/()==2*"_:-., "+

Futura Condensed ExtraBold

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890 !"-$%&& /()==2*"_s-, "+’

Fig. 28 Tipografia usada en el identificador grafico

N
> DESPERTAR <

AMAZONICO

Fig. 29 Identificador grafico final de la marca
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De forma simultanea, las tipografias que se usaron en las
etiquetas son de la familia de la Gotham condensed que sirven
para ahorrar espacio y de esta manera dar la proporcion
exacta; en el texto posterior se uso la Open sans medium para
que empaten con el logo, ya que ambas tipografias transmiten

actualidad y seguridad.

Gotham Family Fonts

Gotham L|ght
A3CD=GIIJKLMNORPQRSTUVWXYZ
abedfgnijklirmnoocrstuvwxyz
1234567890 1" 3%&&/ ) —-7"" -, 7+

Gotham Book

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnopagrstuvwxyz

1234567890 I" $%&&/()==7""_:-, "+

Gotham Medium

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnopgrstuvwxyz s Svarng

1234567890 - $%&&/()==?*"_:-.,"+" Arébiga 100%

Gotham Bold

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedfghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890 !7-$%&8&/()==2*"_:-,,"+"

Gotham Bold Italic

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedfghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890 !”-$%&&/()==?*"_:-.,"+"

CAFE ESPECIAL

Peso Neto 200 g.

Fig. 30 Tipografia usada en la etiqueta parte frontal

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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OpenSans Family Fonts

OCpen Sans Light
ABCL=GFIIK_IMNCPORSTUVWXYZ
abcdfghijklm-cpqrstuwicyz
©2245678G0 "PURRS) ===

Open Sans Regular
ABCDFGHIJKLIMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 I"-$%&&/()==7*"_:-, '+

Open Sans Medium
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZ
abcdfghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 I"$%RES/()==7*"_:-, '+

Open Sans Bold
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijklimnopqrstuvwxyz
1234567890 " $%&&/()==7%"_:.., "+

Open Sans Extra Bold Italic

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 V- $%8&&/()==7%" -, +"

RUSD

AMAZONICO

Café fino de aroma de altura cultivado en |
Amazonia del Ecuador al suroriente Moron|
Santiago, Gualaquiza a 1200msnm, por su
ubicacion geografica y el microclima de la
zona hace que nuestro café tenga ciertas
caracteristicas organolépticas que lo hace|
diferente. Somos muy cuidadosos en todo
proceso desde el cultivo cosecha y benefici
hasta la elaboracién de tostado garantizan
asi la calidad de nuestro café.

INGREDIENTES: 100% café ardbiga
Consérvese en un lugar fresco y seco

Elaborado por.

Claudia Beatriz Avila Patifio

Direccion: Miguel Ortega y Francisco Cisne
ros

Teléfono: 074093525 - 098861378
Cuenca - Ecuador

Fecha Vencim

echa abora
08-03-2023
| ‘ 12-04-2024

L405D9-040LY47 h
Producto Ecuatorion

Fig. 31 Tipografia usada en la etiqueta y su disposicion en ella, parte posterior.

2.2.11 Cromatica

La cromatica para el

identificador grafico fue

seleccionada a una sola tinta, es decir se trata de un disefio

NSO: 805008 -ALN34 4

29

monocromatico, esto con la finalidad de facilitar su aplicacion

en las diferentes plataformas o medios en los que se usara.

AMAZONICO IV 'V V4

Fig. 32 Tipografia del identificador grafico

La cromatica para las etiquetas esta basada especialmente
en los animales de la Amazonia por la importancia que tienen
estos en la cultura Shuar, de ahi que fueron elegidos los

conjuntos cromaticos siguientes.
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AMAZONICO

R e
LT

SO NWERR
7,

%
"

4
g
s |
r

CAFE ESPECIAL

CAFE ESPECIAL
Z

A\

tuon YYYYYWV

BALANCE Peso ne to 200 g.

¢\

Fig. 35 Gama # 3 de colores usadas para las propuestas de etiquetas imagen sacada
Fig. 33 Gama #1 de colores usada para la etiqueta imagen sacada de
de https://www.bioenciclopedia.com/quacamayo-rojo-139.html

https://www.televen.com/elnoticiero/la-guacamaya-azul-desaparecio-de-su-habitad-

silvestre/

100 CAFE ESPECIAL

10,15, 10,1
roh 236, 204,0 pantone
Mew 00 405 €

Peso Neto 2009,

-
g
L
w
[
7]
w

w
w
<
v

Fig. 36 Gama # 4 colores usadas para las propuestas de etiquetas

Fig. 34 Gama # 2 de colores usadas para las propuestas de etiquetas imagen sacada
de https://es.123rf.com/photo 30580004 close-up-de-las-plumas-de-quacamaya-roja-
de-aves-en-detalles-n%C3%ADtidos.html
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momento de la realizacién del proyecto o propuestas finales.
(Lupton, 2011, p. 56)

.-‘& A
AMAZONICO
-'(54-\:-',\' »

D5 T
. I
AMAZONICO

3.1.1 Esprintar

CAFE ESPECIAL CAFE ESPECIAL

Cuando las ideas y el proceso de disefio se ven
estancados, mediante el sprint, se logra buscar nuevas
alternativas en un determinado tiempo récord, ya sea en:
tipografia, cromatica, elementos de maquetacion, u otros, para

dar mas o mejores soluciones al proceso de disefio. (Lupton,

~ : 2011, p. 56)
Fig. 37 Gama # 5 colores usadas para las propuestas de etiquetas
3. Apartado 3
Baskerville DESPERTAR GOTHAM LIGHT DESPER'TAR
3.1 Generar ideas PALATINO AMAZONICO VOGA MEDIUM AMAZONICO
. i
Las ideas van a surgir después de haber definido el T|PO 2 TlPO 4

problema y lo importante de esto es no descartar ninguna idea,

P HELVETICA NEUE DESPERTAR TRATATELLO< DESPERTAR
sea cual sea, buena o mala, ya que todas seran utiles al AMERCAN TYPEWRTTER  ANIAZONICO VOGA MEDIUM AMAZONICO

Fig. 37 Tipografias recomendadas para el identificador grafico
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3.1.2 Reticulas

Estos son elementos que permiten tomar decisiones en
cuanto a la maquetacion de la informacion, de esta manera, es
posible darle una estructura; a veces se puede salir de la
reticula para crear un aspecto diferente, teniendo en cuenta
que la reticula sirve para guiarnos en las decisiones que
tomaremos en el proceso de maquetacion y, a la vez, sera util
para colocar la informacion relevante del producto. (Lupton,
2011, p. 56)

X

| ~ Sasdiea
S FHHH
L L]

HO DN

DESPERTAR

AMAZONICO

A0 i(

[
SEa2

(SN &

-/:J

LA DESPERTAR \ ) ‘

/o
i

{
LN
AN

Fig. 38 Reticulas de proporcion de la marca
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3.1.3 Kit de Piezas

En este caso, el kit de piezas que se uso fue recolectado
de elementos muy representativos como: flora, fauna u otras
propuestas visuales/graficas de la cultura Shuar de la provincia
de Morona Santiago, en el canton Gualaquiza, tanto como de
elementos ya existentes; sin embargo, al ser muchos de ellos
muy complejos o de mucho detalle, lo que se decidio realizar
fue una suerte de abstraccion de la forma original y de las
caracteristicas principales, obteniéndose —como grafica final—

una forma mas simplificada.

En cuanto a la fauna se eligi6é a los animales como: el tigre por
ser un animal sagrado para la cultura, representando la fuerza
para los hombres; la serpiente o la boa, sigue la misma tonica,
pero desde el ambito femenino; el armadillo se considera por
sus cualidades curativas, ya sea para curar el asma y la gripe
0, en el caso de su caparazdn, usado como utensilio (un
cuenco) para el consumo de sus bebidas o la fabricacion de
ollas.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Tigre Boa

Armadillo
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Fig. 39 Figuras abstraidas de los animales representativos de la cultura shuar

Con respecto a la flora, los elementos que se eligieron para la
abstraccion fueron: la hoja del café como producto principal
de este estudio; la ayahuasca como bebida indigena usada
en la medicina tradicional; la chonta por ser el fruto utilizado
para la elaboracién de la chicha, bebida muy importante para
la cultura Shuar; todos estos elementos son muy significativos

en la cultura mencionada.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Cafe Ayahuasca

Chonta
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Fig. 40 Formas simplificadas de las hojas de las plantas usadas por la cultura shuar

En cuanto al tema de la cultura —como formas mas relevantes
de la misma, por su profundo significado— se eligié para la
abstraccionde las formas usadas en: vasijas o0 accesorios de
uso cotidiano o que usaban para un fin particular; en este caso
—al ser el café una bebida estimulante e hidratante— se
prefirieron los utensilios que se usan para fermentar, cernir y

tomar la chicha, bebida de mucho valor en la Amazonia.
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Muits Pinin Tsatsa

fermentar chicha tomar chicha cenir chicr

(A

SBeoEEe

Fig. 41 Elementos abstraidos de utensilios usados por la cultura shuar
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3.1.4 Maquetas

Cuando se habla de Maquetas, se alude a la forma que
tendra el producto, o los productos, después de haber sido
terminados, pensando ademas en cdmo se veran antes de las

impresiones finales.

Es como la forma de poder visualizar —de forma grafica e
incluso fisica— un prototipo del producto; es asi como se podra
definir claramente de qué manera van a ir colocados cada uno
de los elementos y —de ser necesario— proceder a realizar
variantes, cambios o adaptaciones —en cuanto a tamanos de
letras o disposicion de las imagenes— de tal manera que —en
caso existan partes poco comprensibles— los clientes puedan
percibir y puedan tener una idea clara del producto final e,
igualmente, saber cémo quedaria el producto final, antes de

salir a la venta.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Fig. 43 Maqueta #2 usando hojas y colores de las aves del oriente
Fig. 42 Maqueta simplificada #1 usando, en la seccion de la tipografia mas grande,

texturas de hojas con colores de tonos ocres
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v
AHAZGNIC_II

kY
Café fino de aroma de altura cultivado en la <
Amazonia del Ecuador al suroriente Morona
Santiago, Gualaquiza a1200msnim, por su
ubicacién geografica y el microclima de la _
Zona hace que nuestro café tenga clertas C S C
Corectar@atesorganelépticas Qe 1o hagen AFE ESPECIAL
diferente. Somos muy cuidadosos en todo el
proceso desde el cultivo cosecha y beneficio ) anu ana ana
hasta la elaboracién de tostado garantizando \ L) L) g L)

asi la calidad de nuestro café Tostado y Molido
Argbiga 100%
C A F E E S p E C I A L INGREDIENTES: 100% café arabiga

Consérvese en un Jugar fresco y seco

Peso relo 200 a.

Elaborado por:

Claudia Beatriz Avila Patifio

Arébig Direccién: Miguel Ortega y Francisco Cisne -
ros

Teléfono: 074093525 - 0988613780

Cuenca - Ecuador

XX XEXEXEX
TN RS

Peso Neto 200 g. Producto Ecuatoriono

Tostado en Grano

L1.050S-0uIL47?

Fig. 45 Maqueta utilizando la textura extraida del armadillo
Fig. 44 Maqueta negra usando elementos repetitivos sustraidos de los utensilios

shuar
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OPCION 1 RESOLUCION

~m',!
LL

g
v

Tostado y Molido
Arabiga 100%

i e w200y

. > DESPERTAR .

AMAZONICO

AMAZONICO

ESPECIA

Fig. 46 Rediseio de etiquetas e informacion

OPCION 1

AMAZONICO
T T
EOB G0

CAFE ESPECIAL

Tostado y Molido
ardbigo 100%

PESO NETO 200 g

Fig. 47 Rediseio de etiquetas
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RESOLUCION

AMAZONICO

CAFE ESPECIAL

Tostado en Grano

Arébige

Peso Neto 200 g

Las maquetas mostradas anteriormente fueron redisefiadas

para que la informacion mostrada tenga una mejor disposicion

y una mejor legibilidad, en cuanto a disefio y estructura.
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Tastado y Molica
Arébiga 100%

Sesu

V 4

CAFE '

ESPECIAL
|

CAFE ESPECIAL

Tostado cn Grano
VAL 2 1K

Peso Neto 200 g. ———

Fig. 48 Maquetacion lineal de la etiqueta y disposicion de elementos

Fig. 49 Maquetacion lineal de la etiqueta y disposicion de elementos
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/ —en un lenguaje visual- terminan generando gran valor.

valores de la marca; asi es como el comportamiento de estas
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Fig. 50 Maquetacion lineal de la etiqueta y disposicion de elementos
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3.1.5 Lenguaje de marca

La marca esta relacionada a un lenguaje que no
depende solo del nombre, sino de todas las caracteristicas, Fig. 51 Juego de packaging del producto
forma, color, imagen, tipografia, texturas, patrones, porque
todos ellos (en conjunto) transmiten —de manera visual— los

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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3.1.6 Persona Design

Se basa en la descripcion de personas 0 modelos de
usuarios que pueden ser reales o ficticios, con idénticas o
similares caracteristicas; para esto se dan especificaciones
claras del producto o servicio que se ofrece y, de este modo,
se facilita el descubrimiento de las caracteristicas que debera

tener el producto.

VALORES CONTEXTO
u .
- Jovial Jorge es un empresario, cuenta con su Experimentar
propia empresa que desarrolla softwares para crecer”
- Organizado contables. Le gusta la musica clasica ,

disfrutar con su familia y en reuniones con
amigos conversar y disfrutar de un buen
cafe.

- Responsable

- Habilidad Tambien le gusta mucho practicar deportes,
leer ya que la salud fisica y mental sonmuy =~ HABILIDADES
- Humildad importantes para su desarrollo.
Trabajo en Equipo
MOTIVACIONES
ooy Café Deportes
Deportes
Musica
METAS FRUSTRACIONES

N " i
- Hacer crecer mas su - No generar el dinero sufi- Nagacios

empresa y poder expandirse  ciente para mantener a su
a mas paises. familia.
N Emprendrimiento
- Por falta de clientes aveces
se irrita de manera facil.

- Tener una cartera de clien-
tes mas amplia para poder
desallorar mas softwares.
- Padece un poco de estres
laboral, ya que quiere que su
empresa vaya de la mejor
manera.

Organizacién

TIPOS DE CAFE

Fig. 52 Persona design esquema #1 imagen de la persona tomada de

VALORES
- Divertida

- Organizada
- Responsable
- Valentia

- Honestidad

MOTIVACIONES
Aprendizaje

Nifios

METAS

pequeliios.

R en pediatria
& 25, Cuenca

- Aprender mas sobre los
enfermedades de los mas

CONTEXTO

Diana es una profesional en el area de la
salud, trabaja en turnos rotativos en el hos-
pital regional®. Le gusta la musica, peliculas
y disfrutar de un buen cafe con sus amigos
en sus tiempos libres.

Le encantan los deportes y trabajar con

nifios y ayudarlos en sus problemas de
salud.

Café

Deportes

FRUSTRACIONES

- Es dificil poder llegar a
tener un consultorio propio
de manera individual.

- Terminar su especialidad

- - Tener un consultorio propio

Status: SOLTERA
$1200 Tiempo Completo

,V‘

y controlar sus horarios.

41

“Experimentar

para crecer”

HABILIDADES

Trabajo en Equipo

Deportes

Musica

Pediatria

Nifios

Organizacién

TIPOS DE CAFE

Om \

Fig. 53 Persona design esquema #2 imagen de la persona tomada de

https://dradianamarin.com/

4. Apartado 4
4 1 Definir Forma

4.1.1 Aplicacion en Packaging

Las propuestas disefiadas después de una amplio

estudio en cuanto a su elaboracidn, se procede a la

implementacién en los soportes que se usaran cuando el

producto este listo para comercializacion.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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g
—

Arabiga 100%
Peso neto 2009.

Tostado y Molido

77/
R

<%

Fig. 55 Mockup de las propuestas elegidas

Fig. 54 Mockup de las propuestas elegidas realizado por: Daniel Maldonado
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AMAZOWICH

AMAZONICO

Café fino de arom
Amazonia del Ecu

: ESPECIAL
c A F E E 100% café arabigd

|ENTES: -
INGREDIE fogar fresco) 20

e un
Tostado en Grano Consérvese &n

Arabiga 10 V
laboradopot

Elaudla Beatriz Avid pav s‘a:’amm“m»

Dpireccion: Migue! Ortegay "

I N

14093525 0988613780

ros
Teléfono: 0740°>
Cuenca- ECLaC

Fig. 56 Mockup de las propuestas elegida
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4.1.2 Seleccion de Propuestas

La solucion final y la definicion de las propuestas se
dieron mediante una reunion directa con el cliente; él,
conjuntamente con las partes interesadas, revisaron y
seleccionaron —de forma directa y personal- las propuestas
hasta acordar las que mas se ajustaban a sus intereses tras

escuchar el abordaje que se planteo para el proyecto.

Tras una extenuante labor los resultados finales se registraron

en las imagenes que se dejan a continuacion:

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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Fig. 57 Revision de propuestas #1

Fig. 58 Revisién de propuestas #2
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Revision de propuestas #3

Fig. 60 Revision de propuestas #4
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4. 1.3 Manual de marca

UCUENCA *

El manual de marca es un documento imprescindible
en cualquier propuesta de disefio, ya que sera la guia que
contiene todo sobre la identidad de la empresa. (Ver anexo 4).

Fig. 61 Revision de propuesta #5
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Anexos

BRIEF DE DISENO CREATIVO IDENTIFICADOR GRAFICO BRIEF DE DISENO CREATIVO ETIQUETAS

e D

‘ Diseno de Identificador Grafico y sistema de etiquetas para la empresa ‘ Diseno de ldentificador Gréfico y sistema de stiquetas para la empresa

Nombre del proyecto i de productos derivados del café "Despertar Amazonico" Nombre del proyecto a de productos derivados del café "Despertar Amazénico®.
. 2 ! Redisenar la marca DESPERTAR AMAZQNICO . ae g .
Objetivos 0 Objetivos ]  Redisefiar la marca DESPERTAR AMAZONICO
Mensaje fjue tesea ﬁ El mensaje a transmitir que €s una marca cultural, que rescata los Mensaje que tesea b El mensaje a transmitir que es una marca cultural, que rescata los
transmitir i valores del lugar en donde se cosecha el café. transmitir a valores del lugar en donde se cosecha el café.
. Y  Eltono del mensaje debe ser formal, los elementos transmiten A .y  Eltono del mensaje debe ser formal, los elementos transmiten

Tono del mensaje % seguridad, calidad y cumplimiento. Tono del mensaje % seguridad, calidad y cumplimiento.

! Dirigido a un grupo de personas muy selectiva, clase social media - alta, ! Dirigido a un grupo de persanas my selectivo, clase sacial media - alta,
Target g amantes del buen café. Y duefios de cafeterias. Target g amantes del buen café. Y duefios de cafeterias.

. i Los colores deben ser serios y formales . Colores como a Los colores en base al estudio, seran sacados de diferentes elementos

Preferencias de color '] nesro querepresenta estabilidad, fuerza, confianza y blanco Preferencias de color ° como aves, utensilios usados y animales del lugar.

a que representa purezay limpieza. ﬁ
Palabras clave ! Identificador grafico, packaging, marca Palabras clave a Sistema grafico, packaging, marca, colores
Aplicaciones de 9 . . Aplicaciones de 2

Identificador grafico y manual de marca bésico. i i rmen un sistema, decoracidn.
e ‘ la marea ° Etiqustas que en su unién fo un si i
Anexo 1. Brief creativo de identificador grafico Anexo 1. Brief creativo de las etiquetas
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CAFE ESPECIAL

CAFE ESPECIAL

Tostada y Molido

Anexo 2. Sistema de etiquetas
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Anexo 2. Sistema de etiquetas‘

Anexo 2. Sistema de etiquetas
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Anexo 3. Seleccion de propuestas con el cliente
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UALAQUIZA oo

PRODUCIQ.ECUATORIANO

7

W i

Anexo 4. Manual de Marca

/2

Anexo 4. Manual de Marca

52

INTRODUCCION

Este manual es la guia de aplicacion visual y técnica que contiene las
normas generales que trabaja en torno a la marca “Despertar Amazénico”,
constituye una guia de referencia para todas aquellas personas responsables
a usar de forma correcta los elementos gréficos corporativos.
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Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

ISOLOGO
DESPERTAR AMAZONICO; es una
empresa nueva en el mercado, con
caracteristicas Unicas. comprometi-
do con los clientes. La identidad
corporativa transmite los valores
que los identifica como marca:

- Confiabilidad

- Cumplimiento

- Honestidad

- Garantia

Anexo 4. Manual de Marca

Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

ESTRUCTURA
Y OPCIONES DE USO

El identificador grafico esta
resuelto sobre una cuadricula
para proporcionar un equilibrio
perfecto visualmente.

Cuando no cubra las proporciones
adecuadas se tendra que usar el
identificador alternativo o forma
reducida.

ST,
AMAZOHICO

Anexo 4. Manual de Marca

2,254
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Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

CROMATICA

Es la representacién de los valores
de la marca, se debe aplicar de
forma correcta, en los soportes de
comunicacion.

A su vez, para la representacion de
la cromaética en el packaging varia
dependiendo el tipo del producto.

Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

POSITIVO Y NEGATIVO
Las opciones en positivo y negativo
deben ser utilizadas, cuando no
permite la aplicacién en varios
colores.

54
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Anexo 4. Manual de Marca

Anexo 4. Manual de Marca
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Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

TIPOGRAFIA

La Tipografia Futura médium se usé
para la palabra DESPERTAR y a su
vez la tipografia, Futura condensed
extrabold se utilizé en la palabra
AMAZONICO estos dos como base
para la creacién del identificador
gréfico de la marca.

Anexo 4. Manual de Marca

Futura Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz

Y
1234567890 | @#f¢ooq+""2" 1"-§%&/()=2

Futura Condensed Extrabold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
1234567890 | @# ¢ coaz 2" 17.$%8 /()=2

Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

TIPOGRAFIA
COMPLEMENTARIA

La familia tipogréfica complemen-
taria utilizada para las etiquetas del
producto es GOTHAM. Familia
tipogréfica con muchas variables
que puede ser usada y dar una
amplia jerarquia a las etiquetas, por
lo que no se necesita anadir otra
tipografia distinta al disefioc de la
misma.

Anexo 4. Manual de Marca

55

Gotham Family Fonts

Gotham Light
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnoparstuvwxyz
1234567890 " $%&&/O==2*"_:-,"+"

Gotham Book

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890 !"-$%&&/()==2*"_:-,,"+’

Gotham Medium

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890 !"-$%&&/()==?*"_:-.,"+"

Gotham Bold
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 !"-$%&&/()==2*"_:-.,"+"

Gotham Bold Italic

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890 !”-$%&&/()==?*"_:-.,"+"

-
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Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

AREA DE INFLUENCIA
Y TAMANOS MINIMOS

Los tamafios minimos de reproduc-
cién establecidos para impresion y

Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

USO SOBRE FONDOS
Como prioridad para el uso de la
marca sobre fondos de color e
incluso fotografias. por lo cual se

56

pantalla, para todo tipo de impre- debe tener un alto nivel de contras- BLANCO NEGRO COLOR
siones se usara el logotipo en la te entre los mismos y tener una
versién completa. La version redu- adecuada lectura de la marca.
cida del isologo se utilizara para
tamafos minimos :_e ln‘;l?f?Sllén ¥ Los ejemplos ilustran el comporta-
para su uso en medios digitales por n miento del logotipo sobre los dife-
su legibilidad. ot - o 395
rentes tipos de fondos. b -
AMAZONICO Agnzﬁnco
A ini T =y SNy
Tamanos Minimos 1,5A a0 &
32cm
T 2805 an ORIGINAL Restringido Siempre
AMAZONICO ,i76Nico
S o
acceso directo escritorio CFXXp,
92x61 pinel —
S AMAZONICO
& AMAZONICO R .
—e—— -
ESCALA GRISES Siempre Siempre Restringido

Anexo 4. Manual de Marca

Anexo 4. Manual de Marca
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Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

USO SOBRE FONDOS
Mecanismos de reproduccién para
diferentes productos publicitarios
con diferentestipos de fondos.

Anexo 4. Manual de Marca

BLANCO NEGRO COLOR TEXTURA

POSITIVO Restringido Fondo Claro Siempre

AMAZONICO

Fondo Obscuro

NEGATIVO Siempre Siempre

Manual de |dentidad Corporativa
Despertar Amazénico

RESTRICCIONES DE USO
Para el correcto uso del isologo de
la marca es muy importante que se
visualice correctamente, vv

NO ALARGAR la marca ni
cualquier tipo de la misma.

co

NO GIRAR la marca.

NO CAMBIAR la tipografia
de la marca.

Anexo 4. Manual de Marca

A
AMAZONICO

NO SUPRIMIR elementos
de la marca.

DESPERTAR

AMAZONICO

NO REORGANIZAR los
componentes de la marca.

NO AGREGAR sombras a
cualquier parte de la marca.

57

AMAZONICO

NO CAMBIAR la cromética
de la marca.

NO ALTERAR el tamano o
proporcién de elementos
de la marca.

Daniel Mauricio Maldonado Oyervide
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D P Ai::‘
AMAZONICO
'QQ%!_.O/’O‘.'

Lo Xeb

APLICACIONES
CORPORATIVAS

XeXo XXX XXX XXX XXX
AAAAAAAAAAAAAA

Anexo 4. Manual de Marca
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Manual de Identidad Corporativa
Amazénico

Despertar
APLICACIONES
TARJETA DE
APLICACIONES PRESENTACION
TARJETA DE
PRESENTACION

Dosumento impreso el cual se
utilizara para presentarse al publico
v a su vez proporcionar la informa-
cion correspondiente.

AMAZONICO

CLAUDIA BEATRIZ AVILA PATIRO
PROPIETARIA

Direccién TAMARO

Miguel Ortega y Francisca Cisneros 85cmx55cm
Teléfono IMPRESION

0988613 780 color tiro y retiro
Email

Myavila1403@hotmailcom e 8t s00 ar.
0Qd ACABADOS
Plastificado mate

Anexo 4. Manual de Marca
Anexo 4. Manual de Marca
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Manual ?rﬂwfwmm Manual :ﬁ M%fommm
APLICACIONES PAPELERIA

HOJA MEMBRETADA HOJA MEMBRETADA

000
e
e ST

AMAZONICO

Focha, da/mas/sho

.

Dasiel Makdonado O

Vendeder

Cuanes o

1 café w3 origi o siglo X1 los AMAZONICO
nm%muem.ynw&mmwmam

Semilas encarradas en su irto.

afé e Ias zonas tropicales y
o Africe. Américe y Asis. Segin el tipo de café (ardoica o
30 plantan en ierrwncs de Bitud, por encime de Ics 800 maetros
Lokrw ol vl det mar & bl ar sonas 4t bajas Grasl, Vistram, Colorsia,
indenasin (ticels Monduras s India son los 7 principalas oaises de donde
proviens ol cafd. Un estos. ntra més e In produccidn
fmundis Oe dénde sale ol cafélos granos de cafd, que vemes ye tostados, son
! un dri

hasts los
deja Cracer mis de £ metros pars favorecer I recoleceide.
€1 drbol du café florece y d frutos sl cabo de tres o custro shos. Las ficres

Jozemin.

Como an

rschat de las caldades cel fruto Por o general, los cateice plantacos en

Zoras aitas, con luvias regulares y tamparatures susves dan de e

calidd.

aice y ol L de cate ) fruto

ardtice y o3 rare ¥

Atentemeate TAMARO
21em x 29,7 em
IMPRESION

Nombre y spellide B/N

carae MATERIAL
Papel bond 90 gr.
WRAE egey s unercs

Anexo 4. Manual de Marca
Anexo 4. Manual de Marca
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Manual de Identidad Corporativa
Manual ‘.’?i‘..:'iwoc‘"‘"’"""‘ Despertar Amazénico
APLICACIONES PAPELERIA
CARPETA CARPETA
;\ AV 2N é
¢ é§ {
E% ) ¢ ?5 g
; ﬂoooooﬂ
4
[
i
v,
&
N7
? \
[ 4
z
(]
TAMARO [ =
442 mm x 30,6mm x 221mi 4 e
IMPRESION 3 e
Full color
MATERIAL

Couche 300 gr.
Anexo 4. Manual de Marca

Anexo 4. Manual de Marca
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Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

APLICACIONES
BANNER

Anexo 4. Manual de Marca

Direccion
Miguel Ortega y Frandsce Clsneros
Teléfono
0388613780
Emall

ktyavila1403@hetmail.com

00d

TAMARO

200 cm x 80¢n
IMPRESION
Full color
MATERIAL
Lona 13 onz.

Manual de Identidad Corporativa
Despertar Amazénico

PUBLICIDAD
ROLL UP

Anexo 4. Manual de Marca
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IDENTIDAD
CORPORATIVA

Anexo 4. Manual de Marca

Direccién

Miguel Ortega y Francisco Cisneros
Teléfono

098 8613 780

Email

ktyavilal403@hotmail.com

00
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