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Resumen

Este proyecto de titulacion se centra en el diseno y desarrollo de una campana de publicidad
digital, impulsada por el lettering como herramienta, para la difusién y promocién de la cultura del
ballet en la ciudad de Cuenca en Ecuador, con el objetivo de generar un mayor reconocimiento y
apreciacion de este arte en la ciudad.

Teniendo como base la metodologia textual-contextual propuesta por Jordi Llovet, se
emplearon varias herramientas, desde la recoleccién de informacion hasta un testeo de la campana,
las cuales ayudaron a guiar el proceso. Como resultado se crea la campana Somos ballet, a partir
de la cual se obtuvieron varias piezas graficas y la planificacidon de medios para su implementacion.

Palabras clave
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Abstract

This capstone project focuses on the design and development of a digital advertising
campaign for the promotion of the ballet culture in the city of Cuenca - Ecuador, using lettering as a
tool to generate greater recognition and appreciation of this art in the city.

Based on the textual-contextual methodology proposed by Jordi Llovet, several design tools
were used, from data collection to campaign testing, which helped guide the process. As a result,
the Somos ballet campaign was created, including several graphic pieces and the media planning for
its implementation.

Key Words

Advertising Campaign, Lettering, Ballet, Cuenca.
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Justificacion e importancia

Elarte deladanza se caracteriza por suforma de expresién a través
de movimientos corporales, su esencia se basa principalmente
en el lenguaje del cuerpo y lo que este consigue transmitir a su
audiencia. Segun Dallal (2007) “[...] consiste en mover el cuerpo
dominando y guardando una relacion consciente con el espacio
e impregnando de significacién el acto o la acciéon que los
movimientos desatan” (p. 20).

Dentro del amplio mundo de la danza, se encuentra la
técnica clasica, mas conocida como ballet. Esta se caracteriza por
el control total y absoluto del cuerpo del bailarin, mismo que se
consigue por medio de una técnica rigurosa conformada por una
serie de movimientos y posiciones del cuerpo.

Esprimordial, enelballet, conseguir un alto nivel técnico, una
armonia total de movimientos, interpretacion artistica, musicalidad
y belleza escénica corporal, por tanto, la disciplina y el abundante
entrenamiento son fundamentales dentro de este arte.

Duncan (2003) afirma “La danza es para mi la expresiéon
del cuerpo que refleja el alma en éxtasis. No es mediante gestos y
actitudes ni mediante vestidos y telas preciosas, sino Unicamente
mediante el cuerpo humano como puede la danza transmitir su
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mensaje alahumanidad” (p.129). La esencia del ballet se encuentra
en el poder ser arte por medio del cuerpo y comunicar historias a
través de diferentes movimientos.

Al momento de estar en el escenario, es cuando varias
caracteristicas que se han forjado con el tiempo se fusionan
brindando la oportunidad al publico de apreciar la belleza del ballet,
contando historias por medio de poses perfectas y agraciados
movimientos al ritmo de la musica, sin perder nunca su elegancia
caracteristica. Por esta razén, es considerado como un arte vivo,
pues se produce y cobra sentido en la confluencia de los bailarines
y su audiencia.

Elballet surge en Cuenca, en el ano 1952, gracias a Osmara
de Ledn, la bailarina de los pies desnudos, como fue nombrada en
esa época. Sus primeros afos intentando forjar la cultura del ballet
en la ciudad de Cuenca resultaron muy complicados, pues debid
enfrentarse con la oposicion de varios representantes religiosos,
quienes consideraban al ballet como una actividad pecaminosa.
Sin embargo, tras varios afnos de esfuerzo logré romper con los
esquemas de una ciudad conservadora, marcando asi un antes y
un después en la cultura del ballet de la ciudad (Martinez, 2019).

Actualmente, en Cuenca, existen lugares que brindan la
posibilidad de obtener una formacién profesional en danza como
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el Conservatorio José Maria Rodriguez y la carrera de Danza y
Teatro, perteneciente a la Facultad de Artes de la Universidad de
Cuenca. Ademas, la ciudad cuenta con mas de 10 academias de
ballet dedicadas aimpartir clases de técnica clasica, en sumayoria
a partir de los 3 afios, en donde se puede obtener formacion
continua en este arte.

A pesar de todos los esfuerzos realizados y aquellos que
se encuentran en marcha, por llevar a un nivel mas alto la técnica
clasica, no existe mayor reconocimiento en la ciudad. Gran parte
de la poblacién cuencana desconoce todo lo que implica ser un
bailarin de ballet y el esfuerzo que conlleva. Una de las principales
razones que se ha identificado es la falta de promocion del ballet
en Cuenca. De acuerdo a Paul Garcia, director de la Compania de
Danza Independiente Lumiére, la danza necesita ser apetecible
para el publico, lo importante es encontrar la manera de
promocionarlo de modo efectivo para que las personas conozcan
mas sobre el ballet, sin embargo, esto no se hace, esa puede ser
la razdn por la que a mucha gente no se ve interesada en consumir
danza (ver Anexo 4).

Por su parte, Andrea Bustos, directora de la Academia
de Danza Balletti, anade que es muy importante promocionar
el ballet para brindar un acercamiento a aquellos que no tienen
conocimiento. Indica que lo esencial es que las personas conozcan
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y comprendan que no es solo luces, maquillaje y un tutd sobre el
escenario, es el esfuerzo de muchos afos (ver Anexo 5).

Comprendiendo la importancia de este arte y el grado de
dificultad que implica practicarlo de una manera profesional, se
propone el disefio y ejecucion de una campana publicitaria digital,
por medio de la cual se busque la difusién y promocién de la cultura
del ballet en la ciudad de Cuenca.

Considerando todo lo antes mencionado, es importante
reconocer que las campanas publicitarias, sobre todo aquellas
realizadas a través de medios digitales, debido a su capacidad de
interaccion con el publico objetivo asi como la capacidad de medir
suimpacto, se convierten en una herramienta de gran utilidad para
llegaraun publicoconunmensaje especificoy de maneraeficiente.
Ademas, permiten utilizar diversas herramientas y canales, seguin
los objetivos que se persigan.

Seguin Costa (2003) “disenar para los ojos es disenar para
el cerebro, el érgano mas complejo v el que rige todas nuestras
actividades y nuestra conducta” (p.11). Por esta razén, con el
objetivo de cautivar y llamar la atencion de la audiencia de la
campana, esta se apoyara en el lettering como una herramienta
que le brindaré personalidad y una voz Unica para comunicar su
mensaje. Esta disciplina se basa en la combinacién de simbolos
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alfabéticos para un uso y propésito especificos, convirtiendo cada
pieza de lettering en Unica e irrepetible.

Como afirma Ivan Castro en su libro El ABC del Lettering:

Cuandohacemos ettering orotulacion, nosacercamos mas
al acto de dibujar que al de escribir. Construimos simbolos
alfabéticos con una herramienta de dibujo, usando tantos
trazos como sean necesarios para conseguir la forma
exacta que buscamos. Podemos abocetar, borrar, corregir,
anadir y volver a dibujar para conseguir esa letra perfecta.
(2018, p.39)

De esta manera, la caracteristica principal del lettering es
la atencion individual que brinda a cada una de las letras, asi como
el trabajo cuidadoso en su funcién dentro de una composicion.
Las letras son disenadas, pensadas y trabajadas poniendo mucha
atencion en los detalles, consiguiendo composiciones altamente
armoniosas.

Asi también, se encarga principalmente de dar al
mensaje publicitario varios atributos diferenciadores y creativos
que captaran la atencién de su publico y aportaran en su
posicionamiento y distincion. De esta manera, el uso del lettering,
como un elemento publicitario, permite obtener comoresultado el
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fortalecimiento del mensaje que se desea transmitir asi como una
mayor cercania entre la marcay su publico objetivo, incidiendo de
manera positiva en el posicionamiento de una campana.

La técnica del lettering ha evolucionado con el transcurrir
del tiempo y debido al surgimiento de nuevas tendencias
publicitarias que permiten generar un gran impacto
emocional y una gran recordacion por parte del publico
objetivo, se convierte en una disrupcion a lo cotidiano vy
es una técnica personalizable para cualquier marca. Todo
lo anterior se logra cuando se acompana de la correcta
eleccion del camino creativo, el concepto de campana, el
mensaje publicitario, las plataformas de comunicaciony un
gran conocimiento de la marca vy el target, convirtiéndola
en la mezcla creativa adecuada para evidenciar grandes
composiciones de lettering publicitario. (Cérdoba et al.,
2018, p.1)

De este modo, dentro de la campana publicitaria
propuesta, se utilizara el lettering como una herramienta de la cual
se aprovechara su capacidad de personalizacion tipografica, de
esta forma seré capaz de contar historias por medio de su uso
en los objetos publicitarios, dandole fortaleza al mensaje que se
busca transmitir.

13
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Delimitaciony alcance

El presente proyecto se centrara en el disefo de una campana
publicitaria para difundirla cultura del ballet enla ciudad de Cuenca,
en Ecuador, mediante la creacién de quince piezas publicitarias
estaticas y tres audiovisuales desarrolladas para medios digitales,
especificamente para redes sociales. La campana publicitaria
propuesta se realizara en colaboracion con el estudio de danza
Avant Ballet, bajo la direccion de Belén Alvarado, razén por la cual
los canales para la difusion de la campana seran las redes sociales
de la academia antes mencionada, con la cual se trabajara en
conjunto.

Para la creacién de las piezas publicitarias, se realizaran
fotografias y video con la participacién voluntaria de un grupo de
bailarines profesionales de la ciudad, quienes estan en constante
formacion. Debido al tiempo previsto para la realizacion del
proyecto, no se abordara la implementacion total de la campana,
Unicamente se realizara una prueba que nos permitira evaluar
la acogida de su publico objetivo. Los resultados obtenidos se
analizaran a través de las estadisticas que se obtendran mediante
redes sociales.

Adicionalmente, por motivos de presupuesto, Unicamente

Camila Alexandra Calle Pesantez

se asignara un monto de dinero para publicitar algunos de los artes
através deredes sociales, para de esta manera obtener resultados
tentativos de aceptacién y recepcion de la campana.

Objetivo general

Disefar y ejecutar una campana publicitaria impulsada por el
lettering como herramienta para difundir la cultura del ballet en la
ciudad de Cuenca, Ecuador.

14
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Metodologia
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Para el desarrollo de este proyecto se utilizd la metodologia textual-contextual
planteada por Jordi Llovet (1979), misma que consta de 5 etapas: andlisis y
sintesis, textualizar, contextualizar, ideacion y propuesta. Estas incluyen métodos y
herramientas de disefio que se describen a continuacion.
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Recoleccion de datos
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Larecolecciéon de datos se realizd a a través de entrevistas y encuestas, con el fin de
obtener informacion cualitativa que nos permita entender a detalle la problemética.

Entrevistas

En la etapa de investigacion se realizaron entrevistas semiestructuradas, con el
objetivo de recopilar idatos cualitativos acerca de la problematica del proyecto.
En la ciudad de Cuenca, existen alrededor de diez academias de ballet, por lo que
se entrevistd a cuatro directores de estas academias, los mismos que aportaron
desde su experiencia y conocimiento de la cultura del ballet.

Los expertos que participaron en las entrevistas son: Andrea Bustos,
directora de la Academia de Danza Balletti, Belén Alvarado, directora de Avant Ballet
Estudio, Cristina Bustos, directora de la Academia de Danza Adagio y Paul Garcia,
director de la Compania de Danza Independiente Lumiére. Las entrevistas fueron
grabadas en audio bajo el consentimiento de los participantes para contar con un
registro de los datos obtenidos.

Encuestas
En cuanto a las encuestas, se contd con la participaciéon de veinte y cinco personas
que cumplan con los siguientes criterios de seleccion:

- Hombres y mujeres

- Bailarines de ballet

17
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- Habitantes de la ciudad de Cuenca
- Mayores de 15 anos
- Actualmente practicando ballet

Lasencuestas fueronrealizadas con el objetivo de quelos bailarinesindicaran
supuntodevistadelaculturadelballet enlaciudad de Cuenca, a partir suexperiencia
y participacion en esta disciplina. La encuesta constd de un cuestionario de diez
preguntas y fue aplicado de manera online por medio de un formulario generado en
Google Forms (ver Anexo 1).

Andlisis de encuestas y entrevistas

Como resultado de las entrevistas y las encuestas realizadas, se obtuvo informacién
relevante que nos ayudd a ampliar el entendimiento de la problematica existente
en la cultura del ballet en Cuenca. Los directores de las academias, en su totalidad,
coinciden en que la poblacién cuencana solo cuenta con ideas superficiales y no
con un conocimiento real de lo que implica ser un bailarin o bailarina de ballet. Esto
se convierte en un problema para aquellos que dedican su vida como profesionales
del ballet, pues manifiestan que este arte en la ciudad de Cuenca no es valorado de
la forma que merece, se lo considera solo un hobby o un deporte, cuando enrealidad
tiene mas implicaciones.

Belén Alvarado, directora de Avant Ballet Estudio, expresd que el ballet es
una disciplina con una técnica muy rigurosa que toma varios anos aprenderla y

18
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1 ¢Cual considera que es el nivel de conocimiento
= acercadell ballet por parte de la poblacién
cuencana?

4%
76% Medio
Alto zo%

Medio bajo

Desde su experiencia, ¢piensa usted que el ballet
= en Cuencarecibe el valor que merece?

1007

De todas las personas encuestadas
su respuesta fue Sl.

Figura 1. Tabulacién de datos de las encuestas
Fuente: Elaborado por la autora
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gjecutarla de manera profesional, para ello se requiere de estudio asi como de afios
de practica (ver Anexo 3).

En cuanto a las encuestas realizadas a bailarines, se evidencié aquello que
los directores afirman. Como se puede observar en la Figura 1, de 25 personas
encuestadas, el 76 % considera el nivel de conocimiento acerca del ballet como bajo
y el 100 % afirma que el ballet en Cuenca no recibe el valor que merece.

Asi también, se determino el target hacia el que se dirige la campana. Padl
Garcia, director del Colectivo de Danza Lumiére, manifesté que la campana deberia
dirigirse hacia adultos jovenes entre 18 y 29 anos, pues piensa que se debe construir
un conocimiento en quienes se consideran su audiencia potencial (ver Anexo 4). Por
otro lado, Belén Alvarado expresd que también deberia ir dirigida hacia un rango
de edad entre 30 y 50 anos, pues estos son posibles padres de quienes desde
pequenos se ven interesados por la danza. Muchas veces son ellos quienes cortan
las alas a sus hijos e hijas y no les permiten continuar en el mundo del ballet por falta
de conocimiento sobre esta disciplina (ver Anexo 3).

Tal cual se aprecia en la Figura 2, los resultados de las encuestas coinciden
con las entrevistas realizadas, pues se obtuvo porcentajes muy cercanos entre el
rango de 18 a 29 anos y el rango de 30 a 50 anos. Es esta la razon por la que se
tomara en cuenta a estos dos grupos para realizar la campana, motivo por el cual las
redes sociales utilizadas fueron Facebook e Instagram.

Por otro lado, uno de los objetivos de las entrevistas fue conocer acerca del
mensaje que deberia transmitir la campana. Los entrevistados coinciden en que
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De acuerdo a su criterio, ¢quiénes conforman el
= publico objetivo hacia el cual deberia estar dirigida
la campana?

52% 48%

Adultos Jévenes Adultos
18 - 29 ainos 30 - 59 anos

9 ¢Cual considera la red social mas adecuada para el
= emplazamiento de esta campana, considerando al
publico objetivo anteriormente elegido?

Gl A4
52%  48%

Instagram Facebook

Figura 2. Tabulacién de datos de las encuestas
Fuente: Elaborado por la autora
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se debe dar a conocer con profundidad lo que implica llevar la vida de un bailarin
de ballet. Belén Alvarado manifesté un punto importante, ella considera que en
el mensaje de la campafa se debe dar a conocer que no existe un estereotipo de
género para practicar ballet. Razén por la cual, se deberia contar con la participacion
de bailarines de diversos géneros de la ciudad, para que los espectadores sientan la
cercania de la campana (ver Anexo 3).

A partir de la informacién obtenida se pudieron definir puntos claves para el
mensaje:

- El'ballet va mas alla de lo que los ojos del espectador pueden ver.
- No existen estereotipos para ser un bailarin o bailarina de ballet.
- El'ballet es mas que un hobby o un deporte, es arte.

- Es unadisciplina que implica anos de aprendizaje.

- El'ballet en Cuenca esté presente y necesita ser visibilizado y mas
valorado.

20
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Analisis de homdlogos

Se realizd un analisis de homdlogos con el objetivo de encontrar inspiraciéon asi
como influencias positivas de diferentes proyectos que aporten al inicio del proceso
de disefno. Para ello, se evalué tanto la parte técnica asi como la estética aplicada en
tres campanas publicitarias.

- Never Standing Still, campana publicitaria para el Hong Kong Ballet
desarrollada por la agencia Design Army en colaboracién con el fotdgrafo
Dean Alexander.

- A season of seduction, campana publicitaria para la Escuela Carolina
Ballet elaborada por la agencia Clean Design.

- De Novo, campana publicitaria para Sydney Dance Company
desarrollada por la fotégrafa Ellis Parrinder.

Para llevar a cabo el andlisis de los homdlogos se tomaron en cuenta
los siguientes criterios: imagen, tipografia, cromatica, uso de medios, reticula,
estrategia y otros datos relevantes que se detallan en los proximos parrafos.

Camila Alexandra Calle Pesantez
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HK BALLET x HK PHIL

Sistema de columnas
Vertical

Fotografia

Sans serif, mismo
estilo de fuente pero
con distintos tamanos
para jerarquizar
informacion.

Utilizar la belleza del
movimiento de los
bailarines junto con
elementos o lugares
emblematicos de la
ciudad de Hong Kong.

Predomina el color rojo,
representativo de la
cultura de Hong Kong.

OF
€PRING

BEXER B2

Formaly directo.
Cambio de ambientes

notable sin perder la
esencia de la campana.
Color rojo presente en

Impreso y digital
todos los artes.

Figura 3. Anélisis de las piezas de la campafa Never Standing Still
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La primera campana Never Standing Still, desarrollada por la
agencia Design Army entre 2018 y 2019 para el Hong Kong Ballet,
se selecciond por su semejanza en el objetivo perseguido. Esta
buscaba cambiar la percepcion del ballet transmitiendo la pasiéon
y el impulso de este arte, y su objetivo fue crear un lenguaje
visualmente impresionante que hable acerca de la vitalidad vy la
energia del ballet, los bailarines y la ciudad misma. De esta manera
se generd engagement con su audiencia para que posteriormente
esta se interese en asistir a sus producciones de temporada, para
esto utilizaron un estilo dinamico y a la vez elegante.

El enfoque principal de la mencionada campana fue la
belleza del movimientoy la energia de los bailarine, combinada con
lugares embleméaticos de Hong Kong. Ademas, profundizaronenla
narracién creando series de imagenes que permitieron, mediante
el lenguaje de la danza, contar una historia.
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Fotografia

Lettering para titulo
principal. Sans serif
para informacién
adicional, mismo
estilo de fuente pero
con distintos tamaros
para jerarquizar
informacion.

Tonos de grises y
blancos. Color vibrante
especifico para
lettering de cada uno
delos carteles.

Formal y directo.

Impreso y digital

=
A f\_) .
g

7
7

CAROLINA BALLET

Sistema modular
Vertical

)
EP

DS

Cautivar a la audiencia

B = por medio del uso de un
color Gnico en el nombre

\ de la produccién de cada

£ cartel, creando
protagonismo junto con
los bailarines

La estética del lettering
cambia en cada cartel,
WAV Zo transmitiendo el espiritu
Unico de cada uno de los

espectaculos.

Figura 4. Andlisis de piezas de la campana A season of seduction
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El segundo homdlogo seleccionado fue la campafia publicitaria
A season of seduction, elaborada por la agencia Clean Design
para la escuela estadounidense Carolina Ballet en su temporada
2016-2017. El objetivo de esta campana fue cautivar a su audiencia
por medio de un estilo minimalista para que asistan a sus galas de
temporada.

Se decidid analizar esta campana por su uso del lettering
como una herramienta que brinda una personalidad Unica a cada
uno de los carteles. La estética del lettering cambia de acuerdo a
la obra de ballet que se presenta en el cartel, de manera que se
encarga de transmitir el espiritu de cada uno de los espectaculos.
Ademas, el utilizar color Unicamente en el lettering consigue
que este resalte en medio de los tonos de color gris y blanco,
aportando asi expresividad por su cromatica y consiguiendo
captar la atencion de quien lo observe.
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Fotografia
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Figura 5. Andlisis de piezas de la campafia De Novo

Camila Alexandra Calle Pesantez

Por Ultimo, el tercer homdlogo seleccionado fue la campana
publicitaria De Novo, desarrollada parala Sydney Dance Company
por la fotdgrafa Ellis Parrinder en el afio 2015. El objetivo de
esta campana fue invitar a su audiencia a asistir a tres obras
revolucionarias de danza contemporanea, un conjunto de piezas
divertidas, subversivas y astutas. La caracteristica principal de
sus carteles publicitarios fue el juego visual de la parte tipografica
junto con el movimiento de los bailarines, criterio por el cual se
selecciond esta campana para andlisis.

Las piezas graficas se apropian de la belleza del movimiento
delosbailarines para crear una estéticamuy dindmicaal fusionarlos
junto con la parte textual de los carteles. De esta manera se crea
una armonia cautivante para sus espectadores.
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Brief publicitario

Camila Alexandra Calle Pesantez

El brief publicitario es la herramienta que se utilizd para recopilar la informacion
necesaria del cliente para realizar la campana. Para ello se considerd: objetivos
de comunicacion, estrategias, definicion de target, etc., con el fin de obtener
resultados acertados en base a las expectativas esperadas de la campana vy asi
facilitar su desarrollo.
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CLIENTE

Campana publicitaria impulsada por el lettering como herramienta

Nombre del proyecto para difundir la cultura del ballet en la ciudad de Cuenca, Ecuador

Nombre del cliente Belén Alvarado

Marca Estudio de danza Avant Ballet
Producto Campania publicitaria
Nombre Belén Alvarado
Informacién de Teléfono 098 707 8381
contacto E-mail belenalvaradoc.ballet@gmail.com
Direcciéon Calle del Batan 8-25 y Espaiiola
Fecha: 7 de diciembre de 2021 Elaborado por: Camila Calle

PROYECTO

PROPOSITO | ¢ Por qué?

OBIJETIVOS

.Qué se quiere lograr con el proyecto?

* Dar a conocer la cultura del ballet a la ciudadania.
* Lograr un mayor reconocimiento de este arte en la ciudad.
e Promocionar el ballet como un arte.

ELEMENTOS DE DISENO

¢Cudles son los elementos de disefio del proyecto?

Artes para redes sociales ‘ Facebook e Instagram

TARGET

TARGET DEL PROYECTO | ¢A quiénes se intenta llegar?

* Hombres y mujeres de 18 a 29 afios (construccién de audiencia).
» Hombres y mujeres de 30 a 59 afios (padres de familia).

REACCION ESPERADA | ;:Qué reacciones se esperan de su audiencia?

El proyecto tiene como propdsito promocionar la cultura del ballet para un mayor reconocimiento y
apreciacion por parte de la poblacion en la ciudad de Cuenca.

OPORTUNIDADES | ¢Impacto deseado?

« Posicionar el proyecto en la mente de la ciudadania para, de esta forma, lograr que se aprecie al ballet.

« Difundir todo aquello que implica ser un bailarin o bailarina de ballet logrando asi un mayor
reconocimiento y apreciacién de este arte.

« Mostrar que no existe un estereotipo para ser un bailarin de ballet.

Lograr mayor apreciacion de la cultura del ballet en Cuenca.

Mayor reconocimiento de aquello que implica ser un bailarin o bailarina de ballet.
Ampliar conocimiento sobre el grado de dificultad que trae consigo el ballet.
Mayor valoracién del ballet como un arte.

ACTITUD

TONO DEL PROYECTO | ¢Qué rasgos/atributos estamos tratando de transmitir?

Dinamico, elegante, llamativo. Movimiento caracteristica principal.

Tabla 1a. Brief publicitario

Camila Alexandra Calle Pesantez
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ANALISIS DE COMPETENCIAS

REFERENCIAS | Investigacién, inspiracion y estilos

sy svonEy

DANCE

= —

Luego de analizar los homdlogos, se puede determinar elementos esenciales para ser aplicados en la
campania. En cuanto a la cromética, el color blanco es un tono predominante, este logra artes
estilizados y brinda superioridad y realce para todos los elementos de colores diferentes. La fotografia
también es un elemento de suma importancia, esta es de alta calidad y logra expresar, por medio de
los cuerpos de los bailarines, mucho dinamismo.

La tipografia juega un papel muy importante en los homdlogos, tanto en la segunda como en la tercera
campania, esta es un factor que capta la atencién de quien la observa. Ademas, esta juega y se fusiona
con el movimiento de los bailarines por lo que a pesar de ser piezas gréficas muy estilizadas, también
se muestran dindmicas ante los ojos del espectador. El movimiento es un elemento que vale la pena
resaltar, en todas las piezas gréficas analizadas este se encuentra presente ya sea a través del cuerpo
de los bailarines o mediante la tipografia misma. Es importante sefalar que los artes son muy limpios y
logran transmitir movimiento a través de factores muy concretos.

MENSAJE | ¢Cudl es la idea clave que tiene que ser recordada?

El ballet va més alla de lo que los ojos del espectador pueden ver.
El ballet es mas que un hobby o un deporte, es arte.

Una disciplina que implica afos de aprendizaje.

El ballet en Cuenca esté presente y necesita ser mas valorado.

ESLOGAN | Copy, palabras claves, tema o concepto

El ballet es movimiento. El movimiento es ballet.
El ballet implica mas de lo que imaginas.
Ellenguaje oculto del alma.

Mas alla de lo que tus ojos pueden ver.
Cuerpos convertidos en arte.

El ballet es pasién y movimiento.

Tabla 1b. Brief publicitario

Camila Alexandra Calle Pesantez
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Buyer persona

Camila Alexandra Calle Pesantez

Para la construccion de los buyer persona, se partid de cinco entrevistas a usuarios
quepertenecenaltargethaciaelque sedirigelacampanfa. Deestaforma, serecolectd
la informacion necesaria para la construccién de tres modelos de comprador. Se
tomd en consideracion su background, datos demogréficos, puntos de interés sobre
el ballet, objeciones presentes en la publicidad sobre ballet e informacion acerca del
uso de redes sociales.
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Buyer Persona
18 - 29 afos

Camila Alexandra Calle Pesantez

Andrea
Aguirre

Intereses

Le interesan las obras de ballet y el arte en
general.

Lo que mas le llama la atencién son los
artistas que van a presentarse y la orquesta.

Aspectos relevantes

Se imagina una publicidad de ballet como una
pieza que genera sentimientos al mirarla, podria
decir que al verla casi escucharia la musica de la
obra.

Para asistir a una obra de ballet considera
elementos como precio, horario y disefio de
publicidad.

Objeciones “reales”

“Las vallas de publicidad de ballet que cuelgan afuera
del sindicato de choferes ¢ en serio deben ser tan poco
elegantes?”.

Figura 6. Buyer persona

Edad: 28 afios
Estado Civil: Soltera

Ingresos mensuales: $2 500 aprox.
Ocupacion: Editora

Principales objeciones

“Generalmente no asisto porque no me entero de los
eventos. La publicidad de estos suele ser muy escasa”.

Redes sociales

Las redes sociales que utiliza, ordenadas de
acuerdo a su cantidad de uso, son:

Instagram, Facebook, Twitter, TikTok, LinkedIn,
Pinterest.

Nunca ha observado una publicidad de ballet, al
menos por alcance pagado no. Generalmente
observa en historias de amigos artistas en donde
mencionan algo y por eso logra redirigirse a la
pagina que contiene la informacién del evento.
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Buyer Persona
18 - 29 anos

gl A

Camila Alexandra Calle Pesantez

Alejandro
Carrion

Intereses

Se ha sentido interesado por asistir a una gala
de ballet.

Lo que mas le llamala atencién es la
coordinacion que puede llegar a existir entre el
movimiento del cuerpo de los bailarines con la
musica, asi como la historia

que cuentan.

Aspectos relevantes

Se imagina una publicidad de ballet como una
pieza que muestre bailarines con sus
fantasticos vestuarios, realizando pasos de
ballet en los que muestren su flexibilidad y su
habilidad para bailar.

Para asistir a una obra de ballet considera
elementos como el tiempo que dura el evento y
una buena publicidad que le incentive a ir.

Figura 7. Buyer persona

Edad: 19 afios
Estado Civil: Soltero

Ingresos mensuales: $100 aprox.
Ocupacion: Estudiante universitario

Objeciones “reales”

“No me gusta que utilicen colores vibrantes en cosas
referentes al ballet, pienso que el ballet representa
armonia y necesita de colores que transmitan eso”.

Principales objeciones

“No asisto a galas de ballet por falta de informacién,
nunca he visto una publicidad sobre esto, por lo que no
conozco ni siquiera a fondo el ballet”.

Redes sociales

Las redes sociales que utiliza, ordenadas de
acuerdo a su cantidad de uso, son:
Instagram, Facebook, TikTok.

Piensa que la publicidad de ballet en redes
sociales es casi inexistente.
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Buyer Persona
30 - 50 afnos

v

Camila Alexandra Calle Pesantez

Gabriela
Alvarado

Intereses

Se ve encantada por los bailarines de ballet,
sin embargo solo ha asistido a una gala de
ballet.

Aspectos relevantes

Se imagina una publicidad de ballet como una
pieza que muestre varios tipos de bailarines, no
el estereotipo clasico.

Para asistir a una obra de ballet considera
elementos como el precio y una publicidad que
le cautive para querer asistir.

Objeciones “reales”

“No he visto publicidades de obras de ballet
cuencanas, pero pienso que deberian mostrar a los
bailarines que estarén en escena, de seguro hay mucho
talento que mostrar a la ciudad.”

Figura 8. Buyer persona

Edad: 36 afios
Estado Civil: Divorciada, dos hijos.

Ingresos mensuales: $1 300 aprox.
Ocupacioén: Vendedora

Principales objeciones

“No he asistido a galas de ballet porque no me entero
de cuando hay, a la Unica que he ido era un ballet ruso y
me enteré porque una amiga me conté.”

Redes sociales

Las redes sociales que utiliza, ordenadas de
acuerdo a su cantidad de uso, son:

Facebook, Instagram, LinkedIn.

En redes sociales nunca ha visto una publicidad
sobre galas de ballet en la ciudad de Cuenca, sabe
que existen varios bailarines dedicados
profesionalmente a este arte, sin embargo no hay
publicidad que promocione el ballet.
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Propuesta

Camila Alexandra Calle Pesantez

Para la propuesta final de la campana se trabajo en una estrategia que cumpliera
los objetivos y transmitiera el mensaje planteado en el brief publicitario. Una buena
estrategia es lo que marca la diferencia entre la publicidad olvidable e ineficaz v la
gue rompe moldes y construye marcas (Kavounas, 2013).

Para ello se propuso el disefo de la campana publicitaria bajo el nombre
“Somos ballet” esta se centrara en la belleza y elegancia del arte, asi como en la
fuerzay la gracia de los bailarines de la ciudad de Cuenca. La campana se dividira en
tres grandes grupos: técnica, pasion y movimiento. Cada grupo estara conformado
por adjetivos que indicaron los artistas, utilizando como herramienta el lettering,
acerca de varias caracteristicas esenciales en el ballet, para de esta manera, lograr
mayor apreciacion y valoracion de este arte.

Para los objetos publicitarios se fusionara a los bailarines con las piezas
de lettering, dando la ilusién de que los textos bailan junto con las personas,
transmitiendo a sus espectadores la energia de este arte. Ademas, se buscara
transmitir cada uno de los adjetivos apoyandose en las expresiones corporales de
los bailarines y los estilos de lettering. De esta manera, se creara un lenguaje visual
fuerte e identificable con el propdsito de inspirar interés y orgullo por el ballet en la
ciudad de Cuenca.
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Técnica

Camila Alexandra Calle Pesantez

Control Disciplina Fuerza
Intensidad Valor Tenacidad
Sutileza Elegancia Armonia

Figura 8. Grupos principales de la campanfa técnica, pasion y movimiento

Constancia

Magia

Energia
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Bocetaje

Camila Alexandra Calle Pesantez

Una vez conocidas las preferencias y necesidades de comunicacién de la campana
publicitaria, y con los resultados de todas las herramientas y métodos aplicados, se
dio inicio al proceso de bocetaje.

Existieron tres etapas dentro del proceso de bocetaje. La primera etapa
consistié en un acercamiento, se inicid con varios bocetos miniaturas, rapidos y
hechos a mano, en los que se explord de manera general a los elementos dentro de
una composicion. En esta etapa se considera de mayor importancia la cantidad de
bocetosquelacalidad, yaque sebuscaobtenerunagranvariedad decomposiciones.

Enlasegunda etapa, se eligieron varios de los bocetos miniatura y se explord
reticulas y elementos compositivos con los que se trabajaria. Finalmente, como
tercera etapa, se digitalizaron los bocetos para tener un mayor acercamiento vy
visualizacion de la propuesta final.
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Camila Alexandra Calle Pesantez
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Sesion fotografica

Camila Alexandra Calle Pesantez

Se realizé una sesién fotografica con 9 bailarines profesionales de ballet clasico,
pertenecientes a la ciudad de Cuenca.

Antes de la sesion fotografica, se realizd una planificacion en conjunto con
Belén Alvarado directora de Avant Ballet Estudio, en la que se especificaron poses,
objetivos de aquello que se buscaba transmitir y se definié a los bailarines que
participan en cada una de las fotografias, mismos que fueron asignados segun sus
condiciones fisicas. La sesion se llevé a cabo el dia domingo 10 de abril de 2022, a las
08h00, en las instalaciones de Avant Ballet Estudio, este se adecud como un estudio
de fotografia para obtener los resultados anteriormente planificados. Para ello se
utilizé varias luces y un sinfin fotografico de color blanco.
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Figura 11. Diagrama de luces para sesion fotogréfica

Camila Alexandra Calle Pesantez

Los bailarines convocados fueron: Belén Alvarado, Padl
Garcia, Nicole Rodriguez, Romina Cazar, Marco Calle, Analia
Sanchez, Jonny Cabrera, Isabel Guillén e Israel Vanegas. Cada uno
de ellos recibid una invitacidn para contar con su participaciéon en la
campana, en ella se explicaron los objetivos del proyecto y cudles
eran los resultados que se esperaban. Asi también, se especificd
acerca de la vestimenta que se usaria, misma que se definié de color
negro para posteriormente lograr un buen contraste con los demas
elementos de los artes.

La sesidn tuvo una duracién de aproximadamente 4 horas.
Para empezar, los bailarines iniciaron con un calentamiento previo
para conseguir realizar las poses asignadas de manera correcta.
Durante la sesidn, las fotografias se repitieron varias veces
debido a que se corregian las posiciones del cuerpo asi como
las expresiones faciales que eran indispensables para transmitir
aquello que se buscaba.
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Camila Alexandra Calle Pesantez

Figura 12. Bailarines durante la sesién fotografica
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Sesion de video

Camila Alexandra Calle Pesantez

Para la sesion de video, se convocd a tres bailarines del grupo participante elegidos
por su capacidad de expresion. Esta sesion se llevé a cabo el dia viernes 15 de abril a
las 09h00, enlasinstalaciones del Lumiére Danza Independiente; se decidié cambiar
de locacion por la necesidad de un espacio mas amplio. Para la sesién, se adecud el
espacio con varias lucesy se utilizé un fondo croma para facilitar la posterior edicion.

Acadaunodelos bailarines se le asigné una de las caracteristicas principales
de lacampana: técnica, pasion y movimiento. Junto a ello se les entregd un guién de
la voz en off (ver Anexo 7) y cada uno se encargd de preparar para la sesion una serie
de movimientos que transmitieran aquella caracteristica que se les habia asignado.

La sesion durd aproximadamente 2 horas. Se comenzd con la grabacion de
cadauno delos bailarines y posteriormente se realizé la grabacion de la voz en off de
cada uno de ellos con un micréfono profesional para celular.
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Camila Alexandra Calle Pesantez

Figura 13. Bailarines durante la sesién de video
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Lettering

Camila Alexandra Calle Pesantez

El lettering se puede definir de manera simple como el arte de dibujar letras. Esta
disciplina se basa en la combinacién de simbolos alfabéticos para un solo uso y
propdsito especifico. Su caracteristica principal es que se brinda atencion individual
a cada una de las letras y se trabaja cuidadosamente en su funcién dentro de una
composicion.

Como afirma Ivan Castro en su libro EI ABC del Lettering:

Cuandohacemoslettering orotulacion, nosacercamosmasalactodedibujar
que al de escribir. Construimos simbolos alfabéticos con una herramienta de
dibujo, usando tantos trazos como sean necesarios para conseguir la forma
exacta que buscamos. Podemos abocetar, borrar, corregir, afiadir y volver a
dibujar para conseguir esa letra perfecta. (2018, p.39)

Para las piezas de lettering del proyecto se inicid con la creacion de bocetos
manuales de las tres caracteristicas principales de la campana: técnica, pasiéon y
movimiento. Su principal objetivo eralograr que, al fusionar las piezas de lettering con
las fotografias, estas dieran la ilusién de bailar junto con cada uno de los bailarines.
En una primera etapa, se buscé definir tres estilos de lettering que transmitieran el
concepto detras de las tres palabras principales de la campana.
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Figura 14. Exploracién de bocetos para la creacidn de piezas de lettering
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Camila Alexandra Calle Pesantez

Asi, se definié para el grupo de técnica un estilo de lettering inspirado en los
trazos de marcador, logrando cuerpos gruesos de las letras, pero a la vez fluidos, los
cuales evocan sentimientos fuertes. Para el grupo de pasion, se planted un estilo
de lettering que aprovechaba el uso de florituras, junto a la variaciéon de grosor en
el trazo de las letras con el fin de transmitir un sentimiento de magia y fantasia.
Finalmente, para el grupo de movimiento, se definid un estilo en el que sus letras son
de trazos delgados y rasgos finos, consiguiendo asi una gran fluidez entre la unién
de cada una de las letras, comunicando delicadeza, pero a su vez, mayor energia en
el movimiento.

Una vez definidos estos tres estilos de lettering, se did paso a la creacion de
las 15 piezas necesarias para la campana. Para ello, se realizd cada una de estas en
una hoja de papel bond y con el uso de lapiz. Para perfeccionar los rasgos, se utilizd
hojas de papel calco que se ubicaron sobre el papel bond y se corregia cualquier tipo
de error en los trazos.

En la siguiente etapa, se escanearon las piezas de lettering y se procedid a
vectorizarlas en Adobe llustrador. Posteriormente, se realizé una prueba sobre la
fotografia y se perfeccionaron varios detalles, de manera que las piezas de lettering
lograran lailusion éptica de bailar junto conlos bailarines, y a su vez, dabala sensacion
al espectador de tener varios planos en el espacio. De esta manera, se obtuvo las
piezas finales listas para ser utilizadas en la creacidn de los artes publicitarios.
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Linea grafica

Camila Alexandra Calle Pesantez

“Cuando sean varias las piezas que se preparen para una campana, deben tener
caracteristicas comunes destacadas que las hagan identificables y coherentes
*(Guzman, 2003, p.12). Por ello, se definid la linea grafica, entendiéndose como
el conjunto de elementos graficos que distinguiran a la campana, basados en los
resultados que se obtuvieron en etapas anteriores. Se planted un estilo, cromaticay
estructura para su uso en la generacion de los artes publicitarios.

Cromatica

El color es un elemento de disefio fundamental por su capacidad de provocar
reacciones emocionales en el observador (Ambrose & Harris, 2005, p.105). Por
ello, para la croméatica de la campana, se definié una paleta de tres colores que
despierten emociones vinculadas a cada uno de los tres grupos principales del
proyecto: técnica, pasion y movimiento.

Elceleste, conocido como el color de laarmoniay la concentracion, se asignd
alatécnica. Enelballet, latécnica es muy rigurosa, por lo que busca constantemente
armonia total en cada uno de los movimientos que se ejecutan, para ello se requiere
de gran concentraciény disciplina. El violeta, distinguido por ser el color de lamagia,
se le atribuyd a la pasién. Los bailarines de ballet se caracterizan por su pasiéon por
la danza, que se convierte en magia al momento de bailar. Finalmente, se asignd el
color naranja al movimiento, con el objetivo de transmitir una sensacién de energia.
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Tabla de objetos publicitarios

Camila Alexandra Calle Pesantez

De acuerdo con el brief desarrollado en las anteriores etapas y con las necesidades
de comunicacion definidas para la campana, se elaboré una tabla de objetos
publicitarios para determinar los artes publicitarios que formaran parte del proyecto.

En consecuencia, se definieron las siguientes piezas publicitarias: 15 posts
estaticos para Facebook e Instagram y 3 videos en formato reel con una duracion
maxima de 20 segundos.

Asitambién, en esta tabla se especificaron los aspectos de cada uno de los
artes como su objetivo, el canal por el que sera publicado y su formato. Enla Tabla 2
se puede observar su resultado:
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Formato Red Social Copy arte Participantes Formato Red Social Copy arte Participantes
Reel Fb / Instagram TECNICA Marco 10 Cuadrado estético Fb / Instagram Energia Padil
2 Cuadrado estético Fb / Instagram Control Isabel Reel Fb / Instagram PASION Belén
3 Cuadrado estético Fb / Instagram Disciplina Israel 12 Cuadrado estético Fb / Instagram Intensidad Belény Padl
4 Cuadrado estético Fb / Instagram Fuerza Analia y Marco 13 Cuadrado estético Fb / Instagram Valor Isabel
5 Cuadrado estéatico Fb / Instagram Constancia Analia 14 Cuadrado estético Fb / Instagram Tenacidad Jonny y Marco
6 Reel Fb / Instagram MOVIMIENTO Nicole 15 Cuadrado estético Fb / Instagram Magia Nicole
7 Cuadrado estatico Fb / Instagram Sutileza Romina 16 Cuadrado estético Fb / Instagram - Grupo mujeres
8 Cuadrado estatico Fb / Instagram Elegancia Nicole y Jonny 17 Cuadrado estético Fb / Instagram - Grupo hombres
9 Cuadrado estético Fb / Instagram Armonia Romina 18 Cuadrado estético Fb / Instagram - Todos los bailarines

Tabla 2. Tabla de objetos publicitarios
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Artes finales
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Para los artes publicitarios estaticos se establecié el formato cuadrado para
Facebook e Instagram de 1080 px por 1080 px. En cada uno de ellos se encuentran
distintas composiciones de bailarines en diferentes poses de ballet, todos
transmiten un mensaje distinto basado en todas aquellas caracteristicas que se
forjan para convertirse en un bailarin de ballet.

Piezas publicitarias estaticas

El primer grupo de piezas publicitarias hace referencia a todo aquello que conlleva
la “técnica” en el ballet clasico. Tanto sus expresiones faciales como corporales
nos cuentan acerca de distintas caracteristicas como: fuerza, control, constancia
y disciplina. Cada uno de los artes lleva sus elementos de lettering de color celeste,
transmitiendo la armonia que busca comunicar la rigurosa técnica del ballet clasico.
Por ultimo, en todos los artes se encuentra el logotipo de Avant Ballet Estudio,
academia con la que se trabajo en conjunto.
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“

AVANT BALLET

Figura 17. Piezas publicitarias relacionadas ala “’ técnica”

AVANT BALLET
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En el segundo grupo, los artes cuentan acerca de las
caracteristicas que nacen del sentimiento mas profundo de todo
bailarin de ballet, la “pasion”. A través de cada una de sus poses,
los bailarines presentes en los artes publicitarios, expresan sus
emociones mas fuertes: magia, intensidad, tenacidad y valor. Las
piezas de lettering de color violeta hablan acerca de una pasion
llena de fantasia y magia que nace al bailar con el corazén y desde
elalma.
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Figura 18. Piezas publicitarias relacionadas a la “pasién”
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Eldltimogrupodeartes, relatalas historias que los bailarines
logran contar por medio del “movimiento”. Enlos artes, cadaunade
las distintas expresiones corporales, expresan sutileza, elegancia,
armonia y energia. En este caso, sus piezas de lettering de color
naranja comunican la energia transmitida por la expresion corporal
enladanza.
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Figura 19. Piezas publicitarias relacionadas al “movimiento”
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Ademas, serealizarontres piezas graficasadicionalescomo
presentacion del grupo de bailarines cuencanos participantes enla
campana, con el objetivo de aportar aun mayor reconocimiento de
ellos, evidenciando su talento y constante formacién profesional
en ballet.
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Figura 20. Piezas publicitarias adicionales
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AVANT BALLET

BY BELEN ALVARADO

Figura 21. Frames de piezas publicitarias audiovisuales
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Piezas publicitarias audiovisuales

Serealizaron tres piezas audiovisuales con formato de reel de 1080
px por 1920 px, con una duracidén maxima de 20 segundos, para
Facebook e Instagram. Tres bailarines contaron, por medio de sus
vocesy sus movimientos corporales, sobrelos tres grandes grupos
en los que se divide la campana: técnica, pasion y movimiento.
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Plan de medios
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La campana Somos ballet, en términos ideales, estard en circulacién
alrededor de tres meses. Para ello, se tomd en cuenta el cronograma de actividades
de laacademia Avant Ballet Estudio, basandose principalmente en el 19 de octubre,
dia mundial del ballet, como una fecha importante. Esta se eligié como el punto de
culminacion de la campana y de esta forma se determind al mes de julio como el
punto de inicio.

Para la planificacion del contenido de la campania, se generd un cronograma
mensual de contenidos, en el que se especifica las publicaciones a realizarse. Dicha
planificacion toma en cuenta a la redes sociales Facebook e Instagram.

Finalmente, se realizd una planificacion mensual de medios en la que se
indican los dias de publicacion correspondientes a cada mes, segun cada una de las
redes sociales a utilizarse.
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CRONOGRAMA DE CONTENIDOS MENSUAL

Agosto Expectativa - Somos ballet Preparacion: Técnica, pasion y movimiento enfocada en nifios
Septiembre Crecimiento: Técnica, pasion y movimiento enfocada en adolescentes y jévenes Consolidacién: Técnica, pasién y movimiento enfocada en bailarines profesionales
Octubre Somos técnica, somos pasion, somos movimiento, SOMOS BALLET. Dar a conocer bailarines participantes
L M J % S D L M M J Vv S D L M M J Vv S D L M M J \% S D L M M
1 2 4 5 6 7 8 9 10 1l 2113 (14 |15 ([16 |17 [18 |19 |20 | 21 |22 |23 |24 |25 |26 |27 28|29 |30 3
Facebook X X X X X[ X X X X | X X X X [ X X X X
Instagram X X X X X | X X X X | X X X X | X X X X
SEPTIEMBRE
J \% D L M M J \ S D L M M J \ S D L M M J \Y% S D L M M J \%
1 2 4 5 6 7 8 9 10 n 12 13 14 | 15 16 17 [ 18|19 |20 | 21 22 | 23 | 24 | 25|26 |27 | 28|29 | 30
Facebook X X X | X X X X | X X X X | X X X X | X
Instagram X X X | X X X X | X X X X | X X X X | X
S D M M J \Y S D L M M J \% S D L M J \ S D L M M J \ S D L
1 2 4 5 6 7 9 10 m 12 13 14 | 15 16 17 18 20 | 21 22 | 23 | 24 | 25|26 |27 |28 |29 |30 | 3
Facebook X X | X X X X | X X X X X X X | X X X
Instagram X X | X X X X | X X X X X X X | X X X

Camila Alexandra Calle Pesantez

Tabla 3. Cronograma y planificacién mensual de la campaiia

59



UCUENCA

Testeo de la campana
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Para validar los artes publicitarios en los que se trabajo, se realizd un testeo de la
campana. En él se puso en circulacién los artes, durante un mes, a través de las
redes sociales Facebook e Instagram de la academia Avant Ballet Estudio, a partir
de lo cual, se pudo obtener datos estadisticos que informan sobre el alcance de las
piezas publicitarias. Ademas, se analizo la interaccion del pudblico objetivo con los
artes y su aceptacién de la campana.

Se puede observar en la Figura 22 el alcance de las publicaciones en
Facebook: se obtuvo un alcance entre 900 y 1200 personas en los posts estaticos;
los reels obtuvieron alrededor de 2 000 reproducciones por video; y, en los
primeros 7 dias de circulacion de la campana, se consiguio llegar a 9 000 personas,
cumpliendo estas con las caracteristicas del publico objetivo que se habia definido
para Facebook.
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Publico
Edad y sexo
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%
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o —n - —_—
P . . e a4 o s 560 '
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Nueva York, Estados Unidos. 32
1.441 1.362 151 ——— "
@ PoLi Criollo i Guayaquil, Ecuador 25
n |
Las mejores | e
Al ,_pJ Sigue promocionando para ampliar tu pdblico.
Estadisticas totales | 4 Avant Ballet by Belén Alvarado podria llegar a 7670 personas mas por
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JR—T— { PoLi Criollo [Corsu ta més dtalles sobre tu publicacién. 2
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Avant Ballet by Belén Alvarado podria llegar a 4.154 2480 201
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Micky Sosa fres : m Cale Pesants
¢ Desde que edad reciben

Figura 22. Resultados del testeo de la campafia en Facebook
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En la Figura 23 se puede observar el alcance obtenido en las publicaciones
en Instagram. Los reels mostraron resultados positivos, se lograron alrededor de 4
000 reproducciones por video, obteniendo asi un gran alcance de manera organica
y muy buena acogida por su publico objetivo. En cuanto a los posts estaticos
obtuvo unalcance entre 800 y 1000 cuentas alcanzadas organicamente, en donde
aproximadamente el 75 % de estas cuentas eran de personas que no seguian la
pagina de la academia. Gracias a esto se logré aumentar la cantidad de seguidores
en la cuenta de Instagram, pues por cada post se obtenian alrededor de 30 visitas
al perfil.

Tanto en Facebook como en Instagram, el contenido circulé de manera
orgénica y se pautd uno de los artes con una inversion de $10 en cada red social,
con el objetivo de analizar la diferencia entre alcance orgédnico y pagado. Asi se
pudo observar que gracias a la pauta se duplicaron los valores obtenidos de manera
organica.

También, se analizé la aceptacion del publico por la campana segun la
interaccion que obtuvieron las piezas publicitarias, pues se consiguieron varios
comentarios en las publicaciones, personas compartiendo el contenido de la
campana e incentivando a apreciar el ballet en la ciudad de Cuenca, e incluso
se despertod el interés por personas que escribieron a las redes de la academia
consultando por las clases que imparten.
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Ultimos 30 dias

Resumen de las estadisticas
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Figura 23. Resultados del testeo de campafa en Instagram
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Recomendaciones
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En este proyecto se realizé el disefio y planificaciéon de la campafa publicitaria
Somos ballet, mismo que tuvo como objetivo difundir y promocionar la cultura del
ballet en la ciudad de Cuenca para un mayor reconocimiento y apreciacion por parte
de lapoblacion. Para ello se trabajé en conjunto con el estudio de danza Avant Ballet,
razon por la cual los canales para la difusion de la campana fueron las redes sociales
delamisma.

La campana se centrd en la belleza y la elegancia del ballet, asi como en la
gracia y la fuerza de los bailarines cuencanos, buscando inspirar orgullo e interés
por este arte en Cuenca. Al usar el lettering como herramienta principal, se cred un
lenguaje visual fuerte e identificable, mismo que le dié una voz propia a la campana.

Los artes publicitarios que se realizaron fueron los planteados en un inicio
para toda la campana, sin embargo, en base a los resultados obtenidos en el testeo
se identificd que estos podrian ser solo un demo de la campania, por lo que, en base
al potencial de la misma, se recomienda complementar con piezas publicitarias mas
enfocadas enlamarca que brinden mayor reconocimiento al arte, asicomo también,
ser adaptados a otros formatos que sean Utiles en redes sociales y generen mayor
interaccidon con el pdblico.

Lafase de testeo delacampanafue necesaria paraanalizar suaceptaciéonyla
interaccién de esta con su publico objetivo, solo de esta manera se pudo comprobar
suvalidezy mejorar aquello que no funciond delamanera esperada. Ademas, gracias
al testeo de la campana en redes, se observo la diferencia de alcance e interaccién
entre aquellos artes que circularon de manera organica y aquellos que se pautaron.
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Por ello, para laimplementacion de este tipo de campanas digitales, se recomienda
trabajar en conjunto con personas expertas en el campo de pauta digital, estas
se encargaran de planificar una estrategia con la que se cumpla los objetivos del
proyecto y se obtenga mejores resultados.

En base a la experiencia obtenida en la elaboracién de esta campana, es
recomendable y muy Util trabajar bajo relacion directa con profesionales en el
arte que se pretende difundir. La guia y criterios de la directora del estudio, Belén
Alvarado, resultdé muy enriguecedora en este proyecto, pues el aporte de ideas
basadas en su larga trayectoria en el mundo del ballet, nacional e internacional, fue
importante y necesario para impulsar el proyecto.

Asi también, la participacion de los bailarines fue exitosa y valiosa, pues
al conocer los objetivos del proyecto, aceptaron la invitacién para participar y
se mostraron siempre abiertos y dispuestos a colaborar en este. Su apoyo fue
esencial para el proyecto ya que al ser ellos personajes reconocido en la escena
artistica de la ciudad vy la imagen de la campana, se consiguid un valor agregado
de cercania entre los espectadores potenciales y la campana. En consecuencia, es
factible recomendar la seleccidn de artistas con trayectoria, con miras a obtener
un crecimiento organico, a partir de el consumo de la campana por audiencias
previamente fidelizadas.

Por Ultimo, considero importante mencionar que mis conocimientos
y experiencia previa respecto al arte en el cual se centrd la campana tuvieron
incidencia positiva y facilitaron las dindmicas de trabajo con los artistas, pues,
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existid aporte creativo desde una visidon no solamente como disefiadora grafica,
sino como bailarina. Los procesos creativos fueron de construccién conjunta y se
pulieron a partir de importantes sinergias alcanzadas que se reflejan en los artes y
en lacampana en general.
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MODELO DE ENTREVISTA

&+ Cual es su vision de la cultura del ballet en Cuenca?

i Piensa usted que el ballet en la ciudad Cuenca recibe e valor gue merece? Sino
es asi, jcudl piensa que es la principal razén?

& Considera usted que |a poblacidn cuencana no cuenta con mucho conocimiento
acerca de lo que implica ser un bailarin o bailarina de ballet? ; Cual es su posicidn
frente a esto?

i Cusles las princij razones del i de la cultura del
Lallet en la ciudad?

iCuales herramientas cree usted que serian eficaces para la difusion de la cultura
del ballet?

Deede su punto de vista, ;hacia qué audiencia deberia dirigirse esta campaiia?
&+ Cual considera usted que deberia ser el mensaje de esta camparia?

+ Considera usted al lettering una herramienta dtil para ser aplicada en una camparia
publicitaria de difusién del ballet? ; Por qué?

¢ Piensa usted que el mejor medio en el que se deberia emplazar la campafia serian
las redes sociales?
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MODELO ENCUESTA

1. :Cuél considera que es el nivel de conocimiento acerca dell ballet por parte de
la poblacion cuencana?

Alto

Medio alto
Medio
Medio bajo

Bajo

2. Desde su experiencia, ;piensa usted que el ballet en Cuenca recibe el valor
que merece?

Si

Mo

3. :Esta usted de acuerdo con que existe una falta de conocimiento por gran
jparte de la poblacion cuencana sobre lo que implica ser un bailarin de ballet?

Totalmente de acuerdo
De acuerdo

Neutral

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

4. ;Piensa usted que es importante para el ballet en Cuenca poner en marcha un
proyecto que ayude a su difusién para un mayor reconocimiento y apreciacion
jpor parte de la poblacion?

Muy importante
Importante

Moderadaments importante
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De poca importancia

Sin importancia

5. ¢Piensa usted que es importante para el ballet en Cuenca poner en marcha un
proyecto que ayude a su difusidén para un mayor reconocimiento y apreciacion
por parte de la poblacion?

Totalmente de acuerdo
De acuerdo

Meutral

En desacuerdo
Totalmente de acuerdo

6. En caso de una ia de difusidn de la cultura del
ballet en la ciudad de Cuenca, de la siguiente lista, ;cual considera la mejor
opcion para conceptualizarla?

Dindmica
Elegants
Delicada
Minimalista

Seria

7. ¢Esta usted de acuerdo con que el "MOVIMIENTO" deberia ser la principal
caracteristica de esta campaiia?

Totalmente ds acuerdo
De acuerdo

Meutral

En desacuerdo

Totalmente ds acuerdo

8. De acuerdo a su criterio, jquiénes conforman el pliblico objetivo hacia el cual
deberia estar dirigida la campana?

Nifios (5 - 11 afios)
Adolescentes {12 - 17 afios)
Adultos jovenes (18 - 29 afios)
Adultos (30 - 59 afies)

Adultos Mayores {60 afios en adelants)

9. ;Cual considera la red social mas da para el | i de esta
campaia, considerando al publico objetive anteriormente elegido?

Instagram

Facebook
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Belén Alvarado
Directora Estudio de Danza Avant Ballet
13 de diciembre de 2021.

1. gCual es su vision de la cultura del ballet en Cuenca?

Silo voy & definir asi, seria que el nivel de culiura del ballet es bajo, bastante bajo. Recién creo que
estamos viendo gue las chicas y los chicos que se han formado Io estin llevando de una manera ya
un poco profesional. Pero esto es también porque hay personas que nos estamos dedicando 2 5o, 3
que se den los espacios para que se vuelva de una manera ya profesional. Porque sino claro, lo
tipica, lo ven como un hobby. Nada més. Entances ahora ha erecido un poquito. pero aln asi no se
da igual el valor, no se le valora de la misma manera coma por ejemplo a alguien que tal vez hace
miisica, que quiera o no los misicos si son un poaco mas valorados.

ensa usted que el ballet en la ciudad Cuenca recibe el valor que merece? Sino es
asi, zeudl piensa que es la principal razén?

Cero. Cero conocimiento. 5i saben es lo tipica: “Ah. te paras de puniitas”, "Ah. vos le descuariizas”,
"4y eres flexible?". Entoncas son cosas o ideas tan fugaces que tienen y no hay el concepto claro de
lo que lleva ser un bailarin. que no &5 algo que toma unc o dos afios. qus tal vez en ofra rama de la
danza pueds ser un hip-hop o incluse la misma danza contemporénea no fiens el mismo grado de
dificultad en cuestin técnica por decirlo asi a lo que es el ballet. ¥ claro, ol ballet es una téenica que
debe verse tan suave, tan sutil que aparenisments no cuesta, o sea no tiens esfuerzo realizar ballet.
Cuando es tatalmente todo la contrario, una tiene que lushar contra todo eso para estar toda bella y
esbelta en la cara y que o s note nada. Entonces por ese lado si sienio que la gente no fiens nada
de conacimiento, nada.

3. gConsidera usted que la poblacién cuencana no cuenta con mucho conocimients
acerca de lo que implica ser un bailarin o bailarina de ballet? ;Cual es su posicién
frente a esto?

Pargue en primer lugar la gente aqui en Cuenca et demasiade cemmada, super cuadrados. Forque
ven que es baile, entonces piensan gue al bailar uno no fisne que estudiar, uno no fiene que estar
informado, uno no toma cursos o que simplemente nacié con el don de bailar. jPargue eso piensan!
“Es un don, entonces ya nacid asi y por £sa sabe bailar’. cuando es toda lo contrario. Uno tiene que
estudiar porgue fiene gente a carge, igual es como un doctor, leNemos & NUBSITD Carge cuerpas,
personas y uno no puede lesionaries a esas personas. Por eso se debe estudiar cada movimienta.
Es parecido & una carrera de fisioterapia tal vez. también se estudia el cusrpo cada parte porque
tenemos que saber qué es lo que estamos frabajando, qué misculos estén implicados. Y bueno.
Cuenca al ser una ciudad tan pequefia, parque todavia es muy peguefia y su gente igual come muy
cerrada, muy tradicional, lo ven ya digo, coma un hobby la danza y piensan que no hay que estudiar
que con esa se nace y ya. Basicamente es por eso.

4. gPiensa usted que una campafia publicitaria de difusién de la cultura del ballet en la
ciudad, ayudaria a elevar el valor que se le da a esta disciplina?

i, totaimente. £l hecho también de implicar varios cuerpos, varios colores de piel, que sepan que
todas las persanas pusden hacer ballet. no dricaments ciertos sectores. Sino que el arte es para

todos y mas ahora en esta época que vivimas de la pandemia. que fus super fea. el arte, la danza es
super importante para las personas y yo crea que el ballet salva vidas. Entonces es necesario llevar
una campaia, full.

5. Desde su punto de vista, ¢hacia qué audiencia deberia dirigirse esta campafia?

Yo creo que deberia ir dirigida a los padres. o s2a que estarian tal vez entre los 30 y los 50 afies
porque son ellos quienes nos cortan las alas. Enfonces hay muchas nifias que quieren ser bailarinas,
muches nifios que guieren ser bailarines y nunca vemas a un nifio bailarin. ¢ Qué pasa? Vienen,
estan entusiasmadas. hacen la clase pero ya comienzan el sefior, el vecine a criticarle, el tio. & prima
aburiarse. a hacerle chichara. Y ahi es cuando se iman. Entonces es icadisimo porque
s cambiar la mentalidad de las personas, pero tal vez Io que se podria hacer mediante la campafia
= o ia sina més bien que no lo vean mal. Que vean gue est
bien hacer baliet tanto hombres come mujeres. parque si estaria i
pero que las personas puedan aceptar ya s un avance bastante imporiante. Enfonces yo crea que
deberia ir hacia los padres porque estin en ese lapso de que les quisren decir: “jNOI Mo te puedes
dedicar a la danza, tienes que ser arquitecta”, "Estudia algo que te vaya a dar de verdad dinero’,
entonces aqui estay yo. a mi si me da dinero. Entances si se pusds.

8. zConsidera usted al lettering una herramienta iitil para ser aplicada en una campafia
publicitaria de difusién del ballet? ;Por qué?

Totaimente. Forque ya de por si el cuerpo transmite demasiado y las palabras tienen mucho peso, y
esas son cosas que yo las tengo aqui super metidas en mi cabeza. El cusrpo fransmite y las lstras
fienen full peso, las palabras en este caso.

7. ¢Piensa usted que &l mejor medio en &l que se deberia emplazar la campafia serfan las
redes sociales?

i, totalmente. Ahorita todo s lleva a caba por redes sociales. Pienso que al pibiico que le dije la red
sacial que mas llegaria seria facebook. Instagram es més para jévenes, pero pienso que es una red
sacial que también funcionarfa.
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Paul Garcia
Director del Colective de Danza Lumiere
18 de diciembre de 2021.

1. ¢Cudl es su visién de la cultura del ballet en Cuenca?

El estado actual del ballet en Cuenca se limita a los gjercicios de funciones de las academias de
danza que existen aqui en la ciudad. Mas que nada diria que esti muy escolarizado, que todavia no
hay un espacio visible hacia una manera més seria de hacer ballet sino se enfocan en la parte
escolar.

ensa usted que el ballet en la ciudad Cuenca recibe el valor gue merece?
asi, zcuil piensa que es la principal razén?

Digamos que shora dliimamente hay una mayor importancia, pero también precisamente por la
prolifracién de nuevos espacios de academias que han surgido. A partir de un tiempo acs, hay més
academias que también por un lade es un poso hasta preccupants porque la mayoria de gente que
esta de esas ias no tiene la encia necesaria para farmar. Eso por un lada.
Pero por ofro lado, precisaments como hay mayor nimero de academias, hay mayor visibilizacion del
ballet como tal, pero no tanto  nivel profesional sino mas a nival infantil. Entoncas |a nifia que hace
ballet &s coma que, ya &5 lo qus mas se canoce del ballet aqui en Cuenca, no hay come una real
culiura del ballet. © sea de que gente que conozca de repertorics, gente gue conazca de compafiias,
de gente que conczea de lo que es realmente la formacisn y s vida adulta de un bailarin. Entonces
s2 ha quedado mucho en s escolaridad.

3. gConsidera usted que la
acerca de lo que implica ser un bailarin o bailarina de ballet? ;Cual es su posicién
frente a esto?

no cuenta con mucho conocimiento

Totaimente, pracisamente. No hay un real conocimiento de lo que e I vida aduita de un bailarin o 1a
vida profesional de un bailarin, porque recién ahara la generacitn de bailarines que estamos entre
los 28 y 30 afios que queremos bailar, se puede decir asi. estamas mefiéndonos mas ahi y
generando esta informacién que antes no teniamos.

4. gCudles herramientas cree usted que serian eficaces para la difusidn de la cultura del
ballet?

A ver. yo pienso que ko que més se pusds hacer para dar a conocer la vida de un bailarin y lo que es
ser bailarin y ol ballet como tal, es ol ballet como tal. O sea funciones de ballet, pero funciones a nivel
ya més profesional. Ahara, la cuestién es cmo llamar a nuevas generacionas para que acudan a
estos espacios y més que nada se informen, parque si bien es tierto no es solo la cuestién de que
los bailarines consuman danza, sino de que la danza sea apstecible para el piblice. Enfonces ahi
esti el cémo ser aractivo el especticulo al piblico, que al piblico le nazca ir a consumir ballet. Uno
serian las funciones, dos una buena campaiia publicitaria en la que se vea gente haciendo ballet en
las calles de Cuenca tal vez, en lugares estratégicos. También se fiene |a idea emanea de que el
ballet es lifista, entonces solo si tienes dinero puedes consumir ballet. Entonces también es camo 2l
especticulo que lleves al plblico sea atractivo. Entonces conlleva muchas cosas, que también como
estrategia se debe poner en conjunto.

5. Desde su punto de vista, shacia qué audiencia deberia dirigirse esta campafia?

Yo piensa que al menos aqui a nivel Cusnca vas a tener un piiblico extranjers que consume eso y
que le va a gustar. Entonces esa seria una muy busna linea de difusién. Ahora también pienso que
deberia llevarse a gente de universidad, porque se irata también de formar piblicos para la danza y
para el ballet.

8. zCul considera usted que deberia ser el mensaje de esta campaiia?

Yo piensa que deberia ser como: "El movimiento es vida, la danza es movimiento”, entonces es coma
que esta cuestién de que fodos nos movemos, entonces fodos podemas ser parte del ballet de una u
ofra manera. O s2a que se strevan a esto de poder sofiar. Y en general el movimiento esta en toda.
Ia danza es movimiento y por eso la danza tambign es vida. ¥ yo pienso que si es que se va como
més que nada en un plano asi, ¢ se busca conmover a la gente, no?. Entonces 0 oue se
canmusvan y que ss musvan con nosatros también, seria como una manera chevere de hacer parte
ala gente del especticulo.

7. ¢Piensa usted que el mejor medio en el que se deberia emplazar la campafia serian las
redes sociales?

Yo piensa que sharita si no estés en redes sociales no estés en nada la verdad. Enfonces s= deberia
hager use de plataformas come instagram y tkiok que estén en pleno suge y entonces necesitas de
ley. Si no estas en redes sociales, lastimosamente no existes.
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Andrea Bustos
Directora de la Academia de Danza Balletfi.
21 de diciembre de 2021.

1. ¢Cudl es su visién de la cultura del ballet en Cuenca?

Bueno, Ia idea en general del ballet en Cuenca de UNa persona comdn y comiente es que s alge
para nifios o algo bonita como un hably. o incluse a veces de una manera muy informal, una cosa
muy infantil. Hay pocas personas que llegan a adenirarse un poco més en el asunto del ballet y
conocen més, que hay gente y hay profesionales que han dedicado afies, décadas al balleten <f, a la
danza. Y pues es inclusa una profesién de la que vivimas y compartimas. Hay poco conecimiento en
general de toda lo que abarca. del esfuerzo que lleva y del fiempo inclusa sobre todo que toma.
Porgue a veces hay esta idea de que hago seis meses o un afio y ya quiero bailar. Eso es un poquito
de lo que he visto de 1a visién en la ciudad de Cuenca. Focas persenas realmente conocen y fienen
una visisn real de lo que es el ballet

iensa usted que el ballet en la ciudad Cuenca recibe el valor que merece? Sino es
asi, zeudl piensa que es la principal razén?

Ne. para nads. Crea que de hecho &n los Gitimos afios s& ha retrocedido, de haber incluso antes la
opartunidad de par ahi querer inisiar @ haber una compafia con un suzldo, con un recanocmisnts del
trabajo que es pues iba i pero no ha habido una buena gesfion. Y
de hecho, hoy en dia es més que nada a nivel de las academias que tratamos de preservar y de
tener un espacic donde practicar ballet y &s un esfusrzo super grande sacarlo a los escenarios. Es
realmente admirable cuande par shi hay personas esforzindose por hacerlo y que se reconozea ese
valor y ese esfuerzo. Entonces no creo que se le dé el valor que un bailarin de ballet. hablando de un
nivel profesional busea y merace.

3. gCudles las razones del i de la cultura del ballet

en la ciudad?

Crea que a veces depende de quisnes hacemes danza misma, |a falta de propuestas. la fakta de
proyectos que en aigin punto pueden hacer que el ballst se reconozea. Y bueno, reconczco que
quizé hay quienes también lo han hecho y lo estin haciende, lo presenta, pero queda shi, no hay el
apoyo necesario. Ademas, no sismpre es facil y ti me puedes dar la razén, a veces uno se forma,
tienes una formacién de balist, pero obvi vienen iones como universidad o trabajo que
impids que uno pueda seguir practicando al nivel que se necasita para poder presentar algo de.
calidad. Y eso ha cortado muchas veces el procese de una bailarina o un bailarin que encuentra una
farmacién, ya va para profesional y se ve runcado porque ya no pusds seguir enfrenando y parque
no hay el espacic donds hacerlo. Quiza hay un bailarin que llega a un nivel lindisimo y esta logrando
algo muy bonito pero le foca acabar, cortar y dedicarse a una carrera diferente. Y pues nos seguimos
esforzando para que se considere una profesién, tal cual, como las ofras.

4. gCuales herramientas cree usted que serian eficaces para la difusion de la cultura del
ballet?

Bueno, pienso que debemos valemos mucho de redes, de que |a gente tenga un acercamisnto sin
necesidad de esforzarse mucho. Tiene quizds a su alcance conocer un poquito, saber o interesarse

sabre cémo es una clase, o quizd que sepan que no s una cuestién de unos meses y ya, sino que
canozean un paquit sobre varios bailarines, su historia, &l fempo que les ha tomado a cada uno de
ellos y que sepas el punto de vista de quienes hacemas danza, ballet, ha guienes nos ha gustada y
quiza hemos dedicado nuestra vida a tratar de seguir en eso. de seguir con la danza. Entonces quiza
esa es una de las maneras en que oiras personas pueden conoccer de qué se trata, de que no es solo
un bailar, quiza en el teatro lo ven lindo y s= emocionan y ya quieren hacerlo, pero deirds de eso
haceries conoger todo el esfuerzo que conlleva y también lo gratificante que es para un bailarin,
2para qué?. para que lo respeten como tal, como esa profesién que es. Que sepan que no es scla
Ias luces, el maquillsje y el il sino que es un esfuerzo de afios, enionces quiza ls gente va a darse
cuenta de todo lo que conlleva y apoyario mas, asi asistirin mas a los teatros.

5. ¢Cudles las pringi razones del il de la cultura del ballet
en la ciudad?

Piensa que si, por sjemplo cuando ha habido cierlo beom en una publicidad, cuando se ha heche
alglin evento, cuanda hemas tratado de invadir la ciudad con eso, ha habido una busna respuesta de
Ia gente. De hecho ha sido algo que nos ha funcionado, quiza en shows donde he podide trabajar,
cuando ha habido un Cascanusces. cuando hemos tenido obras. una gala de ballet, la gente
responde a eso. Obviamente el hecho de publicitarlo siempre es una inversion grande, entances a la
vz claro una quisiers llenar por todos lados, hacer saber, gritar lo que estd pasando, dar a conocer a
Ia gente, pero eso incluye un esfuerzo. Una campafia publicitaria no es algo asi que lo vas a
encantrar gratuitamente. para que salga bien hecha debe haber una inversién y esperar que esa
inversién traiga resuitades. Yo puedo decir que cuando se le da el enfoque coreclo, cuando se
trabaja con profesionales en esta rama publicitaria se pueds conseguir muy busnos resultados, por
eso piensa que seria muy beneficiose para &l movimients de! ballet en |a cudad.

6. Desde su punto de vista, jhacia qué audiencia deberia dirigirse esta campafia?

Yo piensa que tedos san un buen enfoque, no se desde el punto de vista publicitario que quizs fienen
rangos de a quién nes dirigimas. Pero en este punto pienso que si hay que dirigirse a todos, creo que
atados debe liagar, incluso &l abuelto, a la abuelita, a los papas parque son quienes menos
informados estin y cuando hay alguna nena que les dice megusta esto. quisro hacerio. yo misma en
mi experiencia tuve que pelear para que me Beven a mi clase, o para que respeten mis clases
cuando era joven, cuande era nifia, tenia que pelear con los adultos porque siempre |e restaban
impartangia.

7. ¢Piensa usted que =l mejor medio en el que se deberia emplazar la campafia serian las
redes sociales?

Si, por supuesto. Creo que si. De hecho ya el periddica o pansar 2n alge iImpresc, no. A veces ni en
Ias redes uno se da el tiempo de ler tanto, te da pereza. Inglusa por eso, yo misma he tenida que
aprender qus mientras menos se pone es mejor, mientras pongas dirscto lo que quieres decires
muche mejor. Entonces siempre lo que menos esfuerze les tome a las personas es lo que més ven.
Piensa que se deberia tener en cuenta 2so, y que las redes sociales es un medio que sirve
muchisima y si lo usamas bien y se pusde enfocar de la mejor forma, seria espectacular y quizé va a
llegar @ mucha més gente que usando cualquier otro medio.
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MODELO ENTREVISTA BUYER PERSONA
1. Nombre:

2. Background

- iCual es su estado civil?

- iCudl es su ocupacion?

3. Datos demograficos

- iCuél es su edad?

- ¢Cudles son sus ingresos mensuales?

4. Interés

- ileinteresaria ir a una gala de ballet?

- iQué es lo que le llamaria |a atencién de un evento de ballet?

- ¢Como se imagina gue e una publicidad de una gala de ballet?

- i Qué elementos son importantes para que usted decida ir o cambie su intencion de
no asistir?

5. Objeciones “reales”

- iCudles son las razones por las que no asistiria a una gala de ballet?
- Con respecto a publicidades de ballet de eventos que ya se han llevado a cabo,
Lqué es lo que no le ha gustado o no ha llamado su atencion?

6. Redes sociales

- ¢ Qué redes sociales utiliza? De acuerdo a la canfidad de uso podria ordenar las
redes sociales que utiliza?

- iHa observado publicidad scbre eventos de ballet en redes sociales? ;cual es su
opinion al respecto? ;le dic ganas de asistir? ;qué llamé su atencion?
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Guién voz en off
Sesién de video

Técnica
Marco Calle
El ballet requiere de una técnica muy rigurosa. Es esencial el control absoluto y total de nuestros

cuerpos. La disciplina y el constante es
La elongacion es necesaria para generar un sin fin de movimientos prolongados y con mayor fluidez.

Somos técnica.

Movimiento
Nicole Rodriguez

Los bailarines contamos historias a través de los movimientos y fluimos con la armonia de la musica.
La sutileza y elegancia en cada ejecucion es indispensable. La danza es energia transmitida por la
expresion corporal.

Somos movimiento.

Pasion

Belén Alvarado

El ballet implica tenacidad y valor, nunca nos damos por vencidos. Bailamos con el corazén, con
pasion y desde el alma, esta intensidad nos conecta con el publico en un gran intento por transmitir

latidos. En el escenario somos magia.

Somos pasion.
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