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Kevin Van Haesendonck

Resumen

Este documento expone la investigacién, conceptualizaciéon y desarrollo de un proyecto editorial
enfocado a personas interesadas en la cultura, areas creativas y muchos mas ambitos del arte
en la ciudad de Cuenca. La metodologia proyectual de Bruno Munari fue utilizada, al ser
lineal, que divide “el problema” inicial en partes o subproblemas con el fin de obtener un
resultado éptimo con un esfuerzo minimo. El desarrollo del trabajo de graduacién investiga el
porqué de una revista cultural creativa, las partes y métodos de una revista, homdlogos
pertinentes y por Ultimo, se desarrolla el branding y una primera edicion, enfocada al arte y oficio
del Disefio Grafico. Se realizd entrevistas con personas en el area y en varias subareas,se desarrolld
un calendario con eventos importantes para la rama del disefio grafico entre otros segmentos en
la revista. Una diagramacién llamativa era el punto de partida para la linea grafica de la revista.

Palabras Claves
Diseno Editorial. Cultura. Creatividad. Revista
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Abstract

This document shows the investigation, conceptualization and development of an editorial project
for people interested in culture, creative areas and other specialties in art in the city of Cuenca. The
projectual methodology developed by Bruno Munari was used as it’s a lineal methodology that
divides the main “problem” in parts or subproblems to reach the best result with the smallest
amount of effort. In the process of the developing this project, various topics are investigated:
the why of a cultural and creative magazine, the parts and methods of a magazine, important
homologues and finally the branding of the magazine, along with its first edition, focused on the
art and profession that is Graphic Design. Interviews with graphic designers were conducted, a
calendar with important events was made among other sections of the magazine. An interesting
and striking layout was the foundation for the graphic language of de magazine.
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Introduccion

Crear paginas en redes sociales es
relativamente facil. De hecho, han existido
paginas con el mismo objetivo (difundir el
talento local) sin embargo no han
conseguido incorporar propuestas
emergentes con caracter local y valor
cultural de una manera extensa. Hay
directorios de instituciones publicas, no
obstante, la informacidon destacada en
dichas publicaciones es muy reducida.
Existen en el contexto otras publicaciones
que hacen referencia a material del
exterior, sin que  necesariamente
constituyan una revista y/o pagina web
profesional, bien direccionada. En |la
actualidad algunos intentos recogen
propuestas de disefiadores del pais como
un intento por construir una pagina con
caracter cultural enddgeno. Se puede
observar a manera de ejemplo en la
siguiente direccién web:
https://www.facebook.com/BGmagazine

Kevin Van Haesendonck

Desde una perspectiva de extranjero, se
puede ver claramente el nivel de
creatividad y ejecucion de proyectos que
existen en Cuenca, sin embargo, hay una
deficiencia en el momento de dar a
conocerlos. En este sentido, la mejor
manera de exteriorizar proyectos es por
medios profesionales, donde se puede
observar una buena presentacién, bien
redactada y analizada en cuanto a la
calidad de arte que hay en Cuenca. El
talento existe en la ciudad, pero no un
medio oficial independiente de alta calidad
que los represente y apoye.

El diseno es un proceso para llegar a una
presentacion estéticade las cosas. Puede
haber productos, ideas, talentos, pero si no
se exhiben de una manera llamativa y
profesional, es facil dedescartarlo.

El disefio grafico cuenta con los medios y
técnicas de hacer notartanto cosas fisicas
como digitales. Mediante el disefio grafico
podemos aplicar teorias, realizar una
metodologia y una estética apropiada. Asi

lograremos un disefio funcional que nos
ayude enla parte comercial: dar a conocer y
vender nuestro producto.

Primeramente, apoyara a los artistas, ya que
seran publicados en una revista,
segundamente, ayudara a las personas
que tienen emprendimientos en mente
para asi mejorar su presentacion y pensar
un poco mas en sus proyectos. Al ser
publicado y visto por una cantidad
considerable de personas, aumentara la
posibilidad de que sean mas conocidos y
contratados posteriormente. Por otro lado, el
publico en general se vera beneficiado ya
que por este medio se pueden enterar de la
cultura, estilos y emprendimientos en
general de la ciudad.

Después de haber encontrado varias
publicaciones que hacen una recopilacion
de artistas, emprendimientos etc., la
iniciativa se basa en aportar a la difusion
de la cultura, de una manera comercial, ya
que las recopilaciones encontradas fueron
de instituciones publicas y/o educativas.
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1.1 EIl porqué de una revista
cultural creativa

Kevin Van Haesendonck

Con una revista cultural creativa se hace referencia a un producto editorial impreso, donde las
personas detras de la revista, tienen como objetivo especifico difundir cultura, en el sentido mas
amplio de la palabra. Algunos ejemplos de estos son: revistas de moda, revistas de arte, revistas
“lifestyle” tanto para mujeres como para hombres, entre otros.

La palabra “Revista” es la traduccidon de la palabra inglesa “Magazine”, la cual tiene sus raices
etimoldgicas en el francés” Magasin”, del italiano “Magazzino”, y por ultimo del drabe “Makhazin”
todos con un significado parecido: depdsito o almacén. En otras palabras, “Revista periddica que
contiene escritos diversos” data de la publicacion de la primera revista: Gentleman Magazine, en
1731, haciendo referencia a su significado figurativo: un “almacén” de informacion. («Magazine |
Etymology, Origin and Meaning of Magazine by Etymonline», s. f.)

Sin embargo, antes de empezar a defender el porqué de un producto editorial impreso, es
importante hacer un recorrido por la historia de la lectura y escritura, asi como de la historia de
las revistas y quizas mas importante, sobre la culturalidad de la humanidad en el Gltimo siglo ya
que seguramente en todas estas areas se pueden encontrar diversas explicaciones y razones que
conllevan a una comprension completa del tema a tratar.

Primeramente, la escritura y la lectura han sido desde su concepcidon un medio para transferir o
transmitir conocimiento. Comienza desde una manera no estandarizada con los dibujos en las
cuevas alrededor del mundo para luego pasar a la “invencidén” de los primeros alfabetos y llevar un
registro. Posteriormente para contar historias, como en las sagas de los griegos, vikingos, hasta
llegar a Europa medieval, en la que, de una manera autoritaria, considerando por ejemplo la Biblia;
siendo uno de los primeros escritos reproducidos en masa, al comienzo, por la mano de los monjes
y después de manera industrializada a partir del invento de la prensa por Gutenberg en 1450. Sin
embargo, con el paso de tiempo se lo ha realizado de una manera mas generalizada y mucho mas
igualitaria hastacuando la humanidad funda empresas con el propdsito de entretener alas personas
mediante un medio impreso. (Bonfil etal., 1998)
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Tomando en cuenta que la informacion que posee cada cultura no puede simplemente estar
“flotando” en el aire, este necesita ser codificado de cierta forma en algin objeto fisico. En
culturas sin un alto porcentaje de alfabetismo puede lograrse simplemente al encontrarse en los
genesy en las mentes de las personas. Vale recalcar que sin duda que una gran parte de la cultura
se encuentra almacenada en artefactos u objetos; un ejemplo de esto serian los disefos de
ceramica, siendo mas probable que nuevos artesanos aprendan de la ceramica ya existente y
mejoren su técnica. De la misma manera, la arquitectura de iglesias puede ayudar a almacenar
informacion sobre los rituales practicados en la misma. “Muchos artefactos son dificiles de replicar
por ingenieria inversa: es imposible saber cémo escoger el tipo de arcilla, o a qué temperatura
sedebe calentar la ceramica para que permanezca intacta, con tan solo ver una ceramica existente.
Ademas, mucha de la informacion cultural es conocimiento semantico, no hay manera en la que
un artefacto puede almacenar toda la informacién. Por otro lado, cierta informacion general no
se encuentra almacenada en los genes ya que, por decirlo asi, sabemos que no es por nuestros
genes que algunas personas hablan inglés, mientras otras hablan chino”. (Boyd & Richerson,
2005). Aqui se habla de culturas antiguas o aisladas, pero a la final nos lleva a entender que la
escritura es importantisima para la transferencia de cultura e informacion de una manera eficaz e
interesante.

“"Reading, like any human activity, has a history. Modern reading is a silent and
solitary activity. Ancient reading was usually oral, either aloud, in groups, or
individually, in @ muffled voice. The text format in which thought has been presented
to readers has undergone many changes in order to reach the form that the modern
Western reader now views as immutable and nearly universal.”(Saenger, 1997)

Segun varios estudios, el concepto de leer en silencio y de manera individual es algo relativamente
nuevo, pero actualmente ha formado parte de la humanidad. La gran mayoria de las personas
disfrutan de una buena revista por motivos de aprendizaje o para relajarse en su tiempo libre.
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Tras la invencion de la television, las personas migraron de los libros, periddicos y revistas hacia
el medio televisivo como fuente principal para la obtencidn de informacién y distraccién. (Bonfil,
Cavallo, & Chartier, 1998) Desde entonces la lectura ya no es uno de los principales instrumentos
de culturizacién que posee el hombre contemporaneo, pero mas importante y quizas por primera
vez, el libro y la restante produccion editorial llegan a tener una funcién con un publico real y
potencial, a comparacion de antes, donde toda la lectura era para las masas. Ese publico
real, busca sin duda otros medios de culturizacion, diferentes a la de la television u otros
medios audiovisuales. Por esta razén algunos medios editoriales han encontrado un nicho y
hoy en dia quizds son apreciados de una manera diferente, por menos personas que
realmente aprecian el trabajo y la dedicacion que se llega a requerir para la produccién de
un buen libro, o en nuestro caso, una buena revista. Ademas, con la especializacién de
algunas revistas, como seria el caso para este trabajo de graduacion, se puede lograr alcanzar
un publico especifico que, por falta de alternativas, acuda a esta revista de manera entusiasta
y curiosa para descubrir la informacion cultural y a su vez destacar proyectos emergentes.

Es importante destacar que no pueden surgir dudas sobre el futuro cercano de la produccion
de la escritura por parte de las clases culturales de la sociedad humana. Actualmente estan
siendo producidos una cantidad de escritos mucho mayores que al comienzo del siglo, en
parte gracias a la educacion que avanzd, y que permite, que por lo menos en el mundo
occidental, la mayoria de las personas tengan la habilidad de leer. (Bonfil et al., 1998)

Una revista cultural creativa se puede dasificar como una revista de nicho, o de especialidad. Segun la
pagina web Magazines.com el mercado para revistas crecié gracias a la educacion vy el alfabetismo, y
como resultado se da la especializacion de las revistas: para abogados, doctores, musicos y otras
profesiones. Unade las primerasrevistas especializadas es "“American Journal ofScience”fundadaen 1818,
la cual existe hasta el dia de hoy, enfocada en geologia y ciencias naturales.

Esta en las manos de disefiadores, comunicadores, cientificos y de cualquier experto en su
rama de redactar productos editoriales que despierten esa curiosidad e interés por
publicaciones de nicho, ain mas cuando de ellos se pueden beneficiar artistas con proyectos
emergentes, personas que al leer llegan a conocer y posiblemente apoyar a dichos proyectos.
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Una revista cultural es una manera de realizar un registro de la historia de un pais, o en este caso
de una ciudad. Destacando proyectos emergentes con una importancia dentro del marco cultural,
quedando de alguna manera registrados y marcados en fisico (revista) y en la memoria de sus
lectores. (King, 2008)

Si bien antes se enfatiz6 que una revista es un objeto y medio de comunicacion respetada y valorada
en la sociedad, vale la pena mencionar que puede ser una plataforma usada por la industria como
medio de promocidn, de lucrar, entre otras cosas, es tentador de dejar llevar el manejo de una
revista mas hacia el lado comercial, dando mas importancia a marcas y ofertas publicitarias que
a un contenido verdaderamente interesante pero hay que intentar de seguir fiel al arte y optar
por contenidos de alta calidad en primer plano.

La ciudad de Cuenca conocida por su cultura y personas creativas, artistas emprendiendo en
el medio y varios de ellos con una larga trayecto en el area.
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1.2 Andlisis metodoldgico de
homologos
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El elegir y el planear realizar una nueva revista, es un tema de mucho analisis y pensamiento
profundo. No solo implica una tarea ardua, sino también una gran responsabilidad hacia el nuevo
lector quien tiene muchas expectativas y que obviamente en base a lo que se le presente, decidira
si ser un cliente fiel o no. Para poder presentar algo significativo en el mercado, que aporte a
la comunidad y que a su vez no sea algo repetitivo, resulta importante y necesario analizar
homodlogos locales, nacionales e internacionales, como el camino mas certero, para presentar un
producto de calidad. Para esto, escogerlos es igual una tarea de mucha busqueda para encontrar
productos de estandares altos, por lo que se tomd en cuenta la trayectoria que ha tenido la
Revista InHaus, su niumero de ejemplares y su tematica como tal. En este, se realiza un analisis
de diferentes aspectos de disefio, desde el ambito funcional, estético y también tecnoldgico,
ademas del aspecto comercial.

Al escoger dicha revista y las demas que se analizaran a posterior, se tomaron varios factores en
cuenta: disponibilidad, relevancia,publico, calidad. Sin embargo, tras la pandemia de la COVID
2019, resultd un tanto retador conseguir ejemplares fisicos, pero gracias a ciertos contactos
personales se logrd conseguir una variedad interesante de revistas.

Luego de una gran busqueda se procedio a escoger en su totalidad las siguientes tres revistas:
1: Revista InHaus (Cuenca) - 2: Mundo Diners (Nacional) — 3: Revista Picnic
(internacional — México)

A continuacion, se presentan varias fotografias, donde se puede apreciar tanto el contenido v la
grafica como los materiales, entre otros aspectos importantes para el respectivo analisis de las
tres revistas. Al final del presente subcapitulo se presentara un cuadro comparativo en donde se
concluiran algunos aspectos importantes para tomar en cuenta al momento de presentar la
propuesta.
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1: Inhaus Magazine

iDE QUE SE TRATA
ESTA INICIATIVA?
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Editora: Maria Cecilia Moscoso de Pefia
Primer Ejemplar: N/A

Imprenta Monsalve Moreno
Periodicidad: Mensual

Formato: 21 X 29.7 CM

NUmero de paginas: 145

Tiraje: N/A

Lectoria: N/A

Precio: $ 5.20

La revista Inhaus es un producto editorial, creado con un enfoque de estilo de vida, direccionado
hacia el disefio de interiores. En este sentido, Graiman, empresa ecuatoriana dedicada a la
fabricacidn de revestimientos y acabos de construccidn de alta calidad, se encuentra presente
en forma publicitaria dentro de la revista de Inhaus. Cabe mencionar que, encontrar datos o
informacion sobre Inhaus era dificil, debido a la inconsistencia de manejo y contenido de sus
redes sociales. Sin embargo, en términos generales, la calidad de la revista es muy alta, las
fotografias y los materiales usados para la impresidn son de alta calidad, especialmente si la
comparamos con otras revistas locales del mercado.

El lema “Revista de arquitectura y disefio interior de Graiman. Inspirate, entérate y transforma tus
espacios.” se encontrd en la red social de Facebook. Con esto lo que se intenta decir es que el
lema de una empresa o marca, etc. siempre debe estar dentro de todas sus areas que la enmarcan
y no actuar de una forma independiente. La ejecucidn de la revista tiene contenido enfocado
mas hacia tematicas que involucren los productos de la mencionada empresa Graiman, pero
siempre con toques artisticos y a su vez con un estilo tipo blog, ya que cuenta con un registro
personal de los viajes de una de las colaboradoras de la revista, junto con la promocidon que
resulta bastante hacia Graiman. Esto no quiere decir que sea algo negativo, sino mas bien se le
puede ver como una idea interesante y estratégica, sumamente comercial, con un target
especifico a sus propios productos y tipos de clientes. Algunos de los temas que menciona la revista

18



UCUENCA

Kevin Van Haesendonck

son los siguientes: Arquitectura, Experiencias, Estilo de vida, Disefno. Se puede mencionar que el
disefio de esta revista se dirige mas al disefo interior como tal y no sobre el arte del disefio en
si. Se puede decir que es una revista enfocada a la elite en Cuenca y para ella. Personalmente
creo que es un buen emprendimiento o idea, pero de cierta forma no da la apertura necesaria a
lo poco conocido y lo diferente. Es importante mencionar que cuando se empezo la presente
investigacién, la revista no estaba activa en las redes, pero a partir de septiembre 2021 han
retomado las redes sociales e incorporado el area digital. Actualmente cuentan con un gran equipo
en varias areas e incluso hay profesionales de la Universidad de Cuenca laborando para Inhaus.

Como se puede observar en la siguiente imagen la diagramacion consiste en margenes 12 mmy
columnas de 80 mm, pero es mas la excepcion que la regla. Tiene secciones muy bien definidas que
se repiten en cada edicion, cada seccion “presentada” por un auspiciante, ya que cuenta con la
publicidad de una marca especifica antes de la seccién, y en la primera hoja de cada seccién
mencionan a la empresa auspiciada.
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Las imagenes utilizadas en cada seccién son tomadas por su propio fotdgrafo, como el caso de
las secciones donde la editora viaja, o visita algun lugar. El resto del material fotografico e
ilustraciones provienen de los registros de cada proyecto mencionado en dicho articulo. Su
material grafico esde alta calidad, lo cual luce bien en la revista al serimpreso en alta resolucion.

Kevin Van Haesendonck 20
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2: Mundo Diners
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Editorial Dinediciones

Primer ejemplar: N/A

Imprenta Mariscal, Quito, Ecuador
Periodicidad: Mensual

Formato: 21 X26.8 CM

NuUmero de paginas: Alrededor de 100

Tiraje 40.000

Lectoria: 85.000

Precio: $ 2.5 o suscripcion por $30.00 al afo

La revista mundo Diners es una publicacién de Dinediciones. Mundo Diners es una revista de
actualidad que da una visidon amplia y positiva sobre el pais. Tiene un estilo editorial claro y es un
medio que aborda tematicas como la cultura, politica, musica, arte. Su formato es un poco menor
a A4 con forros y papel interior en papel couché con fotografia e ilustraciones.

Es una revista que tiene una trayectoria establecida y multinacional. Tiene secciones
preestablecidas y rara vez difiere de ese esquema. Es rigido en es aspecto, pero no debe tener
problemas en conseguir material para cada seccidn, especialmente al contar con un equipo
editorial que trabaja exclusivamente para la revista. La diagramacion es estandarizada. Los
margenes son los siguientes: 15mm izquierda y derecha, 24 mm arriba y 20mm abajo. Maneja 3
columnas de 55mm con un medianil de 5 mm por pagina entre las columnas. En la mayoria de
los casos son 3 columnas con texto, pero en algunos casos solo emplea 2 columnas de texto con
una de material fotografico.  El texto se encuentra justificado, pero cortan las palabras. Todos
los articulos estan escritos con letra serifa, al igual que la mayoria de los titulos. Mantienen una
imagen nitida y poco novedosa, lo cual, segun el contexto, se debe a la gran variedad de publico
gue maneja la revista. De manera general, se puede decir que, para los disenadores les puede resultar
facil aceptar cambios en la diagramacién y uso de imagenes pocos comunes, pero para la mayoria
de las personas que pertenecen al publico objetivo y usuarios o clientes actuales de la revista, es
poco aceptado.
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En cuanto al tono editorial, es claro que es bastante formal, se mantiene una linea editorial
estrictamente marcada y guardada. En algunos apartados, esta se emplea para desarrollar
articulos, en otros, es un poco mas narrativo, pero nunca se emplea términos coloquiales. En
la revista mundo Diners se mantiene un aproximado de 4 personas como encargados de
mantener el estilo editorial, ademas de cada seccion.

En cuanto a las imagenes utilizadas, en la mayoria de los casos respetan formatos tradicionales,
ya sean horizontales o verticales, la interaccion del texto y las imagenes es bastante estatica, y
hay poco dinamismo en la relacidn texto-imagen. La imagen es de alta calidad y respeta “reglas”
tradicionales dentro de la fotografia. En donde es necesario utilizar graficos en vez de fotografia.

La publicidad presente en la revista son exactamente 9 planos enteros, con un formato especial

en la mitad de la revista: Una franja de 10 cm de altura, los planos especiales se encuentran en su
mayoria al comienzo y final de la revista, para no interrumpir el flujo de la lectura.
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Editorial Flavours, S.A. de C.V.
Primer ejemplar: noviembre de 2004
imprenta: Offset Santiago
Periodicidad: bimestral

Formato: 23 X 28.5 cm

NUmero de paginas: 80

Tiraje: 20,000 ejemplares

Precio: $15

Revista tematica y bimestral de Fotografia, Ilustracion, Disefo, Literatura, Arte, Moda & Cultura.
Fue una de las grandes revistas culturas en México, pero actualmente ya no existe en su forma
impresa, solo en forma de un blog en internet, en el cual se tratan varios temas: Arte y Cultura,
Cine,Disefo Ilustracion, Fotografia y como Ultima Musica. Es una revista novedosa, sin mucho
interés politico, en donde al no tener costos de impresién, se puede enfocar a lo que realmente
es importante para el publico: brindar contenido novedoso e interesante!

Editada por Flavours, S.A. de C.V. Uno de los principales objetivos de la revista es incentivar
la lectura y la reflexién de lo que sucede en la realidad cultural contemporanea, mostrando
propuestas consolidadas y emergentes con especial interés en publicar lo que sucede en México
y sirviendo de plataforma para el talento joven. Su formato es un poco mayor al tamafo carta con
forros en couché e interiores en papeles bond y couché a color, con fotografias e ilustraciones.

Como se puede observar en las imagenes, es una revista bastante creativa. Ademas de no tener
secciones preestablecidas trabaja con una tematica por cada edicién. Una de las ediciones
analizadas en esta revision de homadlogos habla sobre la muerte. Busca escribir articulos e
implementar aspectos de lo que se trata el articulo dentro de la grafica y el diseno editorial. De
esa manera nunca resulta uniforme toda la revista, o entre una edicién y la siguiente.
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Los margenes de la pagina son los siguientes: 20mm izquierda, 12mm derecha, 39mm arribay 13
abajo. La reticula base emplea 2 columnas de 95mm y medianil de 5mm. Aqui de igual manera es
una reticula base, que en pocos casos se mantiene, ya que como se menciond anteriormente, cada
articulo se adapta y se emplea una reticula modificada en base al contenido de esta. En la revista
también se emplean otros recursos graficos como letras mayusculas, imagenes en los margenes y
graficos que invaden los espacios de las columnas.
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En la tabla adjunta, redactada por el autor, se puede observar las caracteristicas claves a tomar en
cuenta para la realizacion de una propuesta metodoldgico de una revista.

Aspectos formales

Tamaho 20.8 x29.7 cm 21 x26.8cm 23x28.5cm

Pasta Laminado mate con relieve Couché Couché

Hojas interiores Couché mate Couché Couché, bond
Reticula 3/2 columnas /variable 3 columnas 2 columnas / variable
Armado Engomado Engomado Engomado

Grosor 13 mm 5mm 10 mm

Aspectos simbolicos

Secciones

Por el mundo, visionarios, arte
y cultura, perfiles, experiencias,
hotel break, arquitectura,
interiorismo, estilo de vida

Entrevista, arte, deporte, cronica,
historia, politica internacional,
espectaculo, musica, literatura,
estilo de vida, agricultura, viaje,
planeta, firmas

Editorial, articulos individuales
segun tematica

Recursos graficos

Numeracion en los margenes,
pie de imagenes, mezclas de
fotografia y graficos

Fotos y graficos separados, juego
con texto encima de imagenes

Letras capitales, imagenes en las
margenes, mezclas de fotografia
y graficos

Cromatica Llamativa, difiere de edicién a | Sobrio Llamativa, difiere de edicidon a
edicioén edicién
Grosor +/- 150 paginas +/- 100 paginas: Entre 100 y 150 paginas

Aspectos comerciales

Publico objetivo

Nivel socio econdmico medio alto

General

Creativos, personas en busqueda
de cosas nuevas, personas que
no se ofendan facilmente

Kevin Van Haesendonck
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Publicidad Graiman, tarjetas de crédito Eventos, constructores, tarjetas| Radios, eventos, universidades,
de crédito, equipos de oficina licores
Precio $6.20 $2.50 $15.00

Canales distributivos

Tiendas Graiman, pagina web

suscripcion

Internet, quioscos fisicos

Suscripcion

No

Si

Si

Kevin Van Haesendonck
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1.3 El &ambito creativo de
disefladores en Cuenca
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La presente encuesta se encuentra disefiada para dar a conocer sobre el ambito creativo de
disenadores graficos en Cuenca que trabajan de manera independiente o que tengan proyectos
creativos emergentes que deseen dar a conocer a la comunidad creativa, que pueda estar
interesada en contactarlos para adquirir, intercambiar, promocionar o implementar su trabajo.

¢Qué tipo de emprendimiento a nivel cultural o proyecto creativo emergente se encuentra
realizando actualmente?

¢A qué publico esta dirigido o a quién le gustaria llegar con su emprendimiento o proyecto creativo
emergente y por qué?

¢Qué medios usa usted para dar a conocer y promocionar su emprendimiento o proyecto
creativo emergente?

¢Le gustaria dar a conocer y promocionar su emprendimiento o proyecto creativo emergente por
medio de una revista especializada y por qué?

¢Compraria una revista especializada en emprendimientos o proyectos creativos emergentes
producidos localmente?

¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por una revista creativa?

¢Alguna vez ha publicado un trabajo suyo en medios tradicionales como la television, revista o
radio?

¢Cudl es la historia de su proyecto? ¢Tiene un Brief? éQué nos podria contar acerca del proyecto?
¢Esta basado en algun concepto?
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Después de observar los resultados de las encuestas (los cuales se encuentran al final del
presente escrito), y conversar con algunos profesionales en el area de diseno grafico en
Cuenca, se manifiesta que la mayoria de los disefiadores estan desarrollando algun proyecto,
sea personal o comercial. Lo interesante del resultado de las encuestas es que la mayoria de
las personas que se encuentran desarrollando un proyecto, nunca lo han difundido en medios
tradicionales como la television, radio o revistas, sea por el costo, o lo poco viable que es
mostrar un proyecto grafico en un medio como, por ejemplo, la radio.

El disefo grafico es un oficio hermoso, pero requiere de un constante desarrollo de proyectos
personales para mantenerse en el medio. El interés, la pasidon y los animos por crear arte,
deben ser constantes y hacerlo de una manera profesional para que esta sea valorada no
solo econdmicamente sino como arte. Eric Kim, un fotdgrafo profesional nos indica que
siempre se tiene que retar como creativo, indagar con proyectos personales, es grato ver
proyectos creativos propios publicados, difundidos al publico en general, y no solo en su
grupo social. (Kim, Eric, 2019)
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2.1Brief creativo Cliente

Nombre del proyecto

Disefio Editorial de una revista para la
promocion de emprendimientos y proyectos
creativos emergentes en la ciudad de Cuenca —
Edicién Uno: Disefo Grafico

Nombre del cliente

Suoni

Descripcion del proyecto y entregables

¢Que incluye el proyecto?

Diagramacion de la revista

¢Cudl es el objetivo?

Crear un producto llamativo que ayude a las
personas

Entregable uno

La marca de la revista desarrollada

Entregable dos

Una version digital de la revista en PDF

Objetivos

Objetivo uno

Llegar a conocer y promocionar personas y
proyectos creativos emergentes dentro de la
ciudad en el ambito de disefo grafico

Objetivo dos

Crear una marca llamativa.

Objetivo tres

Diagramar una revista contemporanea.

Kevin Van Haesendonck
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Audiencia Target

Target Creativos en Cuenca, inversionistas,
coleccionistas, duefos de negocios creativos,
profesionales en el area.

Mensaje

Mensaje principal

Tenemos talento en Cuenca, solo hay que
conocerlo

Estético

Como se ve la campafa/producto

Creativo, cromatica llamativa y una
diagramacion no clasica, pero vanguardista

Tono comunicacional

¢Cual es el tono comunicacional de la revista?

Amigable, innovador, profesional, referente en
la industria, arriesgado.

Andlisis competitivo

Homdlogo uno

InHaus: Una revista especializada en
arquitectura y disefio interior

Homdlogo dos

Mundo Diners: Habla de cultura general en el
pais y el mundo

Homologo tres

Revista Picnic: Ediciones dedicadas a asuntos
especificos. Disefio Editorial llamativo
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Andlisis competitivo

¢Cual es el factor diferenciador de la revista?

Revista de nicho con diferente enfoque cada
edicion, promocionando proyectos
emergentes, dirigido a profesionales.

Requisitos creativos y técnicos

De imagen Fotos de alto impacto, creativos, y collages
creativos que transmitan la calidad de la revista,
artes graficos vectorizados / alta resolucién

Técnicos Formato posible de imprimir en offset digital, sin
un mayor costo, evitar troqueles complicados

Presupuesto

Presupuesto del cliente USD $100,00

Estimado por servicio uno N/A

Estimado por servicio dos N/A

Estimado por servicio tres USD $55,00
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2.2 Moodboards
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Un moodboard es una herramienta que se puede desarrollar de manera digital o fisica. Por
cuestiones de la pandemia, se optd de manera digital. Es asi, que se procedié a desarrollar en
Adobe Illustrator imagenes de fuentes como Behance, Instagram entre otros. En el moodboard
se puede reunir fotos, materiales, cromatica, texturas, tipografias y mucho mas. Es una
herramienta desarrollada para llegar a ideas creativas cuando se trabaja mas de doce horas
diarias (algo muy comun en la industria creativa). En ese caso resulta retador ser creativo todo
el tiempo. (Haldankar, 2017)

El moodboard es una herramienta para trabajar mas inteligente, mas creativa, y no causar
un burnout. Como menciona (Federizzi, Halpern, Machado, & Gerenda, 2014) es una
herramienta potente para trabajar en equipo, y una revista no se realiza solo. Los dos siguientes
moodboards son el resultado de una investigacidon paulatina, realizadadurante quizas toda la
carrera. En redes sociales como Instagram, Behance, 500px etc. se puede manejar
colecciones de imagenes y proyectos interesantes, y para concretar y cerrar  las ideas,
se realizd un recorrido por las artes e imagenes guardadas en dichas redes. Las mas
importantes y pertinentes se recopilaron en estos dos moodboards, de una manera
llamativa, para poder mostrar como surge la inspiracion para la creacion del estilo editorial.
Ademas, sirve como referencia para personas que al futuro se puedan unir al equipo.
Actualmente hay diferentes maneras de hacer moodboards, pero como disefiadores, se
maneja de una manera innato Illustrator, por lo que se optd por esa aplicacion, de realizar
el moodboard, ademas se puede generar un archivo e incrustar todas las imagenes para
gue de esta forma sea editable en el futuro, segun avance el proyecto.
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Los moodboards se realizaron a partir de material de referencia del autor del proyecto, acumulado
durante afios y sirvieron para concretar ideas en un lugar central. Se puede imprimir o tener como
fondo de pantalla para referenciar en diferentes etapas del desarrollo tanto de la marca producto,
como en la diagramacion de cada edicidon. Aqui también se deja planteada la idea de realizar un
moodboard para cada edicion, ya que la cromatica y la diagramacién deberia variar para cada
edicidn, por lo que un moodboard seria la herramienta indicada para realizar cambios y seguir el
mismo estilo, manteniendo algunos objetos como es el logo de la revista, de manera fija.
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2.3 Desarrollo de marca del
producto
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El branding es una herramienta utilizada por productores y comerciantes para marcar o distinguirsus
productos. El orgullo por sus productos sin duda ha sido un factor determinante. El hecho demarcar
sus productos, ha hecho que los clientes puedan reconocerlos y sobre todo recomendarlosa otros
consumidores. El branding se ha desarrollado considerablemente durante los Ultimossiglos, pero
la funcién de una marca para poder distinguirse en un mercado de sus competidoresno ha cambiado.
(Murphy, 1992)

Para llegar al naming de la revista en cuestién, ha pasado por varias etapas: Brainstorming,
busquedas en cuanto a significado y fonética, entre otros. Otras opciones para el naming fueron:

Nova (de nuevo, innovativo)

Cardano (médico y matematico italiano del Renacimiento, astrélogo y un estudioso del azar, filésofo
y enciclopedista y autor de una de las primeras autobiografias modernas)

Kulture (Cultura en Aleman)
Dai (por su ortografia corta y facil de acordar)
Hedera (una especia de planta trepadora)

Al final se decidio por el nombre de “Suoni”por las siguientes razones: Es una palabra que no existe en
espanol, es corta y llamativa, viene del finlandés y tiene dos significados cercanos. En la botanica es la
vena de la hoja, en la anatomia la vena del sistema sanguineo. De alguna manera se pretende a que
la revista llegue a ser una vena que transporte “nutrientes” culturales a las personas que leen la revista,
y a su vez, que ayude a los emprendimientos seleccionados a tener la oportunidad adicional de ser
contratados, ya que de una u otra manera pueden tener mayor visibilidad y reconocimiento al estar
dentro de la revista. La intencién es llegar a ser un sistema por medio del cual fluya la informacion
impregnada en la revista, entre la sociedad y que el sector cultural pueda crecer.
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2.4 Estilo Editorial
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Tono comunicacional

El tono comunicacional es quizas lo mas importante en una revista, después de la linea grafica.
Como en la comunicacion por escrito, no tenemos entonacidn, ni lenguaje corporal. Con la eleccion
de un vocabulario semi formal pero que a su vez cuente con palabras de especialidad acorde a la
rama de la revista, se puede captar al lector a seguir leyendo. No se desea dar una imagen juvenil,
pero tampoco es la intencidon usar un vocabulario demasiado elitista. En la primera edicion se
plantea utilizar términos de disefo grafico, que sean comprensibles para todos, como, por
ejemplo: Cromatica en vez de colores. Mockup, branding, packaging, vectores etc. Es claro aqui
que la mayoria de estas palabras vienen del inglés, pero son indispensables en el vocabulario de
un disefiador grafico. A eso se hace referencia cuando se menciona en capitulos anteriores y
futuros con un lenguaje coloquial, pero con términos profesionales. En el prototipo de la
revista seran términos pertinentes al disefio grafico, en un futuro para las siguientes ediciones
términos especificos y especializados de cada rama artistica segun la edicion. Por eso es
importante siempre poder contar con una persona especializada en cada rama.
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Secciones

Parte del estilo editorial son las diferentes secciones que puede llegar a tener la revista. Como en
el caso de Picnic magazine, es dificil fijar secciones fijas cuando el plan es de cambiar la tematica
de la revista cada edicion. Después de observar tanto los homologos mencionados en el primer
capitulo, se tomaron referencias de varias revistas como “Knack Weekend” de Bélgica, “BG
Magazine” una revista descontinuado de Cuenca entre otros. Se vio interesante tener al menos
dos secciones que se repitan en cada edicidn, ya que las otras secciones observadas en las
revistas referenciales son especificas para cada area. Estas dos secciones son universales y
aplicables en cada area:

o Artista destacada

o Tendencias en (inserta tematica de la revista)

o Calendario de eventos anuales

o Boletin Cultural
Son dos secciones que se pueden llenar para cada edicidn. “Artista destacada” se diferencia de
las demas personas publicadas en la revista, por tener un trabajo en especifico a destacar. No

se pone mucho énfasis en la trayectoria en si, por lo que el enfoque va encaminado hacia su obra
de arte, o proyecto puntualmente.
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Las tendencias en el area especifico requiere de investigacién. Hay fuentes como Pantone,
Behance y varios otros medios de comunicacion que publican sus predicciones, sus ideas y lo
que esperan del afo que viene. Ademas, se puede hablar con referentes en el area, o pedir a
cada artista que va a ser publicado en la revista lo que él o ella piensa que va a estar en tendencia
a corto plazo. Aqui podemos dar un poco de criterio propio de parte de las personas encargadas
de la parte editorial de la revista.

Como ultima seccidn fija, resulta importante incluir un calendario anual de eventos relacionados
con la tematica de la revista por el mes vigente. El calendario es anual y provisional ya que la
misma tematica no se volvera a retomar en la revista hasta minimo en un afio. En la propuesta
actual del proyecto, se pensé en areas culturales como: pintura, musica, arquitectura, disefo de
moda, artes plasticas, artes escénicas, literatura, disefio de objetos, fotografia entre otros.

Debido a que existe mucha informacion valiosa en el area cultural, de la cual la ciudadania en
general puede leer y sacar provecho de la misma, sin embargo, esta se encuentra en diferentes
medios digitales e impresos, y para comodidad del lector, se decidié vincularlos y unirlos en un
solo lugar. En este sentido, el lector de la revista podra encontrar en el apartado de “Boletin
Cultural”, convocatorias, concursos y noticias relevantes relacionadas al ambito cultural.

Publicidad

Una revista se mantiene en su gran mayoria gracias a la publicidad de marcas. Esto quiza al costo
que implica imprimir una revista con la técnica del offset para lograr una buena calidad de imagen.
Es dificil mantener una revista sin generar algun ingreso, es decir entre alguna de ellas, por la
venta de publicidad. Después de conversar con personas que han trabajado en revistas, queda
claro que se debe generar suficientes ingresos para cubrir el valor de la impresion y distribucion
mediante el dinero generado por la publicidad.

Se tiene que pensar en el publico target y en base a ellos se busca marcas que se dirijan a
ese target. En el caso de la primera edicion se optdé a una empresa real (Artkam) que vende
productos afines al disefio grafico y su aficion por todo lo relacionado con los comics y
personajes ficticios, adicionalmente ofrece el servicio de venta de productos personalizados
con los disefnos que desee el cliente.
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Se colocara también publicidades ficticias de marcas internacionales como Huion (fabricante
detabletas graficas) y Nikon (fabricante de camaras profesionales) dentro de la revista ya que
son marcas de gran interés para el publico objetivo de la primera edicién de la revista. Sin
embargo, con esto lo que se quiere dar a entender es que posteriormente, en el caso de que la
revista se la realice, las publicidades serian de empresas o marcas de renombre y con la debida
autorizaciéon. Como mencionado anteriormente, la publicidad es lo que mantiene una revista, y
no se deja al lado la posibilidad de que empresas locales y nacionales se interesen y que desee
colocar publicidad en la revista.

Al plantear una revista de nicho, que se enfoca a un grupo diferente dentro del arte y la cultura
cada edicidn brinda una excelente oportunidad para tener una cartera amplia de marcas que se
verian beneficiadas en publicitar en la revista y a la vez generar una fuente adicional de ingresos.

La idea es mantener la cantidad de publicidad a un minimo en donde segun estudios, la proporcion
de publicidad y de contenido editorial de una revista es 25% de publicidad, 75% contenido
editorial, con algunos casos que tienen un mayor porcentaje (40%) de publicidad como es el caso
en la revista People. (sanchez, s. f.)

Después de haber estudiado los homdlogos, constaté que en Inhaus y Picnic concentran la
publicidad en las primeras hojas, para no interrumpir la lectura posteriormente. Las
publicidades son de doble hoja, por lo cual se puede concluir que son publicidades bastante
costosas para las empresas, y que resultan ser importantes para la revista para mantener un
precio competitivo y comparable.
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2.5 Diagramacion
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El disefo editorial de la revista se realiza en Adobe InDesign, por ser uno de los estandares en
la industria de los productos editoriales. InDesign 2021 permite realizar revisiones por parte de
terceros, sin la necesidad de instalar aplicaciones. Sus opciones de guardar paletas de color en
la nube son sumamente cdémodas ya que no hay la necesidad de guardar la paleta de color como
archivo aparte, e importarle cada vez que se realiza una nueva edicion de la revista. Ademas,
permite trabajar y guardar los archivos en la nube, lo cual es un plus cuando hay mas que una
persona trabajando en la edicidn y diagramacién o una persona desde multiples dispositivos,
como en este caso. En la rama del disefio editorial la colaboracidon es una parte fundamental
y con las Ultimas actualizaciones, Adobe nos brinda herramientas que resultan ser
indispensables en el trabajo de equipo.
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Ilustracién 5: ejemplo de la diagramacion
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Tipografia

Una rama importante del disefio grafico es la tipografia. Durante 6 meses se ha realizado
busquedas de tipografias, bocetos del nombre de la revista con varias tipografias y su impacto
visual que aporta cada tipografia a la imagen de la revista. La tipografia decide como los
lectores ven la marca, como nos indica (Singla, 2021), la tipografia puede hacer o destruir
una marca, ya que es sumamente importante y debe ser considera con precision.

BOURBON GROTESAUE

SUONT E—

ABRIL FATFACE

SUON I -

SUONI ——
SUONI

Aqui se puede observar pruebas realizadas con otras tipografias, las cuales resultaron
interesantes, resolviendo finalmente usar las siguientes tipografias:
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THIS — Titulos - Branding

abcdefghijklmnopqrstuvwz01234567890

“This” es una tipografia creada por Corey Holms para el disefio de un pdster de una pelicula,
pero fue rechazada por el cliente, asi que decidié hacerlo publico, sin costo. Es una tipografia
serifa, por lo cual tiene un aspecto clasico, pero al obviar partes de las letras, obtiene ese aspecto
moderno y llamativo.

Simpel — Subtitulos

abcdefghijklmnopgrstuvwz01234567890

Disenado por Janko Jovanovic en un mes, es una tipografia contemporanea, geométrica, de bajo
contraste e ideal para subtitulos gracias a su gran legibilidad.

Glacial Indifference —Normal y Bold - Texto corrido

abcdefghijklmnopqrstuvwz01234567890

Creado por Hanken Design Co. Es una tipografia sin serifa, geométrica y disefiada para escribir
parrafos.

Las tipografias utilizadas en el proyecto tienen una licencia sin costo asi que no implica ningin
costo extra, y no genera problemas cuando se empaqueta el proyecto para enviar a la imprenta.
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Cromatica

Como parte de la tarea del disefador, siempre se debe estar a la vanguardia de los colores o
tendencias de cada afio. En este sentido, la cromatica aplicada en el disefio editorial de la presente
revista esta basada en su mayoria en los colores Pantone del afio 2021. Se analizd previamente
y se tomo la decision de convertir los dos colores, Ultimate Gray e Iluminating, en la pagina de
Pantone a colores con codigo hexadecimal, como estrategia para optimizar costos en caso de ser
impreso.

Ilustracion 8: Colores Pantone afo 2021

Los colores en mencidn, son los principales de la revista, pero no los Unicos. En una revista
creativa, se utiliza la cromatica de la mejor forma posible, adaptando el fondo de las paginas
a los artes, que se muestran de cada artista. Se puede utilizar fondos complementarios,
opuestos, etc. Ademas, se puede aplicar la teoria de la cromatica para lograr que las hojas
que contienen el perfil de los artistas generen empatia, que los colores en las paginas que
contienen publicidad incentiven las ventas, etc. La cromatica es una herramienta poderosa
que frecuentemente esolvidada, pero a su vez puede ser un factor decisivo en la mente de los
clientes, contribuyendo ala percepcién del contenido propuesto.(Arabi, s. f.)
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En cada articulo se escoge una paleta acorde al artista, con el fin de proyectar una cromatica
coherente con su tipo de arte. Este es el caso de Cavadrio, cuyos colores de la marca fusionaron a
la perfeccion con las artes que Christian Morocho escogié para ser usadas en la revista. Esto

se puede observar en las siguientes imagenes:

Cavadrio g N\at

Discno

MERECES LO QUE SUENAS
® s
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Reticula

Para el disefio de la revista se optd por una reticula de 6 columnas por 6.5 filas, una reticula
modular apta para cualquier tipo de contenido, ya que se puede formar moddulos mas
grandes, ocupando algunos bloques. En la ilustracién 7, se puede observar la reticula, y la
aplicacién del contenido sobre la misma. En los anexos se puede observar que se realizé otra
prueba con una reticula y diagramacion mas tradicional, lo cual resultd ser un ejercicio
interesante, con un resultado fantastico.

Ilustracion 6: La reticula en la pagina maestra para paginas “normales”
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Ilustracion 7: un ejemplo de una pagina diagramada con la reticula

Los margenes son de 22 milimetros a los cuatros lados, pero ocasionalmente ese espacio puede
ser invadido por titulares y material grafico. Como en el brief indicamos que queremos ser

innovadores y arriesgados, la reticula sirve para tener un punto de salida mas no como una regla
estricta a seguir como camisa de fuerza.
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Para el contenido editorial es importante tener contenido de calidad y para obtenerlo se realiza una
llamada a proyectos creativos por medio de las redes sociales. Las redes mas utilizadas en la rama
de diseno grafico son Facebook, Instagram, Behance y Dribble por su impacto visual, y al alcance en
la sociedad, siendo las dos Ultimas redes las mas conocidas en el ambito de disefiadores.

Segun estadisticas, Facebook es la red social mas utilizada en el mundo, con una base de usuarios
sobre los 2701 millones, por otro lado, en sexto lugar se encuentra la plataforma de Instagram
con 1158 millones de usuarios. («Most Used Social Media 2020», s. f.)

Para el llamado aproyectos creativos, se procede a crear las redes sociales con imagenes llamativas
pero que dejen algo por descubrir. Se realiza un arte como el que se puede observar a continuacion:
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Se coloca la imagen en las redes y por medio de “Facebook Business Manager”, una plataforma
desarrollada por la empresa Facebook que tiene como empresas alternas Instagram vy
WhatsApp. Se procede a pagar para la publicacion teniendo en cuenta varias variables que
se requiere para hacer una llamada eficaz al publico objetivo. Como target y la segmentacion
del mercado a donde debe llegar la publicidad se coloca como factor geografico la ciudad de
Cuenca. La edad se define entre los 24 y 45 afios, siendo el rango en la cual disehadores
graficos normalmente desarrollan proyectos y se encuentran mas activos en el medio. La
segmentacion se analizara en cada edicion, considerando la tematica de cada publicacion. La
duracion de la promocién pagada se adaptaria seglin la conveniencia, pero se estima que
alrededor de una semana, teniendo en cuenta que el tiempo propuesto para el desarrollo de cada
ediciones de 1 mes.

cEres
Artista?

y te desarrolles en
la parte grafica?

La revista SUONI estd en
busqueda de personas como tu!

jAPLICA YA!
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Existen otros métodos como alternativas directas para obtener informacion de artistas y
proyectos. Por ejemplo, el caso del prototipo, siendo el area en el que se desarrolla personalmente
el autory se facilita la obtencion de los proyectos. El area de los artistas en ciudades pequenas
generalmente es conocido, es decir, se conocen generalmente entre si, creandose también una red
interactiva muy interesante que puede funcionar como método de difusion de “boca en boca”. Se

debe destacar que es importante no caer en alguna forma

View this emall In your browser de favoritismo.

Tras realizar la llamada a los artistas por las diferentes
oY Y plataformas, se cuenta con una semana adicional
Sl ( )x I aproximadamente para poder receptar los proyectos de los

Arke " UM U Re diferentes artistas y seleccionarlos.
A todas las personas que envien sus proyectos, se les
Gracias por participar remitir’d un corre0 masivo agradeciendo por su
Tt iy ot participacién, con una breve explicacion de los
- pevsin s prcts procedimientos a sgguir, en caso de ser seleccionados. Es
+ Adeptaciony deestio importante  mencionar, que todos los proyectos

presentados seran tratados con completa confidencialidad
y crear un sistema de confianza hacia la revista.

La informacion se almacenaria en un servicio en la nube
como Google Drive o Dropbox, con la finalidad de tener un
respaldo de todos los proyectos, ademas de tener la
posibilidad de hacer revisiones de los textos, con
cambios eventuales que podrian ser revisados por las
personas que enviaron los proyectos. Esta modalidad
S A es algo que, en los Ultimos meses, a partir de la
£ 500 e i st ki ncoreo et s semans pandemiase ha visto como una opcién potente para la

comunicaciéon constante entre dos personas, en este

caso el editor de la revista, y las personas propietarias

de los proyectos, esto marca una diferencia ya que el

o artista se ve involucrado dentro del proceso.
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En el término de una semana o de cinco dias laborales, se procede a revisar cada proyecto,
teniendo en cuenta diversas variables como la cantidad de texto, ortografia, estado de avance, y
similitudes con proyectos anteriormente destacadas en la revista. Todos los proyectos que pasan
por el filtro de los criterios, se colocan en una carpeta individual en la nube, y se comparten con
los propietarios. Posterior a dicho proceso, se realizan los cambios necesarios y pertinentes para
que cumplan con el estilo editorial, se corrigen las faltas ortograficas y se procede con una
retroalimentacidn y revision por parte de los propietarios. Una vez estos procesos han sido
finalizados, se descargaran en formato de Word ya que puede ser importado enAdobe InDesign,
sin estilos graficos, indispensable para poder realizar la diagramacion en el siguiente paso. A partir
del 4to dia, después de la seleccidn de los proyectos a publicar, se pretende terminar el proceso
de adaptacion de los textos, para poder proceder a la diagramacion. El resto del proceso se detalla
en el tercer capitulo del proyecto de graduacién, ya que es mas técnico.
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3.2 Bases y condiciones para la

seleccion Los criterios para escoger los proyectos creativos emergentes a publicar son los siguientes:

e (Tiene algo que ver con la tematica actual de la revista?
e ¢Es algo novedoso, vistoso?

e ¢Es un emprendimiento nuevo?

e (El artista es de Cuenca?

e (Tiene el proyecto suficientemente desarrollado para poder llenar un articulo interesante y
largo?

Los proyectos escogidos no pueden ser muy parecidos. Preferible que sea una mezcla entre lo artistico
y comercial. Los proyectos enviados se analizaran por un equipo editorial todavia por definir.
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Para este prototipo con fines académicos se optd por buscar proyectos y emprendimientos en el
entorno directo personal. Para empezar, se decidid publicar el propio emprendimiento del autor
debido a que cumple con los requisitos mencionados anteriormente. Por otro lado, para contar
con variedad, se cuenta con la colaboracién de artistas aun estudiantes, quienes brindaron todo
el material necesario para la elaboracion del presente trabajo mediante su arte. De igual manera,
se contactd a una disefiadora egresada, conocida por su trabajo social en proyectos de vinculacion
y, por ultimo, se incorpord un proyecto creativo de un docente de la facultad de Artes de la
Universidad de Cuenca.

Tras los siguientes proyectos creativos, se presentan como tematicas las siguientes subareas del
disefio:

Fotografia y disefio corporativo: KAV Studio Visual
Tlustracién: Cavadrio

Diseno Especulativo: Nat

Ilustracion: Belén

3D: Civel Interactive

Artista destacada: Gabriel Gomez

62



Como observado en el brief del capitulo anterior, el lenguaje manejado es coloquial mezclado con
3.3 Formulacién semiética términos profesionales. El objetivo principal es el de contar una historia del artista y el porqué del
para los articulos — borrador emprendimiento, sin sonar autoritario.

Entrevernes y Mateos nos menciona lo siguiente: “no se trata de équé dice este texto?, ni de
¢Quién dice este texto?, sino de ¢Como dice este texto lo que dice?” (Entrevernes & Mateos,
1982) Quizas es tomado fuera de contexto, para el caso del presente proyecto de titulacion,
pero con esta cita se resalta la importancia de la formulacion semidtica. Por mas que un
proyecto puede ser interesante, si no esta formulado de una manera llamativa, utilizando un
lenguaje correcto y acorde al entorno, y por ultimo sin faltas ortograficas, se puede facilmente
perder al lector, o inclusive crear una mala imagen para dicho proyecto en la perspectiva del
publico.

Se procede a realizar un analisis por una persona de la revista en donde se revisa si el texto
del articulo es logico, si demuestra algo, y por Ultimo si cuenta la historia ya sea de un
emprendimiento, de una investigacion o de la evolucion del artista. Ademas, es importante
hablar sobre el futuro del artista, donde se ve dentro de 5 afios, 0 a que aspira llegar con su
proyecto destacado en la revista.

Ademas, al final de cada proyecto se expondra un perfil del artista/emprendedor, donde se
podra observar datos concretos como:

e Nombre

e Nombre Artistico
e Edad

e Estudios

e Pagina Web

e Redes Sociales
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Para la diagramacion de dicha ficha se realizaron algunos bocetos que se pueden observar en los
anexos. Las pruebas se realizaron al comienzo con una reticula mas tradicional y rigida.

Como version definitiva, la pagina de perfil cuenta con la informacién de la siguiente manera: Una
foto del artista en la esquina superior izquierda y los datos importantes mencionados anteriormente
en la parte superior derecha de la pagina. Ademas, se coloca una pequefia galeria en la parte inferior
de la pagina con pie de foto detallando el nombre del arte, técnica utilizaday en caso de ser necesario
otros rubros como el cliente, etc. La idea de la pagina de perfiles es que las personas que lean la revista
tengantodos los datos del proyecto o artista en unsolo lugar sin tener que volver a leer todo el articulo.

El primer articulo en la revista es de la autoria del autor del presente proyecto. En este articulo
especifico se optd por un texto en tercera persona, con citaciones, destacando partes
importantes de la “entrevista”. La extension de los articulos en la revista se procura de
mantener entre 800 y 1200 palabras, para poder dar espacio a fotos o graficos que
complementan el texto. La extension de los articulos fue decidido detras de una investigacidon
por medios digitales como la siguiente: («What's the Ideal Length for an Article? | SYNERGY»,
s. f.) y una investigacion por la velocidad promedio de lectura de las personas, donde se
concluye que por lo general en 17 idiomas la velocidad de palabras por minuto es de 184
palabras por minuto, con una variabilidad de 29 palabras tanto negativo como positivo, lo
cual da un tiempo de lectura promedio por articulo entre 4,5 y 6,5 minutos. Las fotos
escogidas para este articulo complementan el texto y lo apoyan de manera visual dentro de
cada proyecto. La grafica es muy importante, y el texto solo refuerza lo que se ve en la
imagen. Para la mayoria de los articulos se intentd que el contenido sea lo mas importante
en la revista. El valor diferenciador de la revista Suoni es justo eso, una redaccion y
descubrimiento a través del texto y contexto, para exponer la perspectiva del artista y crear
ese vinculo empatico, lo cual hace parecer mas accesible al artista. Citas que sepueden
destacar y que citan textualmente a las palabras del autor, son recursos graficos que puedendestacar
partesimportantes de la entrevista.
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Una revista no esta completa sin un articulo de opinién por parte del autor o editor de la
revista. Conocido como la carta editorial, nos sirve para poder convencer al lector de seguir
leyendo, y despertar el interés para el resto de la revista. Es importante que exista una pieza
de opinién, ya que permite al lector relacionarse con el editor de la revista, y la vision de la
misma. Es ese enlace personal que se puede generar con el auto, crear empatia y fidelidad.
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Realizar una revista no es un trabajo facil. Requiere conocimientos en varias areas, y la habilidad
de fusionar varios aspectos en un producto terminado que se vea, se lea y se experimente deuna
manera cohesiva.

Como proceso investigativo, ha sido de mucho aprendizaje, sus aspectos técnicos que deben ser
desarrollados con suma cautela y enfoque para causar un impacto positivo y que vaya de la
mano con el contexto que se desea proyectar, la ética es también que se debe aplicar en
todo momento.

La pandemia de la COVID-19, sin duda generd un reto para todos, y este no es la excepcion para
poder realizar el presente trabajo de graduacion, sin embargo, nos deja grandes ensefianzas de
resiliencia y de ver al disefo grafico desde un punto de vista mucho mas digital y con mucha
proyeccidn a un futuro cercano. El disefio debe evolucionar y adaptarse al tiempo y al medio.

La realizacién de una revista es a nivel general una idea retadora, de mucho analisis, un
emprendimiento un tanto arriesgado, que requiere de mucho esfuerzo y dedicacion, pero que sin
duda vale la pena. La cantidad de artistas que existen en la ciudad de Cuenca es amplia,
simplemente necesitan una mano amiga que les brinde la oportunidad de poder proyectarse sin
fines propios, una revista que ayude, y no que lucre de ellos.

Tras la presente investigacién, se puede decir que la revista en su forma fisica nunca
desaparecera. Lo que se debe lograr es llegar a un publico nicho, ofrecer contenido de calidad,
hacer la revistade una manera sostenible, con materiales y técnicas amigables con el medio
ambiente.
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Pensar en un medio fisico que plasme disefo, es un ejercicio enriquecedor. Es emocionante conectarse
con personas que se especializan en otras ramas del disefio. Sin embargo, siempre es recomendable
contar con una idea clara de lo que se desea hacer y proyectar, ser apasionado por la carrera, pero
siempre con una vision real.

A quienes practiquen el arte de disefio o su area del arte preferido, se invita y recomienda hacer el
ejercicio de imprimir sus trabajos, para poder visualizarlos de una manera tangible y no solo tener
un material digital, de esta forma se comparte y se aprecia desde diferentes perspectivas, segin
el ojo de quien la mira.

Manejar artes en CMYK y descubrir el arte de la imprenta es algo que parece haberse perdido
Ultimamente, pero resulta ser enriquecedor que vale la pena explorar.
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1de18

Encuesta Revista cultural

La presente encuesta es disefiada para conocer sabre el ambito creativo de disefiadores graficos en
Cuenca que trabajen de manera independiente o que tengan proyectos creativos emergentes que deseen
dar a conocer ala comunidad creativa que pueda estar interesada en contactarlos para adquirir,
intercambia r, promocionar o implementarsu trabajo.

1. LGue tipo de emprendiniento o proyedo creative emergente se encuentra realizando
actualmente? *

Latesis

2.LA que pUblico esta dirigido o a quien le gustariallegar con su emprendimiento o
proyecto creative emergente y por que? *

j6venes de 20-30 parse 1a mayor poblacién de la barra Crénica Roja a quien va ser dirigido mi libro

3. LOue medics usa usted para dar a conocer y promocionar su emprendim iento o proyecto
creative emergente? "

Instagram, Facebook, Twitter

4.1 e gustaria dar a conocer y promocionar su emprendimiento o proyecto creative
emergente por medic de una revista especializada y por que? "

Dudarfa, nose si a traves de una revista pueda dar a conocer de una manera objetiva mi libro

2de18

11/07/2021 16:33

5. .:_Ccmnrarla una revista especializada en emprendimientos o proyectos creativos
emergentes producidos localmente? *

no

4. jCuanto estaria dispuesto a pagar por una revista creativa? *

@ 5-10 dolares

() 1015 dolares

() mas de 15 dolares

7. ¢ Alguna vez ha publicado algun trabajo suyo en medios tradicionales como la television,
revista o radio? *

no

8. ;Cual es la historia de su proyecta? jTiene un brief? ;Que nos podria contar a cerca del
proyecto? ;Esta basado en algun concepto? *

esta basado en 20 anos de historia de una organizacion de hinchas, el briefl se realizo con los principales

referentes de la barra para lograr un producto que atraiga a la aficidn y dicha organizacién

Su correo electronico *

paul.sigcha@ucuenca.edu.ec

11/07/2021 16:33
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de Cuenca.

JdI10_PizIanhUO8] DXJ...

11/07/2021 16:33

Encuesta Revista cultural

4de18

htps://docs.googl

/d110_PJZlanhL DXJ.

Encuesta Revista cultural

creatvo de disefiadores qrdficas en
rentes que tesser

para adguinn

La presents encug fisefada para conocer sobre &l dmb
ajen e m

nocer a la comunidad creativa que pusda estar inferasa

anera independiente o que tengan prayectos creativos e

ntercambiar, promecionar o implementar su trabajo

1. ;C0Ué tipo de emprendimiento o proyecto creative smergente se encuentra realizando

actualmente? *

Rops street wear

2. ;A aue piiblice ssta dirigida o a quién e gustaria llagsr con su emprendimiento o
proyecto creativo emergente y por qué? *

s mas interesados por este lipe de prendas v la cultura milenial tiene con

Adulescantes porqus
tendenciz estos estilos

3. ;Que medios usa usted para dar a conccer y promacionar su emprendimients o proyecto
creativo emergente? *

Ningune todavia

4. jLe gustaria dar & conocer y promocionar su emprendimiento o proyecto creativo
5 especializads y por qua?

emergente por medio de una revis

Si perque llegaria a gente que realmente sabe sobre el trabajo y peder crear alianzas con otros
emprendedores

11/07/2021 16:33

Encuesta Revista cultural hitps://docs.googl!

/1/d/10_PIZIanhU08] DXJ..

<LCompraria una revista espedializada en emprendimientos o proyectos creativos

5.
emergentes producidos localmente?

S

& jCusnto estars dispussto 8 psgar por una revista creativa? *

@® s10ddaes

) 101560

() mas de 15 dolares

zles como la telzvis

8 ;Cusleslat

storis de su proyecto? Tiere un brief? ;OUE nos podia o

provecto? ;Esta basada en algun concepto? *

a grafica precolombing

ectronico *

Su carree

christianvelaseal11@gmail.com

11/07/2021 16:33
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Encuesta Revista cultural o, 3 Encuesta Revista cultural htpside 0_Pazlanht .

Compraria una rev

Encuesta Revista cultural emergentes producidos localmente? *

creativos

Preguntasycomenta rios

es SiseRada para conpeer sobre el Mo creat deres graficos en

Este fomulans se cres en Unsversisd de Guenca

1 creativa?

4. ;Cuinto estaria dispuesto a pagar por una rev

1. Qe tipo de emprandimientn & proyecto creativo emergante 56 encuentra rezlizando

) =10

aztualr

075 dalares
venta dz ropa

2. A U publics e

A dirigide

taria llegar con su emprandimisntc o

proyecta ereativo emergente y por gue? *

7. jAlguna vez ha publicado aigin

rabiajo suys

Jévenes adolescentes y adUitos evista o +aci

3, 1008 medios Usa USted Para Oar & CONDEET y PIOMOSIonar su emarendimients & proy

eativo emerg

nlar a corca
aedes cocialas coma IG y FE
L8 QuStaria dar 5 CONGTEN y prOMOCIGNET S BMprendimients o Proyects creativo
gente por medio de Lna revisla especializada y por gUET
i, porue de £.eta manera tiene mas raalce & IMpartancia que en rades Sucorres electrorico *
comily. ceval o
80e1s 1100712021 16:33

6de18 110712021 16:33 7de18 1110772021 16:33
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Encuesta Revista cultural https:/docs. googl /d110_PIZlanht

Encuesta Revista cultural

La presente encuesta es disefiada para conocer sobre el ambita creative de disefiadores grificos en

Cusnca que trabajen de manera independiente o gue tengan proyectos creativos emergentes que deseen
nidad creativa que pusds q

novionar o implementar su lrab:

da alac

intercamb

a cono:

1. (Gué tipo de emprendimiento o proyecto creativo emergente se encuentra re

actualmente? *

Foto libre coma herramienta de difusien cultural de la danza andina

2. A gué pablico ests dirgid

o & guien le gustaria llegar con su emprendimiento o

proyects creativo emergente y or Gue? *

Javenes

3. ;Qué medios usa usted para dar a canacer y promocionar su emprendimients o proyacto

creativa emergente?

4. jlegust

I 8 CONOCET ¥ promocionar su emprendimiento o proyecto creativa

emergente por medio de una revists especializada y por qué?*

S llegaria

20 mas amplia
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Encuesta Revista cutural https:/idocs.google. 10_Pazlanht DX

Compraria una revista especializada en emprendimientas o proyectos creativos

oducidas localments? *

6. ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por una revista creativa? *

® 510dolares

1015 dilares

)

mas de 15 dolares

Na

8. ;Cual es la nistoria de su proyects? zTiene un brief

Gué nes podria comar a cerza de

proyecto? ;Esta basado en slgin concepta®

caiia niglrie

Sucorreo electronico *

byroncabreramagmail.com
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Encuesta Revista cultural X

Encuesta Revista cultural

resente encuesta es disenada para conacer sabre el ambito cr fadores graficos en
Cuenca gue trabajen de manera independiente o gue WNgaN RIGYeclos Grealives emergentes gue dese
car a conacer 3 |z comunidad creativa que pueda e &n comactarlas pars adaqui

intercambiar nar o implementar su trabajo,

vo de d

e

1 {Qué lipo de emprendimienta o proyecto creativo emergente se encuentra realizando

actualmente? *

Guadres decoratives para el hagar

2. A qué pablico esta dirigide o a quien le gustaria llegar con su emprendimiento o

nor que? *

proyecto treativo emergente

Para tado publico. pues se realizan disefios personalizados

3. Gue medios usa usled para dar a conocer y promocionar su emprendimiente o proyecta

creativo emergente? *

Reces sacizles

U emprendimiento o proyecta creativo

£, Legustaria Car a Conocer y Rromaocionar
cializada y pe

emergents por medio de una re

Si. pues pedria ayudar 5 llegar a mas gente
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htps:/id " 1/d/10_PiZIanh

o £ emprendimientos o

oraria una revi

mergentas producides localmente? *

@ o

6. [Cusnto estaria dispuesta 8 pagar por uns revista crestiva? *

@® s10dslares

Alguna vez ha publicado algun trabajo n medios tradicionales como la television,

revista o radio? *

Ne

<Que nos podria contar & canca del

“ualex 13 historis de su proyecto? [Tienae un brief

prayecto?  Ests basado en a'gun concepte? *

de los chentes

0 &0 creatwided propia y gus

°

GeTE0 elactronic

prietogi normall com

1100772021 16:33
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Encuesta Revista cultural

La presente encuesta s disenada par
Guenca que trabsjen de manera incepen
13 Ia

intercambiar, pro

cenocer sobre el mbito creative de disefiaderes grafices en
tos creativos e

¥ adguiric

1 ;Gué tipe de e
actualmente? *

2, (A que publico esta dirigido o a quién le gustaria llegar con su emprendimienta o

proyecto cres

WO EMErgents y por qua? *

A javen

3. Oue medios usa usted para dar a conaner y promocionar su emprendimianto o pr
creati

o EMmergente? *

Elbaca &n bora.

4. ;18 gusiana dar 3 CONOCEN ¥ DromGE onar su emprendim ents o proyecta creativc

margente por medio de una revista especializada v por gue? *

ergenies que deseen

110712021 16:33
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Compraria una revists especislireda sn emprandimientos o

emergentes producides localmente? ©

4. jCudnto estar

to @ pager per una revista crea

@ s10délares

de 15 dolares

Alguna vez ha publicado como la tefesision

3 0 radio?

n trabajo

erca de

a histaria O su proyecto? iTiene un brief? ;Gue nos podra contar
cto? jEs :

basada en algun coneey

El SEQuir INNoVanco €N 1a e3critura 2 mand.

1100712021 16:33
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PERFIL

avadrio

hristian Morocho es una de las personas que
e pueden dibujar lo que quieres al

nstante. Tiene un talento inato para la
lustracién y obviamente ha decidido hacer
le su don, su oficio. Tiene un estilo muy
arcado, aprovechando elementos de la
ultura popular, siempre pendiente de las
endencias, adaptandolas a su propio estilo.
s un gran artista con su nicho bien

arcado, y segln nosotros, todo su vida
profesional al frente. Departe de Suoni le
leseamos muchos exitos, y no se olvidan de
seguirle en los redes, para mantenerse al
anto de los excelentes trabajos de

AVADRIO!

Experiencia

+5 ANOS

cuenca | & ECUADOR
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