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RESUMEN

En la actualidad, la industria musical requiere de la adaptacion constante a los cambios que
provoca el ambito digital para lograr repercusion en los publicos. En este contexto, la
comunicacion digital juega un rol fundamental al ser un medio clave para que los actores culturales
visibilicen sus proyectos dentro de los canales de difusion.

El presente proyecto de intervencion se realizo con la finalidad de potenciar la difusion digital,
mediante la aplicacion de estrategias y herramientas de comunicacion para promocionar la misica
de las bandas independientes Zura y Majareta de la ciudad de Cuenca. Se utilizo como metodologia
las siguientes herramientas de recoleccion de datos: observacion no participante, observacion
directa y entrevista.

De esta forma, se realizé la medicion del impacto de las actividades desarrolladas, las cuales
evidenciaron resultados positivos para las bandas. En definitiva, se corrobor6 la importancia de la
comunicacion en los procesos de difusion de la musica en el &mbito digital, siempre y cuando sea

planificada estratégicamente.

Palabras Clave: Comunicacion digital. Difusion digital. Industria musical.
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ABSTRACT

Nowadays, Music industry needs to constantly evolve alongside digital environment changes
to accomplish impact on their audiences. In this context, digital communication plays a
fundamental role for cultural actors to broadcast their projects through online channels.

The following Bachelor Final Project was executed with the purpose of leveraging digital
broadcast of the music of independent bands from Cuenca-Ecuador “Zura” and “Majareta” through
the development of communication strategies and tools to promote their music. To measure the
impact of this plan, the following research methodologies were used: Non-participant observation,
direct observation, and interviews.

The result of this study was positive, reaffirming the importance of using strategically planned
digital communication tools to promote the musical catalog of bands within the digital

environment.

Keywords: Digital Communication, Digital broadcasting, Music industry.
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ANTECEDENTES

El presente proyecto de intervencion tiene la finalidad de incrementar el consumo de la musica
de bandas Zura y Majareta pertenecientes a la escena independiente de Cuenca a través de medios
digitales, con el propdsito de promover estos proyectos musicales. También, con este proyecto se
busca implementar estrategias adaptadas al nuevo modelo de negocios de la industria musical,
dentro del cual se propone la participacion de entidades culturales que apoyen en la dindmica de
difusion, el uso de herramientas de comunicacion digital y de marketing cultural.

Hoy en dia, la escena artistica independiente del Ecuador ha tenido grandes alcances gracias a
los medios de comunicacion digitales. Varias plataformas digitales, como Radio COCOA (USFQ),
han sido pioneros en impulsar y difundir el arte en el pais, creando asi la captacion de un publico
joven y generando nuevas oportunidades para que los artistas independientes emerjan.

Es claro que las nuevas tecnologias han permitido que estas plataformas y medios digitales
posibiliten nuevas experiencias y oportunidades en el entorno musical.

Seglin Carreras (2017), hay factores clave que desde la industria musical se han relegado al
centrarse en un producto concreto (CD) olvidando otros elementos que, por el impacto de Internet,
comienzan a valorar los consumidores de musica: experiencia de consumo, cercania con el artista,
contenidos exclusivos, rapidez de consumo, consumo multiplataforma, precio reducido,
experiencias de la musica en vivo, etc.

Por otra parte, es necesario contextualizar el proyecto propuesto dentro del ambito cultural-
artistico de la ciudad y el pais. En un estudio realizado para un trabajo de titulacion de la

Universidad San Francisco de Quito se ha podido identificar que:

16
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Uno de los principales problemas que ha experimentado el Ecuador, es la subestimacion que se

tiene a la escena cultural, esto cargado ademds del desorden e indisciplina que existe en el

mundo del arte. Conjuntamente a lo mencionado, las instituciones encargadas de los temas y

actividades culturales en el pais, en este caso el Ministerio de Cultura y Patrimonio del Ecuador,

no son la representacion de una institucion organizada, funcional e inclusive justa, por lo cual
existe una escasez de oportunidades, recursos y espacios para la ejecucion de evento culturales

(Cerda, 2017, p.9)

En 2010, se registro en el Ecuador que “las actividades culturales contribuyeron al 4.76% del
Producto Interior Bruto (PIB)”, lo que permite concluir que la cultura “es responsable de una parte
importante de la produccion nacional y que ayuda a generar ingresos y mantener los sustentos de
sus ciudadanos” (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion y la Ciencia Cultural,

citado en Cerda, 2017)
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JUSTIFICACION

La problematica a resolver en el presente proyecto de intervencion es el bajo consumo de la
musica en el ambito digital de las bandas Zura y Majareta de la escena independiente de Cuenca.
Mediante la aplicacion del arbol de problemas se recolectaron datos y se establecieron las causas
y los efectos.

“El arbol de problemas es una técnica participativa donde el tronco del arbol es el problema
central, las raices son las causas y la copa los efectos” (Martinez y Fernandez,2008, p.2).

A partir del desarrollo del arbol problemas surge un arbol de soluciones, en el cual se plantean
los objetivos a desarrollar en el proyecto. Con la implementacién del proyecto se reconoce la

importancia de la comunicacion para la difusion digital en la industria musical.

18
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Arbol de Problemas
No se crean nuevas No hay una relacion de No se generan nuevas formas de
oportunidades y nuevos productos y servicios que interactividad, de fortalecer los
caminos para distribuir y completen la experiencia lazos de afiliacion y sociabilidad
monetizar la musica en torno a la musica. con el consumidor

. | ‘
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Figura 1. Arbol de Problemas

Causas.

Poca participacion de las entidades culturales dentro de la dinamica de difusion musical.

Las bandas musicales involucradas en el proyecto no han tenido apoyo de ninguna entidad
cultural para la difusion de su material. Al ser bandas independientes han gestionado por su propia
cuenta su promocion.

Baja aplicacion de una estrategia para generar vinculos con la audiencia.

Esta causa se fundamenta a partir del andlisis de promocion y difusion, lo cual evidencia que
las bandas no aplican estrategias de difusion planificadas para generar engagement con su publico.

Poca adaptacion de las bandas al marketing cultural digital.

Las bandas manejan pocas herramientas que ofrece el marketing cultural para la difusion
digital. Hay poca adaptacion en cuanto a los canales digitales y su uso adecuado para

promocionarse y lograr un mayor alcance.
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Efectos.

No se crean nuevas oportunidades y nuevos caminos para distribuir y monetizar la musica.

Al no crear alianzas estratégicas con entidades culturales que puedan apoyar a las bandas, las
mismas no cuentan con un respaldo para difundir su material. De igual manera, si no se adaptan al
marketing cultural digital no podran monetizar su trabajo.

No hay una relacion de productos y servicios que completen la experiencia en torno a la
musica.

Al no contar con estrategias premeditadas se difunde el material musical espontdneamente sin
llegar al publico objetivo de cada banda. Las bandas no planifican los procesos, empezando desde
la distribucion hasta la difusion del material, por tanto, no hay una relacion entre el material
musical (productos) que ofrecen y el vinculo entre el artista y sus fans (servicio) que permite
obtener una experiencia mayor.

No se generan nuevas formas de interactividad, de fortalecer los lazos de afiliacion y
sociabilidad con el consumidor.

Este efecto se da al no socializar el material previamente con el consumidor, ni tener un
acercamiento al mismo a través de los canales digitales, como las redes sociales. Las bandas no
mantienen activa a su comunidad de fans, lo cual no promueve la interaccion ni el engagement con

su consumidor.
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Arbol de soluciones

Se crean nuevas Hay una relacion de Se generan nuevas formas de
oportunidades y nuevos productos y servicios que interactividad, de fortalecer los
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de la dinamica de difusion cultural digital

musical

Figura 2. Arbol de Soluciones.

Medios y Fines.

Participacion de las entidades culturales dentro de la dinamica de difusion cultural.

Dentro del proyecto de intervencion es importante contar con el apoyo de estas entidades para
obtener un mayor alcance de difusion digital de las dos bandas. Existe una relacion crucial entre
los musicos, las entidades culturales y la dinamica de difusion cultural.

Aplicacion de una estrategia para generar vinculos con la audiencia.

La implementaciéon de una estrategia de comunicacion permitira que las bandas tengan un
acercamiento con sus publicos, afiancen su relacion y lo més importante generen engagement con

cada banda.
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Adaptacion de las bandas al marketing cultural digital.
Este proceso de adaptacion por parte de las bandas es fundamental, ya que el nuevo modelo de
negocios de la industria musical gira en torno al ambito digital. La musica ha evolucionado y este

es el motivo por el cual las bandas también deben adaptarse a los cambios.
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DIAGNOSTICO INTEGRAL DE LA SITUACION (LINEA BASE)

Hoy en dia, en el &mbito digital existen nuevas plataformas y medios de difusion musical, donde
distintas bandas musicales han optado por usar estos canales para dar a conocer su contenido. Sin
embargo, al no utilizar estos medios de manera estratégica, el contenido pasa desapercibido por el
consumidor dando como resultado bajo engagement y alcance.

Contextualizando la situacion, las bandas musicales que participan en el presente proyecto de
intervencion pertenecen a la escena independiente local, por tanto, los musicos auto gestionan
todas las areas de sus proyectos lo cual implica un trabajo extenso y dificil de abarcar. Esto ha
conllevado a que el manejo de la comunicacion pase a un segundo plano, sin tener en cuenta la
importancia de esta area para lograr un mayor impacto en los publicos.

Identificacion de variables e indicadores que den cuenta del problema

e Poca participacion de las entidades culturales dentro de la dinamica de difusion musical.

e Baja aplicacion de una estrategia para generar vinculos con la audiencia.

e Poca adaptacion de las bandas al marketing cultural digital.

Actores involucrados

El presente proyecto de intervencién cuenta con la participacion de dos bandas musicales
locales, Zura y Majareta.

Zuranace en Cuenca en el afio 2017 como el proyecto solista de Sebastian Zurita. Zura explora
distintos estilos de musica, se inclina por los recursos mas provocativos, experimenta con sonidos
diversos y los enlaza con el ritmo del Funk. Como parte de su material discogréfico, en 2017 Zura
publica su primer album titulado “Elocuencia”, el cual tuvo su lanzamiento oficial en la Sala

Alfonso Carrasco de la Casa de la Cultura Nucleo del Azuay en la ciudad de Cuenca. Un afio
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después lanza su segundo album denominado “Hondonada”, compuesto por ocho canciones y
producido por Efrain Gonzélez, el lanzamiento del mismo fue realizado en el Teatro Carlos Cueva
Tamariz. Actualmente, Zura se encuentra trabajando en su tercer album que serd presentado al
publico en 2021, en ésta Gltima produccion experimenta nuevos estilos y sonoridades fusionando
los recursos del jazz funk y la musica electronica.

Majareta es una banda independiente cuencana de rock alternativo, creada en el afio 2003 como
un proyecto experimental. Actualmente, estd conformada por: Miguel Redrovan — voz, Christian
Cedillo — guitarra, Pedro Zea — bajo, Jaime Pesantez — sintetizador, Gustavo Wazhima — bateria.
Dentro de su discografia, el primer disco demo de la banda se titula “La Rrevolucion del Mote”,
fue grabado en cassette, y posteriormente digitalizado. Finalmente, Christian Cedillo, Pedro Zea y
Juan Diego Vintimilla continuaron desarrollando el nuevo estilo de la banda que llegaria a
consolidarse en su wltimo lbum titulado “Oxido” lanzado en 2020, el mismo que marcé un antes
y después en la banda debido a los nuevos integrantes que llegaron a enriquecer y fortalecer

musicalmente a Majareta.
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Recoleccion y clasificacion de informacion

Tabla 1. Recoleccion de datos en plataformas digitales de la banda Zura

Plataforma Numero de seguidores (linea

Enlace de la plataforma
digital base)

https://cutt.ly/zzjaoAA
Facebook 1805 Me gusta

https://cutt.ly/0zjas90Q

YouTube 254 Suscriptores
https://cutt.ly/zzjag X1 26 oyentes mensuales-37
Spotify
seguidores

https://cutt.ly/rzjalPF
Instagram 1150 seguidores

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia)

Tabla 2. Recoleccion de datos en plataformas digitales de la banda Majareta

Numero de  seguidores

Plataforma digital Enlace de la plataforma
(linea base)

https://cutt.ly/QjfAw8v
Facebook 575 Me gusta

https://cutt.ly/SifArdz

YouTube 75 Suscriptores
Spotify https://cutt.ly/jjfAtoL 13 oyentes mensuales
Instagram https://cutt.ly/zjfAySL 173 seguidores

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia)
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OBJETIVOS

Objetivo General:
Incrementar el consumo de la musica en el &mbito digital de las bandas Zura y Majareta de la
escena independiente de Cuenca.
Objetivos Especificos:
1. Establecer la colaboracion de entidades culturales dentro de la dindmica de difusion musical.
2. Implementar estrategias de difusion digital y una estrategia fisica adaptada al nuevo modelo
de negocios de la industria musical.

3. Proponer la adaptacion al marketing cultural digital.
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INDICADORES Y MEDIOS DE VERIFICACION

Objetivos

Medios de

Indicadores
verificacion

Condiciones y Supuestos

Incrementar el consumo de Ila
musica en el dmbito digital de las

bandas Zura y Majareta de la

escena independiente de Cuenca.

Establecer la colaboracion de
entidades culturales dentro de la

dindmica de difusion musical

Carolina Fernandez
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del
1. Observacioén

1. Estadisticas

alcance con el publico

2. Estadisticas de

reproduccion del 2. Observacion

material musical

1. Actividades realizadas
1. Oficio
conjuntamente

2. Numero de acciones
2. Observacién
conjuntas realizadas.

Dentro de las plataformas
digitales de cada banda.
Durante enero 2020- febrero

2021

Dentro de las plataformas
digitales de cada banda.
Durante enero 2020- febrero
2021

actividades

Establecer

concretas a realizar. Durante

septiembre 2020- febrero
2021
Cuantificar las actividades
realizadas. Durante
septiembre 2020- febrero
2021
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Implementar estrategias

de

difusién digital y una estrategia

fisica adaptada al nuevo modelo de

negocios de la industria musical

Proponer la  adaptacion

marketing cultural digital

al

1. Nimero y tipos de
estrategias utilizadas
fisica y digital.

de

2. Medicion

resultados de las

estrategias.

1. Numero de

propuestas y datos

recopilados.

Figura 3. Matriz de Indicadores y Medios de Verificacion.

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

1. Observacioén

2. Observacién

1. Matrices

Hacer la medicion al
principio y al final del
proyecto. Durante agosto

2020- febrero2021

Hacer la medicién al principio

final del proyecto.

y al

Durante agosto 2020-

febrero 2021

Durante febrero 2021
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MATRIZ DE INTERVENCION

Objetivos

Resultados

Actividades

Establecer la
colaboracion de
entidades culturales

dentro de la dinamica de

difusion musical.

Implementar estrategias
de difusién digital y una
estrategia fisica
adaptada  al nuevo

modelo de negocios de la

industria musical
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1. Gestionar el apoyo
logistico y de difusion
de la Casa de la Cultura
EMA

Azuay y de

Ecuador

1. Generar un producto

comunicacional para las

bandas.
2. Generar
conocimiento de las

bandas a través de la
difusién en los medios.

-Generar vinculos entre
los medios y las bandas

3. Mantener las redes

sociales activas para
interactuar con el
publico.

- 2 alianzas estratégicas
durante septiembre 2020
-1 espacio fisico durante

el mes de enero 2021

-1 sesiéon musical en vivo
en el mes de enero de
2021

- 15 espacios digitales
durante agosto 2020-
enero 2021

- 2 boletines de prensay 1
presskit en el mes de
agosto 2020-enero 2021
-1 cronograma de
publicacidn de contenidos

para las dos bandas. En el

mes de noviembre 2020

alianzas

1. Crear
estratégicas con la Casa de
la Cultura Nucleo del Azuay
y EMA Ecuador
2. Gestionar un espacio
para realizar un evento.

1. Realizar una sesién
musical grabada en vivo
para las 2 bandas.

2. Gestionar medios de
difusién y espacios
estratégicos en el ambito
digital para la promocidn de
las bandas.

3. Elaboracion de boletines
de prensa de cada banda
para enviar a medios y un
presskit

4.Realizar un cronograma

de actividades para publicar
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Proponer la adaptacion
al  marketing cultural

digital

4.Conocer las

necesidades de las

bandas

1. Facilitar a las bandas
la  estrategia para
generar auspicios.

2. Facilitar el

conocimiento sobre sus

oyentes

Figura 4. Matriz de Intervencion.
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- 1 brief para cada banda

en el mes de agosto 2020

-1 propuesta de auspicios
y alianzas estratégicas
para las bandas en el mes
de enero 2021

-1 base de datos durante

el mes de enero 2021

contenido en las redes
sociales de las dos bandas.
5.Recopilar informacion en
un brief de cada banda.

1.Realizar 1 propuesta de
auspicios para distintas
marcas para las bandas.

2.Realizar una base de
datos del publico objetivo

de las bandas
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Objetivos Recursos Materiales Recursos Humanos Presupuesto
Establecer la colaboracion de entidades Computadoras Coordinadoras del SO
culturales dentro de la dinamica de Internet proyecto.
difusion musical. Celulares Actores culturales

Oficios
Implementar estrategias de difusion Rider técnico Coordinadoras del $20
digital y una estrategia fisica adaptadaal Computadoras proyecto.
nuevo modelo de negocios de la Camaras Equipo de produccién
industria musical Celulares Equipo de técnicos

Locacién Musicos

Internet
Proponer la adaptacion al marketing Computadoras Coordinadoras del $90
cultural digital Internet proyecto

Musicos

Figura 5. Matriz de Intervencion.

31
Carolina Fernandez
Samantha Jiménez



‘jgg UNIVERSIDAD DE CUENCA
e

CAPITULO 1

MARCO TEORICO

Es importante fundamentar conceptos tedricos que sustenten las estrategias aplicadas en el
desarrollo del proyecto de intervencioén. En este capitulo se definen conceptos de; comunicacion
digital, marketing cultural, herramientas de difusion, herramientas de comunicacion, entre otros,
todo estos enfocados en la industria musical.

1. Economia Naranja

Para contextualizar, en el presente proyecto es importante conocer el vinculo entre el arte y la
economia a nivel mundial. El libro titulado Economia Naranja-Una Oportunidad Infinita expone
que la economia naranja es un:

Conjunto de actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se transformen en

bienes y servicios culturales, cuyo valor esta determinado por su contenido de propiedad

intelectual. El universo naranja estd compuesto por: 1) la Economia Cultural y las Industrias

Creativas, en cuya interseccion se encuentran las Industrias Culturales Convencionales; y ii) las

areas de soporte para la creatividad. (Buitrago, F. y Duque, I, 2013, p.12)

Por otro lado, el Banco Interamericano de Desarrollo define la economia naranja como: “un
recurso basado en el talento, la propiedad intelectual, la conectividad y por supuesto, la herencia
cultural, en este caso, de América Latina” (Citado en Buitrago, F. y Duque, p.8).

Cabe destacar que en el 2015 este sector representd el 6,1% de la economia global (John
Howkins citado en Buitrago, F. y Duque, I, 2013, p.15), es por eso que al hablar de economia
naranja tenemos una vision donde se encuentra integrada la parte cultural artistica como un recurso

econdémico para las distintas sociedades.
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En este proyecto de titulacién hablar de economia naranja es primordial, ya que se le da al
mundo cultural artistico un gran valor dentro de una economia a nivel global.

1.1 Industria Musical.

Para Palmeiro (2005):

La musica es una de las formas més fundamentales de la expresion humana y, como tal, un

elemento esencial dentro de la cultura local, regional e internacional. Todos escuchamos musica

en algun momento del dia y estamos expuestos a ella en un sinfin de situaciones cotidianas, no

necesariamente vinculadas al ocio. (p.6)

Los autores Bernstein, Sekine y Weissman definen a la industria musical como “las relaciones
administrativas y de negocios en torno al arte de la musica, de la cual son parte todos quienes estan
en la cadena de valor y productiva” (citado en Ordofiez,2016, p.10).

De igual manera para Calvi y Fouce:

La Industria Musical hoy en dia es uno de los sectores mas potentes a nivel mundial en términos
econdmicos. Ademads de este hecho, no solo es un sector que ayuda a la economia a mejorar, sino
que también es utilizado en otros sectores como pueden ser la publicidad, la electronica de
consumo o las telecomunicaciones. (2006 p.50).

El concepto de industrial musical es esencial para el presente proyecto de intervencion teniendo
en cuenta que se desarrolla en torno al mismo, todo esto con el fin de implementar estrategias de

comunicacion dentro del &mbito digital musical.

33
Carolina Fernandez
Samantha Jiménez



e

‘jgg UNIVERSIDAD DE CUENCA

1.2 Marketing Cultural.

Para Ramirez (2007), el marketing cultural es una disciplina que engloba varias acciones o
estrategias de “marketing”, es utilizado dentro del &mbito artistico y las industrias culturales con
fines comerciales.

También, Marifielarena (2017), nos dice que el marketing cultural hace referencia a la relacion
con el publico, de tal manera que se aplican diferentes estrategias para difundir proyectos
culturales, establecer una buena imagen y obtener beneficios que permitan alcanzar sus objetivos.
De igual manera, puede ser entendido como toda accién de marketing aplicado a la cultura.

En el presente proyecto es necesario utilizar herramientas de marketing enfocadas en el &mbito
artistico, de tal manera que se las pueda aplicar y obtener resultados positivos para los
beneficiarios.

1.3 Gestion Cultural.

Dentro del campo profesional, Martinell (2001), dice que la gestion cultual expresa la necesidad
de capital humano en las politicas culturales. También, al construirse a partir de varias disciplinas,
permite que los agentes culturales mejoren sus acciones con el fin de mejorar los proyectos
culturales.

Por otra parte, “La gestion cultural constituye un planteamiento instrumental para el desarrollo
humano si se fundamenta con un concepto abierto y operativo de la cultura y si toma en cuenta los
rasgos identitarios de las sociedades en que se ejerce” (Olmos, 2008, p.13).

Debido a que el proyecto de titulacion requiere de varias acciones que implican una gestion

cultural, es necesario comprender de qué manera se puede incidir en busca de beneficios.
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2. Comunicacion Web 2.0

Este fenomeno social determinado como Web 2.0, “facilita compartir informacién, la
interoperabilidad, el disefio centrado en el usuario y la colaboracion en la World Wide Web”
(Jaramillo, 2016).

Desde los afos 90’s, este concepto ha sido de alta relevancia para el mercado, ya que “engloba
todas aquellas acciones y estrategias publicitarias o comerciales que se ejecutan en los medios y
canales de internet: webs y blogs, redes sociales, plataformas de video, foros, etc.” (Guzman, 2018,
p-13).

Esto ha permitido el crecimiento acelerado de difusion y posicionamiento de las marcas. El
autor Carlos A.Scolari, propone el término narrativa transmedia, el cual:

Implica utilizar diferentes medios y plataformas para contar una misma historia, dando la

oportunidad a los consumidores de ampliar su experiencia en base a un producto cultural. Estas

nuevas narrativas, capaces de juntar medios tradicionales con nuevos medios, se basan en la
participacion activa de los usuarios, quienes crean nuevo contenido y ayudan a difundir un

producto cultural hacia una audiencia méas amplia. (Carlos A.Scolari, citado en Pazmifio y

Pins,2016)

Ha sido necesario analizar las herramientas que nos ofrece las Web 2.0 para poder desarrollar
el proyecto, por esta razon se ha optado por enfocarse en la difusion digital musical de las bandas
implicadas.

2.1 Comunicacion Digital.

Segun, Baran y Davis (2010), la comunicacion digital ha traido como consecuencia el cruce de
barreras geograficas y fisicas, lo cual permite que la comunicacidon se enmarque en un contexto

global.
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De la misma manera, (Lindqvist et al.,2008), hace énfasis en los cambios que traen los avances
tecnologicos y su gran incidencia en la comunicacion tradicional, de modo que, internet ha
revolucionado el sistema de comunicacion y ha creado un escenario distinto, en el cual los nuevos
medios han cambiado su relacion entre productores y consumidores de mensajes.

Para el proyecto es fundamental utilizar los nuevos medios que nos ofrece la comunicacion
digital, con la finalidad de lograr un alto alcance en la difusion de las bandas musicales.

2.2 Comunicacion Estratégica.

A partir del Siglo XXI se ha producido un gran cambio en la sociedad, especialmente para el
mundo empresarial, debido a que la comunicacion estratégica se ha convertido en un medio
especial para poder acercarse cada vez mas al publico.

Cada vez estas estrategias son mas creativas, mas globales y con necesidad de cooperacion. El
consumidor tiene que estar sumergido en éstas para sentirse parte de la empresa y crear
experiencias. Por lo tanto, como mencionan algunos autores, la comunicacion se posiciona como
un concepto clave: “Hubo un momento en que las empresas se dieron cuenta de la importancia que
tenia la comunicacidon como elemento estratégico, es decir pasaron de un plano puramente tactico
de las comunicaciones, hacia un escenario necesariamente estratégico” (Sola, 2009).

Por otra parte, segun, Hax y Majluf (1996):

Se puede considerar a la estrategia como un concepto multidimensional que abarca a la totalidad

de las actividades criticas de la firma y les da un sentido de unidad, direccion y proposito, a la

vez que facilita los cambios necesarios que su medio ambiente induce.

Es decir que la estrategia es una guia para que la organizacion pueda tener una continuidad a
través del tiempo y debe estar orientada en el beneficio de los stakeholders. Dentro del proyecto

propuesto, es necesario aplicar estrategias de comunicacion para poder impulsar los contenidos de
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las bandas y comunicar adecuadamente de acuerdo a las actividades que se vayan desarrollando

con el fin de cumplir el proposito.

3.Relaciones Publicas

Con respecto al concepto de relaciones publicas (Xifra citado en Vélez, 2016) lo define de la
siguiente manera “Es la disciplina que se ocupa de los procesos de comunicacidon entre las
organizaciones (0 entre personas con proyeccion publica) y los publicos de los que depende su
actividad, para establecer y mantener relaciones mutuamente beneficiosas entre ellos” (p.2). En
pocas palabras para el autor las relaciones publicas son un medio que conecta a los publicos con
la organizacion o personas.

Por otra parte, se define a las relaciones publicas como “Aquella actividad que, ejercida
profesionalmente de modo planificado y habitual, tienda a crear una reciproca corriente de
comunicacion, conocimiento y comprension entre una persona natural o juridica y los publicos a
los que se dirige” (Valencia et al., 2018, p.394).

Las definiciones planteadas nos muestran diferentes enfoques de las relaciones publicas
dependiendo el autor. A pesar de que el concepto es planteado como una disciplina, actividad o
herramienta, tienen algo en comun, es la relacion que se crea con los publicos y la organizacion o
con la persona natural o juridica. Asi mismo, su fin es para el beneficio mutuo de las dos partes y
busca la aceptacion de los publicos. Para el proyecto de intervencion es de suma importancia el
uso de las relaciones publicas para generar este lazo entre los musicos con los distintos publicos a

los que se dirigen.
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4. Manejo de Redes sociales

Seglin, Galvez y Martin (2009), varios autores concuerdan que manejar redes sociales facilita
la manera de competir con otras empresas, de tal manera, que esta actividad permite obtener
informacion importante.

Por otro lado, Vela (2014), dice que las redes sociales forman una parte fundamental del
marketing digital, debido a que se desarrolla una comunicacion con los usuarios, y con su uso se
puede difundir productos o servicios de manera masiva.

Como parte de las actividades planteadas dentro del proyecto de intervencion, es necesario
manejar las redes sociales de las bandas, debido a que son una herramienta clave para la difusion
de su material musical.

4.1 Facebook.

Facebook es una red social que nace en el afio 2004 y su creador es Mark Zuckerberg, Segtiin
varios autores esta red es reconocida por crear un vinculo con amigos, personas conocidas o
desconocidas con el objetivo de tener un contacto facil y sencillo cada vez que lo deseen.

Para (Piscitelli et al., 2010, p.5):

Facebook es una red social que cuenta con ciertas caracteristicas que lo hacen tinico y lider en

las redes sociales, mas de 400 millones de usuarios en el mundo, lo convierten en un medio

masivo al alcance no s6lo de personas con conocimientos informadticos, sino del comun en
general. A pesar de no ser la primera red social, ha sido la que mas ha impactado, dejando de
ser la red social de las universidades elite de los Estados Unidos, para convertirse en una

plataforma de facil acceso para todas las personas alrededor del mundo. Su interfaz amigable e

interactiva son algunas de sus grandes cualidades.
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Segun un estudio realizado por Fosk (2010), Facebook en Latinoamérica es la red social mas
popular, con una audiencia del 50% de todos los usuarios de la region. Ademads, es uno de los sitios
web donde mas permanece la gente, un aproximado de 3 horas durante el mes.

En nuestro pais se ha utilizado esta red social para implementarla como parte de la
comunicacion de un gobierno, en el articulo sobre Tendencias en los Gabinetes de Comunicacion
Gubernamental 2.0 en Ecuador se llega a la siguiente conclusion:

Facebook es la red social con mayor penetracion en Ecuador, siendo esta una de las principales

razones para integrar la red a las estrategias de comunicacion gubernamental, sumada a la

posibilidad que brinda para difundir informacion sobre el accionar politico y comunicarse de

manera directa con los ciudadanos. (Altamirano y Puertas, 2013)

Esta red social ha tomado gran importancia a nivel mundial y Latinoamericano. En Ecuador ha
sido utilizada como herramienta de gran impacto para los gobiernos teniendo un gran éxito.
Facebook al tener un gran porcentaje de usuarios en la red, se presenta como una herramienta ideal
para usarla dentro del proyecto de intervencion para lograr la interaccion con el publico objetivo
y la difusion de mensajes.

4.2 Instagram.

Kevin Systrom y Mike Krieger son los co-fundadores de esta organizacion. En la actualidad
esta red social es un espacio donde se pueden compartir desde fotografias, videos e historias.

Segun la pagina oficial de esta red social:

Instagram se funda el 6 de octubre del afio 2010, y sus cifras hablan por si solas: cuenta con

200 millones de usuarios activos al mes y un promedio de publicacion de 60 millones de fotos

al dia. E1 75% de estos usuarios provienen desde fuera de los Estados Unidos. (Instagram, 2014)
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Si hablamos dentro de nuestro contexto, para Rose (2017):

Instagram es uno de los sitios de redes sociales mas populares en estos dias, y con razén: la red

permite compartir fotos y videos con millones de personas en todo el mundo. Si es una persona

empresa que quiere comercializar un producto o servicio, Instagram puede ser una parte

excelente de la comercializacion y el arsenal de su gestion de marca. (Capitulo 2, parrafo 1)

Instagram al ser una red social con relevancia en la actualidad, por la posibilidad de compartir
contenido audiovisual, se presenta como una herramienta clave para la difusion digital en este
proyecto de intervencion.

4.3 Campaiia de marketing en redes sociales.

Para las empresas o marcas es necesario implementar campafias de marketing en sus redes
sociales. (Nolasco et al., 2016) indican:

Crear una campafia de marketing efectiva en redes sociales permite ahorrar en publicidad, como

también generar un tipo de publicidad més agradable y mejor recibida por los consumidores,

ya que se logra establecer una relacion mas cercana con ellos, generando finalmente lealtad de
marca.

De la misma manera, Domene y Grela (2011) sefialan que una campafia de marketing efectiva
se planifica en base a los recursos econdmicos, materiales humanos, asi como también, implica la
medicion y analisis de resultados para verificar si se estdn cumpliendo los objetivos.

Como parte de las actividades del proyecto, al realizar el manejo de las redes sociales de las
bandas se ejecutard una campafia de marketing para poder generar alcance y engagement con el

publico.
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5. Herramientas de Difusion Musical

En la actualidad existen varias herramientas de difusion digital que gracias a internet permiten
conseguir oportunidades, asi como lo indica Lamacchia (2012) los medios digitales permiten
amplificar el publico y los artistas pueden emplearlos como una opcioén para su promocion y
difusion.

5.1 Distribucion digital de musica.

Para Tercero y Ruiz (2016), internet se ha convertido en un aliado para el ambito musical,
debido a que rompe los paradigmas tradicionales de distribucién. Esto ha conllevado al
surgimiento de nuevos formatos de distribucion de contenidos musicales, como las plataformas de
streaming. Con la aparicion de estos nuevos formatos, las industrias culturales se ven forzadas a
buscar nuevos modelos de difusion.

También, internet nos ofrece varias herramientas como las redes sociales, que juegan un papel
clave en la distribucion musical. Segiin Lamacchia (2017), éstas se han convertido en espacios
para la difusion de obras culturales y otros servicios de manera general, debido a que varios
musicos, managers y actores culturales las estan utilizando para su promocién, comunicacion y
como complemento a los medios tradicionales.

Dentro del presente proyecto se utilizaran estas plataformas de streaming y redes sociales para
la distribucion digital musical de las bandas con la finalidad de incrementar su consumo.

5.2 Plataformas de Streaming.

Para Zorraquino (2019), hoy en dia las plataformas de streaming se definen como una:

Tecnologia que posibilita la reproduccion de series, canciones o conferencias en un navegador

u otro programa similar sin necesidad de descargarlas previamente en el dispositivo que se

emplee, ya que se visualizan a medida que se van descargando en el ordenador, la tableta o el
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smartphone. Sus ventajas son la desaparicion de los tiempos de espera para la reproduccion y
que permite realizar transmisiones tanto de material pregrabado como de acontecimientos en
vivo. (p.12)

Por otra parte, Bazzara (2019) sefala que los servicios de streaming que ofrecen las plataformas
van creciendo de tal manera que representan una alternativa de acceso y reproduccion musical,
siendo Spotify un referente global.

Una de las principales herramientas que se utilizaré en el proyecto de intervencion, como parte
de la estrategia de difusion, son las plataformas de streaming, a las cuales el publico sera redirigido
para que reproduzca la musica de las bandas.

5.2.1 Spotify.

Actualmente, Spotify representa unas las principales plataformas de streaming musical. Segin
Pruvost (2014), Spotify es una plataforma de reproduccion de musica en formato streaming, dentro
del cual se almacena la misma, y funciona mediante un software que permite el acceso web.

Asimismo, Nava (2017) agrega que Spotify fue creada por Daniel Ek y Martin Lorentzo y
lanzada el 7 de octubre de 2008 en Suecia, hoy en dia cuenta con 100 millones de usuarios.

Las bandas musicales que forman parte del presente proyecto de intervencion utilizan Spotify
como una de las principales plataformas para publicar su material discografico, por lo tanto, es

necesario promocionar el contenido de Spotify de cada banda.
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5.2.2 Apple Music.

Segun la pagina oficial de Apple definen a esta plataforma streaming de la siguiente manera:

Apple Music es un servicio de streaming que te permite escuchar 70 millones de canciones.

Puedes descargar tus favoritas y reproducirlas sin conexion, ver la letra en tiempo real, escuchar

en todos tus dispositivos, descubrir musica seleccionada para ti, disfrutar playlists creadas por

nuestros editores y mucho mas. Por si esto fuera poco, también tienes acceso a

contenido exclusivo y original. (Apple, s. f.)

En el articulo titulado Apple Music, el modelo de radio integrado para el consumo de musica,
habla del inicio de esta plataforma en el afio 2015, donde trasciende de iTunes radio a ser un
servicio de streaming que cuenta con un total de 70 millones de canciones para escucharlas, siendo
“...de suscripcion de pago accesible desde cien paises. Apple sigue ofreciendo la escucha de
playlists tematicas por géneros y gustos del usuario...” (Cazalla, 2019, p.283).

Es asi como esta plataforma pasa a ser un punto de relevancia para el ambito digital musical a
lo largo del tiempo. Por lo tanto, los musicos lo pueden utilizar como una ventana al mundo
mediante Apple Music.

5.2.3 YouTube.

YouTube nace en el afio 2005 y fue creado por Steve Chen y Chad Hurley. Para Reguillo (2012),
ha significado una revolucién cultural, siendo un sitio usado para compartir y mirar videos. La
musica es la categoria mas popular dentro de la plataforma, ademas de ser sencilla su busqueda
facilita a los usuarios encontrar enlaces de acuerdo a sus intereses.

Para el autor Bafiuelos (2009) este es un espacio virtual que tiene diversas funciones y afirma

que:
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Se trata de una interaccion diferida y en tiempo real (chat), en donde el usuario puede enviar
comentarios, subir videos y hacer otras intervenciones, dejar  huellas de su paso por el sitio,
que se insertaran en la “escena” de la interfaz en el momento de su actualizacion. (p.5)

Esta plataforma streaming llega a tomar un rol de vital importancia dentro del &mbito musical.

Para Marquez (2017), resulta paraddjico pero evidente que YouTube en un principio fue
pensada para difusion y consumo de videos y ahora se esté convirtiendo en la principal forma de
acceso musical.

Desde un principio YouTube se origina con la idea de ser un espacio digital donde se pueden
compartir videos. Sin embargo, en la actualidad llega a ser de vital importancia para la industria
musical, siendo una de las principales fuentes de consumo dentro de la plataforma. Por esta razon,
el proyecto de intervencion aprovecha la funcionalidad de YouTube como una plataforma de

difusion digital que conecta la musica con su publico.

6. Herramientas de Comunicacion aplicadas al ambito musical

6.1 Brief.

Segin Rhon (2012), el brief es una herramienta necesaria para poder desarrollar cualquier
campafia, debido a que es un documento en el cual se obtiene toda la informacion para determinar
estrategias que busca soluciones a las necesidades del cliente. El brief contiene toda la informacion
detallada referente al servicio o producto para poder efectuar una comunicacion estratégica.

Para Tobelem (2001), el brief consiste en un punto de partida, dentro del cual se recopila
informacion para ejecutar campaias, estd destinado al Departamento Creativo o de Medios e

incluso al propio cliente quien asume un compromiso con la informacion que emite.
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Para Chevez y Martel (2005), el brief es un texto en el cual se establecen los parametros para
la elaboracion de una campana publicitaria, dentro de estos pardmetros existen especificaciones
que el anunciante hace sobre su producto/servicio e indica los objetivos que busca la campana.

Dentro del proyecto de intervencion es necesario aplicar un brief a las bandas para poder
recopilar informacion acerca de las mismas, y asi poder establecer estrategias de comunicacion
adecuadas.

6.2 Mailing.

Para los autores Abad y Canniére (2010), el mailing es “cualquier envio postal no solicitado
por el cliente en el que el remitente tiene, generalmente, la intencion de vender sus productos o
servicios al destinatario” (p.61).

El autor Lehnisch (1990), hace referencia al mailing como “un medio de comunicacion rapido
para interrelacionarse con miles de personas y para llegar a millones de destinatarios. Ademas,
permite la personalizacion de la empresa...” (p.13).

De igual manera para Sanchez (2015), desarrolla el concepto de mailing de la siguiente forma:

El e-mailing se trata de tinico medio de comunicacién masivo que permite un acceso directo a

la pantalla del dispositivo digital del cliente de manera privada, pues permite el envio de un

mensaje directamente a la bandeja de entrada del correo personal de multitud de usuarios

receptores. (p.38)

Para concluir sobre el mailing desde la vision de los autores, podemos afirmar que se trata de
un medio de comunicacion que llega a un destinatario con diferentes fines, pero lo importante es
el crear un acercamiento con el receptor. Dentro del proyecto de intervencion se usa el mailing
como una herramienta de comunicacion directa entre el destinatario (medios de comunicacién) y

el remitente (gestoras del proyecto).
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6.3 Press kit.

Desde el punto de vista de Weiss (2000), afirma que el kit de prensa es “basicamente una carpeta
de presentacion con bolsillos internos y una ranura donde puede insertar su tarjeta de presentacion”
(p-2).

Muwalk es una pagina web de marketing digital para proyectos musicales, plantea el concepto
desde la siguiente posicion “hablamos de una compilacion de materiales promocionales que
proporcionan informacién sobre tu proyecto musical y que se distribuye entre profesionales de la
industria de la musica y de los medios de comunicacion para un uso promocional” (Hervas, 2020).

Del mismo modo, Dna Music (2021) desarrolla el concepto de la siguiente manera: “Un press
kit es un documento que deben tener todos los artistas, proporciona informacion interesante sobre
tu vida musical, y con esto puedes atraer a bookers, publicistas, managers u otros artistas”

En resumen, el press kit es una carta de presentacion con informacion del artista, se usa con un
fin promocional para atraer profesionales del &mbito musical que pueden estar interesados en el
proyecto musical. El press kit representa un instrumento comunicacional indispensable para las
bandas, por tanto, se lo toma en cuenta dentro del presente proyecto.

6.4 Boletin de prensa.

En palabras de Hernandez (2006) el boletin de prensa es:

Una forma de tener un contacto con los medios de comunicacion, proporcionando la

informacion util para la difusion de la actividad (concierto, exposicion, evento académico, etc.).

Por medio de ¢l, damos un aviso o noticia sobre lo que serd o ha sido la actividad. (p.2)
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Carrasquilla (2020) en su blog define el boletin de prensa de la siguiente manera:

Se trata de una herramienta periodistica que se utiliza para contactar con los medios de

comunicacion. El objetivo principal de este documento es dejar clara de forma publica y oficial

la postura de una empresa, en relacién a un tema o situacion que se haya podido producir.

Finalmente, Clavijo (2012) dice que “Los boletines de prensa durante muchos afios se han
caracterizado por ser una herramienta informativa institucional. Una noticia bien estructurada, de
redaccion agil, precisa, clara, sencilla y con oraciones breves” (p.4).

En sintesis, el boletin de prensa es un resumen que proporciona informacion de cierta situacion
con el objetivo de generar lazos con los medios de comunicacion y la organizacion o empresa. Si
bien los conceptos nos hablan de organizacion, esta herramienta es usada en el ambito artistico
con el mismo fin.

6.5 Gira de medios / Plan de Medios.

El diccionario web Marketing Directo, especializado en difundir noticias de marketing,
publicidad y marcas, desarrolla el concepto de plan de medios:

Planificacion y programacion de los medios publicitarios seleccionados para la difusion de una

campafia de comunicacion. Para la realizacion del plan de medios deben tenerse en cuenta los

siguientes aspectos: el publico objetivo al que va dirigido el mensaje, los objetivos de la

campaiia, el presupuesto asignado y el calendario previsto. (Plan de Medios, 2017)

El blog Emprende Pyme explica el concepto de plan de medios de la siguiente manera “La
planificacion de medios consiste en seleccionar los mejores medios (tradicionales o no) para hacer
llegar un mensaje determinado al maximo publico objetivo definido y optimizando un presupuesto
establecido” (Seco, 2017).

Al mismo tiempo, el blog Lance Talent (2014) explica que:
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Consiste en la bisqueda y definicion de las plataformas en las que se debe promocionar una

marca, un producto o un servicio. Este plan establecerd la mejor combinacion de medios

posibles para lograr los objetivos de la campana de marketing de una empresa.

Para concluir, el plan de medios es una estrategia en la que se buscan medios de comunicacion
para promocionar. Al establecer las actividades en el proyecto de intervencion se requiere de esta
tactica para difundir los proyectos musicales.

6.6 Organizacion de eventos.

Galmés (2010) define a la organizacion de eventos de la siguiente manera:

Es el resultado de la bisqueda constante, por parte de las empresas, de nuevas

herramientas para comunicarse con sus publicos. Esta herramienta nace y

evoluciona para responder a la necesidad de diferenciacion de productos, y a la

necesidad de transmitir mensajes cada vez mas complejos. (p.13)

En palabras de Arrogante (2018), la organizacion de eventos abarca ‘“Herramientas de
comunicacion interna y externa que permiten llegar a un publico determinado y a través de los
cuales se pretende conseguir notoriedad y posicionamiento de la marca.” (p.11).

En definitiva, las organizaciones de eventos nacen con la idea de comunicar a los publicos, para
el proyecto de intervencion este instrumento actiia como el vinculo entre el artista y su publico
objetivo.

6.7 Auspicios/Patrocinios.

Para Pope (citado en Martinez Da Silva 2008) los auspicios son:

La provision de recursos por una organizacion (patrocinante) directamente a un individuo,

autoridad (patrocinado), para que esta tltima pueda llevar a cabo alguna actividad a cambio de

beneficios contemplados dentro de la estrategia de promociones del patrocinante, y los cuales
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pueden verse expresados en términos de objetivos corporativos, mercadotécnicos o mediaticos.

(p-20)

El autor Capriotti (2007) analiza el patrocinio y lo define como “Un simple intercambio
comercial (fondos a cambio de promocion) con el objetivo de llegar a comunicar con unos
publicos-objetivos.” (p.3).

También, Perez del Campo (2002) habla del patrocinio como “un pacto o contrato en el que las
contraprestaciones son, apoyo econdémico por una parte a cambio de publicidad por otra” (p.116).

En conclusion, los auspicios son un intercambio entre un patrocinador y un patrocinante donde
se busca un beneficio mutuo. Para los musicos del proyecto de intervencion es una oportunidad
generar auspicios para obtener beneficios.

6.8 Aliados Estratégicos.

Gomez (2014) en su blog nos dice que un aliado estratégico es “aquel que se dirige a su mismo
mercado, pero no es competencia directa. Son otras empresas que también estan buscando venderle
a la misma persona o empresa que usted también quiere venderle”.

Para (Casado et al., citado en Fermini, 2011), “se le conoce en un sentido mas basico como las
iniciativas del sector publico, privado y del sector sin fines de lucro de contribuir con recursos
financieros, humanos, técnicos e intangibles para lograr los objetivos propuestos” (p.105).

Entonces, los aliados estratégicos dentro del proyecto de intervencion seran un apoyo para

poder llevar a cabo las distintas actividades.
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CAPITULO 11

METODOLOGIA

El presente proyecto de intervencion tiene como base tres herramientas de recoleccion de
datos. La primera es la herramienta de observacién no participante, que tiene la finalidad de
recolectar datos acerca de las plataformas digitales que manejan las bandas; la segunda es la
herramienta de observacion directa, que recopila informacion acerca de las entidades culturales
participantes para conocer las actividades que desarrollan dentro del entorno; y la tercera es la
entrevista, utilizada para recopilar informacioén acerca de las bandas musicales.

Presentacion de datos y analisis
e Los datos obtenidos de cada herramienta aplicada seran representados a través de tablas.
e Los datos obtenidos seran analizados mediante un reporte de resultados por cada
herramienta.
Herramienta de Observacion No Participante
Para Campos y Martinez (2012) la herramienta de observacion no participante:
Se trata de una observacion realizada por agentes externos que no tienen intervencion alguna
dentro de los hechos; por lo tanto no existe una relacion con los sujetos del escenario; tan solo
se es espectador de lo que ocurre, y el investigador se limita a tomar nota de lo que sucede para
conseguir sus fines. (p.9)
La aplicacion de esta herramienta se realizo a través de la observacion en las redes sociales y

plataformas streaming de las bandas Zura y Majareta.
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Las estadisticas y codificaciones del analisis se han determinado a través de:
e Publicaciones de contenido en la pagina de Facebook e Instagram de cada banda.
e Reproduccion de videos en el canal de YouTube de cada banda.
e Reproduccion de musica en el perfil de Spotify de cada banda.
De esta manera, se ha establecido esta herramienta para procesar los datos recolectados acerca
de la difusion digital que ha manejado cada banda en sus redes sociales desde enero hasta julio de
2020, y en sus plataformas streaming, YouTube y Spotify, tomando los datos de reproduccion de

su contenido en julio 2020. Los resultados obtenidos se exponen en las siguientes tablas:

Tabla 3. Seguimiento de publicaciones en Facebook de la banda Zura

Tipo de Fecha de

Enlace de la publicacion Alcance
publicacion Publicacion
8 de enero https://cutt.ly/7jfYATN 320 personas
Publicacion
2020 alcanzadas
16 de enero https://cutt.ly/yjfYKbF 451 personas
Publicacion
2020 alcanzadas
28 de enero 215 personas
Publicacion https://cutt.ly/NjfYCYS
2020 alcanzadas
10 de febrero 322 personas
Videos https://cutt.ly/OjfY Vct
2020 alcanzadas
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181 personas
Publicacion 10 de marzo https://cutt.ly/BjfUr2t
alcanzadas
5 de junio 110 personas
Publicacion https://cutt.ly/FifUnxz
2020 alcanzadas
Publicacion 4 de julio 216 personas
https://cutt.ly/9;fUnC1
2020 alcanzadas
11 de julio 129 personas
Publicacion https://cutt.ly/GkF4Ihy
2020 alcanzadas
25 de julio 197 personas
Video https://cutt.ly/fkF6hvp
2020 alcanzadas
27 de julio https://cutt.ly/UKF6¢cSQ 193 personas
Video
2020 alcanzadas
Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia)
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Tabla 4. Seguimiento de publicaciones en Instagram de la banda Zura

Tipo

publicacion

Foto

Video

Foto

Video

Foto

Video

IGTV

Video

Video

de

de

Fecha de
Publicacion

16 de enero
2020

22 de enero
2020

6 de febrero
2020

11 febrero
2020

9 de marzo
2020

27 de marzo
2020

7 de abril 2020

5 de junio
2020
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Enlace de la publicacion

https://cutt.ly/4ifUXQT

https://cutt.ly/ejflICsk

https://cutt.ly/PiflVeW

https://cutt.ly/bifl1 YP

https://cutt.ly/ujfl0g6

https://cutt.ly/Jif104x

https://cutt.ly/AjfI2mk

https://cutt.ly/xjfI9BN

Alcance

534

alcanzadas

508

alcanzadas

547

alcanzadas

569

alcanzadas

509

alcanzadas

438

alcanzadas

640

alcanzadas

592

alcanzadas

personas

personas

personas

personas

personas

personas

personas

personas
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24 de julio 420 personas
Video https://cutt.ly/Fifl130t
2020 alcanzadas

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).

Tabla 5. Seguimiento de publicaciones en YouTube de la banda Zura

Fecha de Enlace de la Numero de
Video
Publicacion publicacion reproducciones
21 de
“Elocuencia” https://cutt.ly/Hjfl7Bc 4540 reproducciones
septiembre 2016
“Hondada 26 de marzo
https://cutt.ly/BjfI5ks 1976 reproducciones
Full album” 2018

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).

Tabla 6. Seguimiento de publicaciones en Spotify de la banda Zura

Canciones Fecha de Enlace de la Numero de
Seguidores
mas populares Publicacion  publicacion reproducciones
29 de mayo 26 oyentes
” Espejos” https://cutt.ly/skGgDc2 800
2018 mensuales

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).
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Tabla 7. Seguimiento de publicaciones en Facebook de la banda Majareta

Tipo de Fecha de
Enlace de la publicacion Alcance
publicacion Publicacion
202  personas
Foto 6 de enero 2020 https://cutt.ly/cjfOUPs
alcanzadas
14 de enero 381  personas
Video https://cutt.ly/1;fOPOp
2020 alcanzadas

265  personas
27 de enero https://cutt.ly/ajfOAOh

Foto alcanzadas
2020
28 de enero 352 personas
Video https://cutt.ly/zjfOSou
2020 alcanzadas
12 de febrero https://cutt.ly/TjfOSYS8 9 personas
Foto
2020 alcanzadas
305  personas
Foto 27 de febrero https://cutt.ly/LifOSNF
alcanzadas
2020
Foto https://cutt.ly/LjifODVh 300  personas
23 de abril 2020
alcanzadas

176  personas
https://cutt.ly/3kRDwk7
Enlace video 19 de Julio 2020 alcanzadas
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Publicacion

Publicacion

Publicacion

Video

Publicacion

Publicacion

19 de Julio 2020

21 de Julio 2020

21 de Julio 2020

26 de Julio 2020

27 de Julio 2020

31 de Julio 2020

https://cutt.ly/mkRDgsj

https://cutt.ly/skRDbF1

https://cutt.ly/RKRDRxi

https://cutt.ly/OkRDGbd

https://cutt.ly/kkRDMHK

https://cutt.ly/akRD6nl

110 personas

alcanzadas

100 personas
alcanzadas
73 personas

alcanzadas

2036 personas
alcanzadas

179  personas
alcanzadas

139 personas

alcanzadas

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).
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Tabla 8. Seguimiento de publicaciones en Instagram de la banda Majareta

Tipo de Fecha de
Enlace de la publicacion Alcance
publicacion Publicacion
6 de enero https://cutt.ly/1jfOg2p 177 personas
Foto
2020 alcanzadas
14 de enero 160 personas
Video https://cutt.ly/NjfOWF8
2020 alcanzadas
28 de enero https://cutt.ly/7jfOr7a 180 personas
Video
2020 alcanzadas
27 de junio 135 personas
Foto https://cutt.ly/OkRFC9X
2020 alcanzadas
21 de julio 122 personas
Foto https://cutt.ly/TkRFNuU
2020 alcanzadas
Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).
Tabla 9. Seguimiento de publicaciones en YouTube de la banda Majareta
Fecha de Numero de
Video Enlace de la publicacion
Publicacion reproducciones
Eclipses 19 de julio 2020 https://cutt.ly/AkLb19r 120
Céfiro 24 de julio 2020 https://cutt.ly/XkL.npPk 60
Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).
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Tabla 10. Seguimiento de publicaciones en Spotify de la banda Majareta

Canciones Fecha de Enlace de la Seguidores Numero de
mas populares Publicacion  publicacion reproducciones
“Sepia” 2020 https://cutt.ly/bjfPsQD 13 oyentes 90
mensuales

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).

Reporte de Resultados de la Herramienta de Observacion No Participante.

Zura cuenta con 1805 seguidores en su Fan page de Facebook en enero de 2020. Desde la misma
fecha hasta julio del mismo afio tiene un total de 7 publicaciones realizadas, las publicaciones
varian desde fotografias y contenido audiovisual; entre las publicaciones mas destacadas se
encuentra una publicacion realizada el 16 de enero que obtuvo un alcance de 451 personas. Cabe
recalcar que su pagina oficial no sigue un cronograma de publicaciones, razén por la cual no ha
generado mayor alcance ni interaccion con sus seguidores. En sus publicaciones no mantiene un
tono comunicacional predeterminado para redactar el contenido. Por otro lado, Zura en su cuenta
de Instagram tiene 1140 seguidores y 10 publicaciones. Sus publicaciones varian entre videos y
fotos que mantiene una buena calidad, lo cual brinda una buena estética a su perfil. La publicacion
mas destacada fue realizada el 7 de abril y obtuvo un alcance de 640 personas. En cuanto a su
material musical dentro de la plataforma YouTube, tiene 2 videos publicados; el mas destacado
fue publicado el 21 de septiembre de 2016 y tiene 4.540 reproducciones. Por ultimo, en Spotify
tiene 26 oyentes mensuales y se ha publicado 1 single que tiene 800 reproducciones.

Por otra parte, Majareta en su Fan Page de Facebook cuenta con un total de 957 seguidores y 8

publicaciones realizadas en el lapso de tiempo que durd la observacion; el tipo de publicaciones
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realizadas son fotografias, videos y enlaces. De manera general, estas 8 publicaciones han tenido
una baja interaccion con sus seguidores, a excepcion de la publicacion mas destacada el 26 de julio
de 2020 alcanzando 2036 personas. Ademads, las publicaciones tampoco tienen un tono
comunicacional establecido.

En su cuenta oficial de Instagram tienen 144 seguidores y su primera publicacion realizada fue
en el afio 2017. Se han realizado 3 publicaciones durante el tiempo de observacion, siendo la mas
destacada la del 28 de enero con un alcance de 180 personas. Esta red social tiene menos contenido
publicado en comparacion de su Facebook y no cuenta con un cronograma de publicaciones.

También, Majareta esta presente en la plataforma de YouTube desde el 17 de mayo de 2012.
Existen dos videos, de los cuales el mas visto fue publicado el 19 de julio de 2020 y tiene 120
reproducciones. Para finalizar, Majareta en su plataforma de streaming en Spotify cuentan con 13
oyentes mensuales y tienen publicado su ltimo 4lbum, dentro del cual hay una cancién popular
con 90 reproducciones.

En definitiva, se puede concluir que las dos bandas no cuentan con un cronograma de
publicaciones en sus redes sociales, ni tampoco con un manejo estratégico de difusion para la
publicacion de sus contenidos, lo cual ha generado que durante el periodo de observacion se

evidencie un bajo nimero de interaccion con sus seguidores y poco alcance en la difusion digital.
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Discusion.

En base a los resultados obtenidos en la observacioén no participante, se plantean enfoques de
distintos autores que argumentan acerca de los siguientes temas.

El autor Ojeda (2013) evidenci6 la importancia de las redes sociales en la dindmica de la
promocion musical:

La presencia en redes sociales reduce la distancia con los clientes y contribuye a fomentar un

encuentro entre marca y usuario en un entorno cotidiano en el que la promocion turistica resulta

menos agresiva y mas agradable. (p.24)

Por lo tanto, tener presencia en redes sociales e interactuar con los usuarios crea un espacio para
la promocién y puede ser de gran ayuda si es manejada de manera correcta.

Al hablar de promocion y difusion digital de musica ecuatoriana Aguilar (2017) hace las
siguientes conclusiones sobre el uso de redes sociales al momento de difundir musica:

Se recomienda tanto a los nuevos como antiguos artistas utilizar estas redes sociales, asi como

el internet para difundir su trabajo musical a la vez con asesoramiento para no caer en conflictos,

ademads de aprovechar estas tecnologias para fortalecer su carrera musical e interactuar con su

publico. (p.24)

Por otra parte, segiin Martin (2013) las redes sociales no siempre garantizan que los musicos
logren destacarse dentro de la industria musical, debido a que existe una alta demanda en internet
y el mercado esté saturado, el verdadero negocio discografico apunta hacia una mira de revolucion
digital que incluye a las plataformas de streaming como principal fuente de difusion.

En conclusion, el uso de redes sociales puede ser una herramienta para la difusion digital de las

bandas, pero al no saber utilizarlas de la manera adecuada aplicando estrategias pueden ser
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insuficientes y en ese caso se requiere de mas herramientas digitales para poder complementar la

difusion.

Herramienta de Observacion Directa

La herramienta de observacion directa, segiin Diaz (2010) es: “cuando el investigador se pone
en contacto personalmente con el hecho o fendmeno que trata de investigar” (p.8).

Como parte de la metodologia ha sido necesario observar directamente a los involucrados del
proyecto. Por lo tanto, se realiz6 la observacion de las entidades culturales participantes y su
accionar en los procesos de difusion musical.

La primera entidad cultural fue la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo del
Azuay (CCE Azuay), la cual ha sido definida dentro su pagina web oficial como:

El espacio democratico inclusivo donde se promueve y difunde las artes, las letras, el

pensamiento nacional e internacional, el patrimonio y otras manifestaciones culturales,

mediante la gestion de bienes, productos y servicios culturales de calidad, para el disfrute,

enriquecimiento y realizacion espiritual de la sociedad ecuatoriana. (CCE Azuay, 2021)

Actualmente, el Director de la CCE Azuay es el Mgt. Martin Sanchez, quien estd cargo de
dirigir todos los proyectos culturales que se manejan en la sede de la provincia del Azuay. Hoy en

dia, la CCE Azuay ejecuta varios proyectos a mediano y largo plazo, los cuales son:
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Proyecto Descripcion

Galeria de Oficios Es un espacio de exhibicidn, dentro del cual se realizan periddicamente varias

exposiciones de artesanos para que puedan vender sus productos.

Semillero de Artistas Es un espacio dirigido hacia los nifios, con el fin de desarrollar sus capacidades
e involucrarlos dentro de las disciplinas artisticas a través de talleres.

Fab Lab Es un espacio de trabajo en el cual se pueden desarrollar multiples actividades
colaborativas que impliquen el uso de tecnologias para realizar prototipos.

Incubadora Cultural Es un proyecto de fondos concursables para desarrollar y potenciar
emprendimientos culturales, con el fin de brindar un capital semilla a los
ganadores.

Stand Cultural Es un espacio digital dentro del cual se difunde la oferta artistica y cultural del
Azuay, se enfoca en el drea de: literatura, musica, artes escénicas, artes

pldsticas y visuales

Figura 6. Proyectos culturales CCE Azuay.

La segunda entidad cultural es EMA (Estudios Multiples en Artes). Es una plataforma digital
cultural privada que se dedica a la produccion y difusion de talleres, eventos y proyectos artisticos
a nivel nacional. Actualmente, esta bajo la direccion de Andrei Custode quien gestiona y produce
todos los proyectos que se llevan a cabo.

EMA trabaja con aliados estratégicos, quienes son los mismos artistas, productores y gestores.
Todos los proyectos son desarrollados de manera digital, debido a que la entidad esta posicionada
en redes sociales, especialmente en Instagram. A través de sus redes sociales han logrado un gran

alcance de difusion de sus actuales proyectos, los cuales son:
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Proyecto Descripcion

Talleres En este espacio se gestionan y ofertan talleres, a través de

la plataforma Zoom, con distintos artistas reconocidos a
nivel nacional.

EMA Entrevistas Es un espacio dirigido hacia la comunidad virtual de esta
entidad cultural. Cada semana realizan entrevistas con
musicos independientes de la escena nacional y Ia
transmiten en vivo a través de Instagram.

EMA Eventos La entidad cultural produce eventos culturales para
promover la participacion de musicos a nivel nacional.

EMA Lanzamientos Es un espacio para apoyar y difundir proyectos musicales a
través de su Instagram, de tal manera que promocionan a
las bandas para que tengan un mayor alcance vy
visibilizacion.

Figura 7. Proyectos culturales de EMA.
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Reporte de Resultados de Herramienta de Observacion Directa.

Dentro de los proyectos descritos, se ha observado que la Casa de la Cultura Nucleo del Azuay
maneja solamente un proyecto de difusion digital, denominado Stand Cultural.

Stand Cultural tiene como objetivo difundir varios proyectos artisticos, razon por la cual se
pretende conectar con las bandas Zura y Majareta para que su material musical sea difundido de
manera digital a través de las redes sociales y la pagina web de la institucion. Este proyecto que
maneja la CCE Azuay, permitird que las bandas participantes puedan promocionarse y ser parte
de la red de artistas a nivel nacional que maneja la misma institucion, lo cual representara varios
beneficios al tener el apoyo de una entidad cultural reconocida en la ciudad y el pais.

Por otra parte, EMA desarrolla varias propuestas, dentro de los cuales “EMA Lanzamientos”
estd enfocado en apoyar a las bandas musicales. Esta propuesta, es un segmento dentro su pagina
de Instagram y busca difundir el material discografico de bandas independientes de la escena.

También, su segmento llamado “EMA talleres” oferta cursos acerca de diversas areas dentro
del campo musical, entre las cuales existen cursos enfocados en el marketing cultural que aportan
informacion y material Util para aplicarlo en las bandas. Por tanto, beneficiard a las bandas
participantes de este proyecto de intervencion ya que seran visibilizadas dentro del medio digital

y contaran con herramientas de marketing cultural.
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Discusion.

Luego de evidenciar los resultados obtenidos al aplicar la herramienta de observacion directa,
se destaca la importancia de los proyectos que manejan las entidades culturales para apoyar a los
artistas en su desarrollo. Por lo tanto, resulta significativo participar en proyectos culturales
desarrollados por las; entidades, agentes, gestores, y artistas, de tal manera que se puedan apoyar
y beneficiar entre todas las partes.

Figueroa, M. y Gustavo, A. (2005) afirman que. “Los proyectos forman parte constitutiva de
un horizonte estratégico de planificacion de mas largo plazo, acciones coherentes e
intercomunicadas respecto de objetivos globales de desarrollo cultural” (p.15).

Del mismo modo, Batista (2011) nos dice que los proyectos culturales representan una
alternativa para el desarrollo debido a que satisfacen los intereses culturales, lo cual provoca
cambios en el comportamiento de los consumidores. También, afirma que utilizan de manera
organizada el potencial cultural existente, lo cual ayuda a crear relaciones entre las instituciones
que influyen en el entorno social y su desarrollo.

Sin embargo, Leiva (2009) sefiala que si un proyecto cultural no estd adecuadamente
planificado no se podra garantizar su éxito ya que se cometeran varios errores que no permitiran
alcanzar el resultado esperado.

Por ultimo, se puede concluir que, si una entidad cultural desarrolla proyectos previamente
planificados y adecuadamente estructurados, los artistas podran participar y ser beneficiados por

los mismos al ser parte de una comunidad que apunta al desarrollo cultural.
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Entrevista

La entrevista es una herramienta en la cual “a través de las preguntas y respuestas, se logra una
comunicacion y la construccion conjunta de significados respecto a un tema” (Janesick citado en
Sampieri, et al., 1998).

Para la realizacion del proyecto de intervencion se utilizé un modelo de entrevista estructurada
para la cual “el entrevistador realiza su labor con base en una guia de preguntas especificas y se
sujeta exclusivamente a esta” (Sampieri, et al.,1998, p.597).

Segun la clasificacion del autor Mertens (2005) las preguntas pueden ser:

* De opinion

* De expresion de sentimientos
* De conocimientos

* Sensitivas

* De antecedentes

* De simulacion

En base a esta clasificacion, las preguntas planteadas en la entrevista fueron de conocimiento,
sensitivas y de simulacion.

Al realizar la entrevista a las dos bandas se pudo recopilar informacién mediante un brief, que

se utilizd como sustento para plantear las estrategias de difusion digital y la estrategia fisica.
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Discusion.

La autora Lamacchia (2017) habla de la importancia de las herramientas digitales y de los
espacios para los musicos del ambito independiente.

En otras palabras, muchos de estos espacios de la Web se auto presentan como aliados de la

musica “nueva” o independiente y nombran entre sus principales objetivos la promocion de sus

obras a través de playlists y secciones especiales dentro del sitio. Asi aprovechan la necesidad

de exposicion para obtener ganancias (mediante anuncios publicitarios y suscripciones) a partir

de los contenidos proporcionados por los mismos autores/compositores e intérpretes. (p.188)

Desde la perspectiva de la autora, el uso de estos espacios mediante una estrategia de difusion
es una oportunidad y ventana para que los musicos surjan dentro del medio y no dependan
netamente de un sello discografico que no puede garantizarles rentabilidad.

Como contraparte, los autores Arsenault y Castells (2018) analizan el tema en cuanto al nivel
de alcance de estos nuevos formatos y herramientas de comunicacion:

Por un lado, las nuevas tecnologias propician la diversidad de emisores y contenidos,

posibilitando la divulgacion de discursos distintos e incluso contrapuestos a la dominante, por

otra parte, la circulacion de estos discursos todavia es limitada o reducida a determinados

grupos. (p.6)

Para estos autores son utiles los nuevos formatos y herramientas de comunicacion, pero no
puede lograr el mismo alcance en comparacion con otros medios debido a que la difusion puede

ser reducida por varios factores.
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A continuacion, dentro de nuestro contexto como pais Arias (2016) nos dice que:

Esta multimediatizacion desde la perspectiva de los medios ha constituido un reto constante,

especialmente en Ecuador, ya que producir contenidos demanda un tiempo y unos recursos no

facilmente disponibles, especialmente si se toma en cuenta que no ha habido un
aprovechamiento por parte de la industria publicitaria de la tendencia mundial a generar un

nuevo mainstream basado en la estética indie. (p.63)

Asi mismo, Andrade (2017) habla de los nuevos medios de difusion y afirma lo siguiente: “Las
plataformas necesitan tener un alcance significativo para poder pautar con diferentes marcas y asi
seguir funcionando como canales de transmision de musica alternativa” (p.17).

Para finalizar, se habla de la importancia del ambito digital para la difusion de los artistas. A
pesar de las ventajas de estos medios pueden existir limitaciones para llegar a varios publicos.
También, los autores nos brindan un panorama claro en cuanto a la difusion de contenido enfocado
en el ambito independiente en Ecuador, en este contexto no se cuenta con los recursos necesarios
para poder tener una produccion, y los medios deben tener un gran alcance para que resulten

beneficiosos para los musicos.
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CAPITULO III

RESULTADOS ESPERADOS

En base a los objetivos planteados se han propuesto diversas lineas estratégicas a seguir para
desarrollar el presente proyecto de intervencion.
Objetivo 1

Establecer la colaboracion de entidades culturales dentro de la dindmica de difusion musical:

Linea estratégica.

e Gestionar el apoyo logistico y de difusion de la Casa de la Cultura Nucleo del Azuay y
de EMA Ecuador.

La linea estratégica estd planteada con el fin de establecer la colaboracion de entidades
culturales dentro del proceso de difusion. Por esta razon, uno de los grandes retos es la necesidad
de generar estos enlaces con estas entidades sean publicas o privadas para que aporten al
crecimiento y desarrollo de la musica (Patifio et al., 2016, p.63).

Objetivo 2

Implementar estrategias de difusion digital y una estrategia fisica adaptada al nuevo modelo de
negocios de la industria musical:

Lineas estratégicas.

e Generar un producto comunicacional para las bandas.
e Generar conocimiento de las bandas a través de la difusion en los medios.
e Mantener las redes sociales activas para interactuar con el publico.

e Conocer las necesidades de las bandas.
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Estas lineas estratégicas buscan generar visibilidad y crear engagement con los seguidores de
las bandas. Al mismo tiempo permitird que la difusién musical incremente a través de sus
plataformas digitales.

Segun Martin (2013), la industria musical gira en torno a las principales fuentes de difusion e
ingresos que son los conciertos, inclusive indica que la musica en vivo se complementa de la
musica grabada, es decir que, para que el publico asista a los conciertos se requiere de una previa
grabacion y promocion musical.

Objetivo 3

Proponer la adaptacion al marketing cultural digital:

Lineas estratégicas.

e Facilitar a las bandas la estrategia para generar auspicios.
e Facilitar el conocimiento sobre sus oyentes.

Con estas lineas estratégicas se busca facilitar a las bandas las guias para generar auspicios y
facilitar el conocimiento de su publico objetivo. De esta manera, se podran potenciar los proyectos
musicales de cada banda al hacerles conocer sobre diversas herramientas de marketing cultural
que podran implementar.

Tal como menciona Ruiz (2015), los musicos independientes se enfrentan a una serie de retos
desde la produccién de su material discografico hasta la difusién del mismo, por lo tanto, deben
cumplir con todos los procesos que conlleva la autogestion. Para ello siempre es bueno asesorarse
con una agencia o un asesor individual que les pueda brindar conocimientos basicos sobre

marketing y comunicacion.
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CAPITULO IV

DESARROLLO DEL PROYECTO DE INTERVENCION

A continuacion, se presenta el desarrollo del proyecto de intervencion detallando cada una de
las actividades ejecutadas con las bandas Zura y Majareta desde agosto 2020 hasta febrero 2021.
Creacion de alianzas estratégicas con entidades culturales

Dentro del ambito artistico-cultural las alianzas estratégicas forman parte fundamental del
desarrollo de los proyectos que se llevan a cabo, tanto de manera publica o privada. Las alianzas
estratégicas permiten generar vinculos y realizar acuerdos con otras organizaciones, entidades,
marcas o personas con el fin de potenciar fortalezas y crear beneficios para ambas partes. En
contexto, en la ciudad de Cuenca existen varias entidades culturales que juegan un rol importante
en cuanto a la comunicacion, difusion, promocion y financiamiento de todas las manifestaciones
culturales, razon por la cual se establecio la colaboracion de las mismas en la dindmica de difusion.

Dentro del proyecto de intervencion se realizaron alianzas estratégicas con dos entidades
culturales importantes; la primera con la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo
del Azuay (CCE Azuay), y la segunda con EMA (Estudios Multiples en Artes). Estas alianzas
fueron pactadas en septiembre de 2020 y se legalizaron mediante un oficio a finales del mismo
afio (Anexo #1).

Dentro de la alianza pactada con la CCE Azuay se acord¢ la facilitacion de un espacio fisico de
esta entidad cultural para la realizacion de un evento. También, del apoyo en la difusion digital del
material de las bandas Zura y Majareta, a través del proyecto denominado Stand Cultural, dentro
del cual se realiz6 una entrevista audiovisual a cada banda y fue publicada en las redes sociales y

el sitio web de la entidad (Anexo #2).
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Del mismo modo, la alianza con EMA se bas6 en el apoyo en la promocién y difusion del
material discografico de las dos bandas a través de la red social Instagram, dentro del segmento
denominado “EMA Lanzamientos” (Anexo #3). También, gracias a la alianza con esta entidad, las
gestoras del presente proyecto de intervencidon accedieron gratuitamente a un taller de “Music
Business” enfocado en brindar herramientas de marketing cultural (Anexo #4), y a partir del cual
se obtuvo informacidén que posteriormente se utilizd para realizar propuestas de auspicios que
pueden utilizar las bandas para su beneficio.

Cabe mencionar que las alianzas estratégicas que fueron pactadas con estas dos entidades
culturales no tienen una fecha de caducidad, razon por la cual las dos bandas se han visto
beneficiadas durante el desarrollo de este proyecto y seguiran haciéndolo a largo plazo en futuros
planes que ejecuten las entidades culturales.

Gestion de espacio para realizar un evento

A partir de la alianza estratégica establecida con la CCE Azuay se dispuso de un espacio fisico
para realizar cualquier actividad que requiera el proyecto.

Para gestionar el espacio fisico se tuvo que coordinar con la Lcda. Norma Molina, quien
administra los teatros de la entidad, y se definio llevar a cabo un evento en la Sala Alfonso Carrasco
en el mes de enero de 2021. Esta sala es una de las principales de la entidad, cuenta con todo el
soporte técnico y logistico para la realizacion de conciertos, obras de teatro y shows, ademas de
que su aforo es para 85 personas. Sin embargo, debido a la crisis sanitaria COVID-19 y por las
restricciones impuestas por el COE Cantonal no se permite realizar eventos con mas de 20
personas, razén por la cual este evento se llevo a cabo solo con las bandas en un formato pre

grabado.
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Realizacion de una sesion musical grabada en vivo

El evento planteado dentro de las actividades se organizé teniendo en cuenta las restricciones
impuestas por el COE Cantonal, razon por la cual se concretd la realizacion de una sesion musical
grabada en vivo y sin publico. Las sesiones musicales son una estrategia que utilizan los artistas
para documentar sus canciones, con el fin de que el publico pueda visualizar ya sea de manera
presencial o virtual, a través de transmisiones en vivo o videos.

De tal manera, el evento llevado a cabo fue una sesion musical producida en dos dias; siendo
asignado el primer dia para montar el escenario con el equipo técnico, iluminacidn, instrumentos,
camaras y pruebas de sonido, y el segundo dia para la ejecucion de la sesion. La sesion musical
tuvo lugar en la Sala Alfonso Carrasco el dia 22 de enero de 2021 y fue grabada y registrada en
fotos y videos (Anexo #5).

La finalidad de la sesion musical fue obtener un producto comunicacional para que las bandas
lo utilicen de manera conveniente (Anexo #6).

Gestion de medios de difusion y espacios estratégicos en el ambito digital

Dentro del ambito musical los espacios digitales de comunicacion han llegado a ser un puente
para crear una relacion cercana entre las audiencias y los artistas. A partir de esta premisa se ha
tomado en cuenta la importancia de la presencia de las bandas en medios digitales. Dentro del
proyecto de intervencion se gestionaron espacios en el ambito digital para las bandas Zura y
Majareta.

Para la banda Zura se gestionaron 3 entrevistas: una entrevista con el medio “La mandragora
Cultural” donde el artista hablé sobre su primer single “Transition”, otra entrevista dentro del
espacio “Sesiones Ermitafio de Hermit Studio” donde el artista pudo compartir sobre sus proyectos

musicales, y finalmente una entrevista dentro del espacio de la CCE Azuay denominado “Stand
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Cultural” donde habl6 sobre su tercer disco, el concepto y sobre los singles que fueron lanzados
durante el 2020 (Anexo #7).

También, la banda Zura tuvo presencia en los siguientes espacios digitales: Dentro de las
cuentas de: “Coleccion de musica ecuatoriana” al ser parte de su lista de Spotify en 2021, también
“Radio Cocoa” menciond a la cuenta del artista en una historia, asi mismo, en la cuenta de
Facebook de “Mileto Ec” se compartieron sus lanzamientos discograficos y el concurso realizado
para sus seguidores y la plataforma “EMA” compartié la musica de la banda a través de una
historia. Todos estos espacios estratégicos mencionados publicaron y difundieron contenido de la
banda Zura haciendo referencia a su nuevo album lanzado desde mediados de junio de 2020
(Anexo #3).

Por otro lado, para la banda Majareta con su dlbum titulado “Oxido” se gestionaron espacios
digitales para su promocion y difusién como: una entrevista dentro del espacio de la CCE Azuay
denominado “Stand Cultural”, dentro de este espacio la banda hablé sobre su nuevo proyecto, el
concepto del mismo y otros detalles de su nuevo lanzamiento. También, varias plataformas
dedicadas a difusion digital de musica independiente como; “Rock en Cuenca” “Polucion Sonora”
“El rotor” y “Estrella Negra”, compartieron en sus paginas de Facebook contenido sobre el nuevo
lanzamiento de la banda (Anexo #9).

De igual manera, la plataforma digital “Buenaventura.tv”’ comparti6 a través de su Instagram
una historia en donde se menciond a la banda refiriéndose a su video lanzado. La pagina
“Coleccion de musica ecuatoriana” también incluy6 a la banda dentro de su lista de Spotify con su
cancion “Alma Helada”. De la misma forma la cuenta de Instagram de “Guafle Cultural”
compartio el afiche de lanzamiento de su ultimo LP. Por ultimo, la plataforma cultural EMA,

compartid el material musical de la banda en sus historias (Anexo #10).

74
Carolina Fernandez
Samantha Jiménez



‘QEQ UNIVERSIDAD DE CUENCA
ot

De esta manera se gestionaron los espacios para las dos bandas teniendo como resultados la
visibilidad de su material musical.

Elaboracion de boletines de prensa y kit de prensa

Dentro del proyecto de intervencion esta actividad fue ejecutada con las dos bandas. Se realizo
un boletin de prensa para cada banda (Anexo #11) y un kit de prensa para la banda Zura (Anexo
#12), los mismos que fueron enviados a varios medios de comunicacion digitales, el objetivo de
estos fue dar a conocer los nuevos lanzamientos discograficos de cada una de las bandas (Anexo
#13).

Para la banda Zura se realizd un boletin de prensa en el cual se informaba la fecha de
lanzamiento de su tercer single y el concepto del disco. También se hizo un kit de prensa donde se
recopild informacion relevante del artista en cuanto a su trayectoria, la informacion de sus redes
sociales y plataformas de streaming, este kit también fue enviado a medios de comunicacion
digitales junto al boletin de prensa.

De la misma manera, para la banda Majareta se realizd un boletin de prensa donde se
comunicaba el lanzamiento de su album “Oxido”, a este boletin se incluyo informaciéon como el
concepto del album, fecha oficial del evento y datos interesantes de la nueva propuesta de la banda.
Este boletin fue enviado por correo electronico a distintos medios de comunicacion digitales.

Los boletines y kit de prensa fueron usados con el fin de informar y dar a conocer a los medios
sobre sus lanzamientos.

Realizacion de cronograma de actividades para publicar contenido en las redes sociales
Las redes sociales son la ventana o la carta de presentacion de los artistas. Por lo tanto, se realiz6

un cronograma de contenido para poder publicar en las redes de Zura y Majareta.
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Este cronograma tuvo una duracion total de 9 semanas para Zura y 12 semanas para Majareta
(Anexo #14), el fin de estos cronogramas fue organizar contenidos para interactuar con su publico,
dar a conocer sus ultimos trabajos discograficos y finalmente la realizaciéon de un concurso para
los seguidores de cada banda.

Para la realizacion de los cronogramas se utilizd contenido propio de cada banda para dar
movimiento a sus paginas Facebook e Instagram. Se realizaron cronogramas planificados y
ordenados con fechas y el copy de cada publicacion.

El concurso realizado en sus redes fue una estrategia de marketing cultural para generar una
relacion directa con sus seguidores y elaborar una base de datos para las bandas, asi ellos podrian
conocer mas a fondo a su audiencia y obtener datos demograficos de quienes son sus fans. Para
este concurso se elaboraron publicaciones interactivas y una encuesta online que debian llenar los
participantes del concurso. En el caso de Majareta se sortearon 15 tarjetas especiales para descargar

su ultimo EP “Oxido” y para Zura se sortearon 5 discos del album “Hondada” (Anexo #15).
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Propuesta de auspicio para distintas marcas

La propuesta de auspicios es un medio para conseguir patrocinadores, auspiciantes y
colaboradores para eventos o gestiones que requieran los artistas.

Para el desarrollo de esta actividad se realizaron matrices que fueron guias para plantear la
propuesta dirigida a las marcas. Estas matrices se encuentran distribuidas en seis filas que estan
disefiadas de la siguiente manera (Anexo #16):

e Espacio: Aqui se coloca el objetivo o asunto con el cual se va a pedir el auspicio a las
diferentes marcas, empresas u organizaciones.

e Gets (Que voy a dar): Lo que puede ofrecer el artista a cambio de este beneficio

e Give (Que quiero): Lo que pide el artista a la marca (productos, dinero, activaciones,
etc.)

e Marca: Nombre de todas las posibles marcas a las que se podria ofrecer este paquete de
canje.

e To do (Por hacer): Lista de tareas pendientes con cada marca.

e Estado: Como se encuentra la negociacion con cada marca, puede ser: aprobada, por
confirmar y no aprobada.

e Fechareunion: Una fecha fija establecida con la marca para poder presentar la propuesta
elaborada.

Para las dos bandas el auspicio fue planteado a través de una propuesta modelo para la
realizacion de una sesion grabada en vivo con publico asistente.

En la propuesta modelo de Zura se plantearon auspicios para un espacio de activacion dentro
de la sesion en vivo. Se hizo la propuesta con cinco marcas diferentes de cerveza. Dentro de la fila

“gets” se ofrecia lo siguiente como intercambio: presencia de marca en calidad de auspiciante,
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presencia de logo en todas las piezas de comunicacion (afiches, videos promocionales, posts)
digital e impresa como auspiciante, derecho a reproducir el logo en pantallas del escenario (torta
de comerciales auspiciantes), derecho a espacio de activaciones (3x2m) y 5 entradas para sorteo
en sus redes. En la fila “give” se pedia lo siguiente: $1000 dolares en efectivo, $100 dodlares en
productos y $100 en merchandising de la marca.

El modelo de propuesta de Majareta se estructurd para conseguir instrumentos y conectores
para ejecutar su sesion musical en vivo. Se tomaron en cuenta a cinco tiendas de instrumentos
musicales. En la fila “gets” se pedia lo siguiente: $200 dodlares en efectivo,4 mics de voz, 2
amplificadores, 1 bateria y 5 regletas de corriente. En la fila “give” como canje se ofrecia lo
siguiente: presencia de marca en calidad de auspiciante, presencia de logo en todas las piezas de
comunicacion (afiches, videos promocionales, posts) digital e impresa como auspiciante, derecho
a reproducir el logo en pantallas del escenario (torta de comerciales auspiciantes), derecho a
espacio de activaciones (3x2m) y 5 entradas para sorteo en sus redes. Para las dos propuestas en
las filas “to do”, “estado” y “fecha” se colocaron ejemplos hipotéticos.

Por ultimo, las matrices propuestas fueron socializadas con las dos bandas para facilitarles el
conocimiento de como generar auspicios utilizando herramientas de marketing cultural. De esta
manera, los musicos podran utilizarlas a su conveniencia dependiendo del objetivo que tengan

(Anexo #17).
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Recopilacion de informacion en un brief

Como parte de la recopilacion de informacion se llevé a cabo una entrevista con las dos bandas
para poder conocer cada proyecto. Todas las preguntas que se realizaron en la entrevista se
documentaron en un brief con el fin de planear mejores estrategias de comunicacion.

El brief realizado fue un documento guia para conocer las necesidades de las bandas Zura y
Majareta. Dentro del mismo se responden a diez preguntas que abarcan desde el objetivo
comunicacional de cada banda hasta sus objetivos tangibles (Anexo #18).

Realizacion de bases de datos del publico objetivo de las bandas

Parte del marketing cultural se basa en la plaza del mercado del producto o servicio de la marca
0 empresa, por tanto, en este proyecto de intervencion se llevo a cabo el desarrollo de bases de
datos para cada banda con el fin de conocer mejor al publico objetivo (mercado) de las mismas.

Cada base de datos fue conseguida a partir del concurso realizado en redes sociales. Esta
estrategia permitio obtener informacion de los datos de todas las personas que se inscribieron para
participar en el concurso y asi crear una base de datos con informacién como: nombres, correo
electronico, numero de teléfono, edad, ciudad y ocupacion (Anexo #19).

De esta manera se conocio el perfil informativo del publico objetivo de cada banda, lo cual

permitié cumplir con el objetivo de proponer a las bandas su adaptacion al marketing cultural.
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CAPITULO V

ANALISIS Y RESULTADOS

En este capitulo se presentan todos los informes con los resultados logrados mediante las
actividades realizadas en el proyecto de intervencion. Para demostrar el impacto obtenido con cada
actividad se tomaron en cuenta los indicadores y medios verificacion de los objetivos planteados.
Objetivo General

Incrementar el consumo de la musica en el ambito digital de las bandas Zura y Majareta
de la escena independiente de Cuenca.

Se analizaron las plataformas digitales de las bandas Zura y Majareta de manera general y
posteriormente de manera mas detallada. Cada tabla contiene datos que demuestran el alcance
logrados en sus redes sociales y plataformas streaming, debajo de cada tabla se presenta un analisis
comparativo con la linea base tomada al inicio del proyecto. Estos datos demuestran el incremento
del consumo de la musica el ambito digital de cada banda y a su vez los resultados de las
actividades planteadas por cada objetivo especifico. A continuacion, se representan los resultados

obtenidos mediante las siguientes tablas:

80
Carolina Fernandez
Samantha Jiménez



‘QEQ UNIVERSIDAD DE CUENCA
ot

Tabla 11. Recoleccion de datos en plataformas digitales de la banda Zura

Plataforma Numero de seguidores (linea Numero de seguidores (final del
digital base) proyecto de intervencion)

Facebook 1805 Me gusta 1810 Me gusta
YouTube 254 Suscriptores 260 Suscriptores

26 oyentes mensuales-37 28 oyentes mensuales-41
Spotify

seguidores seguidores

Instagram 1150 seguidores 1156 seguidores

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia)

Tabla 12. Recoleccion de datos en plataformas digitales de la banda Majareta

Numero de seguidores (linea Numero de seguidores (final
Plataforma digital
base) del proyecto de intervencion)
Facebook 575 Me gusta 1027 Me gusta
Spotify 13 oyentes mensuales 477 oyentes mensuales
YouTube 75 Suscriptores 86 Suscriptores
Instagram 173 seguidores 183 seguidores

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia)

Comparando los datos tomados al inicio del proyecto se puede observar que la banda Zura tuvo
un incremento en cuanto a su numero de seguidores en todas sus plataformas. También, la banda
Majareta tuvo un incremento de seguidores, especialmente en Facebook y Spotify, en los cuales

hubo un incremento significativo (Anexo #20).
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Por otra parte, los datos presentados a continuacion han sido tomados especificamente de las

redes sociales de cada banda desde agosto 2020 (inicio del proyecto) hasta febrero 2021 (final del

proyecto). Para demostrar el resultado final se realizd una suma total del niimero de personas

alcanzadas mediante las publicaciones que se realizaron durante el periodo de tiempo mencionado.

Estadisticas del alcance con el publico banda Zura.

Tabla 13. Seguimiento de publicaciones en Facebook de la banda Zura

Tipo de

publicacion

Video

Publicacion

Video

Publicacion

Fecha de

Publicacion

2 de agosto
2020

10 de agosto
2020

14 de agosto
2020

17 de agosto
2020

Enlace de la publicacion

https://cutt.ly/WkGbliO

https://cutt.ly/5SkGbXFa

https://cutt.ly/YkGneME

https://cutt.ly/QkGnv2a

Alcance

186 personas

alcanzadas

854 personas

alcanzadas

89  personas

alcanzadas

130 personas

alcanzadas
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21 de agosto 163 personas
Publicacion https://cutt.ly/5SkGnKnz
2020 alcanzadas
4 de septiembre 207 personas
Video https://cutt.ly/SkGn3k6
2020 alcanzadas
Publicacion 9 de septiembre 355 personas
https://cutt.ly/ckGmoUO
2020 alcanzadas
Publicacion enlace 14 de 106 personas
https://cutt.ly/wkGmU1B
de YouTube septiembre 2020 alcanzadas
23 de 126 personas
Publicacion https://cutt.ly/hkGmXHP
septiembre 2020 alcanzadas

2 de octubre https://cutt.ly/4kGQwYu 111 personas

Publicacion
2020 alcanzadas
26 de octubre 119 personas
Publicacion https://cutt.ly/vkGQEb7
2020 alcanzadas
19 de noviembre https://cutt.ly/fkGQH72 820 personas
Publicacion
2020 alcanzadas
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Publicacion

Video

Publicacion enlace

YouTube

Publicacion

Publicacion

Publicacion

Publicacion

26 de noviembre

2020

3 de diciembre

2020

6 de diciembre

2020

28 de diciembre

2020

7 de enero 2020

21 de enero

2020

31 de enero

2020

https://cutt.ly/8kGQ2PV

https://cutt.ly/ikGWoDg

https://cutt.ly/ikGWR70

https://cutt.ly/1IkGWJST

https://cutt.ly/ XkGW7FR

https://cutt.ly/UKGEc9T

https://cutt.ly/nkGEOI7

243 personas

alcanzadas

642 personas

alcanzadas

139 personas

alcanzadas

276 personas

alcanzadas

2819 personas

alcanzadas

103  personas

alcanzadas

155 personas

alcanzadas

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia)
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Para analizar los resultados obtenidos se hizo una comparacion entre la Tabla 3 y la Tabla 13

de las publicaciones que realiz6 la banda Zura en Facebook:

ALCANCE EN FACEBOOK

Numero de personas alcanzadas (Tabla 3 )

2.334

Figura 8. Comparacion de Alcance en Facebook Zura

Numero de personas alcanzadas (Tabla 13 )

7.643

Comparando estas dos tablas, se puede observar que previo al proyecto de intervencion hubo

un alcance de 2.334 personas, y en su contraparte, al final del proyecto se obtuvo un alcance de

7.643 personas. Esto quiere decir que, en la Fan Page de Zura existiéo un incremento de 5.309

personas alcanzadas, teniendo en cuenta la tabla de linea base y la tabla de medicion final.

Tabla 14. Seguimiento de publicaciones en Instagram de la banda Zura

Tipo de Fecha de
publicacion Publicacion
17 de agosto de
Video
2020
28 de agosto de
Foto
2020

Enlace de la publicacion Alcance

https://cutt.ly/TKGTESV

434 personas

alcanzadas

336 personas
https://cutt.ly/gkGTIw1

alcanzadas
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4 de septiembre 540 personas
Video https://cutt.ly/AkKGT8U7
2020 alcanzadas
23 de septiembre 431 personas
Foto https://cutt.ly/gkGYpde
2020 alcanzadas
19 de noviembre 302 personas
Foto https://cutt.ly/CkKGYx6A
de 2020 alcanzadas
22 de noviembre 306 personas
Video https://cutt.ly/YkGYOqJ
de 2020 alcanzadas
26 de noviembre https://cutt.ly/GKGYZjr 457 personas
Video
de 2020 alcanzadas
26 de noviembre https://cutt.ly/MkGY 5dI 448 personas
Foto
2020 alcanzadas
3 de diciembre de 246 personas
Reel https://cutt.ly/BkGUfTy
2020 alcanzadas
6 de diciembre de 308 personas
Video https://cutt.ly/ AKGUmMAT
2020 alcanzadas
200 personas
Reel 7 de enero de 2021 https://cutt.ly/ WkGUF5u
alcanzadas
21 de enero de 473 personas
Foto https://cutt.ly/QkGU50a
2021 alcanzadas
31 de enero de 407 personas
Foto https://cutt.ly/LkGInua
2021 alcanzadas

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).
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en Instagram se obtuvieron los siguientes resultados:

ALCANCE EN INSTAGRAM

Comparando el alcance de la Tabla 4 y Tabla 14 de las publicaciones que la banda Zura realizd

Numero de personas alcanzadas (Tabla 4) Numero de personas alcanzadas (Tabla 14)

4.757 4.888

Figura 9. Comparacion de Alcance en Instagram Zura

Como se puede observar, en la tabla de linea base se alcanzaron un total de 4.757 personas, por
el contrario, en la tabla de medicién final el alcance fue de 4.888 personas. A modo de
comparacion entre las dos tablas, se evidencia un incremento total de 131 personas mas en

contraste con la linea base.
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Estadisticas de reproduccion del material musical banda Zura.

Dentro de las plataformas streaming de la banda Zura se tom6 como referencia los datos
obtenidos, en julio de 2020 y febrero de 2021, del nimero de reproducciones de la cancién y los
videos mas destacados, para comparar y analizar el incremento del consumo de la musica en el

ambito digital de la banda.

Tabla 15. Seguimiento de publicaciones en YouTube de la banda Zura

Fecha de Enlace de la Numero de
Video
Publicacion publicacion reproducciones

21 de septiembre

https://cutt.ly/HjfI7Bc 4.623 reproducciones
“Elocuencia” 2016
“Hondada
26 de marzo 2018 https://cutt.ly/BjfI5ks 2.194 reproducciones
full album”

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).

Para analizar los resultados obtenidos en la plataforma de YouTube de la banda Zura se tomaron

en cuenta los datos de la Tabla 5y 15.

CONSUMO DIGITAL EN YOUTUBE

Videos Numero de reproducciones (Tabla 5) Numero de reproducciones (Tabla 15)
Elocuencia 4.540 4.650
Hondada 1.976 2.209

Figura 10. Comparacion consumo digital YouTube Zura.
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En YouTube se analizaron dos videos destacados. “Elocuencia” en la linea base tenia 4.540
reproducciones y al finalizar el proyecto obtuvo 4.650, lo que representa un aumento de 110
reproducciones. Al comenzar el proyecto “Hondada” tenia 1.976 reproducciones y en la medicion
final 2.209 reproducciones, lo que dio como resultado 233 reproducciones mas durante la

ejecucion del proyecto. De este modo los videos destacados lograron mas de 100 reproducciones

(Anexo #21).

Tabla 16. Seguimiento de publicaciones en Spotify de la banda Zura

Canciones
Fecha de Enlace de la Numero  de
mds Seguidores
Publicacion publicacion reproducciones
populares
29 de mayo 26 oyentes
”Espejos” https://cutt.ly/skGgDc2 1.163
2018 mensuales

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).

Comparando entre el nimero de reproducciones de la cancion mas popular en Spotify mediante

la Tabla 6 y Tabla 16 se obtuvieron los siguientes resultados:

CONSUMO DIGITAL EN SPOTIFY

Cancion mds Numero de reproducciones (Tabla 6) Numero de reproducciones (Tabla 16)
popular
” Espejos” 800 1.163

Figura 11. Comparacion consumo digital Spotify Zura.
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En esta plataforma la cancién mas popular de la banda Zura fue “Espejos”. En la tabla de la
linea base obtuvo 800 reproducciones y en la tabla de medicion final de la intervencion obtuvo
1.163 reproducciones. Si comparamos las dos tablas fueron 363 reproducciones mas en esta

cancion (Anexo #22)

Estadisticas del alcance con el publico banda Majareta.

Tabla 17. Seguimiento de publicaciones en Facebook de la banda Majareta

Tipo de Fecha de
Enlace de la publicacion Alcance
publicacion Publicacion
19 de agosto https://cutt.ly/jkvS6K9 25138 Personas
Video
2020 alcanzadas
https://cutt.ly/JkvDNUt
Video 28 de agosto 127  Personas
2020 alcanzadas
https://cutt.ly/kkvGylC 135  personas
28 de agosto
Enlace de Spotify alcanzadas
2020
577  personas
Comunicado 31 de agosto https://cutt.ly/ UkvGAMz
alcanzadas
2020
117  personas
21 de _https://cutt.ly/gkvHi YD
Foto alcanzadas
septiembre 2020

90
Carolina Fernandez
Samantha Jiménez



==

JE UNIVERSIDAD DE CUENCA

Publicacion

Video

Foto

Foto

Video

Publicacion

Transmision  en

VIVO

Video

Enlace de

YouTube

Fotos

1 de octubre
2020

1 de octubre
2020

8 de octubre
2020

19 de
noviembre de 2020

23 de
noviembre de 2020

25 de
noviembre de 2020

26 de
noviembre de 2020

30 de
noviembre de 2020

2 de diciembre

de 2020

6 de diciembre

https://cutt.ly/2kvHvwQ

https://cutt.ly/OkvHYOh

https://cutt.ly/nkvKyyH

https://cutt.ly/UkvKsAF

https://cutt.ly/zkvKk0Q

https://cutt.ly/BkvKPuY

https://cutt.ly/akvKD8E

https://cutt.ly/7kvKKg]J

https://cutt.ly/hkvK VK3

https://cutt.ly/pkvKMTd

135  personas
alcanzadas

516  personas
alcanzadas

103 personas
alcanzadas

291  personas
alcanzadas

188  personas
alcanzadas

33 personas
alcanzadas

1264 personas

alcanzadas

161  personas
alcanzadas

110 personas
alcanzadas

138  personas

alcanzadas
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17 de diciembre
Publicacion https://cutt.ly/CkvK9fz
de 2020

18 de diciembre

Publicacion https://cutt.ly/FkvZRRU
de 2020
21 de diciembre
Fotos https://cutt.ly/okvZ17]
de 2020

28 de diciembre
Publicacion https://cutt.ly/jkvZHZV
de 2020

4 de enero de

Publicacion https://cutt.ly/QkvZZ8N
2021
Publicacion de 6 de enero de
https://cutt.ly/ZkvZBql
entrevista 2021
Lanzamiento de 7 de enero de
https://cutt.ly/fkvZ184
sorteo 2021
Video 1 de febrero https://cutt.ly/QkvXspm
Video 9 de febrero https://cutt.ly/nlJKYAW

141  personas

alcanzadas

87 personas
alcanzadas
201  personas

alcanzadas

276  personas

alcanzadas

134 personas
alcanzadas

170  personas
alcanzadas

4082 personas
alcanzadas

269  personas
alcanzadas

192 personas

alcanzadas

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).
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Comparando la Tabla 7 y Tabla 17 de las publicaciones que la banda Majareta realizd en

Facebook se obtuvieron los siguientes resultados:

ALCANCE EN FACEBOOK

Numero de personas alcanzadas (Tabla 7) Numero de personas alcanzadas (Tabla 17)

4.627 34.585

Figura 12. Comparacion Alcance en Facebook Majareta.

Se puede observar que antes de intervenir con el proyecto hubo un alcance de 4.627 personas y
al final del proyecto de intervencion se obtuvo un alcance de 34.585 personas. Esto quiere decir

que en Facebook se logro llegar a 29.958 personas mas durante el desarrollo del proyecto.

Tabla 18. Seguimiento de publicaciones en Instagram de la banda Majareta

Tipo de Fecha de Enlace de la
Alcance
publicacion Publicacion publicacion

11 de agosto de https://cutt.ly/DknfPAP 113 personas

Foto
2020 alcanzadas
15 de agosto de 112 personas
Video https://cutt.ly/AknfA4t
2020 alcanzadas
156 personas
Foto 31 de agosto 2020 https://cutt.ly/NknfDwp
alcanzadas
2 de septiembre 87 personas
Foto https://cutt.ly/JknfKVz
2020 alcanzadas
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14 de septiembre 82 personas
Foto https://cutt.ly/FknfBY X
de 2020 alcanzadas
8 de octubre de 109 personas
Foto https://cutt.ly/gknf3yn
2020 alcanzadas
19 de noviembre 134 personas
Foto https://cutt.ly/Cknf7PS
de 2020 alcanzadas
30 de noviembre 127 personas
Video https://cutt.ly/ykngrh1
de 2020 alcanzadas
2 de diciembre de 98 personas
Video IGTV https://cutt.ly/kkngofO
2020 alcanzadas
6 de diciembre de 134 personas
Foto https://cutt.ly/Mknga7s
2020 alcanzadas
6 de diciembre de 110 personas
Foto https://cutt.ly/mknggln
2020 alcanzadas
109 personas
6 de diciembre de
Foto https://cutt.ly/dkngjlJi alcanzadas
2020
7 de diciembre de 80 personas
Video IGTV https://cutt.ly/8kngzri
2020 alcanzadas
23 de diciembre de 126 personas
Foto https://cutt.ly/rkneWWJ
2020 alcanzadas
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Video Sorteo 7 de enero de 2021

21 de enero de

Video reel
2021
1 de febrero de
Video reel
2021
9 de febrero de
Video reel

2021

https://cutt.ly/hkngEZr

https://cutt.ly/MknglEq

https://cutt.ly/AkngST1

https://cutt.ly/ClJx7RQ

121 personas
alcanzadas

200 personas
alcanzadas

350 personas
alcanzadas

143 personas

alcanzadas

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).

En Instagram, comparando la Tabla 8 con la Tabla 18 se obtuvieron los siguientes resultados:

ALCANCE EN INSTAGRAM

Numero de personas alcanzadas (Tabla 18)

Numero de personas alcanzadas (Tabla 8)

4627

2391

Figura 13. Comparacion Alcance en Instagram Majareta.

Como se puede observar en la tabla, antes de intervenir con el proyecto en Instagram hubo un

alcance de 4.627 personas. Después de ejecutar el proyecto de intervencion se logré un alcance de

2.391 personas, lo que representa un incremento de 2.236 personas.
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Estadisticas de reproduccion del material musical banda Majareta.
Por otra parte, dentro de las plataformas streaming de la banda Majareta se tomd como
referencia los datos obtenidos, en julio de 2020 y febrero de 2021, del nimero de reproducciones

de la cancion y los videos més destacados, para comparar y analizar el incremento del consumo de

la musica en el &mbito digital de la banda.

Tabla 19. Seguimiento de publicaciones en YouTube de la banda Majareta

Fecha de Enlace de la Numero de
Video
Publicacion publicacion reproducciones
Eclipses 19 de julio 2020 https://cutt.ly/AkLb19r 588
Céfiro 24 de julio 2020 https://cutt.ly/XkL.npPk 401

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia)

En YouTube se obtuvieron los siguientes resultados:

CONSUMO DIGITAL EN YOUTUBE

Videos Numero de reproducciones (Tabla Numero de reproducciones (Tabla
9) 19)

Eclipses 120 588

Céfiro 60 401

Figura 14. Comparacion consumo digital YouTube Majareta
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El video “Eclipses” increment6 468 reproducciones y el video “Céfiro” 341 reproducciones en
comparacion con la linea base tomada al inicio del proyecto de intervencion, lo cual representa

que el consumo se incremento en sus dos videos mas destacados (Anexo #23).

Tabla 20. Seguimiento de publicaciones en Spotify de la banda Majareta

Cancion Fecha de Enlace de la Numero  de
Seguidores
mads popular Publicacion  publicacion reproducciones

https://cutt.ly/bjfPsQD 13 oyentes
“Sepia” 2020 1243
mensuales

Datos obtenidos de la observacion no participante (Elaboracion propia).

En Spotify se pudo evidenciar el consumo digital en los siguientes resultados:

- CONSUMODIGITALEN SPOTIFY

Canciones mds populares Numero de reproducciones (Tabla 10) Numero  de
reproducciones
(Tabla 20)

“Sepia” 90 1.243

Figura 15. Comparacion consumo digital Spotify Majareta.

Tomando en cuenta los datos de la linea base hay un incremento en el consumo de la cancion
mas popular de la banda, que fue promocionada dentro del proyecto. La cancion “Sepia” pasé de

tener 90 reproducciones a 1.243, lo cual aumenta su popularidad (Anexo #24).
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Objetivo Especifico 1
Establecer la colaboracion de entidades culturales dentro de la dinamica de difusion
musical.

El andlisis correspondiente a este objetivo se basa en las actividades y en el nimero de acciones

conjuntas realizadas con las entidades culturales participantes.

Entidad Cultural Numero de acciones Actividades realizadas
conjuntas
Casa de la Cultura Ndcleo del 2 - Proyecto Stand Cultural:
Azuay entrevistas

- Evento en Ila Sala
Alfonso Carrasco
EMA 2 - Taller
- Difusién en  redes

sociales

Figura 16. Acciones Entidades Culturales.

Gracias a las acciones conjuntas realizadas con Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin
Carrién Nucleo del Azuay, las bandas Zura y Majareta actualmente forman parte de “Stand
Cultural” el cual sigue en marcha y seguird desarrollando actividades que beneficiaran a las bandas
en su difusion después de culminar el proyecto de intervencion. En cuanto al evento realizado se
obtuvo un video de cada banda, los cuales son productos comunicacionales que poseen las bandas

para hacer uso.
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Por otra parte, con EMA se logro el beneficio de obtener gratuitamente el acceso al taller de
“Music Business”, el mismo que ayudo a las gestoras del proyecto a proponer las matrices de
auspicios a cada una de las bandas. En las redes sociales de EMA se continta difundiendo el

material musical de las bandas en su espacio de recomendaciones.

Objetivo Especifico 2
Implementar una estrategia de difusion digital y fisica adaptada al nuevo modelo de
negocios de la industria musical.

El andlisis de las actividades de este objetivo se basé en los siguientes indicadores y medios de

verificacion:
BANDA ZURA
Numero y tipos de estrategias utilizadas fisica y virtualmente. Medicion de resultados de
las estrategias
1. Recopilar informacién de la banda en un brief 1 documento informativo la
banda.
2.Elaboracidén de un boletin de prensa 1 boletin de prensa.

3. Gestionar medios de difusidon y espacios estratégicos en el | Contacto con 13 medios de
ambito digital para la promocidn de las bandas. difusidn.
Publicacion en 6 medios de
difusion.
4. Realizar un cronograma de actividades para publicar contenido = Alcance en Instagram: 4.137

en las redes sociales (Anexo #25). personas alcanzadas.
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Alcance en Facebook: 5.093
personas alcanzadas

5. Realizar una sesidn musical grabada en vivo. 1 video de la sesién musical

Figura 17. Estrategias y medicion Zura.

Como primera actividad para la banda Zura fue la realizacion de un brief, mediante el cual se
recopild informacion clave de la banda. Posteriormente se realiz6 la elaboracion de un boletin de
prensa y como resultado se obtuvieron un total de 9 publicaciones en medios digitales. De la
misma forma, al implementar el cronograma de actividades en las redes sociales de Facebook e
Instagram los resultados durante su ejecucion fueron de alto alcance. Finalmente, se logrd obtener
material audiovisual como resultado de la sesion en vivo para Zura, el mismo que forma parte de

su material para difusion digital en distintas plataformas y otros fines.
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BANDA MAJARETA

Numero y tipos de estrategias utilizadas fisica y virtualmente Medicion de resultados de las

estrategias
1 documento informativo sobre

1. Recopilar informacién de la banda en un brief la banda.

2. Elaboracion de boletin de prensa 1 boletin de prensa.

3. Gestionar medios de difusién y espacios estratégicos en el | Contacto con 15 medios de
ambito digital para la promocidn de la banda. difusidn.
Publicacion en 9 medios de
difusion.
4. Realizar un cronograma de actividades para publicar Alcance en Instagram: 2.851
contenido en las redes sociales (Anexo #26). personas alcanzadas.
Alcance en Facebook: 7.599
personas alcanzadas.
5. Realizar una sesién musical grabada en vivo 1 video de la sesién musical

grabada en vivo.

Figura 18. Estrategias y medicion Majareta.
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Para lograr el desarrollo de estas actividades, primero se procedié a levantar informacion de
Majareta a través de un brief. Luego se elabor6 un boletin de prensa enfocado al lanzamiento de
su ultimo 4album y en consecuencia se gestionaron medios de difusion digitales, consiguiendo la
publicacion en 9 espacios. También, la elaboracion de un cronograma de actividades resulto
efectivo, debido a que se pudo dar movimiento a las paginas de Facebook e Instagram de la banda
y asi se obtuvieron resultados positivos en el alcance. Por ultimo, con la realizacion de la sesion
musical se consiguid material audiovisual que ahora la banda posee como un producto

comunicacional para su libre uso.

Objetivo Especifico 3
Proponer la adaptacion al marketing cultural digital.
En base a los indicadores y medios de verificacion planteados se establecidé una tabla que

demuestra el nimero de propuestas y datos recopilados segun las actividades realizadas.

BANDA ZURA

Actividad Numero de Datos
propuestas recopilados
Elaboracién de propuesta de auspicios en una 1 -
matriz.
Base de datos. . 30

Figura 19. Medicion de Actividades Marketing Cultural Zura.
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BANDA MAJARETA

Actividad Numero de Datos
propuestas recopilados
Elaboracién de propuesta de auspicios en una 1 -
matriz.
Base de datos. . 30

Figura 20. Medicion de Actividades Marketing Cultural Majareta

Como resultado de estas actividades se obtuvieron estas propuestas de auspicios con diferentes
finalidades tanto para la banda Zura y Majareta, planteando diversas necesidades para cada banda.
En el caso de que requieran hacer una gestion de auspicios, esta matriz les servird de guia para
facilitar el proceso. Por ultimo, también se recopilaron datos del publico objetivo de cada banda y
estan detallados en una base de datos, la cual fue facilitada a los beneficiarios para que le puedan

dar su uso oportuno.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Hoy en dia el consumo de la musica tiene grandes alcances gracias a que el ambito digital
permite llegar a un gran nimero de oyentes. La comunicacion ha jugado un rol fundamental para
ejecutar la distribucion y promocion de la musica de manera efectiva, mediante estrategias de
difusién adecuadas a cada plataforma digital segun su propoésito. Por esta razon, al finalizar el
proyecto de intervencion, consideramos y evidenciamos su importancia en los procesos de difusion
en la industria musical.

Dentro del objetivo general de nuestro proyecto se logré el incremento del consumo digital de
la musica de la bandas Zura y Majareta, gracias a la ejecucion de las estrategias de comunicacion
planteadas. Tanto en sus redes sociales como en plataformas streaming, se midio el impacto de las
actividades realizadas mediante estadisticas.

Con la ejecucion de estas actividades se lograron los objetivos especificos como; establecer la
colaboracion con entidades culturales. En primer lugar, la alianza estratégica formada con la Casa
de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo del Azuay, resultd beneficiosa para ambas
partes, debido a que las bandas estan respaldadas por una entidad cultural reconocida a nivel
nacional y ahora forman parte de su red de artistas, lo cual permite su participacion en futuros
proyectos. También, se consiguid que formen parte de un proyecto que ayudé a promocionar a las
bandas y a la vez se coordiné la gestion de un espacio fisico para la realizacion de otras actividades.
La segunda alianza estratégica establecida con EMA (Estudios Multiples en Artes), también fue
favorable para todos los involucrados del proyecto, por una parte, las bandas fueron

promocionadas a través de esta plataforma digital y, por otra parte, se obtuvo un taller gratuito de
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marketing cultural. Si bien, tener alianzas estratégicas con entidades que tienen repercusion a nivel
nacional resulta beneficioso, porque respalda a los musicos y permite obtener mas oportunidades
para promocionarse, se requieren de esfuerzos conjuntos y de gestion para lograrlo siempre y
cuando exista alguien dispuesto a hacerlo, ya que las entidades tienen apertura para dar su apoyo,
pero las mismas no propician el acercamiento con los artistas.

Al culminar con las actividades de nuestro segundo objetivo especifico se evidencié la
necesidad de recopilar informacion importante sobre las bandas para tener un punto de partida y
asi generar las estrategias de comunicacién. También, es necesario rescatar que dentro de la
industria musical el flujo de comunicacion funciona diferente al modelo tradicional, por lo cual el
acercamiento a los medios de comunicacion requiere de creatividad al manejar la informacion,
usando herramientas visuales (enlaces, fotografias, videos, resefias) que llamen la atencion con
datos concisos y completos. Ademads, al enfocarnos en la difusion digital se ha comprobado la
necesidad de que las bandas mantengan sus redes sociales activas y actualizadas para mantener el
acercamiento con sus fans y generar engagement, lo cual expusimos al ejecutar una planificacion
en sus redes sociales. Por esta razon, consideramos que los musicos deben priorizar sus redes y
establecer un plan mediante un cronograma que facilite su organizacion. Por tltimo,
complementamos la estrategia de difusion digital con una estrategia de difusion fisica, que desde
un principio estaba planificada con la realizacién de un concierto presencial pero debido a la
emergencia sanitaria COVID-19 tuvo que ser replanteada y adaptada a la situacion, dando como
resultado una sesion musical grabada sin publico. Sin embargo, rescatamos la importancia de los
conciertos presenciales, al ser una de las estrategias mas comunes en la industria musical que
generan monetizacion y visibilidad ante el publico, por tanto, se deben buscar soluciones para su

reactivacion.
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Después de ejecutar las actividades de nuestro ultimo objetivo especifico, reconocemos que el
marketing cultural aporta de manera significativa a la promocion de las bandas. Por esto, hemos
aplicados dos herramientas de marketing cultural, las opciones son multiples dependiendo del
objetivo que se pretenda alcanzar, en este caso al proponer la gestion de auspicios se requiri6 de
una propuesta estructurada mediante matrices y herramientas de comunicacion que permitan
negociar efectivamente, lo cual aumenta la posibilidad de obtener réditos econémicos o materiales
que no representen un gasto adicional para las bandas. Es importante conocer cual es el ptblico
objetivo de cada banda para contar con informacion especifica al momento de elaborar campafias
o planear lanzamientos, con el fin de que logren una difusion acertada.

Para finalizar, recomendamos a los musicos darles relevancia a sus proyectos y continuar
trabajando en su difusion y promocion musical dentro del ambito digital. Esto implica la adecuada
inversion de tiempo, conocimiento y dinero, en especial dentro de nuestro contexto donde los
musicos independientes estan a cargo de su autogestion en todos los dambitos. Sin embargo, es
necesario destacar la importancia de los profesionales de la comunicacion y del marketing en la
industria musical, ya que son quienes manejan estrategias adecuadas a las necesidades. Por lo
tanto, si existe la oportunidad de que las bandas cuenten con una persona capacitada en estas areas,
lo tomen en cuenta como una inversion que dara frutos a largo plazo.

Todas las acciones llevadas a cabo en el proyecto tuvieron resultados positivos para las dos
bandas, a pesar de la delimitante situaciéon actual por la emergencia sanitaria COVID-19 que
representd un gran reto para el sector artistico. Ahora mas que nunca es indispensable tener
presencia en el ambito digital, donde las oportunidades de ejecutar acciones de comunicacion
resultan mas factibles, por lo cual hay que aprovechar todos los beneficios que aporta y usarlos

estratégicamente. Tenemos que plantearnos desde el inicio objetivos claros para que los proyectos
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musicales logren un mayor alcance, difusién e incrementen el consumo de su musica de manera

acertada y alineada con la actual era de distribucion digital de la industria musical.
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CRONOGRAMA
] AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB
TACTICA
2020 2020 2020 2020 2020 2021 2021
Alianza
lera 2nda
estratégica con
semana semana
entidades
gestion legalizacion
culturales.
Gestionar
espacio  fisico lera semana
para evento.
Realizar  una
21y22
sesion musical.
Conseguir
medios y Todo el Todoel Todo el Todo el Todo el
Todo el mes
espacios de mes mes mes mes mes
difusion.
Elaboracion de lera lera
boletines de semana semana
prensa y press para para
kit. Majareta Zura
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Elaboracion de
propuestas  de
auspicios.
Ejecutar
cronograma
para  publicar
contenido en las

redes sociales.

Recopilar
informacioén en
un brief.,
Realizacion de
las bases de

datos.

lera

s€mana

2nda

s€mana

Todo el mes

lera

s€mana

Todo el Todo el

mes

2nda

s€mana

mes
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ANEXOS
Anexo #1

Oficios

Cuenca, 14 de diciembre de 2020

Andrei Custode
Director de Ema Ecuador

Su Despacho.

De nuestra consideracion,

Nosotras. Danicla Carolina Fernindez Farez con CI 0106677735 ¥ Andrea Samantha
Jiméncz Saghay con C1 0106051311, estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social,
de la Universidad de Cuenca, solicitamos a Usted comedidamente, apoyamos en nuestro
proyecio de titulacion con el tema: Proyecto de Difusion Digital de Musica de Bandas
Independ ientes de Cuenca, el cual tiene como abjetivo establecer la colaboracion de una
entidad cultural dentro de la dindmica de difusion musical para las bandas Zura y
Majareta. Para lo cual solicitamos:

= Apoyo en la difusion digital del material de las bandas Zura ¥ Majareta, a través
de las redes sociales de EMA,

Seguras de contar con su #poyo, agradecemos de antemano, Quedamos atentas a su

respuesta.
¥
Alentamente, \ y@}“
( o '}\
0!
(*
Saantha Jiminez S
Daniela Carolina Femindez Andrea Samantha Jiménez
CIL: 0106677735 CL 0106051311
Correo electronico: caroling, fernandez@ucuenca edu.ec

Tekfono: 0999940014/0995840:423
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Cuenca, Enero 22, 2021
Of. Nro. 0016 - EMA

Asunto: Respuesta “Proyecto de Difusién Digital de Misica de Bandas Independientes”

Daniela Carolina Fernandez Farez y Andrea Samantha Jiménez Sagbay
PRESENTE

De mis consideraciones:

En respuesta al oficio emitido para & poyo en la difusion digital del material de las bandas Zura y
Majareta, a trawvés de las redes sodales de EMA, doy consemtimiento para que se difunda este
proyecto el cual me parece de vital importandia para of sano desarrollo ded ecosistama musical en 13
ciudad de Cuenca,

Exitos en sus proyectos y un fortisimo abrazo a la distanca.

BN

Alentamente
Jadwi Custote Loor
Dirocter Ejpcutivo
ENA Ecuddor
0504218142
dscaanejecsive erafignail.com
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Cuenca, 13 de noviembre de 2020

Sr. Martin Sénchez
Director de la Casa de la Cultura Nicleo del Azuay
Su Despacho.

De nuestra consideracion,

Nosotras, Daniela Carolina Fernandez Farez con CI 0106677735 y Andrea Samantha
Jiménez Sagbay con CI 0106051311, estudiantes de la Carrera de Comunicaci6n Social,
de la Universidad de Cuenca, solicitamos a Usted comedidamente, apoyarnos en nuestro
proyecto de titulacion con el tema: Proyecto de Difusion Digital de Misica de Bandas
Independientes de Cuenca, el cual tiene como objetivo establecer la colaboracién de una
entidad cultural dentro de la dindmica de difusion musical para las bandas Zura y
Majareta. Para lo cual solicitamos:

- La Sala Alfonso Carrasco, el dia viernes 22 de enero de 2021, para realizar una
sesion musical en vivo, con un aforo limitado y cumpliendo con todas las
normas de bioseguridad, y del apoyo técnico para la produccion de la misma.

- Apoyo en la difusion digital del material de las bandas Zura y Majareta, a través
de las redes sociales de la CCE Azuay.

Seguras de contar con su apoyo, agradecemos de antemano. Quedamos atentas a su

respuesta.
Atentamente,
Somantra iménez S’
Daniela Carolina Fernandez Andrea Samantha Jiménez
CI: 0106677735 CI: 0106051311

/ s T / (" \

7 \@‘O ;fmo ekcﬁénim: carolina.fernandez@ucuenca.edu.ec
o\ )
O\ \Teléfonor 0999940014/0995840423
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Anexo #2
Entrevistas y difusion “Stand Cultural”

Banda Zura

. Casa de la Cultura Nicleo del Azuay - (T) Seguir
Sebastian Zurita. Stand Cultural

#StandCultural| Descubre la trayectoria de Zura, un artista que desde 2017 nos ha compartido excelente musica a través de
sus discos "Elocuencia" y Hondonada"

Conoce mas de su trabajo en e siguiente enlace: https://www.cceazuay.gob.ec/zura/ Ver menos

EC) Me gusta @ Comentar A) Compartir

¥

Noticias
Directorio Provincial
Fomento >

Editorial >

Transparencia >

Sobre Nosotros Zura nace en Cuenca el afio de 2017 como el proyecto solista de Sebastian Zurita y posteriormente como
banda con el lanzamiento de su primer album Elocuencia el mismo afio.

0 L 4 En 2018 previo a la produccion de su segundo album, la banda atravesé un proceso de crecimiento con el
que pudieron establecer al Funk Fusion como el género que lo define. Zura explora distintos estilos de
musica, se inclina por los recursos mas provocativos, experimenta con sonidos diversos y los enlaza con
el fuertemente acentuado ritmo del Funk.

120
Carolina Fernandez

Samantha Jiménez



UNIVERSIDAD DE CUENCA

Banda Majareta

Casa de la Cultura Niicleo
del Azuay
Q

6de

Stand Cultural, Banda Majareta

i@ 2 ¢Habias escuchado la musicaly de la
banda Majareta ?

Su reciente discog” Oxido, ya esta disponible en
Spotify y Apple Music.

M U S l CO S 99 Te invitamos a conocer a estos artistas que

integran nuestro #StandCultural,

MAJARETA 008 -

o Megusta  (J Comentar 2> Compartir

A continuacion

La artista escénica §§
Milena Montenegro...
Casa de la Cultura Ndcle...

Comentarios Ver todos

Escribe un comentario... © @
P 009/529 @ W0 & =

e

Noticias

Directorio Provincial

Fomento >
Editorial > Majareta es una banda cuencana de rock alternativo, de ruidos y alaridos arrulladores para atmésferas
radioactivas de futuros post apocalipticos y agitas de viejas. Fue creada en el afio 2003 como un
Transparencia > proyecto experimental. Actualmente estd conformada por:
Sobre Nosotros Miguel Redrovan - voz

Christian Cedillo - guitarra
Pedro Zea - bajo

0 L J Jaime Pesantez - sintetizador

Gustavo Wazhima - bateria
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Anexo #3

Difusion “EMA LANZAMIENTOS”

TE SUGIERE

ESCUCHAR
@MAJARETAROCH

™

Alma Helada
Majareta

Anexo #4

Taller “Music Business”

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

TE SUGIERE
ESCUCHAR

@ZURA_EC

@¢ma.ecuador

Jungla
Zura Ec

O]

Promocionar Destacada Mas

122



€ "—.—'T-i

‘QEQ UNIVERSIDAD DE CUENCA

mME oo = @ Formutario de registro obras musicales

Insertar  Disefio 0a phging  Férmulss  Datos  Revisar  Vista

A 8 c D E F G H
2 e
3 Lo 1 DESAFIO
4 2 =
S (Otros Thulos) 3.
6 ZTITULO ORIGNAL B T ] ] |
(En ol caso de Adaptacin o
7 venside) DESAFIO REMIX ’
8 GENERO 3 ELECTRO POP
9 4 DURACION 7. Minatos: [3MINUTOS 1 [Segundos: [:2sEGUNDOS
10 5 INSC SENADI s [Nro- Reg. 202185 I Focha: | 2
11 G DERECHOMABIENTES
12 | PORCENTAJE |coo.
13 ®0: o.7P0 | APELLIDOS Y NOMBRES |EsEC |MeC
14 & Adtor 1.CA
15 C: Composttor r— |
16 |CA: Compositori Autor |3 | | |
17 AD: Adaptador “ | T |
18 AR Amglsts /s 1 2 T il T
19 T: Traductor 8.
20 E: Edior i3 = T T T T =
21 0 |
22 7 CONTRATOS DEE
23
24 ™0 10. PO EDTOR TERRITORIO ]
25 E:Editer 1
26 SE: Subeditor

Anexo #5

Montaje y Grabacion de Sesion Musical

Banda Zura

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez
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Banda Majareta
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Anexo #6

Productos comunicacionales: videos sesion en vivo

Banda Zura

o0 @ [ zura galactica.MTS

K 00:02 =Gt *
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Banda Majareta

!aretana‘:r‘rme* a

9de alas21:00-Q

CONCIERTO VIRTUAL CC2021
w Concierto grabado en Vivo desde la Casa de la
Cultura / 2021. COMPARTE ESTE LIVE Y GANA EL
“EP OXIDO"
Ver menos

H‘ - Q0 51 22c0

-
3_ - = o) Megusta (D Comentar 2> Compartir
5 -

SAEA ALFONSO.CARRASCO
CASA DE LA;GUHILTURA

ntarios 795 reproducciones

Mas relevantes v

@ surrossurger . 155

Full bien..!! Literal sali del camello
a verlo!!!

Me gusta - Responder - 3 02
0 David Sacoto - 3:30
Me gusta - Responder - 3 d
9 1resnuesta b
Escribe un comentario. © B ®
> 020/1922 —— P D) @ -

Anexo #7

Entrevistas en Medios Digitales: Banda Zura

Y2 La Mandragora - cultura - &
i 30 de septiembre de 2020 +

La Mandrdgora: Programa 16 junto a Carlos Freire
y Sebastidn Zurita

CELLERVAVIE}
= |

W) 4 comentarios * 14 veces compartido

D Comentar » Compartir
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. Casa de la Cultura Nicleo del Azuay - (T) Seguir
Sebastian Zurita. Stand Cultural
#StandCultural| Descubre la trayectoria de Zura, un artista que desde 2017 nos ha compartido excelente musica a través de

sus discos "Elocuencia" y Hondonada"
Conoce mas de su trabajo en e siguiente enlace: https://www.cceazuay.gob.ec/zura/ Ver menos

If) Me gusta O Comentar Q Compartir

11:08 © & B NEB =l 26% 2

— e
-

r

J

Descripcion X

Zura - Galactica - Sesiones Ermitafio

Hermit Studio Official - 1074 vistas -
Se estrend el 21 ago. 2020

#ConectaEscuchaSiente

PRA®

¢ Te gusto el video? Ayudanos a seguir en:
https://www.buymeacoffee.com/HermitSt...
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Anexo #8

Espacios digitales estratégicos: Banda Zura

18 deenero 6:40p.m
&+ Levitating de dualipa

EMA  ema.ecuadbr

@

En pocos dias estaremos

estrenando nuestro

4La cancién que més escucharon ﬁ
este ferisdo?
xmento EMA

AMIENTOS, un El manzano-Bardo Jose @barde:ios®

espacio para difundir

I"“'\(('“\ "]“\“..h\

aagores Rosa

Si quieres que
difundamos tu proyecto,
envianos toda la info a:
produccionmusical.ema
@gmail.com

Transition de ZURA

¢La cancidn que ms escucharon
este feriado?

Mientras tanto, te
recomendamos que

participes en los sorteos
que estin realizando

Cuando quieres jugar conmigo
@radio_cocoa

25 de noviembre de 2020 8:08 a. m.
~ @ Reproducir en Spotify >
colecciondemusica_ecuatoriana ¢ Mileto Ec
@ 8 de diciembre de 2020 + @
@zura_ec
(Cuenca =) Aca "Atlantis" nuevo tema de ZURA

Groove Fusion #DalePlayDisfrutayDifunde
#420

Zura Ec

YOUTUBE.COM
Zura - Atlantis

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez
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Anexo #9

Aparicion en Medios Digitales: Banda Majareta

3 EL ROTOR (© WhatsApp i Me gusta
& EL ROTOR
g 19 de julio de 2020 - D
ECLIPSE nuevo videoclip de Majareta desde Cuenca

UTUBE.CON
YOUTUBE.CON

MAJARETA - Eclipses

Videoclip de la cancion Eclipses. Para la realizacion de este video ¢

oo Pedro Zea v 2 personas mas

/e Majareta
" 27jul. - @

Agradecemos a Polucion Sonora, por incluir
nuestro video de la Cancién Eclipses en su
recopilacién de VIDEOS DESDE EL KAOS,
esperamos que disfruten este espacio musical
con buenas bandas y artistas de todo el pais.

Polucién Sonora transmitio en vivo.
26jul. - Q

Volvemos con la seleccion de videos desde
el sonor y amplio kaos de la musica local
Hoy con:

Majareta

Dziners

@MUNNbanda

@solcordovamusic

Pitekus

Lolabim

Taller La Bola oficial
@laventanaindiscretavideodanza

Carolina Fernandez
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il tuenti T 8:19 AM @ 719818%

estrellanegraec 17 H < . Casa de la Cultura Nucleo del
Azuay
Jan6-Q

¢Habias escuchado la mUsical)d de la banda
Majareta ?

Su reciente discog/ Oxido, ya esta disponible en
Spotify y Apple Music.

Molm *» Te invitamos a conocer a estos artistas que
s una banda cusncana de rock integran nuestro #StandCultural.

ivo. Definen su sonido como *ruidos
y alaridos arrdladores para atmesferas
radioactivas do futuros post apocaliptic
aguitas do abuala®, Fue creada on e a
2003 como un proyecto oxperimental.
Actuclmento osta conformada por Miguel
Redrovan, Christian Cedillo; Pedro Zea;
Jaime Pesantez y

alternati

Gxido es el dlbum conceptual que
presentaron el pasado 24 d.;‘jm Esto
narra el viaje de degeneracién que
atraviesa un hombra. Su camino entre los
placares frivolos y las rolaciones téxicas lo
convierton de @ poco en un sujoto sin alma;
parte de una sociedad que aplavde su
decadencia. Al borde de la locura, logra
enterder que solo podra escapar
rebelandose y venciendo a su propia
sombra. Puades escuchar ol disco on
plataformas digitales y seguirlos en
amajarotarock

999 Views

@estrellanegraec O Love (I comment @ Share

Comment as Majareta

N ® @ o =

Rock En Cuenca
(5]

Majareta comunicado oficial....

LANZAMIENTO LP

OXIDO

TENEMOS EL AGRADO DE INVITARLO AL LANZAMIENTO DEL
ALBUM "0OXIDO" DE LA BANDA CUENCANA MAJARETA

ESTE VIERNES 24 DE JULIO A LAS 19H00, A TRAVES DE LIVE
STREAMING DESDE EL FACEBOOK OFICIAL DE LA BANDA

LINK DE FB: HTTPS://WWW.FACEBOOK.COM/MAJARETAROCK

oo TGy 2 personas mas
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Anexo #10
Espacios digitales estratégicos: Banda Majareta

LAN @majaretarock

ZA (Cuenca ™)

Rock Alternativo
#396

@majaretarock
VpL. 2

Add This to Your Story »
Majareta
Artist on Spotif

: Send Message
| buenaventura

OF guaflecultural « :
18deenero 6:40p.m

&+ Levitating de dualipa

L

EMA  ema.ecuador
|

En pocos dias estaremos

HOY
Hoy

Hay

estrenando nuestro
segmento EMA
LANZAMIENTOS, un
espacio para difundir
proyectos musicales

Si quieres que
difundamos tu proyecto,
envianos toda la info a:
produccionmusical.ema
@gmail.com

LANZAMIENTO LP

OXIDO

Mientras tanto, te

recomendamos que

participes en los sorteos
que estan realizando
@zura_cc y

@majaretarock

@guaflecultural

(@MAJARE
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Anexo #11
Boletines de prensa

Banda Zura

“I'ransition" cl tercer albim de Zura, experimentando con nuevos estilos
y sonaridades.

artisty cuencuno Zura laozu su tercer disco “Trausition" eate 2021,
Un proyesto que nace de volver a sus “rafces” como solista, donde experimenta nuevas
estll

¥ sanoridade vstn vox fusionandn los eocnrsas dol ez funk v la misica

electednica, El dominge 24 de enero u lay 19:00pin se estrenucs su Lerver siogle, parte del
tercer dlbum, en las plataformas oficiales de Youtube, Faceboal e Instagram del artista:
Zura ke.

Desde fiuales de 2020 se hun lueando 2 singles acompaiindos de su produccién
audiovisual, extos son parte de la nueva propuesta de Zura y se encuentran
en la plataforma de Youtuhe. De In mismn manern se ird publiennda mas
material del tercer Album durante el transenrsa de este afio.

El disco fue realizado en el iempo en que se desarrollé la pandemia mundial COVID-189.
Jud en Tu que vivinwos y el ewtubio gue teajo
el confinamiento para todos los artistas de la escena independiente.

Desde la p i y post- i6u ve dieron de maners interesante
¥ los resultados finales fueran los esperadas, se aprendié micha en o que so reflere &

de ubi su nowbre, Uns treosicion de ls socie

nuevas experiencias de composicion,

Banda Majareta

“OXIDO” UNLP COMPUESTOEN
2 MESES Y PRODUCIDOEN 5 ANOS

MAJARETA “OXIDA”
SU SONIDO CON SU NVEVO ALBUM

La banda ccuatoriana Majarcta prescata su cuarto lbum
titulado “Orido’ Encstefuturo apocalipticn b band vuchve
‘con nuevas sonoridades que retratan una mirada decadente
i e e
del tiampo reficjado en b forma andmala de a estructura
de sus cancioncs y acordes no convencionales,como ¢l
T T e pp—_—
sakdri acompaiiado de 2 videos cn todas las plataformas
digitales el viernes 24 de julio
Adifercacia de s primerss producrioncs de Msjaret, cn s muew albém “Gxido” plasma un
también adiovisual

D covcors bt ctlepimery
oo ke e e

acorde representa b i boradeldia

compacsto en 2 mescsy producido cn 5 aios por s inco misicos
s comion b e Cocace Temcome.

oty voces focron mezchudosy
e B e b o b o Mo S o g,

o y ek g el o o S, S e T e
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Anexo #12

Press kit: Banda Zura

516 D W@ CN{E = 48% &

< Presskit Banda.. E [

PRESS HIT OFICIAL
2020

BIOGRAFIA

Anexo #13
Mailing a medios

Banda Zura

“ Para: lamandragor. 6
ZURA LANZAMIENTO

Hola Mandragora! Mi nombre es Sa

B3 PRESSKIT & Boletin

Para: heyindie.ma., heeyind... 16
ZURA LANZAMIENTC

Hola Hey Indie! Mi nombre es Sama

@ PRESSKIT @ Boletin

Para: prensa

ZURA LANZA

Hola Garaje del Mi nombre es

[ PRESSKIT & Boletin

@ Para: rockencuenca 6/7
ZURA LANZAMIENTO

Hola Rock en Cuenca! Mi nombre es

@ PRESSKIT & Boletin
Para: admin 6
ZURA LANZAMIENTO

Hola Naciér
B3 PRESSKIT @ Boletis 4
Correo Reunirse

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez
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Banda Majareta

b Redactar

o-

[J Recibidos 1.033
Y Destacados

@ Pospuestos

> Enviados

B Borradores 8

v Maés

W Nueva reunion

(™ Mis reuniones

Hangouts

aDANIELA CAR( +

No hay chats recientes
Iniciar uno nuevo

2 0 U

Anexo #14

@ Remitidos por mi

c

yo,La3

yo,EL 2

yo

yo

yo, info 2

yo

(%) Cualquier fecha ~

@ Contiene archivos adjuntos > Dirigidos a mi No leidos Busqueda avanzada
1-26de26 < >
Recibidos Difusion e Invitacion: "Majareta’ préximo a lanzar su nuevo LP @ - banda cuencana Maja... 17/8/20
m INVITACION LA... BB PRESSKIT MAJ... B Boletin Majaret...
Recibidos Difusién e Invitacion: "Majareta” proximo a lanzar su nuevo LP @ - material de MAJARET... 24/7/20
M INVITACION LA.. D PRESSKITMAJ.. | | [ Boletin Majaret..
Difusion e Invitacion: "Majareta’ proximo a lanzar su nuevo LP @ - banda cuencana Majareta. El lan... 22/7/20
M INVITACION LA... B8 PRESSKIT MAJ [0 Boletin Majaret
Difusién e Invitacién: “Majareta® préximo a lanzar su nuevo LP @ - banda cuencana Majareta. El lan 22/7/20
m INVITACION LA... BB PRESSKIT MAJ... B Boletin Majaret...
Recibidos Difusién e Invitacion: "Majareta” proximo a lanzar su nuevo LP @ - cuencana > Majareta. .. 22/7/20
M INVITACION LA.. 5 PRESSKITMAJ.. | | [ Boletin Majaret..
Difusién e Invitacién: "Majareta” proximo a lanzar su nuevo LP @ - banda cuencana Majareta. El lan... 20/7/20

M INVITACION LA... | | @3 PRESSKIT MAJ [ Boletin Majaret

Cronograma de redes sociales

Banda Zura

DIGITAL PARA PLA’

ZURA

CBJETA TO DE SSGUIDORES EN SPOTFY

CBJET! AU TO DE SEGUIDORES EN APPLE MUSIC
CBJET! AUMENTO DE SUBSCRIFCIONES EN YOUTUBE
CBJETNWO AUMENTAR LA NTERACCION Y REACCIONES DEL PUBLICO

CRGANZACION SEMANA FECHAS 49 OE NOVIEMERE AL 25 NOVIEMERE

JUEVES 19

Rex social FacebcokInstagram

Subir imagen animada inviado a ki
gente a escuchar of Nusve video de
2ura. (Transiton)

VIERNES 20

ORGANIZACION SEMANA FECHAS 26 DE NOVIEMBRE AL 2 DICENERE

MEVES 26
Rec sccial Iratagram

Iratagram LIVE 800 2.m

VIERNES 27

ORGANIZACION SEMANA FECHAS 3 DE DICIEMBRE AL 3 DICEMBRE

FRod scoia! JUEVES 3

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

VIERNES ¢

SABADD 21 DOMINGD 22 LUNES 23 MARTES 24 MERCOLES 25
Fazercoknstagram Fazercoknstagram
Subir un fragmento Anunciar un instagram LIVE para
del viceo ce Zua ol jueves 25 8pm "Este juewes
con el enkace a 16 vemos en transmision a s
Youtute. Hstora en 80 pm., los esperamos’™ Hacer
1G lamanco ala progunia: ;Cué cuiseran sater de
2zcite (Swipe up) 1o nusve de ZURA?
SABADO 28 DOMINGD 25 LUNES 30 MARTES 1 MERCOLES 2
Fazencokinstagram Fazencoknstagram
Subir una histora animada del
ansa (ZURA) anundanco fecha
de lanzamients del viceo Domngs Expectativa: Subi preview, videozona, dela preduzcion del EP (as chmaras)
Tpm (REEL EN INSTAGRAM) (VDEO EN FACEBOOK)
S4BADO 5 DOMINGD & LUNES 7 MARTES 8 MERCOLES §

Fazencok Instagrar Fazetcok Instagrm

Subr una histora
animada cel anisa
(ZURA) anundiance  Lanzamiento de video

fecha de onIGTV de

Lnzamierto del  Inatagram y en

video Demingo 7pm  Fazedook
ATLANT'S

Flantila ineractiva

2ura. COPY: Ya
viste o ruevo ce
2ura “Atlantis” S1NO
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Banda Majareta

34 |ORGANIZACION SEMANA FECHAS 24 AL 30 DE DICIEMBRE

35 JUEVES 24 VIERNES 25 SABADO 26 DOMINGO 27 LUNES 28 MARTES 28 MIERCOLES 30

36 |Red social Facebook/instagram Facebook/Instagram Instagram
FB:Reeposte de
foto con zura: Encuesta en histroias y fb:
Extrafiamos tocar Que canciones te gustaria
envivo éTe escuchar en vivo? Aima
gustaria vernos Helada, Cefiro, Lejos de
en una sesion Aqui, Eclipse, Todas las

37 online? INSTA: anteriores

38 |ORGANIZACION SEMANA FECHAS 31 diciembre AL 6 de enero

39 JUEVES 31 VIERNES 1 SABADO 2 DOMINGO 3 LUNES 4 MARTES 5 MIERCOLES 6

40 |Red social Facebook/instagram Facebook/nstagram Instagram
Reesposteo de
una foto en un
concierto:
Comenzamos el Estamos muy
afio de la mejor emocionados de anunciar
manera. Estamos una proxima sesion. Pero
preparando algo no lo haremos solos ¢Con
para nuetsros que banda crees que

41 fans, pilas grabaremos?

42 |ORGANIZACION SEMANA FECHAS 7 de enero al 12 de enero

43 JUEVES 7 VIERNES 8 SABADO 9 DOMINGO 9 LUNES 10 MARTES 11 MIERCOLES 12

44 Red social Facebook/Instagram Facebook/Instagram Instagram

45 Lanzamiento de sorteo | Historias en Instagram Historia Instagram  'Historia Instagram

46 |ORGANIZACION SEMANA FECHAS 13 de enero al 19 de enero

47 JUEVES 13 VIERNES 14 SABADO 15 DOMINGO 1€ LUNES 17 MARTES 18 MIERCOLES 18

48 |Red social Facebook/nstagram Facebook/instagram Instagram

Anexo #15

Concurso realizado en redes sociales

Banda Zura

7 de enero

EL FORMULARIO SEE[:WENTHA EN
BIOGRAFIA -

SORTEO ESPECIAL
PARA F S

N

Nombre y Apelico

PARTICIPAY GANA1
DIsScCo
"HONDADA™

electranico *

R
% \
)
PARA PARTICIPAR DEBES LLENAR EL FORMULARIO DE
INSCRIPCION
FECHA DEL SORTEO: 20 DE ENERO Ciudiad *

—

Nimero de teléfonoizelular *

Edac *

Ocupecion *
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[ ]

Er.< Guaman
JuafFernando Campoverde
Paulina Tiflo

[

Whgrid Valladolid

Shirley Nuf »z

iFELICIDADES A LOS GANADORES

NOS PONDREMOS EN CONTACTO USTEDES! b
{ ‘ ! Jungla
Zura Ec

M

Promocionar Destacada Mas

Banda Majareta

Majareta =
#Sorteokspecial

Para iniciar bien el afio queremos regalarte 1
tarjeta especial para que descargues gratis
nuestro EP 1 Oxido €3
Para participar debes llenar el formulario de
inscripcion, habréan 15 ganadores.
““Fecha del sorteo: miércoles 20 de enero

Link de inscripcién:
https://docs.google.com/.../1FAIpQLSfiDmMchN
NDdm.../viewform
Ver menos

@O Mileto Ecy 1 persona mas
> Megusta (D Comentar > Compartir
A continuacion

CONCIERTO VIRTUAL
CC2021

Comentarios Ver todos

{INSCRIBETE YA!
* ) a Escribe un comentario.. © © ®
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January 20 7:36 PM

11l Majareta - Ox

Participantes

SORTEQ: Datos de contacto

iMajareta te saluda!

Para poder participar en el sorteo es obligatorio llenar este formulario.

Habran 15 ganadores de una tarjeta exclusiva para descargar OXIDO EP1 GRATIS
Fecha de sorteo: 20 de enero

iS¢ parte de la comunidad de fans!

Nombre y Apellido

Texto de respu orta

©

Correo electrénico * Comenzamos con el
sorteo

Texto de respuesta corta

v — -

Promote  Highlight  More

Anexo #16

Matrices de auspicios

MATRIZ DE AUSPICIO ZURASESIONENVIVO  # & &

Archivo Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Complementos Ayuda Ultima modificacion el 28 de enero

~ ~ & P 7% -~ € % .0 00123  Predetermi. v 10 - B I & A & H R MYy -~-3-
4 -
A [ c ° € F s " 3 P
SESION EN VIVO ZURA DINERO CATEGORIA CUPOS
ESPACIO [GETS (Que quiero) [GIVE (Que voy a dar) [FECHA REUNION PRESENTADOR 1
$1000 dolares en efectva Presencia ce Marca en calidad de auspicante LATITUD CERO Realizar propuesta Por aprobacién 15K - 30K | PATROCINADOR 10
Prasencia ce logo en lodas ks piezas de
comunicacion (afiches, videos promociorales,
ESPACIO DE ACTIVACION |$100 delares en producios post) digital e impresa como Auspiciante. BIELA Contactade 1K- 5K AJSPICIANTE 50
Derecho & reprocucir logo en pantalla de
escenario (Terta de comercisles auspiciantes) NUESTRA SIEMBRA CANJE COLABORADOR &
Derecho a espacio de activaciones (3mx2m) PILSENER
$100 en merch ce la marca |5 eniradas para sorieo en sus reces cLus

MATRIZ DE AUSPICIO MAJARETASESIONENVIVO  +# & &

Archivo Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Complementos Ayuda Ultima modificacion ayer a la(s) 16:58

~ ~ @ T 7% - € % 0 00123+  Predetemi_ v 10 ~ B 7 & A & H

DINERO CATEGORIA__|CUPOS
5200 dolares en efectivo MAS MUSIKA Realizar propuesta | Por aprobaciée [PRESENTADOA] 1
Prasencia ce logo en lodas fas piezas de
SESION MUSICAL EN comunicacion (sfiches, videos promociarales,
VIV 4 mics de voz post) digitel @ impress come Auspicante. LAVICTORIA Contactace 15K- 30K PATROCINADO! 10
Derecho a reprocuci logo en panalla de
i | L inles auspiciantes) EL SURTIDO 1K-5K | AUSPICIANTE 50
1 bateria Derecho a espacio de s (3ma2m) ISOTIENDAS CANJE  [POLABORADCH 5
5 regletas de corrents 5 eniradas pars sorieo en sus redes EXPO MUSICAL

Carolina Fernandez
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Anexo #17

Socializacion de matrices y bases de datos

P A) 503/645

Miunidad > PROPUESTA DE AUSPICIOS ZURA'Y BASE DE DATOS a5

Nombre Propietario Ultima mo ™ Tamano de archivo
MATRIZ DE AUSPICIO ZURA SESION EN VIVO 0
n VIDEO EXPLICATIVO MATRIZ DE AUSPICIOS yo ME
Base de Datos Zura Fans yo
Miunidad > PROPUESTA DE AUSPICIOS MAJARETA'Y BASE DE DATOS a
Nombre Propietario Ultima mo N Tamaiio de archivo

MATRIZ DE AUSPICIO MAJARETA SESION EN VIVO
n VIDEO EXPLICATIVO MATRIZ DE AUSPICIOS

m base datos majareta.xlsx

Carolina Fernandez
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Anexo #18
Briefs

Banda Zura

IBRIEF

Para un major desarralo de las ostrateqias do comunicacidn, por favar, respanda con
campiata honestidad y clandad ostas preguntas:

Proyecto: Zura

Descripcién del proyecto (por el cliente):

Descripcion de ka sonoridad del nueve disco y concepto, Lpor qué los medios y las
personas deberian prestarie atencion?

*Datos curiosos sobre la propuesta musical que propones:
“Fechas definitivas de lanzamiente: pendiente
PARTE MAS IMPORTANTE DEL BRIEF**:

Nota: para mi os sdper importante conocer tus necesidades y saber of mensaje que
Quieres transmitir.

£Cudl o3 tu objetivo de comunicackdn?
Alcarzar dfusidn naceral e intemaccnal

£Queé o5 lo que quieres lograr con mi trabajo?
Incrementar el consumo de 'a misica y los segudores
Marejar estratogias en dfusidn digtal (redes sodales)
(A Qué modios nos vamos 3 dirigir? (describir qué tipo de medios y en cudies fo
gustaria aparecer):

Alernativos

rado cocoa

indie hoy {memacional)

estrella nogra

bueraventura

peluzenaR

Banda

BRIEF

Psra un mejor desamollo de Iss estrategiss de comunicacion, por favor, responds con
complets honestidsd y claridd estss preguntas:

Proyecto: Majareta
Descripcién del proyecto (por el cliente):

Descripcién de la sonoridad del nuevo disco y concepto, ¢por qué los medios y las
personas deberian prestarle atencién?

Oxido es un dlbum conozptual que nara &l visje de degeneracion que atraviesa un hombre.
Su camino entre kos plaoeres frivoios y las relaciones téxicas lo van convirtiendo de 3 poco
&0 un sujeto sin alma: todo esto bajo la venia de una sociedad comompida, que aplaude su
decadzncia. Al borde de & locura kogra entender que solo podré escapar rebeldndose y
venciéndose a si mismo.

“Oxido” se presenta como ese momento ifreversible sobre &l metal en el que aparscen las
huellas de nuestras vidas, esas vetss destefiidas representan un pufiado de alegrias,
decepciones, amores, triunfos, suefios y derrotas. El fiempo no pasa en vano y cuando
finalments nos empuja al abismo, no tenemos mas altemativa que dar un salto, un salto de
fe en nosotros mismos.

*Datos curiosos sobre la propuesta musical que propones:

Es un dlbum conceptual.

£l conozpto no &s solo musical sino audiovisual.

Titulado Cxido, este conozpto simboliza I degeneracion a través del paso del tiempo.
Como las manecillas d un reloj, el Slbum empieza con un soio instrumento &n |s primers
cancidn, y culmina con un “muro de sonido” incorporando 12 instrumentos al cierre de I3
Gitima cancién que refiejan 13 decadencia del paso del iempo.

En Iz mitad del disco se encuentra I cancién “Eclipses”, n el cenit d! lbum donde
convergen el Isdo claro y oscuro de esta historia.

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

Majareta

Ls misica de Majareta es &l resultado Ia fusion de géneros como: grunge. rock progresivo,
punk rock, heavy metal, biues, y sicodelia.
Se grabd con 2 productoras.

*Fechas definitivas de lanzamiento:
Viemes 24 de Julio.

PARTE MAS IMPORTANTE DEL BRIEF*:

Nota: para mi es siiper importante conocer ws necesidades y saber el mensaje que
quieres ransmitr.

£Cusl es tu objetivo de comunicacion?
Alcanzar difusién nacional e intemacional

£Qué es lo que quieres lograr con mi trabajo?
Incrementar el consumo de la mdsica
Incrementar el ndmero de seguidores
Posicionarse en el mercsdo nacional e intemacional como banda trascendental y
representante del rock ecuatorianc.
Formar parte de bandas sonoras en peliculas latinoamericanas.
A qué medios nos vamos a dirigir? (describir qué tipo de medios y en cudles te
qustaria aparecer): A medios con un piblico de 15 3 40 afios.
Alternativos:

Radio coc0a.

Indig hoy (intemacional)

Rock en Cuenca (Facebook)
Rock n’ [ndis lml
Garaje del Rock
Hey Indie
: profile friend list&he locafi le_bro

soer
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Anexo #19

Bases de Datos

Banda Zura

e _ - _C 21| E.

=] m uenca studiante Facebook
Luit iL.com Quito 24| Musico Facebook
o “14@bhotmail.com < 35 Quito 20| Estudiante Instagram
ler __ail.com 47 Quito 24|Estudiante Instagram
. om Cuenca 30| Gestor Cultural Instagram
ang L 1il.com Cuenca 25|Estudiante Instagram
3 B Dgmail.com '8 Quito 22|Estudiante
J Dlal .com # Febres cordero 24| Ama de casa Facebook
3 ". 2=n Orliz -L.. l __i,not"\a l.com Guayaquil 26|Ama de casa Facebook
9as ¥ 3724 Quito 16| estudiante Facebook
Guayaquil 34| Community Manager Facebook
Quito 21|Estudiante Instagram
Quito 22| Estudiante Facebook
L fi Quito 23| Estudiante Facebook
E_ quito 42| Farmaceutico Facebook
L Guayagquil 19| Estudiante Facebook
v Ecuador - Quito 23| Cajero Facebook
Me ) Guayaquil 43|Madre Facebook
N o Quito 41|Ama de casa Facebook
[ir_ Quito 19| Estudioltrabajo Facebook
C Cuenca 26| Obrero Facebook
M Quito 13| Estudiante Facebook
C Q Quito 21|ama de casa Facebook
M\ .com Guayaquil 13| estudiante Facebook
i u om Quito 35| Ama de casa Facebook
B 8 S Cuenca 20|Estudiante Facebook
Re - Cuenca 27|Estudiante Facebook
ill L . .rom Cuenca 21|Estudiante Instagram
& ....... wuurdo |me = Cuenca 27|Estudiante Facebook
L | Mo - -du ec !_E} Cuenca 19| Estudiante Facebook
.
Banda Majareta
1 1 Nombre y Apellido Edad Correo Elec1romco Numero de celular Ciudad _Ocupacion
2 | ' 27)¢ ’ N "ol Cuenca musico
3 2T m . ~am Ofpaed "~ Cuenca musico
4 Sa 23 tic I} :‘" " Cuenca estudiante
S |Jh 36 . - - Cuenca -
6 I 32 fre ge(? Cuenca -
AR 24 J_ﬂ = Cuenca independiente
8 |Dai 24 o] = B ‘a Cuenca musico
9 r\....,....-. =Bz 23 M} [ | (| Cuenca -
10 ﬂ 22 s l.com _ E Cuenca estudiante
11 |céq 2¢c N ] Cuenca estudiante
12 |Dif ) 38 ' '0 Cuenca -
13 |Lgll 23100 ... DM _es (1 Cuenca g
945 3 30 ap < fogassssa Cuenca independiente
15 R R e "or Cuenca musico
16 |Cr. _ 33 cri. = ec (e Cuenca estudiante
17 G 30 c » e Guaranda estudiante
18|, m 33 [ | 0. Cuenca musico
19 |Se _ 34 So". & (e Cuenca musico
20 |C. 30 ¢ com T Cuenca musico
21 |Ric’ —_— 32 R: — "o- Cuenca independiente
22, || 25 a 'i Cuenca musico
23|0¢ T 31 tu. (. Cuenca -
24 Moo - 4 s Cuenca B
25 |Fe 0. Cuenca musico
26 i Cuenca 5
27 " Cuenca musico
28 om 4 Cuenca estudiante
29 1il.com 0. Cuenca estudiante
30 '_t Cuenca -
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Anexo #20
Numero de seguidores en Plataformas Digitales

Banda Zura

Linea Base

Zura - Transition v
125 vistas
e & ~» = fe
13 0 Compartir Guardar  Denunciar
J ‘UeEe SUSCRIBIRSE

254 suscriptores
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ZURA ™~

[ ]
Resumen =4 Anuncios & Notificaciol

Inicio

[ Artista - Musico - Muasico/banda

Ver todo

Comunidad

A 1.805 personas les gusta esto
1.839 personas siguen esto

A Michelle Astudillo, Pedro Zea y 33 amigos mas
les gusta esto

YO0 208

Ver todo

Final del proyecto de intervencion

album

/ Publicad

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

9:37 O wmx oN{E = 0 22%8

Zura_ec v »

214 1.150

Publicaci... Seguidor...

zura.oficial
Musico/banda
<<ESTRENO>>
“Transition"

youtu.be/hbYVPQcZgRw

Editar perfil Promocio...

112
Seguidos

Contacto
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-
13_
(s

Zura Ec .

SUSCRIBIRSE

ZURA

@ZURAecuador - Artista

<&  zura_ec

222 1.156 142 Inicio Videos Fotos Informacion Ver mas v
Publicaci... Seguidor.. Seguidos _—

Informacion Ver todo
zura_ec
A \da Zura explora distintos estilos de musica, se
inclina por los recursos mas provocativos,

<< is>> : i i
Atlantis>> & experimenta con sonidos diversos y los enlaza

youtu.be/Yp2DPKLSmZ4 con el fuertemente acentuado ritmo del Funk.
h_ablemOSde'arte' samyjimenez25y 1 persona mas A 1810 personas le(s) gusta esto, incluido(s) 33 de
siguen esta cuenta tus amigos
Ze)®) R
Seguir Mensaje Contacto 1845 personas siguen esto

Banda Majareta

Linea Base

» ARTISTA VERIFICADO

Majareta

13 oyentes mensuales

’ SEGUIR
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majaretarock N B -

56 posts 173 followers 106 following

Majareta

Musician/Band

Banda de rock independiente de ruidos y alaridos arrulladores para atmésferas
radioactivas de futuros postapocalipticos y agitas de viejas.

docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfiDmMchNNDdm_5Lzk6nudnVYNL7H2A...

llowed by magamonfort, caro_linaaf, and samyjimenez25

> YouTube majareta

Home
Trending

Subscriptions

Library

History

Your videos ﬁ!' .
®  Majareta

Watch later 75 subscribers

BastiBrunch
HOME VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS

Show more

Majareta

@majaretarock - Musico/ba

Inicio Fotos Videos Mas

Informacion Ver todo

) Banda de rock alternativa e
independiente de ruidos y alaridos
arrulladores para atmdsferas
radioactivas de futuros
postapocalipticos y agtitas de viejas

() Majareta es una banda cuencana creada
en el afio 2003, como un proyecto
experimental, desde su inicio hemos
compuesto e interpretado nuestras
propias... Ver mas

L, 575 personas les gusta esto, incluidos 24
de tus amigos

ODELPEBO

457 personas siguen esto
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Final del proyecto de intervencion

@ Majareta #' Editar "Mas informacion”

Informacion

Ingresar ubicacion

Banda de rock alternativa e /’
independiente de ruidos y alaridos
arrulladores para atmosferas Llega a mas personas con este video X
radioactivas de futuros Promociona tu video para llegar a 1.863 personas al
postapocalipticos y aguitas de viejas dia por $10.

€ Majareta es una banda cuencana /'

creada en el afio 2003, como un 192 49
proyecto experimental, desde su inicio Personas alcanzadas Interacciones Promocionar publicacién
hemos compuesto e interpretado
nuestras propias... Ver mas _ )
QO T1uy 16 personas mas 2 comentarios 1 vez compartido
jé» 1.027 personas les gusta esto

i@ Me gusta (D Comentar /> Compartir
@ 1.039 personas siguen esto

majaretarock  Editarperfit
56 publicaciones 182 seguidores 105 seguidos

Majareta

Banda de rock independiente de ruidos y alaridos arrulladores para atmoésferas
radioactivas de futuros postapocalipticos y aguitas de viejas.

Q%

docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfiDmMchNNDdm_5LzkénudnVYNL7H2AJClc...

EC

> YouTube majareta

Home
Trending

Subscriptions

Library

History
Your videos

Watch later
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Majareta -

477 monthly listeners

FOLLOW

Anexo #21

Videos destacados YouTube: Banda Zura

Linea Base

» > o) 017/348 ' | o £ (= 5] I3

Elocuencia - Zura

4,540 views - Sep 21,2016 67 i 3 ® SHARE =i SAVE

146
Carolina Fernandez
Samantha Jiménez



é?l UNIVERSIDAD DE CUENCA
=5

Zura - Hondonada - Full album

1976 views + Mar 26, 2018 iy 67 &1 ) SHARE =i SAVE

Final del proyecto

Elocuencia - Zura

4650 visualizaciones * 21 sept 2016 67 3 COMPARTIR GUARDAR

Z ?ufa Ec SUSCRIBIRME
260 suscriptores

Zura - Hondonada - Full album

2,209 views * Mar 26, 2018 67 1 SHARE =4 SAVE
|
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Anexo #22
Cancion destacada Spotify: Banda Zura

Linea Base

v/ Verified Artist

ZuraEc

25 monthly listeners

} FOLLOW

Popular

1 n Espejos

Final del proyecto

<

V' Verified Artist

ZuraEc

25 monthly listeners

’ FOLLOW

Popular

1 n Espejos

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez
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Anexo #23

Videos destacados YouTube: Banda Majareta

Linea Base

£ @ X

Majareta / Vid

MAJARETA - Eclipses & COMPARAR CON.
_ -3
= Personalizado -
Video Fuente de tréfico Area geogrifica £dad del espectador Sexo del espectador Fecha Estado de suscripcion origen de las suscripciones Tipo de dispositivo Més v
Visualizaciones por: Video Seleccionar métrica secundaria v A Grificodelineas  ~ Pordia

£ @ X

T Majareta / Video
ﬂ Majareta - Céfiro @ COMPARAR CON

1jul 2020
= Personalizado
Més ~

Video Fuente de trafico Area geografica £dad del espectador Sexo del espectador Fecha Estado de suscripcion Origen de las suscripciones Tipo de dispositivo

Visualizaciones por: Video v Seleccionar métrica secundaria ~/ Gréficodelineas v Pordia ~
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(==

Final del proyecto

> » o 0:01;4:27

Q CUENCA
Majareta - Céfiro

401 visualizaciones - Fecha de estreno: 24 jul 2020 i 21 &0 ) COMPARTIR =i} GUARDAR

> »l o) oo01/519

MAJARETA - Eclipses

588 visualizaciones * Fecha de estreno: 19 jul 2020 |. 49 .I 0 ) COMPARTIR = GUARDAR

150
Carolina Fernandez

Samantha Jiménez



% UNIVERSIDAD DE CUENCA

Anexo #24
Cancion destacada Spotify: Banda Majareta

Linea Base

& Sepia

Streams

Custom - 01Jul 2020 - 31Jul 2020 v

30

0
JUL. 1 JUL. 16 JUL. 31

01JUL 2020 - 31 JUL 2020 THIS PERIOD

Worldwide 90 4 2900.00%

Final del proyecto

Majar eta REPRODUCIR

VISTA GENERAL ACERCA DE CONCIERTOS

Populares

Lejos de Aqui
Alma Helada
Oxido

Céfiro

En la Cima
Eclipses

Sepia

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

SEGUIR
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Anexo #25
Seguimiento del cronograma de actividades en Facebook e Instagram: Banda Zura
Facebook
Tipo Fecha de Enlace de la publicacion Alcance
publicacion Publicacion
Publicacion 19 de https://cutt.ly/fkGQH72 828 personas
noviembre 2020 alcanzadas
Publicacion 26 de https://cutt.ly/8kGQ2PV 245 personas
noviembre 2020 alcanzadas
Video 3 de https://cutt.ly/ikGWoDq 658 personas
diciembre 2020 alcanzadas
Publicacion enlace 6 de https://cutt.ly/ikGWR70 143 personas
Youtube diciembre 2020 alcanzadas
Publicacion 28 de https://cutt.ly/IkGWJSf 280 personas
diciembre 2020 alcanzadas

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez
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Publicacion 7 de enero https://cutt.ly/ XkGW7FR 2.831personas
2021 alcanzadas
Publicacion 21 de enero https://cutt.ly/HIJx6SL 108 personas
2021 alcanzadas
Alcance total: 5.093 personas
alcanzadas
153
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=
Instagram
Tipo de Fecha de Evidencia Alcance
publicacion Publicacion
Foto 19 de https://cutt.ly/CkGYx6A 303 personas
noviembre de 2020 alcanzadas
Historia 19 de 57 personas
noviembre de 2020 alcanzadas
Video 22 de https://cutt.ly/ YkGYOqJ 308 personas
noviembre de 2020 alcanzadas
Historia 22 de 83 personas
noviembre de alcanzadas
2020
[ > ]
[SWIPE(UE]
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Historia 23 de 132 personas

noviembre de 2020 alcanzadas
) ctosram Live]

Historia 25 noviembre 53 personas
de 2020 G‘SA"’ alcanzadas

Video 26 de https://cutt.ly/GKGYZjr 465 personas
noviembre de 2020 alcanzadas

Historia 26 de T o 250 89 personas

Z

noviembre de 2020 alcanzadas
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Foto 26 de https://cutt.ly/MkGY 5dI 456 personas
noviembre de alcanzadas
2020

Historia 30 de 55 personas
noviembre de 2020 - (S alcanzadas

ESTREN)O
ATLANTIS

Reel 3 de diciembre https://cutt.ly/BkGUfTy 250 personas
de 2020 alcanzadas

Historia 3 de diciembre 70 personas
de 2020 alcanzadas
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Historia

Video

Historia

Historia

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

5 de diciembre

de 2020

6 de diciembre

de 2020

6 de diciembre

de 2020

8 de diciembre

de 2020

53 personas

alcanzadas

https://cutt.ly/ AKGUmMAT 315 personas

alcanzadas
47 personas
- < alcanzadas
ESTRENO
ATLANTIS
D OE‘DI\IA INGO
94 personas
alcanzadas
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Historia 11 de diciembre 124 personas
de 2020 alcanzadas
Historia 13 de diciembre 3 69 personas
de 2020 alcanzadas
MIRALO COMPLETO EN
%
* YouTube
Historia 16 de diciembre 65 personas
ATLANTIS
de 2020 of = \ alcanzadas
Z
LSV IR TS
TRANSITION
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21 de diciembre

2020

28 de diciembre

2020

5 de enero de

2021

Historia

de
Historia

de
Historia
Reel

20
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7 de enero de

21

48 personas
TRAKSITION alcanzadas
7
DISPONIBLE EN
> YouTube
25 tn e e 7575 252personas
alcanzadas
i
\ }
Pust
248 personas
alcanzadas
https://cutt.ly/ WkGUF5u 209 personas
alcanzadas
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Historia 7 de enero de 59 personas
2021 alcanzadas
so HFIT‘AEFE‘!AEFS F'E; 1AL
$4 7/
Historia 12 de enero de [ o 58 personas
G oy
2021 — alcanzadas
SDF'TED‘ ESPECIAL
PARA FANS
Sd 7
Historia 18 de enero de 86 personas
2021 alcanzadas
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Historia 20 de enero de & 89 personas

Erik (iuama, ‘a

2021 E alcanzadas

Juan Fern@ndo Campoverde

’

Paulina Tello

Ingrid Valladolid

’

.
Shirley Nufiez

JFELICIDADES A LOS GANADORES
NOS PUNDREMOS EN CONTACTO USTEDES! & "

Alcance total: 4.137  personas

alcanzadas

Anexo #26

Seguimiento de cronograma de actividades en Facebook e Instagram: Banda Majareta

Facebook
Tipo de Fecha de Enlace de la Publicacion Alcance
publicacion Publicacion

Foto 19 de https://cutt.ly/UkvKsAF 291 personas
noviembre  de alcanzadas
2020

Video 23 de https://cutt.ly/zkvKk0Q 188 personas
noviembre  de alcanzadas
2020
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Publicacion

Transmision

en vivo

Video

Enlace

YouTube

Publicacion

Publicacion

JE UNIVERSIDAD DE CUENCA

25

noviembre

2020

26

noviembre

2020

30

noviembre

2020

2

diciembre

2020

17

diciembre

2020

18

diciembre

2020

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

https://cutt.ly/BkvKPuY

https://cutt.ly/akvK D8E

https://cutt.ly/7kvKKg]J

https://cutt.ly/hkvK VK3

https://cutt.ly/CkvK9fz

https://cutt.ly/FkvZRRU

33 personas

alcanzadas

1264  personas

alcanzadas

161 personas

alcanzadas

110 personas

alcanzadas

141 personas

alcanzadas

87 personas

alcanzadas

162



jﬂ UNIVERSIDAD DE CUENCA

t"f"’i‘v"f

Fotos

Publicacion

Publicacion

Publicacion de

entrevista

Lanzamiento

de sorteo

Video

Video

21 de
diciembre de
2020

28 de
diciembre de
2020

4 de enero de

2021

6 de enero de

2021

7 de enero de

2021

1 de febrero

9 de febrero

https://cutt.ly/okvZ17]

https://cutt.ly/jkvZHZV

https://cutt.ly/QkvZZ8N

https://cutt.ly/ZkvZBql

https://cutt.ly/fkvZ184

https://cutt.ly/QkvXspm

https://cutt.ly/nlJKYAW

Alcance Total:

201 personas

alcanzadas

276 personas

alcanzadas

134 personas

alcanzadas

170 personas

alcanzadas

4082  personas

alcanzadas

269 personas

alcanzadas

192 personas

alcanzadas

7599  personas

alcanzadas

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez
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Instagram
Tipo de Fecha de Evidencia Alcance
publicacion Publicacion
Foto 19 de https://cutt.ly/Cknf7PS 134 personas
noviembre de 2020 alcanzadas
Historia 22 de 36 personas
noviembre de 2020 alcanzadas
ECLIPSES
MATARETA
Historia 23 de 31 personas
noviembre de 2020 alcanzadas
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Historia 25 de
noviembre de 2020
Historia 26 de
noviembre de 2020
Video 30 de
noviembre de 2020

Video IGTV 2 de diciembre

de 2020

Historia 2 de diciembre

de 2020

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

30
alcanzadas
NOS VEMOS
MANANA
52020 357 P X 28
Ll \/ t alcanzadas
https://cutt.ly/vknerhl 127
alcanzadas
https://cutt.ly/kkngofO 98
alcanzadas
28
alcanzadas

personas

personas

personas

personas

personas
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Historia 4 de diciembre
de 2020

Historia 4 de diciembre
de 2020

Historias 4 de diciembre
de 2020

Video IGTV 7 de diciembre

de 2020

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

33
alcanzadas

33
alcanzadas

B Soma s e 33
i alcanzadas

\ MAARETA

https://cutt.ly/8kngzri 80

alcanzadas

personas

personas

personas

personas
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Historia 7 de diciembre
de 2020

Historia 10 de diciembre
de 2020

Historia 10 de diciembre

de 2020

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

21

NUEVO 16TV alcanzadas

CEFIRO
majaretaroc|

4 Decenber 0, 2020 50

47

alcanzadas

42

alcanzadas

personas

personas

personas
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Historia 10 de diciembre
de 2020
Historia 11 de diciembre
de 2020
Historia 11 de diciembre B &y
HCANDIONDELDI
de 2020 o

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

41

alcanzadas

25

alcanzadas

25

alcanzadas

personas

personas

personas
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Historia 11 de diciembre
de 2020

Historia 14 de diciembre
de 2020

Historia 14 de diciembre

de 2020

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

1,2020 1745 A 2 5
alcanzadas
42
alcanzadas
l:t m::anh:ns’un
el il
nuestro slbum ¥
a December 13, 2020 7:47 Ph 3 7
alcanzadas

1
by

Grabando voces de
“Lejos de Aqui”

£Te gusts como quedd
laversion final?

personas

personas

personas
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Historia 16 de diciembre 22 personas
de 2020 alcanzadas

Historia 16 de diciembre 20 personas
de 2020 alcanzadas

Historia 16 de diciembre 18 personas
de 2020 compien o Sty alcanzadas

Foto 23 de diciembre https://cutt.ly/rkngWWJ 126 personas
de 2020 alcanzadas
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Historia 28 de diciembre
de 2020

Historia 28 de diciembre
de 2020

Historia 6 de enero de

2021

Video Sorteo 7 de enero de

2021

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

63

alcanzadas

3 5 ) -~
<TE GUSTARIA VERNOS EN UNA '

SESIGN ONLINE?

@ZURAEC

52

alcanzadas

B enveye smen X 46

Préximamente

estaremos grabando
una sesién b
Pero no lo haremos

alcanzadas

¢Con que banda crees que
grabaremos?

ponses. pe samething....

https://cutt.ly/hkngEZr 121

alcanzadas

personas

personas

personas

personas
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Historia 7 de enero de
2021

Historia 7 de enero de
2021

Historia 7 de enero de
2021

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

Estoeseso?

No! Siga
participando

Con que s que
Los Motis &=

(11

43

alcanzadas

40

alcanzadas

39

alcanzadas

personas

personas

personas
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Historia 7 de enero de
2021

Historia 11 de enero de
2021

Historia 12 de enero de
2021

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

19 oM

#Sorteo

MA“.“ARUA
G

de inscripcion
en nuestra bio

No olviden
inscribirse en e
formulario que ests
en la bio

MAJARETA

33

alcanzadas

33

alcanzadas

32

alcanzadas

personas

personas

personas
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Historia 18 de enero de
2021

Historia 18 de enero de
2021

Historia 18 de enero de

2021

Carolina Fernandez
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@ oy sanen 34
Esta semana
estaremos grabando

una sesién

alcanzadas

ZQUE CANCION CREES QUE
GRABAREM0S?

33

alcanzadas

30

alcanzadas

personas

personas

personas
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Historia 20 de enero de
2021

Historia 20 de enero de
2021

Historia 20 de enero de

2021

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

iAtentos! En pocas
horas publicaremos
a los ganadores

alcanzadas

27

alcanzadas

Comenzamos con el
sorteo

27

alcanzadas

personas

personas

personas
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Historia 20 de enero de
2021

Video reel 21 de enero de
2021

Historia 21 de enero de
2021

Historia 22 de enero de

2021

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

27

alcanzadas

https://cutt.ly/MknglEq 200

alcanzadas

26

alcanzadas

47

alcanzadas

personas

personas

personas

personas
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Historia 22 de enero de 45 personas
2021 alcanzadas

Historia 23 de enero de 34 personas
2021 alcanzadas

//‘j’Z/Z/

Historia 28 de enero de 31 personas

2021 alcanzadas
IAN 28, 2020

Video reel 1 de febrero de https://cutt.ly/AkngST1 350 personas
2021 alcanzadas
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Historia 1 de febrero de
2021

Video reel 9 de febrero de
2021

Historia 9 de febrero de
2021

Historia 12 de febrero de
2021

Carolina Fernandez
Samantha Jiménez

x 24

ELTRAS CAMARAS DE NUESTRA
PROXIMA SESION. ;ESTAN
o LISTOSPARAVERLA?
S 012

alcanzadas

https://cutt.ly/ClJx7RQ 143

alcanzadas

31

alcanzadas

e 28

alcanzadas

TE SUGIERE

ESCUCHAR

personas

personas

personas

personas
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Alcance Total: 2851 personas

alcanzadas
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