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resumen

Los envases son el resultado de un complejo proceso de dise-
flo que conforma estructuras capaces de proteger, contener
conservar e identificar los productos de una marca, sinembargo
por su fugacidad en manos del consumidor se han convertido
en los principales factores de contaminacion urbana.

La presente investigacion busca profundizar en el estudio
estructural, grafico y comunicacional de los envases de carton
para determinar posibles soluciones de envases reutilizables
gue el disenador pueda proponer a la industria para reducir el
dano a la naturaleza por la contaminacion de sus residuos.

dad urbana en la produccion de
desechos.

Luego se desarrollaron prototipos
de envases reutilizables de pro-
ductos de consumo masivo pro-
curando optimizar en el disefo el
material, la formay crear concien-
cia ecoldgica en el consumidor.

La investigacion bibliografica proporciond el respaldo tedrico vy
técnico en el diseho de envases, se realizaron encuestas para
saber que productos en envase de cartdn se consumen mas
en Cuenca y su relacion con el medio ambiente. Las entrevis-
tas con los profesionales en el diseno v el medio ambiente nos
permitieron conocer las tendencias ecoldgicas en el disefio de
envases, las acciones municipales en el reciclaje y la activi-



Nuestras decisiones como consumidores estan influenciadas
por la informacion contenida en los envases que atraen nuestra
atencion y nos seducen con sus mensajes, son un recurso
comercial diferenciador de la marca adaptados a nuestros
estilos de vida, sin embargo se tiran a la basura tras su efimero
momento Util.

Los envases estan provocando grandes dafos ecoldgicos a
nivel mundial por sus procesos de fabricacion, materiales vy de-
sechos, la industria busca captar mercado a través de envases
altamente toxicos y nada biodegradables.

Actualmente son considerados los principales factores de
contaminacion urbana, un consumidor medio compra 50 pro-
ductos aproximadamente en cada visita al supermercado. Por
eso la produccion de desechos solidos referentes al packing
en Latinoamérica ha aumentado del 0.35 kg al 1.2 kg diarios
por habitante en especial los de desechos tdxicos no biodegra-
dables. Este aumento ha derivado en la destruccion del medio
ambiente vy representa un peligro para la salud.

iNtroduccion

Por ello este proyecto busca desarrollar envases reutilizables en
base a los siguientes objetivos:

Objetivo general

Disefio de envases de carton reutilizables aplicables a la industria
que optimicen recursos para disminuir el impacto ambiental por
sus desechos.

Objetivos especificos

1. Investigar los elementos estructurales, graficos y comunicacio-
nales de los envases de cartdn a través de la busgueda bibliogra-
fica, el registro histoérico y grafico.

2. Analizar envases de consumo masivo en el Ecuador vy su
potencial reutilizacion.

3. Investigar la relacion de los envases con el medio ambiente.

4. Disenar 5 prototipos de envases biodegradables reutilizables
gue se conviertan en objetos Utiles y estéticos.






YO, envase




LOs envases como
productos culturales y
temporales

Los envases han evolucionado a la par con la
historia de los hombres, los primeros envases
conocidos fueron las botellas de vidrio desarrolla-
das en Egipto vy las hojas de palma gue envolvia
a los productos en muchas de las granjas.

La Revolucion Industrial a finales del siglo XVIII
condujo al perfeccionamiento de las maquinas

y su creciente utilizacion en la industria, estos
avances permitieron la produccion en serie y el
aumento en la demanda de muchos articulos.
Para abastecer al creciente mercado muchos
productores buscaron la manera de envasar sus
productos para comercializarlos, asi nace el pac-
kaging como la solucion de llevar los productos
frescos de las fabricas a las

tiendas.

En 1700 existe un desarrollo de la industria del
vidrio y se empiezan a envasar los primeros
perfumes, botellas de licor y productos como
mayonesas y colas, Peter Durand disena el
envase cilindrico sellado que luego se conocera

como lata, para 1841 se inventan los primeros tubos
deformables para pastas de dientes y aparecen las
cajas de carton para sustituir a las latas. En 1900
comienza la etapa de los no retornables, el plastico
sustituye a las botellas de vidrio vy se crean las latas
de aluminio.

La abundante mercancia mas barata y envasada
que ahora estaba disponible estimulod la demanda
y el desarrollé de un mercado de masas. Las artes
gréficas desempenaron un papel muy importante
en la produccion Industrial de envases, etiquetas y
envoltorios.

Al principio los envases solo cumplian la funcion

de proteger y contener al producto, pero pronto la
industria se dio cuenta de la importancia del pac-
kaging como recurso comercial diferenciador de

la marcay le imprimié los estilos e influencias de

la época. Después de la Segunda Guerra Mundial
aparece el autoservicio en donde los productos se
venden por sf solos gracias a sus empagques elimi-
nando asf al vendedor que antiguamente aconsejaba



la eleccion de un producto u otro. A comienzos del siglo XIX la
tecnologia y el avance en las técnicas de impresion habian avan-
zado de forma notable lo que contribuyo a la creacion de nuevos
formatos y acabados; para conservar mejor algunos productos
como la leche o los medicamentos se utilizaron nuevos materiales
como el metal, vidrio, loza, etc.

Los envases son considerados objetos histdricos, ya que su
estética se ha visto influenciada por sucesos sociales, culturales,
politicos vy artisticos de cada época, en sus superficies se han
plasmados historias del cine, personajes famosos vy el arte de mu-
chos artistas como Salvador Dalf, también han sido protagonistas
de obras artisticas: como la lata de sopa Campbell's en el pop art
de Warhol. El arte industrial forma parte de la historia y creacion
artistica humana, muchos envases son objetos bellos llenos de
valores artisticos y estéticos que satisfacen al ser humano v reflejan
los cambios de vida de muchas sociedades.

“Un envase debe lograr que su disefio provogue un goce estético
en un punto de identificacion con el ser humano logrando la fina-
lidad para lo cual fue creado”. ' Los envases estan creados para
identificarse con un mercado especifico que se mueve dentro de
un contexto cultural. El disenador debe ser consciente de su en-
torno para crear soluciones de diseno que puedan ser percibidas,
sentidas y entendidas por el consumidor, por ejemplo Coca-Cola
Company ha entendido bien esta premisa y su éxito comercial
radica en la utilizacion de elementos culturales propios de cada
region.

“La mayoria de la gente no es consciente de su propia cultura,
como en su dia no lo fueron del oxigeno, la evolucion o la grave-
dad. La cultura es nuestro medio ambiente; es la forma de natural
de pensar y comportarse, algo tan incuestionable como el agua
para los peces’. ?Los envases que producen los paises contie-
nen historia y reflejan consciente o inconscientemente el sentir de
una sociedad en un determinado periodo de tiempo.

' Ma. Dolores Vidales Giovannetti. “El mundo del envase”. Ediciones G. Gilli, SA. México. 2003. Pag 33
2Giles Calver. "¢ Qué es el packaging?". Ediciones G. Gilli, SA. México. 2004. Pag 72
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Historia de los fumadores

Autores: Desconocidos

Aro: Década de 1930

Técnica: Carton impreso

Anécdota: Esta coleccion de cigarillos de 1930 demuestra la
incluencia que tuvo la politica, la moda, el cine y el arte en la
grafica de los envases. Son un testimonio de las tendencias y
estilos de la época.



El diseno de envases

El éxito en las ventas de un producto depende en gran parte de su envase, compramos el que mejor
se proyecta en un stand, el que se ve mas econdmico o el que nos confiera cierta categoria. La
percepcion que tenemos sobre los envases es el resultado de un profundo estudio estructural, grafico
y comunicacional que trata de entender el comportamiento vy actitud de los compradores para crear
soluciones de diseno atrayentes al consumidor.

El envase es un recipiente que contiene, protege, conserva y transporta un producto, diferencia al
producto de sus competidores e identifica a las marcas. Es considerado una dinamica herramienta
comercial porque refleja los valores y personalidad de las marcas por medio de sus canales de comu-
nicacion como el material, la forma, los colores, la tipografia, la ilustracion, los simbolos e iconos.

Disefio de Envases:

El diserio de envases es el proceso de construccion de un envase eficaz que resuelva necesidades
y constituya un medio de comunicacion visual entre el productor y el consumidor, para ello se utilizan
Signos y elementos visuales destinados a entablar relaciones y producir significados en la mente del
consumidor. Después del analisis del mercado, en el disefio de envases existen dos momentos: el
diseno del prototipo v la produccion industrial. En el disefio del prototipo existen dos componentes
basicos de un envase: la estructura y la gréfica del envase que se interrelacionan y se complementan
para reforzar el concepto de una marca. La produccion industrial tiene que ver con los procesos de
envasado, de impresion, etiquetado, calidad, etc.

Desde esta perspectiva, esta investigacion va orientada al disefio del prototipo de un envase de car-
ton, por ser un material que No necesita de la industria para su construccion.



Tipos de envases de carton:
Los envases se clasifican por su funcion en: Por su aplicacion:

Envase Primario;  Es el envase que esta en contacto directo Envase Mdittiple:
con el producto.

Envase Secundario: Es el que contiene uno o varios envases
primarios, para protegerlos e identificarlos. Envase Colectivo:

Envase Terciario: Es el que sirve para distribuir, unificar y
proteger varios envases secundarios.

Contiene dos o varios productos iguales
preenvasados. Sirven para exhibir los
productos a la venta.

Contiene dos o varios productos distintos
preenvasados destinados a exhibir los pro
ductos para la venta.

Caja de vino

El envase de madera de este vino no se descarta sino que se
tranforma en una elegante lampara de dormitorio.

Fuente: Busqueda en google. "Envases ecolégicos”
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Diseno de envases de carton

El carton esté fabricado de celulosa vegetal que es procesada deacuerdo a las caracteristicas finales que debe poseer los diferentes
tipos de cartones. Existen varios tipos de cartones para envases:

Cartonduroy  Presenta mayor limpieza en la superficie. Utilizado en cosméticos, farmaceutico y alimentos congelados.
blanqueado

Cartéon pegable El material al plegarse (sin el producto) ocupa menos espacio al momento de transportarlo y aimacenarlo.
Puede laminarse para aumentar su resistencia.

Cartoncillo Formado por varias capas de carton. La capa mas superficial es de calidad superior para poder imprimir en
ella, las capas inferiores estan formadas por carton de menor calidad.,

Carton liso Flexible para evitar quiebres en dobleces. Utilizado en las cajas de zapatos.
Cartones Compuestos por liner y flauta. Existen varios tipos como el cartén corrugado una cara, el corrugado sen
corrugados cillo, el doble corrugado v el triple corrugado. La eleccion del tipo de corrugado depende del producto que

contiene y el tipo de flauta determina la resistencia de la caja.



Cajas Plegadizas

Los envases de carton mas producidos son las cajas plegadizas
por sus bajos costos, su facultad de plegarse para almacenarse y
su amplio espacio de impresion.

Diseno Estructural
Material:

Direccion de la fibra del carton: Debe ser paralelo a la base de la caja para
aumentar la estabilidad, la resistencia y flexibilidad y evitar que se quiebre €l
carton cuando el material es doblado.

Rigidez del carton: Es la resistencia del cartén.

Capacidad de absorcion: Es la facultad del carton para absorver el adhesivo
de las pegas. Es importante en el proceso de produccion donde el tiempo de
pegado es escaso por la alta velocidad de las maguinas.

Calibre: Depende del volumen y el peso de producto gue contienen las cajas.
Se mide el espesor en pulgadas.

Forma:La estructura de las cajas depende de la forma de una caja. La forma
se consigue mediante el dobles, troguelado y punteado del material. Se debe
tomar en cuenta medidas de tolerancia en las dimensiones de las cajas

para gue estas se cierren correctamente y no se deformen.

11



12

Tipos de candados y fondos:
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Diseno Estructural

“El envase significa para el producto no sélo un contenedor, en
su superficie aparecen ademéas de la representacion gréfica, la
informacion que el consumidor requiere para un adecuado uso”,
El disefio gréfico en las cajas de carton es la composicion visual
gue refleja la personalidad de la marca, informa sobre los atribu-
tos del producto y sus formas de uso por medio de elementos
gréficos como: fotografias, ilustraciones, tipografia y cromatica.

Tipografia: Utilizada en la difusion de la informacion. Muchas mar-
cas disefian su propia tipografia para diferenciar y personalizar la
marca. La tipografia en las cajas esta condicionada por el tamafio
del envase, la legibilidad de la informacion,el método de impre-
sion de la caja. Se utiliza en nombres, descripciones, formas

de uso, ingredientes, variantes, advertencias e informacion en
general.

Fotografia: Dependiendo del estilo visual le confieren personalidad
y posicion a las marcas. Son inmediatas, eficaces y persistentes
en la mente del consumidor ya gue se recuerdan mas que las
palabras. Resumen la propuesta de la marca, muestran el pro-
ducto y nos identifican con él. Para causar mayor impacto en la
mente del cliente se pueden realizar fotografias en base a figuras
retdricas.

eda Paramio. "El envase como via de comunicacion con el consumidor”. Po
scosecha.com

ha. Octubre 28 del 2010. 3 h00 pm.

ch
crin

Fuente: Blsqueda en google. “Disefio de envases”

llustracion: Sintetizan el espiritu de las marcas por medio del estilo
visual. Muchas ilustraciones guardan connotaciones artesanales y
tradicionales.

Cromética: Es la identidad de la marca, muchos envases utilizan

los colores corporativos de sus marcas para asociarlos. Por el color
se diferencian 10s productos en un estante y obtienen cierto valor
visual. Se utiliza también la cromatica para diferenciar los productos
de una gama.

Simbolos e iconos: Son elementos universales que comunican in-
formacion de una forma sencilla, ahorran espacio vy son los elemen-
tos mas visibles en un envase. Se utilizan en instrucciones de uso,
informacion medioambiental, advertencias, etc.

Acabados y efectos: Es el lenguaje de la calidad, le confiere
distincion, exclusividad vy lujo a los productos. Los acabados mas
usados son: el barnizado, el estampado metélico, estampado en
relieve, troguelado, laminados.

Medidas y cddigos de barras: Es la informacion del producto refe-
rente a pesos, medidas e identificacion comercial del producto. Es
obligatorio y sirve para proteger los derechos de los consumidores.

13



Sistemas de impresion de las
cajas de carton.

Existen varios métodos para la impresion de
carton, entre los mas usados estan:

Litografia: Es un método indirecto de impresion
en donde se separan los colores del arte final
de un envase para elaborar negativos de cada
color que seran trasmitidos a placas de aluminio
sensibilizadas a la luz. Al exponer las placas a

la luz la parte en donde el negativo es traspa-
rente endurece la emulsion y adhiere a la tinta,
luego por medio de un sistema de rodillos la
tinta pasa a un cilindro cubierto de una goma
llamada offset, que tranfiere la imagen al papel.
La litografia permite la aplicacion de varias tintas
con un buen registro, tiene buena produccion
de detalles y fotografias, ademas los cilindros de
caucho permiten la utilizacion de varios tipos de
cartones.

Las tintas utilizadas en la litografia son viscosas
con alto nivel de pigmento de buena trasferencia
y alta concentracion de pigmento.

14

Flexografia: Es un método de impresion en relieve
por medio de planchas flexibles hechas de goma
llamada cyrel. Las gomas son adheridas en un
cilindro que absorve tinta de un cilindro intermedio
para luego imprimir sobre el cartdn por medio de
un ligera presion.

En la flexografia se utilizan tintas de rapido se-
cado, es posible imprimir disefios continuos y

es un metodo mas economico que la litografia

y rotograbado. Las desvantajas mas significa-
tivas en la flexografia es que no puede imprimir
tipos demasiado pequenos y medio tonos sobre
sdlidos porgue se engruesan y emplastan en la
impresion.,

Rotograbado: Es un método de impresion directa
por cilindros de cobre grabados que son coloca-
dos de forma continua con etapas intermedias de
secado por calor, asi en cada cilindro se imprime
una tinta. Es un sistema de impresion caro, pero
de alta calidad y de produccion rapida. Las tintas
utilizadas son liquidas y de secado rapido.

Para realzar la impresion, dar brillo, resistencia y
acabados metalizados  a las cajas existen:

Barniz maquina: Tiene como objetivo dar brillo y
resistencia a la caja, se aplica como una tinta y

puede seguir un registro, es decir solo se aplica
este bamiz en zonas especificas.

Bamniz ultravioleta: Se caracteriza por alto brillo y
resistencia a la abrasion. Se aplica como una tinta
pero se seca a partir de lamparas ultravioletas
ubicadas en las maquinas de impresion.

Barniz de agua o gula: Se aplica en un equipo
llamado gula, que aplica el barniz como una capa
sobre la impresion. Tiene un brillo superior al bar-
niz de maguina pero no pueden seguir un registro.

Hot stamping: Consiste en estampar elementos

de aspecto metélico en la superficie de las cajas.
En este proceso se utiliza una pelicula plastica de
polipropileno metalizado ubicado entre el pliego a
imprimir y el cliché que tiene la forma a estampar.



El envase como medio
de comunicacion

Los envases son un medio de comunicacion entre el
productor-consumidor y la comunicacion se da por medio
de un lenguaje visual en donde el productor (representado
pOor una marca) comunica un mensaje con codigos visua-
les a un determinado consumidor que lo descifray si es
significativo para €l, realiza la compra.

Los canales de comunicacion de los envases son por
elemplo el material, la forma, la croméatica vy la tipografia
gue en conjunto confoman la personalidad de la marca,
aguello que la hace distintiva del resto de productos.

En el libro “Disefio de envases” ,su autora Dolores Giova-
netti deduce gue existen cinco funciones claves que debe
cumplir un envase para comunicar safistactoriamente su
mensaje, estas son:

Caja de semillas

Técnica: Cartén impreso.

La gréfica de este envase hace referencia al producto que
contiene, las semillas.

Fuente: BUsgueda en google. “Envases ecologicos”

Diferenciacion: Es la capacidad de distinguir un producto
de sus competidores.

Atraccion: Es el impacto de un envase al ser percibido en
fracciones de segundo y a una gran distancia.

Funcion de espejo: Establece al correspondencia entre

el producto y la autoimagen del consumidor. Esta funcion
crea vinculos profundos de lealtad a una marca, porque €l
envase refleja el estilo de vida del consumidor.

Seduccion: Es la capacidad de facinacion o de incitacion a
la compra. En esta el discurso de la imagen juega un papel
decisivo.

15
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Inducir conscientemente a la
inconciencia, y luego hacerse
el inconciente para no reco-
nocer que se ha realizado un
acto de autosugestion.

-George Orwell-

Informacion: Es la trasmicion de datos utiles para el consumidor como precios, pesos,
valores nutricionales, fecha de caducidad, instrucciones de uso, etc...

Una de las herramientas mas utilizadas en el diseno de envases es la retdrica de la
imagen. Las figuras retdricas son formas de comunicacion que seducen y atrapan al
consumidor de manera disimulada. Las principales figuras utilizadas en el disefio de en-
vases son. metafora, metonimia, sinécdoque, antitesis, elipsis, hipérbole, prosopopeya,
alegoria, comparacion, ironia y repeticion.

El marketing es un conjunto de técnicas utilizadas para: identificar el mercado espe-
cifico de un producto, los canales de distribucion, el estudio de las motivaciones de
compra , la reaccion del consumidor, la competencia,etc. La finalidad del marketing es
incrementar las ventas de un producto, mediante el conocimiento de las necesidades y
deseos de los consumidores.

* Para que un envase funcione debe ser reconocido y leido en su correcto significado
por el consumidor al que va dirigido, vy los estudios de mercado se encargan de deter-
minar las preferencias de la poblacion en lo que al consumo de mercancias se refiere”.!
El andlisis de las necesidades de un mercado dependen de la cultura y la educacion del
consumidor, las actuales estrategias de marketing estan mas orientadas a la forma de
vida de determinados paises 0 grupos sociales siendo menos universales.

Las marcas declaran propiedad, la pertenencia de un determinado producto, son la
identificacion visual principal y los envases son su herramienta comercial diferenciadora.
La utilizacion de varios recursos como el disefio de envases, publicidad impresa junto
con la marca se llama total branding.

T Alexander Gelman.”Substraction: Aspects of Essential Desing”. Ediciones G. Gilli, SA. México. 2004. Pag 115



Semidtica en los envases:

Para Charles Pierce un signo es una represen-
tacion por la cual alguien puede remitirse men-
talmente a un objeto y posee tres niveles: el
representamen (representacion de algo), el objeto
(parte material del signo) y el interpretante (signifi-
cado del signo) que estan presentes en el disefio
de envases.

En las cajas de jugos naturales también existen
canales de comunicacion gue nos remiten a
ideas mentales. el representamen es la fotografia
de la naranjas en representacion de las frutas, el
objetos es el envase mismo vy el interpretante es la
idea de frescura y naturalidad que nos trasmite la
fotrografia de las naranjas. Entonces los envases
por ser soportes fisicos de signos son considera-
dos objetos semidticos.

‘LLa semidtica es una ciencia interdisci-
plinada que contiene una teoria general de los
Signos, su naturaleza, sus funciones, su funciona-
miento y por otra parte un inventario y una des-

cripcion de los sistemas de signos de una comu-
nidad historica y de las relaciones que se contraen
entre si”. ' El mensaje de un envase se interpretara
mejor si este contiene elementos culturales propios
de una sociedad.

Los envases son objetos semidticos que forman
parte de un complejo proceso de comunicacion
visual y su lenguaje es susceptible a muchas
formas de lectura, el uso de los signos por parte
del disenador muchas veces puede sobrevaluar el
valor y la utilidad del producto que contienen los
envases. El consumidor actual se enfrenta cada
dia a nuevos productos de envases atrayentes y
sofisticados que crean necesidades inexistentes y
modifican los patrones de conducta de las socie-
dades cayendo en practicas consumistas.

" Ma. Dolores Vidales Giovannett. “El mundo del envase”. Ediciones G. Gilli, SA. México. 2003. Pag 22

17



Envase verde

[

Caja-gancho de ropa

Técnica: Cartén impreso.

Este envase para enviar camisetas por correo, se transforma
en un gancho que se integra perfectamente con el producto.
Fuente: Busqueda en google. “Envases ecologicos”
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El envase verde es un término utilizado en la industria para
contenedores que utilizan materiales biodegradables que pue-
den ser reutilizables o reciclables, estan fabricados con mate-
riales no toxicos que no afectan a la salud humana. Dentro de
esta categoria estan los envases de carton que pueden ser
reciclados hasta seis veces, por cada tonelada de papel que
se recicla se ahorran 28 mil litros de agua y se dejan de cortar
diecisiste arboles, asi los envases reciclables no solo disminu-
yen la contaminacion ambiental sino también la utilizacion de
recursos naturales.

“‘Some packs are designed to be discarded inmediately after
purchase, others are integral to the life of their contents”.

En el elemplo de hanger pack, el diseno de la caja optimiza el
material y se convierte en un gancho para colgar el produc-
to. El disefio de esta caja de carton buscan crear relaciones
emocionales con el consumidor e intenta reflejar una filosofia
ecoldgica conciente de la problematica ambiental.

Existen tres soluciones basicas para la optimizacion de recur-
S0s en los envases y son:

Reducir: Es disminuir todo lo que genera desperdicios innece-
sarios.

Reutilizar: Es alargar la vida util de un envase, dotandole una
nueva funcion o reutilizarlo.

Reciclar: Es usar una y otra vez un material.



Envases vy
medio ambiente
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Envases en el Ecuador

Los envases son considerados el
principal factor de contaminacion
urbana y estan causando grandes
dafos ecoldgicos por sus materia-
les de fabricacion, sus procesos
de produccion y la eliminacion de
Sus residuos que han aumenta-
do del 0.35 kg diarios al 1.2 Kg
diarios por habitante, elevandose
considerablemente los desechos
toxicos no biodegradables.

Este aumento en la acumulacion
de desechos peligrosos ha deri-
vado en la destruccion del medio
ambiente y representa un peligro
para la salud. Envases como los
aerosoles, las latas de conservas,
el papel celofan no se degradan y
no son reutilizables, tampoco pue-
den incinerarse porgue producen

gases toxicos convirtiéndose en basura inerte que jamas podra
volver a ser absorbida por la tierra.

En el Ecuador la empresa Senefelder, especialista en disefio vy
produccion de envases de cartdn, reconoce que a pesar de todo
el estudio implicito en la elaboracion de envases, estos no estan
disenados para conservarse, son piezas de disefio descartables
y estan destinados a convertirse en basura.

El consumidor y el empresario estan involucrados en el futuro
desarrollo del packing, el disehador es el mediador y el creador.
Actualmente los duenos de las industrias saben sobre las prefe-
rencias ecologicas de sus consumidores, localmente Supermaxi
expende bolsas de telas para sustituir las fundas de plasticos
ademas de promocionar sus fundas plasticas biodegradables
supuestamente mas amigables con el medio ambiente.

La industria, la publicidad y el disefio han sido los culpables de implan-
tar una cultura del desperdicio. Todavia en Cuenca los consumidores
prefieren productos empacados en envolturas individuales, costosas,
nada biodegradables, no retomables y de descarte inmediato.



Los productos en envases de cartdbn gue mas se consumen en
Cuenca son las pastas de dientes, jabones, aguas aromaticas,
cereal, galletas y pastas y todos son descartados posterior a su
compra. Los consumidores reconocen gue las cajas de estos

productos no tienen otra funcion cuando se les extrae el producto.

En base a las encuestas realizadas en varios supermercados de
la ciudad la mayorfa de consumidores no conservan ni reutilizan
envases Y la Unica referencia de envases ecoldgicos que tienen
son las fundas plasticas de los propios supermercados.

La mayoria de encuestados creen que los envases estan con-
taminando el medio ambiente pero pocos clasifican o reciclan

Su basura porgue no han recibido ninguna informacion de las
campafas de reciclaje que lleva a cabo el Municipio de Cuenca a
través de la EMAC.

Por otra parte los consumidores sienten simpatia por los envases
ecologicos y los consumidores jovenes incluso pagarian mas por
un envase que pueda ser reutilizado o cumpla con otra funcion
ademas de contener al producto.

Supermercado TIA S.A.
Estantes con envases de carton.
Fuente: Autor

Politicas ambientales en el Ecuador

El Ecuador esta cambiando sus normativas ambientales en el
control de la produccion de envases, el proceso es lento y toda-
via no existen leyes que castiguen a las industrias que contami-
nen en sus procesos productivos, malgasten recursos naturales
para obtener materia prima, usen materiales toxicos y produzcan
envoltorios 0 envases no sustentables con el medio ambiente.

El estado ecuatoriano para proteger al medio ambiente solamente
privilegia actividades productivas y otras enmarcadas en tecno-
logias y procedimientos ambientalmente sustentables, es decir,
protege e incentiva a las empresas que consumen un minimo de
energia, materia prima y generan menos contaminantes en sus
procesos productivos. Es por eso que empresas municipales
como la EMAC se acogen a normas ambientales extranjeras para
proteger el ambiente.
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Consumo de envases

En base a las encuestas realizadas el siguiente tema abarca el anélisis de los envases de carton que mas se consumen en Cuenca, obteniendo

informacion que servira de apoyo para el disefo de prototipos.

Pasta dental Colgate Triple Accion

Disefo Estructural:

Tipo de envase: Envase secundario

Material: Cartoncillo reciclado

Forma: Rectangular regular

Tamano: Abierta: 14.3 x 22.5 cm
Cerrada: 3.6 x 18.3 cm

Tipo de cierre: Finales sellados (seal

ends)

Union: 3 pegas. Sellado lateral, poste-

rior e inferior.

Diseno Grafico de la superficie:

Concepto: Triple accion.

Composicion visual: Existe una malla en la linea de enva-
ses de Colgate en donde la cara fontal vy lateral principal
estan divididas en la parte izquierda que contiene la
marca vy la derecha que indica el tipo de pasta. La cara
posterior contiene instrucciones de uso, ingredientes,
advertencias y contactos.

Tipografia: Disefada para la marca. Letra con bordes en
descripciones. Letra cursiva y negrita en instrucciones
de uso.

Legible.

llustracion: Vectorial que representa una porcion de la
pasta dental.

Cromética: Contraste de colores frios y calidos. Todos
los colores poseen alta saturacion.

Signos e iconos: Signo de reciclaje e icono de teléfono.
Medidas: El peso del producto se encuentra en la cara
frontal y lateral principal del producto.




Infusion de hierbas Homimans

Diseno Estructural;
Diseno Grafico de la superficie:

Tipo de envase: Envase secundario

Material: Cartulina plegable. Concepto: 100% natural.,
Forma: Rectangular regular. Dos Composicion visual: Se usa una malla reticular de
Cuerpos dos columnas y dos filas. La fila superior contie-
Tamano abierta: ne el logo v la ilustracion, mientras que la inferior
Cuerpo superior: 13x 28 cm informacion. Monotonia visual.
Inferior: 39 x 21.5 cm Tipografia: Dos tipos de letra una palo seco /
Tamano cerrada: cursiva y una serif con jerarquizacion de textos. m{
Cuerpo superior: 13 cm x 7.3 cm Tipografia alterada contraida horizontalmente. . B
Inferior:13 x 7 cm llustracion: Vectorial de la manzanilla, de la miel,
Tipo de cierre: Fondo automatico con  de una taza caliente y un vaso frio. La ilustracion :
candado. central ocupa un gran espacio dentro del envase et Wi, Stos
Unidn: Sellado lateral. tomando protagonismo.

Cromatica: Colores armonicos y calidos.

Signos e iconos: Signo de reciclaje e icono de
teléfono.

Medidas: El peso se encuentra en la cara poste-
rior del producto.
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Japbon Dove

Tipo de envase: Envase primario.

Diseno Estructural:;

Material: Carton duro y blanqueado.

Forma: Rectangular regular

Tamano: Abierta; 12.8 x 19 cm
Cerrada: 8.3 x 6 cm

Tipo de cierre: Finales sellados (seal

ends)

Union: 3 pegas. Sellado lateral, poste-

rior e inferior.

Disefio Grafico de la superficie:

Concepto: Elasticidad.

Composicion visual: Disefio minimalista, fondo blancos
y lineas organicas la marca ocupa un gran espacio
dentro del envase, tomando protagonismo.

Tipografia: Disefiada para la marca. Palo seco.
llustracion: Vectorial lineas organicas.

Cromética: Colores complementarios.

Signos e iconos: Icono de ser desechado en basurero.
Medidas: El peso se encuentra en la cara principal del
envase.




Caja de pinturas Staedtler

Tipo de envase: Envase primario.

Diseno Estructural;

Material: Cartoncillo.

Forma: Cuadrada regular. Dos cuerpos
Tamano abierta:

Cuerpo superior: 17.8 x 39.9

/ Inferior: 21.4x 24.9 cm

Tamano cerrada:

Cuerpo superior: 18.5 cm x

17.8 Inferior;18.3x 17.8 cm

Tipo de cierre: Sellado lateral.

Disefio Grafico de la superficie:

Concepto: Acuarela

Composicion visual: Fotografia frontal e ilustracion
posterior.Jerarquizacion de imagenes por orden
de importancia.

Tipografia: Disefiada para la marca. Serff.
llustracion: Presencia simultanea de dos elemen-
tos opuestos resultantes de un mismo producto.
Fotografia: Exalta el valor del producto.
Cromaética: Colores opuestos.

Signos e iconos: Icono de pincel.

Medidas: El nimero de unidades se indica en la
cara frontal del envase.

2 STAEDTLER
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Cuenca ciudad verde

En Cuenca se producen 395 tonela-
das de basura diarias, es decir, cada
cuencano genera una libra de basura
al dia. La actividad industrial genera
30 toneladas diarias de desecho y la
EMAC EP recoge de la ciudad solo
105 toneladas mensual de material
reciclaje. El porcentaje es minimo,
pero los ciudadanos estan empezan-
do a reciclar.

Para Eugenio Palacios Coordinador
Programa de reciclaje de la EMAC-
EP el principal factor de contamina-
cion urbana es la poca educacion
de la ciudadania en el manejo y
desecho de la basura, todavia se
tira basura a los rios y de los vehi-

culos. Cuenca necesita un cambio de actitud ya que no es
mas limpia por lo que mas se barre, sino por lo que menos se
ensucia. En las zonas rurales por efectos de la migracion la
gente no se acopla a los horarios y sacan la basura a cual-
quier hora y en cualquier lugar.

El Parque Industrial diariamente producen desechos plastico
como el Pet de lenta degradacion y no existe un organismo
que lo controle, asi mismo el sector rural todavia se incinera la
basura vy el plastico contamina tanto a la naturaleza como a la
salud de las personas. En carnaval la falta de conciencia eco-
l6gica deriva en el mayor consumo de colas en botellas no
retornables, se consume en promedio de 6:1 con respecto a
la leche. Mazar actualmente enfrenta problemas en su planta
por la acumulacion de botellas plasticas de bebidas que la
gente tiran al rfo. LLos cuencanos todavia se acostubran a usar
envases desechables en las fiestas familiares, solo por pereza
de sacar o lavar la vajilla.



Cuenca ha empezado un plan de reutilizacion y reciclaje de en-
vases promoviendo el uso de la funda celeste. Alrededor de 250
personas se dedican a separar adecuadamente los desechos
para luego verderlos.

La Corporacion de Recicladoras de Cuenca (AURUC) vende ma-
terial reciclado al Per( y a Cartopel para la elaboracion de carton,
papel blanco a Quito para papel higiénico y pomos de plastico a
Guayaquil, donde existe una planta de reutilizacion de envases
que posee maguinaria picadora de plastico para elaborar tuberias
PVC. El reciclaje es una fuente de trabajo para muchas personas
sinembargo las ganancias todavia son muy pocas.

Existe en Cuenca un grupo de jévenes encargados de llevar

el mensaje ambiental a los hogares cuencanos, ellos integran

la Patrulla Ambiental un proyecto que busca socializar el tema
medicambiental con la comunidad. Uno de los objetivos es difun-
dir el reciclaje e instruir a los ciudadanos sobre la clasificacion de

la basura. Por otro lado, también se busca involucrar a colegios
y universidades en la reutilizacion, mediante concursos que pro-
muevan la elaboracion de nuevos objetos en base a envases.

Reciclar es obligatorio en Cuenca los ciudadanos deben almace-
nar y desechar diferenciadamente los residuos, usar una funda
celeste para el reciclaje y una negra para el resto de la basura.
Existen horarios y dias de reciclaje establecidos por la EMAC
segln zonas.
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Envases con protagonismo



Definir ideas

En base al andlisis de los envases del capitulo anterior, comenzaremos por plantearnos las posibles fun-
ciones que pueden cumplir estos una vez que se les extrae el producto que contienen

Bocetos.
Fuente: Autor
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Después de plantearnos las posibles soluciones al problema,
con todos los aspectos que llevan a desarrollarlas, escogimos
cuatro nuevos Usos para los envases:

Pasta dental: Las pilas son desechos toxicos que deben elimi-
narse adecuadamente. En Cuenca se promueve la recoleccion
de pilas usadas para la elaboracion de esculturas que adornan la
ciudad, sinembargo en cada hogar guardar las pilas para luego
entregarlas en los centros de recoleccion es complicado, v la ma-
yorfa de veces andan rodando o se oxidan en las esquinas de los
cajones. El “come pilas” es una propuesta de envase recolector
cuyo objetivo es fomentar la conciencia ecoldgica en las familias
a través de un personaje amigable que se coma las pilas.

Infusion de hierbas: Es costumbre que cuando se tiene visitas se
invita a tomar un café o una aguita, pero los envases en los que
vienen la infusiones de hierbas no son estéticamente agradables
para servirlos en las mesas y algunas amas de casa recurren a
comprar nuevos contenedores o simplemente a servirlas ya pre-
paradas. Para evitar este problema se propone disenar un envase
elegante para presentarse en la mesa y que luego pueda ser
utilizado como contenedor para la cocina, botones, hilos, etc.

Jabon Dove: El pack de estos jabones es un envase secundario
que contiene a tres primarios. Uno de los cuestionamientos mas
influyentes en el desarrollo de esta investigacion fue el de como
eliminar los envoltorios individuales. El disefio en este envase
eliminaria los tres primarios y ademas después de extraido el
producto servira como lapicero.

Caja de pinturas Staedtler: Dentro del publico infantil los produc-
tos en cajas de carton que mas se consumen son las pinturas y
la mayoria de nifios después de adquirir el producto las guardan
en estuches de tela. Para no desechar inmediatamente el enva-
se, Se propone gue este se trasforme en un portaretratos con
un nido interior que pueda contener fotos en sentido horizontal y
vertical,
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Diseno del plano mecanico

Una vez definida la funcion de cada envase, se proce-
de con el disefio del plano mecanico que consiste en
determinar el tamano, la forma, el tipo de cierre, uniones,
troqueles y candados de 1os nuevos envases para con-
seguir los productos deseados.

Bocetos.
Fuente: Autor



Plano mecanico Colgate-come pilas 1

26.5cm

7.3cm

3.3cm
7 cm
11.5¢cm
1.2cm
_[0.6cm
2.2cm

Tipo de envase: Envase secundario

Material: Cartoncillo reciclado

Forma: Rectangular regular y straight

tuck (caja de de corte recto)

Tamano: Abierta; 20.5 x 26.5 cm
Cerrada: 5.5 x 18.5 cm

Tipo de cierre: Pile lock (candado rajado)

superior y Seal end (Final sellado) inferior

Union: 2 pegas. Sellado lateral e inferior.

Se utilizd el candado rajado para agarrar
la tapa superior y evitar que esta se abra
por sf sola. De la caja original se dismi-
nuyo una pega lo que significa menos
trabajo manual y reduccion de tiempo en
el armado

4.2cm

1cm

3.5¢cm

1cm

4.cm

—
o0 0 000000 00
5.4cm

£
o}
0 00 0 000 00 0000 0 0 0000 0 000 000000 000000 0 00 %

20.5¢cm



Plano mecanico Colgate-come pilas 2

S--s I Tipo de envase: Envase secundario

Tl i Material: Cartoncillo reciclado

- i Forma: Triangular

-l ! Tamano: Abierta: 13 x 23.6 cm

Tl ! Cerrada: 4 x 20.1 cm

X R ! Tipo de cierre: Pile lock (candado raja-

o] Teel do) superior y Seal end (Final sellado)
inferior
Union: 2 pegas. Sellado lateral e
inferior.
Troquel de ventana para visualiizar
producto e insertar las pilas.
De la caja original se disminuyd una
pega lo que significa menos trabajo
manual y reduccion de tiempo en el
armado. Se utiliza menos carton en
esta caja con respecto a la original.
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2
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Plano mecanico Homimans contenedor cuerpo 1

20¢m
— 1 1 1 1
0.9cm 7.3cm 6.7 cm 7.5¢cm 6.5cm
Tipo de envase: Envase secundario Union: 3 pegas. Sellado lateral y : T
Material: Cartulina plegable. superior.
Forma: Rectangular regular y straight Se utllizd sellado superior para
tuck (caja de de corte recto) construir una tapa volumetrica. La
Tamano: Abierta: 20x 20.2 cm cara posterior posee un lengueta
45cm
Cerrada: 7.6 x 14 cm para agarrar el segundo cuerpo
Tipo de cierre: Seal begin (sellado interno que constituye la caja.
superior)
2cm
D | | 3 U
E i i i i 3.5cm
s i i 20.2cm
s ! ! 9.5cm
— : ! i 1

35



Plano mecanico Hormimans contenedor cuerpo 2

28.3cm

| |
I I
0.9cm 6.5cm

Tipo de envase: Envase secundario

Material: Cartulina plegable.

Forma: Rectangular regular

Tamano: Abierta: 28.3 x 17.1 cm
Cerrada:6.5 x 12.8 cm

Tipo de cierre: Auto lock (fondo

automéatico).

Union: 1 pegas. Sellado lateral.

Se escogid que el fondo sea auto-
matico porque su candado evita que
la caja se desfonde, ademas que al
ser plegable ocupa menos espacio
en su amacenamiento. Se mantienen
los dos cuerpos del envase original,
con mejoras en el disefo estructural y
utilizando menos cartén.

7.2cm

6.5cm

7.2cm

2.6cm

0.5cm|

6.1 cm

3.4cm

3.6cm

0.9cm

171 cm




Plano mecanico Dove lapicero

8cm

Tipo de envase: Envase primario

Forma: Piramide truncada

Tamano: Cerrada: 8 x4 cm

Tipo de cierre: Pile lock (candado rajado) supe-
rior y auto lock (fondo automatico).

Union: 1 pegas. Sellado lateral.

El diseno con paredes laterales permiten que
entren en la caja dos jabones ocupando el
minimo de espacio, asi eliminamos las cajas
individuales de los packs de Dove. El corte tipo
estrella permite insertar todo tipo de lapices.

2cm
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Plano mecanico Pinturas Staedtler portaretrato

Tipo de envase: Envase primario Se realizd un troquel especial en la cara posterior para formar el apoyo

Material: Cartoncillo del portaretratos, este tipo de corte incluye un tope para evitar que el

Forma: Cuadrada regular y straight tuck (caja de de corte recto) apoyo se mueva 'y se caiga la caja.

Tamano: Abierta; 18.5x 40.2cm El troquel en la cara frontal esta disefiado para que el nido interno de la
Cerrada:11.3x 11.3 cm caja pueda ser insertado vertical o horizontalmente.

Tipo de cierre: Sellado Lateral.
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Diseno de la grafica de la superficie

Se procede a la composicion visual de los envases que complementaran al disefio de las estructuras
para concretar el mensaje de reutilizacion que se propone con estos envases. La grafica de la superficie
informara sobre los nuevos atributos de los envases gracias a la utilizacion de elementos graficos como:
lustraciones, tipografia, cromatica, simbolos e iconos, etc.

Bocetos.
Fuente: Autor




Concepto: Come pilas

Tipografia: Helvética. Se escogioé un tipo palo
seco para mejorar la legibilidad. Se eliminaron
los contornos de las letras vy las cursiva
llustracion: Vectorial. Se disefid un personaje
amigable que al momento de abrir la boca
comiera las pilas.

Cromética: Contraste de colores frios y cali-
dos, alta saturacion. Uso de colores corpo-
rativos. Se adapto la cromatica de la palabra
“triple accion” a los colores del personaje para
lograr mayor armonia.

Medidas: El peso del producto se encuentra
en la cara frontal y lateral principal del produc-
to.

Se cambio la disposicion de la informacion de
horizontal a vertical para que esté acorde a la
nueva propuesta de disefo.

Se coloco el dibujo del come pilas con la
boca abierta en los laterales para identificar la
campana de reciclaje de la marca
Se mantiene la composicion visual del envase
original.

Grafica Colgate-come pilas 1
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Grafica Colgate-come pilas 1

Concepto: Colgate

Tipografia: Helvética. Se escogid un tipo palo seco para

mejorar la legibilidad. Se eliminaron los contornos de las

letras y las cursiva

llustracion: Vectorial. Se disefid un personaje amigable que

al momento de abrir la boca comiera las pilas. - S s

Lo . A b1
Cromatica: Contraste de colores frios y calidos, alta satura- oy ————
cion. Uso de colores corporativos. Se adaptd la cromatica
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de la palabra “triple accion” a los colores del personaje para sowela
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101d
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A

lograr mayor armonia.
Medidas: El peso del producto se encuentra en la cara
frontal y lateral principal del producto.

Se cambio la disposicion de la informacion de horizontal

a vertical para que esté acorde a la nueva propuesta de
diseno.

Se coloco el dibujo del come pilas colgado de cabeza
haciendo alusion al nombre de la marca e invitando al con-
sumidor a unirse a la campana de reciclaje de la marca.

La pasta se abre de la parte inferior a diferencia de la prime-
ra propuesta.

Prot
Anti

i Dientes

: ; Blancos
vvvwwwwewV Crema dental con fltor Alientd
Fresco

Cont. Net 75 ml/cm (99g)

PP 33 53 2382 2 3 2589 2
5333 32 38 2658 = B el 5
,,,,,, 35 _& 38 405 5338 P O 2g8= 2
2858 33 o3 28 8g 5252 C
29 22 3 4] g 3 a¥®» 2a
523 ¥ tH 82 g8 o5 8598 8
st ] S S
@ [Rrg ks mg 28 3o B3 20 ©-%p =
H =
28 NoG 2 o9 S Eg® Ex-) 295 a O
o B0 = 2 22¢ 53 aSa 29 (1 Q0 Z
3 —Pse ox - a. 23 ) <8 » 2232 m
2 D86 5 9 & oF <nE @< O sm 28s2 M
3 3788 ms 8 oF 8% 9u8 303 3w o8
S ©LgF3: o 98 39 2% @558 o
S e % § 25 28 Sa D3 < )
% e & 8&° £ Fis 368 < 2333 7
B ] o5 85 H 338 308 3 ¢33t ¢
S o o g on g 280 Soo @ oBf2 @
8 ¢ 52 5% B 2<8 as 3 32%% o
R 2 Q3 8% §23 8 3 o
8 & 5% 58 = 285 P g 2.86
hal It moe8 3 ENE Y ©3 c Bogca
R o g a3 o5: G 3030
........ g 3 3 8 2233
=] £ 2 3 2
o Hd 25 23 2 @
e 17} = ° @
5 )

42



Colgate®

vvvwwwwwv

Colgate®

Vista frontal propuestas 1 _ 2 Vista con la tapa abierta propuestas 1 _ 2

Prot
e . Anti
i -~

Dientes
Blancos

Aliento
Fresco

Cont. Net 75 ml/cm (99g)

Vista lateral propuestas 1 _ 2

Colgate®
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Gréafica Colgate-come p
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Grafica Homimans contenedor

Concepto: Vida en la reutilizacion. La gréfica se basa en maripo-
sas hechas de papel para trasmitir la idea de que mientras menos
desperdiciemos los recursos naturales en la elaboracion de papel

y carton abrimos oportunidad al conservar las especies de algunos
habitats. También hace referencia a que un envase reutilizado puede
convertirse en un objeto bello.

Tipografia: Dos tipos de letra una palo seco (Century gothic) v una
artistica (Scriptina modificada)

llustracion: Manual y retocada en photoshop.

Cromética: Colores arménicos y célidos.

Este contenedor se diserfio para ser altamente estético, femenino y
adaptable a varios tipos de ambientes.
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Grafica Dove lapicero cuerpo 1

Concepto: Naturaleza y elasticidad. Apoyando la reutilizacion de
envases, el disefio en este envase se basa en formas organicas y
colores otofales. Las figuras se estiran y contraen para represen-
tar la elasticidad que promueven los jabones Dove.,

Tipografia: Helvetica 35 thin.

llustracion: Vectorial,

Cromatica: Colores armonicos.
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Grafica Pinturas Staedtler portaretratos

Concepto: Dibujos con las pinturas. En base a este concepto
desarrollamos un personaje amigable infantil que parezca como
pintado a mano.

Tipografia: Helvetica 35 thin

llustracion: Manual y retocada en photoshop..

Cromatica: Colores complementarios.

HILAIVIS @
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Conclusiones

En base a la creatividad y el conocimiento técnico en estructuras de envases, s posible proponer a la
industria soluciones de envases reutilizables que cumplan otra funcion ademas de almacenar, contener y
promocionar al producto. La imagen comercial de las marcas mejorarfan sustancialmente porque como
podemos apreciar en los resultados, 10s envases se vuelven mucho mas interesantes atrayendo asi la
atencion de los consumidores hacia ellos.

Aungue no podemos eliminar por completo el uso de envases, porgue son esenciales para la conserva-
cion de los productos, los disenadores podemos buscar alternativas para alivianar la contaminacion por
sus residuos y formar conciencia ecoldgica en los consumidores.

Mediante un estudio profundo podemos determinar las tendencias dentro de cada target vy asi crear
envases atractivos y funcionales que promuevan la reutilizacion de los mismos. Vivimos actualmente un
periodo en donde el consumidor siente simpatia por lo que ayude a conservar el medio ambiente y esta
tendencia esta siendo apoyada por la industria.

Se obtuvo envases potencialmente reutilizables que ademas se han convertido en un medio educativo
pro- ambiente. En la validacion de los prototipos se tomaron en cuenta aspectos como funcionalidad
y estética resultando en la aceptacion del prototipo por parte del mercado meta al cuél se dirigia cada
envase.
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Entrevista EMAC- EP:

Objetivo: Conocer los niveles de contaminacion urbana por envases en Cuen-
ca, sus factores, la accion municipal y la opinidn de un profesional en el area
ambiental.

Dirigida: Eugenio Palacios. Coordinador del Programa de Reciclaje de la
EMAC- EP

1. Cuales son los principales factores de contaminacion urbana?

2. Como se eliminan los residuos solidos municipales?

3. Existe una clasificacion de los residuos?

4. Se han afectado recursos naturales por la produccion de envases
en el Ecuador?

5. Existe en la ciudad un plan de reciclaje”?

6. Existen leyes que regulen la produccion de envases en el Ecuador
para proteger el medio ambiente”?

7. Existen plantas de reciclaje en el Ecuador?

8. Hay campanas de informacion o educacion para el reciclaje o reuti-
liacion de envases?

9. Qué opina de la tendencia ecoldgica en envases?

10. Piensa que las personas estan familiarizadas con la codificacion
universal del reciclaje impresa en los envases”?

Entrevista a disefiador:

Objetivo: Conocer la percepcion de un profesional en el disefio de
envases, indagar soluciones de diseno para disminuir los niveles de
contaminacion por envases vy determinar el grado de responsabilidad
del disenador.

Dirigida: Dis. Gorky Ortiz. Disefiador en el area de Arte de la empresa
Senefelder.

1. Cuantos afios de experiencia lleva en el disefio de envases”?

2. Qué materiales utiliza en la fabricacion de envases?

3. Cuando fabrica envases piensa en materiales, optimizacion de
recursos 0 métodos de produccion menos agresivos con el medio

ambiente?

4. Se puede extender la vida Util de un envase?

5. Qué opina de la tendencia ecoldgica en envases”?

6. Qué caracteristicas debe poseer un envase amigable con el medio
ambiente?

7. Cree usted que la industria del envase ha cambiado sus procesos
de disefo o fabricacion de envases a favor del medio ambiente?

8. Piensa que las personas estan familiarizadas con la codificacion
universal de reciclaje impresa en los envases?

9. Como creamos conciencia ecologica en el consumidor?

10. Podria proponer una solucion para disminuir los niveles de conta-
minacion urbana por desecho de envases?

Encuesta:

Objetivo: Determinar la relacion de los consumidores con los envases
de carton y el medio ambiente.

Dirigida: Consumidores de supermercados.

Sondeo: Debido al tamario gran tamafio del universo se realizé un
sondeo a 20 personas hombre y mujeres de 30 a 50 anos.

Los envases son objetos diseNados para contener, proteger y dife
renciar a los productos, sin embargo sus desechos provocan altos
niveles de contaminacion. Esta encuesta investiga su relacion con los
envases de cartdn y el medio ambiente.

1. Cuéles de los productos que consume vienen en cajas de carton?

3. Que hace con la caja de carton de la pasta dental?



O la conserva
O la rellena
O la desecha inmediatamente

4.Qué caja de carton recuerda por su originalidad?

5. Cree gque las cajas de carton estan contaminando el medio am-
biente?
O Si O No

6. Siente simpatia por los envases amigables con el medio ambiente?
O Si O No

7. Pagaria un poco mas por un envase gue pueda ser reutilizado o
cumpla otra funcion ademas de contener al producto?
0 Si O No

8. Clasifica o recicla su basura”?
O Si O No

9. Ha recibido informacion sobre campanas de reutilizacion o reciclaje
de envases?
O Si O No

10. Recuerda alguna marca gque promueva envases ecologicos?
Cual?
O Si OONO
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Resultados de las encuestas:

De una muestra de 20 consumidores encuestados se obtuvieron los siguientes datos:

Productos de consumo masivo en envases de carton.

pasta dental
jabones

26%
15%
21%

fideos 6%
18%

pinturas 6%
8%

Cajas que se conservan o reutilizan

ZRES 18%
pinturas
electrodomésticos
perfumes
ninguna

5%

14%

60%

Contaminan las cajas de carton el medio ambiente?
75%
no 25%

Siente simpatia el consumidor hacia los envases ecologicos?

95%
no 5%

El consumidor pagaria mas por un envase reutilizable?

60%
40%

El consumidor clasifica o recicla su basura?

40%
no 60%

El consumidor ha recibido informacion de campanas de
reutilizacion o recliclaje de envases”?

40%
no 60%

Recuerda alguna marca gque promueva envases ecologicos?

25%
no 75%




Resumen de la entrevista EMAC- EP.

Eugenio Palacios
Coordinador Programa de reciclaje EMAC- EP

El principal factor de contaminacion urbana es la poca educacion de la
ciudadania en el manejo y desecho de la basura, todavia se tira basura
a los rios y de los vehiculos. Cuenca necesita un cambio de actitud ya
gue no es mas limpia por Io que mas se barre, sino por lo que menos
se ensucia. En las zonas rurales por efectos de la migracion la gente
Nno se acopla a los horarios y sacan la basura a cualquier hora 'y en
cualquier lugar.

En la ciudad de Cuenca se eliminan 395 toneladas de basura al dia, es
decir, cada cuencano produce una libra de basura, de 6 a 7 toneladas
diarios se convierten en humus Util para cultivos.

Reciclar es obligatorio en Cuenca, en teoria se debe almacenar y
desechar diferenciadamente los residuos y desechos solidos, la funda
celeste para el reciclaje v la negra para la basura. Existen horarios y
dias de reciclaje establecidos por la EMAC segun zonas.

Existen areas como el Parque Industrial que diariamente producen
desechos plastico como el Pet de lenta degradacion, asi mismo el
sector rural todavia se incinera la basura vy el plastico contamina tanto
a la naturaleza como a la salud de las personas. En carnaval la falta de
conciencia ecolégica deriva en el mayor consumo de colas en botellas
no retornables, se consume en promedio de 6.1 cola en vez de leche.
Mazar actualmente enfrenta problemas en su planta por la acumulacion
de botellas plasticas de bebidas que la gente tiran al rio.

A nivel de pais no existen leyes para regular la produccion y el control
de los desechos de los envases por parte de la industria ni por parte
de la ciudadania, todavia se acostubra a usar envases desechables en
las fiestas familiares, solo por pereza de sacar o lavar la vajilla.

En el Ecuador existe en Guayaquil una planta de reutilizacion de en-
vases, poseen maqguinaria picadora de plastico para elaborar tuberias
PVC.

Resumen de la entrevista a profesional

Dis. Gorky Ortiz
Diseflador en el area de Arte de la empresa Senefelder.

Senefelder es una empresa especializada en el disefio de envases

de cartdn para las principales marcas a nivel nacional e internacional.
Durante sus 15 afos de carrera no recuerda ningun producto en caja
de carton gue promueva su reutilizacion. Es muy dificil extender la vida
Util de un envase ya que estan disefiados para contener el producto vy
ser descartados inmediatamente.

La industria del envase si ha cambiando en estos Ultimos afios sus
procesos de produccion, se contamina menos y se trata de evitar

al maximo el desperdicio del material. Actualmente los disefadores
No se preoccupan por la conservacion de la naturaleza, cada vez los
disenos en los envases son mas complicados y por lo tanto requieren
el uso de mas carton.

Es posible crear conciencia ecoldgica si se disefia con conciencia
ecologica, existe actualmente un interés por estos aspectos por parte
del consumidor.
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