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INTRODUCCION

En el Disefio Grafico la parte fundamental es la Comunicacion
Visual, un disenador tiene como objetivo satisfacer necesidades, contribu-
yendo asi al desarrollo social y econamico de cada habitante.

Nuestro objetivo al realizar este analisis es determinar las causas
y efectos de |a utilizacion de imagenes y textos en la Gréafica Popular del
Canton Santa Isabel, con el proposito de recopilar informacion tanto teari-
ca como practica, a fin de contar con una base sobre la cual se sustentara
la parte practica de la tesis.

Para este andlisis se partira desde un registro fotografico y audio-
visual de las caracteristicas culturales, sociales y econémicas del canton,
lo cual nos ayudara a identificar los diferentes factores de tendencias y
estilos.

Dentro del proceso se tomara como base un marco teorico, el cual
consistira en un analisis grafico, tomando en cuenta niveles conceptuales,
cromaticos, tipograficos y su desarrollo en cuanto a la Trilogia del Diseno
gue consiste en: Funcion-Forma-Tecnologia, lo cual nos permitira llevar a un

nivel practico los conocimientos adquiridos en la Universidad y asi crear
una base para nuestro desarrollo profesional.

La importancia expresiva y conceptual de la grafica popular nos
lleva a desarrollar una segunda etapa la cual consiste en una reinterpreta-
cion de la grafica existente, para desarrollar la sefialética del Canton.

La muestra practica a presentar es un proyecto fotografico el cual
registrara el praceso evolutivo y estetico de la Grafica Popular desarrollada
en el Canton.




Esta muestra pretende mejorar la comunicacion visual entre los
usuarios de forma que se pueda obtener signos o iconos de identidad.

Esta identidad se |a busca con el objetivo de unificar conocimien-
tos y desarrollarios en el ambito cultural, social y econémico, convirtien-

dose asi en un campo grafico con mayor expresion visual.




CAPITULO
UNO

EL DISENO GRAFICO Y
LA GRAFICA POPULAR




1. 1. ANTECEDENTES CONCEPTUALES

Desde el sigio XX, el diseno he formado
una parte importante de la cultura v de s wda
coldiana, eske conbeng un campo muy amplio
que incluye desde objetos tridimensionales
NastE  Comunicacionzs QI“EIfiDEIS ¥ GEELEMmaE
mtegrados de la ecnologia de la inforrmacian
sobre todo en espacics urbanos

Lsi pues se dice que |os origenes del diseno se
remontan a la Revolucion Industrial y & la apari-
cion de los sistamas de produccicn mecanzads,
sin embargo con los nuevos procescs de fabri-
cacidn industrial se empezd a dividir el proceso
da diseno an la concepcian y plamnlicacion y en su
fabricacion

El dizeno moderno surgio grecias a los
disefadores reformistas del siglo XX, siendo
Willarm Morms | unos de los precurscres pues
aetd intento unir el proceso tegrico y el practico,
pero pese a sus intentos no obtuvo grandes
resultedo debido a gue en aguella @poca s
dtilizeba mucha la produccian artesenal, siendo
gus [deas reformestas Bs que gemsraron un
gran impacta parg el desarrollo del moarmiento
mpderno

1.1.1.EL DISENO GRAFICO

Paio la verdadars mbagracdn de la teora y la
practce de diseno surgic a principios del siglo X< con
Walier Gropius, quien logro este resultado & treves
de nuewvas medios da produccidn indestral,

Gropius fundo la Bauhaus en 1819, el objetivo
del digeno moderna, eplicado y ensenado en la
Heuhaus, era produce on trabapo gue unffcasa
preqcupaciones intelecteales, practicas, comerciakes
y estetices a traves de ls actvided artstica y del apro-
wachamiento de ruevis tecnologias - Oe esta manara
zEta escunla ayudo o dosarrollar -E|||;|L.II'IEIE ideas nece-
garias para la inmegracion de la teoria del diseno y el
proceso industrisl

Posteriormente  se desarrolld la Nueva
Bauhaus de Chicago, fundada por LaszkaMohoh-Magy
en 1937 y tambien la Ulm en 13953, estas institucio-
nes reabizaron significativas aportaciones para la
nueva unificacion de la teora y la practce del digeno

Con estos fvancas |os objetos de desana
SUrgen, perd No e consideran productos de disena
dores individuales sino mas ben de equipos de raber
jo, los cusles genersen ideas propias de coma deben
serlas cosas gue se estan produciendo, a3 se fueron
variando los modelos de consumo segun gustos vy
procesos tecnoligices de ceda pais



*Lixs productos da disefo no pusden

entandarsa plemameanta sin los contaxtos sociales,
eondrricos, politcos, culturales y eonoldgicos gue
han propiciado su concapcion ¥ realizacion’™

Asl pues los diferentes modelos econd-
mizaos de cade peis generaron productos en los
cuales se notaba un gran nieel de disena sin dar
mucha importancia el estilo o en algunos cesos
sucedia lo contrario, Es por esta relacion que se
dice que la eslilistca ¥ el diseno son dos discipli-
nes gue van de I mano, o se complemeantan
Entre si.

Por un ledo la estilistica se interesa en
como 58 ve el producto superficialments, en
cambio el diseho se pcupa de la solucion de os
problemas, busca la esencea en el producto.

Pues dentro de la historia hubo vanos
periodos en los cuales se daba importancia a
une cose ¥ No 8 |a otra, citamos con ejgmpho &l
perodo de Penura Econdmica, donde el funcio-
nalismo estd an prmer plano, ¥ en el pericdo de
Prosperidad el estilo se coloce en primer plana

Muchose  disenadores eutonomos
pretiaren trabaar tuera de ks lmitaciones del
proceso industral v preferen realizar trabajos
en el ambito de ls espresividad propie. E
diseno no s soio Un proceso mecanizedo, as
un medio pera trasmitic ideas persuasvas,
ectitudes y valores sobre como deberian ser
lzs cosas, segun objetivos individuales, corpo-
ratnos, INstitucionalas b nacionalas,
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1.2.EL DISENO: DEFINICIONES Y DESCRIPCIONES

Lines riviillpliss Gormentis f drecoionas del disen e rollegn en

i st ] COnoa o mesm,

Dar un concepto caro acerca de o gue es &

diseno Bs un tanto complicado, pero establecersnos un

conceptn unficado tomendo slgunas descripoiones
pensamientns de dierentes sutores &3 a9l por gjempl;

"Bl obeto de conooimiento oe 8 teora del diseno
y tambien de la actividad pracoce de los dsenadores, es el
lengusie del producn ™
Gross, 1983

Es aqul donde s2 incluye s reacin hombre
producto, mesmitida por ios sentbdos; este lenguaje del
producto se dvidia 8 su vez en b funciones estégdco
~formales, las funcones indicativas y las funcionss simbal-
CHE
Esta teona ha sido acogida en algunas de las escueias de
digero alemanas.

"Horat Dehke (1977 propuso en su discurso no
definir &l deeno sino descritirk. Esta propuests implics el
inento de desgrar ks metas, les tereas v el obetn a
conformar por B ndustma partiendo de la expenencia
pracics de ks sctvidad crestve v educadora”

Debido & este tipo de expresiones, muchos
han considerade a Lecnardo da Vinc como el primer
disenador, vo gue fug el precursor de une Mecanica
elemental, sin embargo us iNgenios mUSstran mas a
ur tAcnico gue & un dissnadonr,

Luego de estos crterios Chford EnglishDiccionary
[1'588], describe &l diseno como;

Un plano 0 un boceto concebido por wn
hombre para algo gue se ha de realizar,

Un primear boceto dibujsdo parse ura cbra de
arte, wun objeto de arte aplicada, necssano para la
gjecucion de le obra.

Ceras imvestigaciones o senalan asi;
"Disegno Intermo [la ides de un proyecks a
gjecutar] v DisegnoEsterno [le obra ejecutada),
SigfriedGiedion (1387]

Definimos e Diseo Grafico como un proceso
o labor destnade & proyectar, coordinar, seleccionar
¥ arganizer un conjurio de elementos para producie y
crear obgetrs asusies destinados a8 comurscar
mensajes especficos & grupos determinados. El
conjunto de elementos que implican la creacion de un
dizerfio, 58 ralacioresn cormda:



El dizeno graéfico es una profesian cuya activi
dad, es la accian da concehir, programear, proyectar y
realizar comunicacionss visuales, producides an gene-
ral por medios industrigles y destinados a8 transmitr
mensajes espacificos & grupos =sacigles determine-
dos. Esta es |le de=ciplna gue posibilita comunmcer
vigualments ideas, hechaos y valoras Utles para la vida
vy el bienestar del hombre mediante una actvidad
proyactual en le cusl e procesan y sintatizen en tarme
nas da forma ¥ comunicacion, fecbores socisles, cultu-
rales, economicos, Estéticos, tecnologicos y ambienta-

les

“También s& conoce con el nombre de “diseno en comn:
Cactn usual’, pues la scoradsn exceds el caimpd deda
ndustria Qranca, v Ins mensyes vEuaes s canalizan a
EreiEs de muchos medos e comumiGaadn, EEnto impre
505 como digales y porgUe ESEN presentes oS res
elementos necesarns para defirer una actividai, wn
metodn, & Dseing wn oiyeLsn, la Cormunicacitn i L
campao, elisual”

=Eun el CONCepto: Mencionasd Anterarments e posde
decir que el campn del Dseto Grafico estd INMEarso Y corre:
Inonadn con @anes dsciplinas las cuales ayudan &

CONELFUE LN mejor mensaje vwisual,

La profesian del Digeno Grafico ae ha comert
do en una discipling totalments tecnologica ya que
graciag al desarrollo de las nueves tecnologlas v los
métodos, han hecho que la comumcacion visuel de
ahora se modifigue sucesivamente y 2 presente en
nuevas campos de aplicacion ¥ soportes, los cuales
influyen en el desarrollo ¥ evolucian de los productos ¥
garvicios de las empresas y particulares, ha crecido
egpectacularments, o que obliga 8 competir entre s

PiEra QUUREr un sitio en el mercado

Blgunas clasfcaciones difundides del diseno
grafico son; el diseno grafico publicitario, el diseno
editorial, el diseno de identidad corporativa, el diseno
web, el diseno de envase, el diseno tipografico, la carte-
leria, la senaleoca y 2l llameado diseno multimedia,
entre oiros

Finalmente para iog anos achenta 28 getermina como

“B disena, al contraro gue el arte, necesta de
un fin préactco ¥ o encuentra ante todo en cuatro
requisitos: ser funcional, significativo, concreto y tener
un componente social”

Michesl Erthoft

IMPLICISSIMUS
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Pero ma es agui donde termina la
bisgueda del concepto del diseno, pues con el
constante cambio de tecnologia o varls con el
paso del tempo, con el computador como el com-
parera inseparable del hombre v la misma intel-
gencia de los hombres en generar cada dia nueves
herramientas para el desarrolio profesional de los
individuos, 52 ve como el diseno evaluciona v cada
dia toma nuevas beses spbre las cuales se asienta
para desarrollarse,

Aun mas importente gue el desarrallo
tecnologico, este cambio se ve marcada por la
evolucion de pensamiento de los hombres pues
sabemos gue sin la teoria no seria posible la pract-
ca



EL 13 El

Comao sabemos el Diseno Grafico no tene
focha execta de sus inicios, sin embargo se dice
que nace a finales del sigho XX, sin embargo si
habtamos de Comunicaciin Grafica se puede
ncluir los dibupos de las Pinturas Rupestres de la
égpoca del Paleolitco, pues se dice que son el
nacimiento de la informacion grafica, esto se debe
a gue algunas personas toman al Diseno Grafco
como producto de woda manifestacon de Grafica y
obros como resulitado de una simple aplicacion de
un modele de produccion industrial,

Agi pues comp otra de las primeras mues-
tras de Dweeno Grafico, se considera B lbro de
Kels, gue es una biblia manuscrita ilustrada por los
mones irlandeses, sin embargo para algunos se 1o
considera solo un tipo de manifestacikon artistica
de gran complepdad vy de alisima caelidad, no
obstante no seria producto del diseno grafico, pues
U concepcidn no s@ ajusta a la del proyecto de
diseno grafco
Grafico,

B

seENUO EN LA ANTIGUEDAD

Ahara bean, siando asi se tomaran a todos
los libros antiguos coma manifestacidn de Drsano
Grahoo, sin dejar de lada gua minguna de astas
pbras cumple con las principales caractarsticas
gue el Owano prasanta hoy en dia, por asta razan
s tama a la Bibka de Gutenberg comda ot ejam-
plo da manifestaciin Geafhca,
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Coma escuelas de formacion da los prime-
ros artestas esta la Gestalt y la Bauhaus, cada una
de ellas a formado & dtarantes artastas, |0s cualas
S8 conviertan en lo principales exponentss dal
digena y la argutectura antiguea, 8 la Gestalt sa ka

considero una corrents de Psicalogia moderna.

El término Gastalt proviane del aleman y fhua
mtroducido por prmara wag por Chrstian son
Ehrentels. Mo tama ung traduccion dnica, aunguea s
o entiende ganaralmeante como "forma”. Sm ambie-
go, tamben poda traducirsa corme “hguea”, "cante
gurasion” &, inclusd, "estructura” o "creackan”

Esta escuela a descilredo gue la menta
tlene al capacidad de configurar los elemeanto qua
fapan hacia ally & traves de la peroepesdn o la
mamoria, ohora en nuastra axpenancia del medo
ambigrta, esta configuracsdn bens un cardacts
prmari por socbre los slementos gue la contor-
man, ¥ la suma de estos dmos por s solas no
podria [levarmos, por tanto, a la comprension dal

funcionamiento mentol

16

Este plenteamiento se iustra can el axioma el
todo s mas que la suma de sus pertas, can al cual se
he identficedo con mayor frecuencie & esta escuela
peicalogice
La escuels de la Gestalt creo une serie de leyes las
cuales san;

Principio del Cierre.- Nuestra mente anade
los elementos faltantes pars completer una figura
Existe una tendencia innata e concluir las formaa v los
objetos que no percibimos comipletas

Principio de la Semsjanza.- MNugstra meants
agrupa los slemantos simileres en una entidad. La
samejanza depende da la farma, el tameano, el color y
otros aspectos visusles de los elementos

Principio de la Proximidad.- El agrupemanto
parcial o eecuencial de elementos par nuestra manta
besado en la distancia

Principio de Simetria.- Les imagenes simetr+
cas son percibides como igusles, como un soio
elemanto, en la distancia

Principio de Continuidad.- Los detwslles que
mantensan un petran o direccion tenden a agruparss
jurtos, como parte de un madelo, Es decir, parcibar
elemantos continuos  eungue estan  interrumpsdos

entra 8l



Principio de deeccidn comdn .- Imphica que los
EEMEntos que Parscen canstruir wn pacron o wun fiujo
en la mema direccion se perciben como una figura

Princigo de smplicidad- Asienta que el ndie
duo arganizs Sus campos precepolales con rasgos
gimples y regulares y tiende a formas buenas.

Principio de la relacian entre figura v fondo -
Afirma que cualguer campo perceptual puede dmdir
g2 en figura contra un fondo. La figura se detngue del
fondo por caracteristicas comio: tamano, forma, color,
[rosicitn,

Todos estos principios tenen influencia filesgfca del
giglo XX, pues cuentan con ka nfluencia de sus expo-
mentes coma inmanuel Kant, y Edmund Husser!,

Inmanuel Kant- toman en cuenta la imaging
CION Como condicidn subjetiva de al percepcion, pues
g considera gue el fendmeno es una sintesis de una
construccion mental, cuya materia procede de los
estimulos.
Son las coordenadas vacias y suljetivas di la imaging
CHAM, @spac y uempo, las gue dan orden y sentido a
las sensacones, adscribéndoles una forma. Sent-
mos, pues, no solo o gque hay, sino también segan
S0MI0S, SEgUN el Yo imaginante v pensante.

Edmiund Husserl- La fenomenclogia es reco-
nocida como le raliz eorice fundemental de esta
escuela peicoltgics, debido 8 su comprension de la
BXpEMENCE COMNSCiENte  Como  una  expenencia
fenomenica, Tento en los conceptos fundementales
de la Teorfa de la Gestalt, como en sus métados
experimentales, existe la necesidad de comprender
la experiencia consciente coma via fundemental
para la descripeion de los procesos mentales
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1.1.9.ESCUELAS DE DISENLD: BAUHALS

La Doz Stastliches Bauhaus [Casa de la
Construcoicn Estatal] o simpkrmente la Bauhaus,
fue la escuela de dizano, arte v argquitectura funda-
da an 1819 por Walter Groplius en Wemar
[Bdemania] v cerrada por las autoridades prusia-
fas [en manos dal partido ) anal ano 1934,

El nombra Bauhaus derva da la umon de
las palabras an alemdan Bau, "da la construccidn”, ¥
Haus, "casa®;, rdnicamente, & pesar de su nombrea
y del hecho de que su fundador fue un arquitecto, la
Bauhaus no tuva un departamanto de arguitectura
g los prmeros anos de su existancia,

"La recuperacion de los métodos artesana-
les an la actividad constructva, elevar o potancia
grtasana al mismo nvel que les Bellas Artes e
intentar comercizlizar los productos que, Integra-
dos en la produccian mdustnal, se convertirian an
objetos de consumn asaguibles para el gran pabh-
co®, es por esto gue su promotor Walter Gropius
da an esta etapa do impartancis & todo o que Eenea
cardctar artesanal, ya gue su principal chjetvo era
ser mdapendiertas y que bs productos que se
desarrollaban dentro de 2 Escuela pudieran ser
vendidos,

5

Y8 que en esns momentos la escuels dependla del
Estadno, es agi como (o8 primenos estudiantes salan
COn warios conocimientos entre 1os cuales estaban
el dibuja, la fotografie v el diseno de musbles

En ls segunde etepa de la Escuela se
cembia de sede y empieza a fomentar un nuevo
egtilo dejando de ledo el expresionsmo v pasando al
un arte objetivo es decir algo as sobrig, la incorpora
cion de Leszio Mohaly-MNagy dio lugar 8 que se tome
el arte comunal, que era basado en alidea ¥y no en la
inspiracion este etapa dura desde 1923 8 1925,

En le tercera etapa se intenta cambigr
hecia un estilo comunista por o gue esta se ve
ohiigada cerrar sus puestas y trasladarse hacia
Berlin, construyendo la nueva escuela de la Bauhaus
puEs BS N este NUeYD nacimiento de la escuela que
g2 enfatizd alkn mas con el caracter centfico vy
recionalista aplicado en las artes,



La Escuela Oe Uim creads en 1253 y clausu-
rada en 1368, fue una escuela universitaria radicada
en Ulm, alemania, que s& dedicd a lo ensenanza, la
imvEshgacion v el desarrollo en el campo del diseno,
siendo considerada en cierto modo, como & heredera
e [a Bauhaus

Esta escuels se destaco por fa inkegracian ded
proceso de diseno al proceso de industrializacikon
y por dotar de caracter metodokgico el proceso de
CrEacion

Furdlada, entre otros, por Inge Aicher- Scholl,
O Aicher y Max Bill, poco a poco fue ganando terrenc
¥a QUE propuso nueves enfoques en el diseno, dentro
de diferentes campos, entre ello; Comunicacion Yiswal,
Digano Industrial, Construccion, Informatica, v mas
tarde de Cimnematografia.

La hstora de esta escuela se vio marcada
gracias a la innowvacion ¥ al cambio por 0 gue se la
considero como wnd institucion experimental, estos
cambios no solo trajeron cosas buenas sing tamben
se |os considera una de las causas de su cierre en ol
ano de 1968,

Max Bill ex slumno de la Bauhaus, fus su
rector y und de los fundadores, a ademeas diseno &
edificio donde funciono la escuala con sus 21 prime-
ros alumnos, entre ks cuales estuvieron: Walter
Peterhans, Johenres iten, ¥ Helens Nonne-Schmidt,
este edificio fue uno de los primeros construidas en
Alemania, contaba con talleres, dormitorios pare
estudiantes y una cafeteria

Fevorecid una ensenanza basada en la continuacion
del modelo expresionista de la Bauhaus, basado en
gl modeln Arts end Crafts, en el cusl el artista-
dizenedor tomaba un pepel importantz en el desg
rrollo del producto como dedor de forma de los
materigles, en ka teorie ¥ los meétosdos de produceion
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Sir ROWLAND HILL 1785-18T79

1.1.6.LONDRES Y PARIS CAPITALES DEL DISENC

En 1814 se ingugura oficialments la era de
la mecanizacian de la industria de la impresion incar-
porando la mégquina semiautomatica proyectads
por el asleman Friedrich Koenig posterorments
surge e inctpia

El uso de este nuevo proceso condujo & un
cambio conceptual notable, ya que la sustiucion de
les arcaices prensas permitid la ampliacion de los
formatos de papel @ imprimir, con a cual los papeles
v las letras pudiergn superar log imites de los ante-
riores pequefos y estrechos formatos

En este siglo se crean les tpologlas Fines,
Megras ¥ Supernegras [segon el grueso del palo), ¥
les Estreches o chupadas y Anchas [segun & gjo de
la letra), asi mismo ae distingueen tras femilias ganui-
nas: las Egipcias, las Antiguas, Qrotescaes O gotices y
la escritura Inglesa

Cnro acontecimiento relevants fue la Fevolu-
cign Industrial, la cual impulss el desarrollo del
comenrcio. En o que compete directaments al diseno
grafico, Rowland Hill crea el sello de correns, se

esume la tecnica del grabedo calcografico como
unided estiistica propia y aparece &l hikete con al
usn del papel moneda

La publicidad directs empieza 8 perfilarss
COMD ESTETEYIS B INSTrUMENED propagador y embe-
lecedor, sl surge otro elemento innovadaor: el uso
de la figura femeninag como elemento simbolico da
st aczion
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Los principales representantes del Diseno
entre ellos:

Aubrey V. Beardsley, [1894] un gran dibujan-
Le que es llarmado "el dscipulo del dablo”, se caracte-
ME0 por su gusto por reflsar el arte decadentista de
fines del sigle XX, en sug disenos predominaba la
presencsE de @spacios en blanco, una de sus obras s
l&s visualza en la llustracion de ibros como “saloma™
de Oscar Wilde.

Wahter Crane, [ZWII}] pntor ¥ acuarelista
precursor del renacimiento di las artzs y del Art and
Craft. Crane ilustrd brogs de cuentos infantiles como
El Grimm, Robin Hood v Don Guijote,

Charles B. Mackintosh, guien se destacd por
GUS CONSLrUCCIONes geometricas. Sa caracterizd por
su dedicacion en la elaboracion de carteles, muebles
y objetos ornamentales, y por la bisqueda de la aatib-
racian de las rormas rectanguiaraes combinadas con
SUAWES CUMNES,

William Nicholson fue pintor, impresar y
disenador de teatro, Empezo su carrera profesional
como disenedor de carteles v ilustrador de libros,
donde |os contrastes llamativos de negro y blanco de
gU técnica del woodoutting fue ecostumbrado a gran
efectn

Peter Behrens, guien onginaimentz fue
entrenado como pintor, su estilo provigional estimuls
une nueva abstraccion gEEII"I'IE.'rJ'iI.'!{I en su trabs|io
cred le primera imegen corporativa del mundo

3in duda se puede notar que cada uno de |os
representantes del diseno formo v dio nuevas formas
de concepcion del mismo, evolucionando tEcnices,
SOpOrtes y estiog, mostrendo asi nuevas formas de
comumicacicn visual y legando 8 mas publico dentro
del mercado al cual se enfrentaban

La importancia historica que cada uno de
E5t0s representantes tene hace ver que el diseno
desde el siglo *IX & ido evolucionando v formando
nuevos estios




Fara los siguientes ancs el disena sulrea
urE serie de influencias entre elas la dal Arte Pap
un estilo vanguardista propamente da la culturs
nortedarmericans, esta arte bena coma coractanis-
bica principal mostrar el estlo dewda de la cuidad
utilizando productos de corsumd maswo como

botallas de coca-cola, carveza, comic entre otras

He presents an al sglo XK, esta estilo
utiliza procedimientos dedaistas [ready mades),
hperraalstas [hdalided fotograhca) v cubistas
leollages). Es por o gue predomina al uso de
codoras bellantes, fluorescantas § acrillicos de

coloras yies an su TGO

28
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Se reconoce a Colombia como uno de los
paEas con mayor tradicion hstdrica de cultura y arte
griahca, pues as de aste pais gue data la abra impre-
s mds antigua prasantada en el suglo A0

Owwd Consuegra [1839) guien fondd wn
grupo en ka Universidad da Bogota brndanda su expe-
rErcis y talento. El junto a obtros son considerados los
padres del diseno colombizno, [Marta Granados
Anconio Grass ¥ Dicken Castro.)

Parda también cuanta con un represantante
da dhsernio grahca moderno gue es Claude Dwsterch
[1830], quien trabajo en una agencia de Fublicdad
dsano de ravistas de Pans, sa establace an Lima e
implemanta las tandencies aprandidas en al exterior
en gl Diseno Grahco contamparaneo da Latnoarman-
La.

Fara 1808 en Venezuala se publica al prmer
parddico aditado, al coal marca os ncios da s
irmprenta en asta pais

Juan de Zumarrags mexicand es al autor del
primer libra impresa en America, casi doscientos
anos antes de la famosa Bibla de Gutambery de
América Lating impresa an Argentina,

Ctros artistas graficos de gran relevancia mexicana
adgemas de Joseé Guadalupe Posada, fueron: Trinidad
Pedroza, Orozeo, Dego Rivera, Leopoldo Meéndez,
Jutio Rueles, Migual Cobarrubias, entre otros

Pare Cube tambign el Diseno Grafico se
orento a8 una tendencia aphcads al consuma, una de
k88 radicionss mas antigues de Latinoamerca, &s|
pues la historie del diseno cubano la marco el litagra
fo Francisco Murtra, el tipografo Jose Mora y el
cartelismo v todo o que se refiere &l diseno grafico
Felix Baltran

En cuanto & Argentine el Diseno Grafico tiene
influencias francesas siendo Armaldi v Velerian
Guill=rd los mejores cartelistas de al historia, pero sin
duda la ilustracion argenting es lo que mes se reco
nece del pats, de aqul gue Castagning, Sabat, Euing,
Mordillo v Tomas Maldonedo, son los especialistas
en este arte

En 1840 &l arte brasileno sale a la luz. ya que
las modernas formas de produccion industrial hacen
que se empiece a disenar g primeros anuncios
publictanos del pals, sus esponentes son Aloisio
Zergio Megalhaes y Alexandrs Wollner,
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1. 9.8.EL DISENGO. DEL SIGLL XX

Le tecnologia paso de lo manual a lo
mecanica ¥ a lo automatico, ¥y de un mercaedo
limitado 8 uno masiko. Crecio le demanda del
material impraso y el desarrclic de e publicidad
fomento el crecimiento de las ventas de daros y
revistas, recuperando a su vez gl uso dal Cartel
Publicitario, ¥ es gue dando un vistazo al passdo
podempos ver gue el artesano fue formada en
talleres da maestros con especial atencion an el
mianeja manual de los materiales, hearramientes y
procedimientos; el ertista debid complementar
este maneja con lg preparacion teorice de las
scademiias pero el dissnador con el paso del
tempa =g ha visto obligedo a tener un mayor
namero de conacimientos. Su actvidad principal
no es manual, sino visual y conceptual

Su abligacian es lograr una buana funcio-
nalidad de los productos materisles y visuales, o
gue e exige sl miesma tempa refleconar sobre
prioridades tecnologicas y econgmices, Su traba-
jo ez descubrir, gestionar e impulsar cuestiones
gue llevan implicta una responsabilidad social al
parecer mucha mas grande,

Les nuevas tecnologies que dia a dia se
han presentado han hecho gue un disenador
ahora enfrente grandes retos desde conocer al
cliente v &l ambiente al cual va dingido, pues los
cambios de etio siempre estan presenies vy la
constente actualizecion de canocimientos hace
que pueds introducirse dentra el marcedo com-
petitivo 8l cual es enfrenta,

Con esta evolucion de les tecnicas de
IMEresan surge una nueva genaracion de disenag
dores en el sigho XX, tado ello can un nuevo estilc
que rechaza todo gusto por los estilos histdricos
dando paso & un nuevo arte; Art Mouvesu o
Modernismo, el cual nclula ideas de atras discipl-
nas del disefo v el arte [arquitectura, pintura,
diseno de muebles, ceramices, joyveria, deeno
industrial, ingenierta de la construcckn, cine,
fatografia, et ), acelerando la evolucion en el arte
de vanguardia v en el diseno, el Art Nouvesu crec
gl diseno grafico como pposician al puramente
tipografico, ng solo como un medio dg comunice
cion de kess nuevasg, sing tambien para su expre-
Sign,



La tecnologia presentada en el siglo XX dio a
dizenadores e lustraderes nuevos metodos graficos,
marcando asi al modermnsmo como 2 estlo domiman-
te de ese sigho. Durante 1850y 1810 se generaron
grandes imenciones que ayudaron a difundir las
COMUNICAcONESs visuales ¥ a inspirar a los disenado-
res, entre ellas tenemos: b maguina de escribie, o
chsg pluma, fa trama, el proceso de impresion en
color, la fotografis en color, & composicon automat-
ca, la instantanea, o fotografia de raves X, la pelicula
da animacion, s depositivas de linterna magica,
EMLrE Obros,

Entre las influencas del estio modernista en
gl diseno grafico podemos resaltar que el estilo
radical, anarguista, nihiksta de Dada v los experimen-
tog tipograficos de cubistas v futunstas funcionaron
como una linea divisoria. Es asl como se desecharon
o= estilos tradicionales de bpografia ¥ layout, dando
pas0 ala evolucon de un estlo alternativo v adecua-
damente moderno de layout con nuevas tpografias
MECANICES
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Los avances tecnoldgicos v la nueva era
los sistemas computarizados, ha dado paso a un
nuevo sistama de Disano mas inndvador y craat-
v, H0n estos avances que han generada progra-
mas como Photoshop, lustradar, Macromedia
Flash entre otros.

El computadar se conwirtia en el mobor para gue
gl dsenador pasme sus ideas an una pantalls,
pues ef autor podia moddcar su obra de diferen-
tas maneras, logrando obtenar un imagan mids
nitida y perfecta para ser mostrada al poblico
consumidor, es poar lo que esta evance tecnalog-
co a logrado gue el Diseno Grahco evoluoione.

En todo procesa da diseno, ef disenadar wtilizs
toda la infarmacian pasible, ratanida an su mamo-
rig, para reshzer su crascion. Una serie da imdge-
NEs, SWnos Y damas rMeeursos comunicatnas Son
gsociados y entrelazados entre si dando lugar al
dizaria, conjugando maguing - humano.

Les tendencias, son una serie de grupos
de un cierto estilo, estilisticos, que el dizsafa en si
v adoptanda, Se encuentren en conbnua evolu-
cion ¥ marcan el astile da fos dieenos y futuras
creaciones, Ahi, entra & formar perta el astilo,
coma forma de actuer, dendo el togue parsonel &l
proyectd en curso



"Sin los gimbolos ¥ os signos e seres huma-
MoS No Serfamcs tales, planteaba Cassirer”.

La Grafica Popular se presenta comao una forma de
comunicackn y diseno gque es prop@ de los contaxtos
urbanos de ke culdad, s asi como se sabe gue toda
cultura establece diferentes formas de comunicacion
wsual con signos o simbolos que tienen interpretacio-
MEs propas en cade una de ellas,

Como se ha menconads anterormente signos v
simbolos no son o misme pues el signo es e palabra
y &l simbolo es el lenguae, pero bs dos se comple-
mentan para comunicar correctameants el mensaje,
todos estos signos v simbolos son los gue dan sent-
dos a toda grafica va sea de forma conceptual o
wsUal,

También en numerosos casos e Grafica Popular
introduce aspectes de humer e ronia de la wda
cotdiana de cada indviduo, pues es como el valor
agregado gue pone la cultura gue o genera, este tpo
de grafica esta fuera de los canones establecidos o
cus! permite agregar dicho valor para que la gente se
contagie del la cultura humoristica,

1.2.6GRAFICA POPULAR
1.2.1. LA GRAFICA POPULAR




Con todo ko anotado anterorments podemos
decir qui la Grafica Popular puede ser un gjemplo de
hibeidacion cultural, ya gue “toma ko popukar lo masifi
cay lo contrapone a o cultn”

Az pues Garcla Canclivd nos recuerda, |a
grafica popular es fruto de una particular recomer-
gion cultural gue da como resultado un hibrido cultu-
ral

Ezta se trata entonces de una manifestacion
de cultura no oficial, ibre de canones académcos,
libre de una composicidn plstica, pero NUNca con
falta e criterios, Bs una expresion especkliments
aceptada por las clases populares, todas estas mank
festaciones han sabido integrarse en la forma de
publicidad de la sociedad consumista.

Una wviez determinada la definicion de grafica
popular es importante saber guien es el autor de la
misma, pues se o lema rotulsts, pues e 85 guien
responde a las necesidedes de la clientela, es el
agente productor, muchas veces llamado ketrerista,
grabador, pintor, o incluso graffitero, do estos
seuddnimos son utilizados por aquelas personas gue
pOseen LogUues

da disanador, o de artista, sando allos los ancarga-
dos de decorsr O ilustrar paredes de ciudades y
puehilos,

Se trata de le scbvidad que era conocida
como pintor de letraros, surgida o o lergo dal siglo
YA an numerosas ciudades europaas y coloniales. El
oficio 58 transformo a la por gua se acrecantaba par
los procesos industnalizadoras dal dlbimo cusrto del
sigho XX y gue scogid a no poca migracian rural gue
se asentaba an las cudades.




Ricarda
Fintar - Dibujante - &rtista Popular
Santa lzabel - Ecuador

|_-.':|.Elf'll'!-.'| fuse la Rprimera Vez que tUYD COntacto can

- - - - - ~
mMateriaes de |.l:|"".l:r:l P

Aorowmadements hace unos Greinte anos etras
debido & un accidente con el disolvente, pues all
mie queme el brazo, v al ver los colores que se
formaban entre la mezcla da pintura y disohente
esto s o gue me impulso a crear mi negocio
propio, a9 me o invente, a pesar que no estudie ni
nada, todo o que 3e o aprendi digriameants en mi
rabajo

;_-_':I.-:'I:F!:': 50N 108 temes que mas [ngE Yy s princ-

[.-."Ill'-i'i CEMPpoE 2N 0 gue T.-'“:'I'.'I:'I.:'IJT\I

Lo TEMas gQue mas pintd son iecreros, en pyiool
MIECE!, PENBEE, CArToCaErEs ¥ in] l.'|| 12 me rf.T:w;;-r.r;isa
de los deméas las plecas desde su principio

miodelado v pintura
1]
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den que pinte los choferes en sus

En la carroceria me piden de todo slogan
sellps de las cooperativas, placas, o algunos

solo srregio de la pinturs.
:Cuanto trabajo tiene a la samana?

Tengo mucho trabajn, es por esto gue a
vecas contrato a ganta para que me ayuden
cuando realizo al trabajo con cuatro ayudan-
tes, termino an unos dos o ras dias, s vecas
no alcanzo en al semana a antregar todo el

trabajo
¥ an cuanto & rotulacian, ¢ qué le pidan?

Letraros, Apliques scbre la pared de locales
comerciales, murales en algunas discotacas.



;_:_i_{! e ::I‘:'I?!I":D_II']I'. la rotuiacion quieg gg nNace can
MJEVE '.'."'_.l':l'lfill'l-l_|-r'|n-'

M ya ue |'-.‘|'_..' clertos erechos que aun la compu-
Tadara no pUSEe sacar, s por BsSio gue se oa un

miayor valor a kb manual, pues todo mi orabajo es

a5, desde el |'.II1-'|:':-..]iI':- nasta ia ENrega final

dooma realiza el diseno de un rdtulo? sLos clien
tes se lo piden completo o dejan que usted lo

dizerne librementa™

Desde el principio yo o diseno, hago todo 1o que
glios me dicen, ko hago 8 sU guato, por es0 8. e
pidde un B0% antes para la compra de materiales,
y el resto cuendo se entrega el trabasjo, obtenien-

do une ganancie de S0-50

i"l” cuanto & dibuio wsted parte de un boceto o de

un dibiujo previo?

El primero es al finel, el cliente me da los datos, ¥
vix bos hago arte, ¥ s los entrego, en algunos
cas0s he tenido problemas al finel por los colores
¥ CUaROD 25L0 paga tengo gue repetir gl trabaio al
g-::‘:tﬂ del cliente pero no ae pErde an material

SN0 Mas MeEn en cempo

48

2 de donde sale esa inepiracion?

ACI0N NECE oesde paguenn, recusron

La inspir:

Quea en iz eSCLala SIampra tomaba muchas

cartulinas W las recortaba V a5l mnacia Igs

letras pars las c
luego cuando tenia 13 afos experimeante algo
un poco mas evangado y empece hacer
:5e-'|grafi'=;_ desde ese entonces hago tooc

esto

A0omo es su relacion con los clientes?

Es buena, ya que regresan o me recomiendan
a otras personas, pero todo esto gracias a la
rasponsabilidad que pongo en cada trabajo

encomendada, ya que si no es responsable se

pierden muchas cos
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Ediwn Abaredo "Bl Sambista Alarado”
Fintor - Débujante - Artista Populer - Lodo, Artes
Flasticas

Sante lsebel - Ecuador

¢Cuando fue la prmera ver gque tuvo contacto
con matariales de pintura?

Antas de entrar a la escuela ya me gustabs
pintar o que veia en los perddicos ¥y en los
ghiches de la calle. Tenia unos ocho afos y
comence a pintar con los carbones del fogan
donde cocinaba mi madre, luego me compra
lapices, crayones ¥ pintura de cera para dibujar
paisajes hasta que luego aprandi a utilizar mate-
rigles sintéticos, esmaltes que se aplican en
latas y también dleo.

¢ Cudles son los tamas gqua mas pinta vy los princk-
pales campos en los que trabaa?

De todo desde retratos, paisajes y todo ase tipo
de trabajos, y ademés hace unos afos aprandi al

tallado en madera y tambian lo realizo

JEugé ke piden gue pinte los choferes en sus
buses?

Distintes cosas porgue nadie guiere parecerse al
otro. A weces quieren unas alas como simbolo de
welocidad, & veces frases como "5 Dios quiere
volverg™ v freses populares, pero uno tiene gue
hacer lo que le pidan porgue ahi pagan bien

LCuanto trabajo tiene a la semana?

El trabajo es bastante ya que no hay mucha com
petencia en el cantdn y eso ayuda gue los clien
tes vengan en cambio, cuando hay vacaciones se
rebaja el trabajo y ahi me dedico a hacer cuadros
al dleoc y retratos

A de donde sale esa inspiracion?

Sucede que desde nifio yo he sido autodidacts,
antes de entrar a B escuela yo ya sabia dibujar
Me pasaba pintando las paredes. Y asi he sido
habil desde pequeno, he sabido dibujar directs-
mente |as cosas que se me vienen a la cabeza




1.2.4. PROULESUS Ui

Coma sabemos todo trabsja deba seguir un
proceso dantrd de su desarrollo, agui citamas
algunos de los aspectos que los grahteros popula-
res toman en cuenta para a alaboracian de cada
Erabugo.

' El Encargo: an esta etape al rotulista se
pone en contacto con el clente, para detarmanar
el lugar de aplicacion del trabaja, luego se deter-
minaran las coractarisbcos tantd  lustrativas
como tpogralicas, deduciendo asi el sistema da

dibujo gue s usara.

. El Crogues: aste es tomado coma un
bocetd an al cudl e grafica al motho an un papel
sinple y sa lo indica al chente para posibles cam-
bigs o s5u aceptacion firal

. El fendeada o blanguaddd: agui Sa prepa-
ri el drea de trsba)o se cubren hueco gue existan
en la superficie v se da una mano de poturs
blanca para tapar restos de graticas antarioras
que hayan existido en el lugar.

4. El trazadn a ldpiz y reglada! cuanda la
pirtura aste seca se procede a ls organizacsn de

LA GRAFICA POPULAR

dibujos v letras en el ligar escogido para su
realizacion, determinados los espacios se proce
de 8 dibujer todos los objetos & lapiz o que =&
denomina trazedo, en cambio el reglado sirve
para la ubicacion correcta de le tipografia, pues
se dibujan dos lingas coma guias

8. Pintado o coloresdo; esta etapa depends
mucho del nivel de compleiidad que contenga el
dibujo, va que se procederg a pinter de forma
concreta kas piezes del mural va sean dibujos o
letres, Eze uso del color sera une de las caracte-
risticas primordiales de ls grafica popular, La
tecnica usada en este caso es el rodilla a bien la
Rintura a preskan,

En algunos casos, especiaiments en letre
rog de gran formato, se usa la brocha plana desly
zandola de perfil de erriba sbajo. Por lo que
respecta el color, este se realiza a base de una
gerie de niveles que el rotulista deduce, pintanda
primero uno, seguido de otro, ete. Bl resultedo es
una combinatoria de metices gQue en muchos
casos imitan efectos de degrededo v de transi
cidn entre colores
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Podria parecer gua la gratca popular
asume todo tipo de contenidos v sirve para todo
tpe de situscionss donde se haga necesario
comunicar alguna cosa. Para la determinacion de
pstas caracteristicas dividirermos en dos clasdica-
ciones o la grafica popular:

For el mansaje gue emitan
Por recursos griaficos

For el mensaje emitida

1. Campanas y proclamas politicas

2. Campanas o promociones institucionales
d. Anuncios comerciales de todo tipo

4. Brantos musicalas o similaras

Para los pnmeros dos casos LOM@remas mues-
tras da los que se encuentra en paredas de tarre-
nos vacies, en donde los politicos aprovechan y
pritan tda chase da proclamas, estos casos
quizd puedan confundirse con el muralismo ya
gue utilizan espacios grandes.

Los siguientes casos an cambio es donde
la expresion da la Grahca Fopular se plasma an
todo =e asplendor, con tode su carga dantitaria,
BEts

CARACTERISTICAS FORMALES DE LA GRAFICA POPULAR

ces0s s encontramos facimente en pequenos
Comercios, como tembign en grendes espacios,
va ses en fachadas adyacentes al comearcio o en
la principal de los mismos,

Por recursos graficos
1. Uso de logotipes transnacionekes o nacionales
2. Liso de logotipos creados por el propio negocio,
comearcio o industria gue tenen un caracter local
d. Uso de un combinado de letras con dibujos de
objetos reales,
4. Llso de un combinado de letres y caricaturas,
CErtoons o Otro tipo de dibujos comicos
9. Lsointegral de la letra, con o sin varaciones de
farma y color,
B. Uso de letra combinada con simbolos y signos

En este gren grupo, tembien detectamos un
amplic ebanico de recursos graficos gue van
desde la copie, casi identica. de logotipos
marces, pasando por la copia de un personaje de
comic o de cartaons hasta la creacion sul gensans
de wun persongje inventado por el rotulista Son
estos ejiemplos ks que concentran une de les
caracteristicas inherentes de le Grafica Popular,



1.2.6. GRAFIGA POPULAR: CAMPOQ TIPOGHAFIGU

"Sagun & dianador colombiano
Suarez Bayona, las letras de a calle, 1as tipografias de
la grafica se presentan en total libertad puesto gue
para los modistas no sdgstan ninguna da las normas
que regulan el uso o el sbuso de la tipografia v suws
elementos compositivos, estructurales, sintdchcos o
estilisticos"

Esto ez visualizado cusndo la obra esta finalizads
pues muestra como no se Na pensado en ol espa-
clado, interlineado, ni separacion de las palabras,
esta hbertad mo solo &2 la ve en la vpografia sino
tambian en el uso de SOporte, pues en akjunos
casos se uthiza el reciclaje, para darles un uso
continuo creando capas de informacidn gue se
wan acumulando con el paso del tempao.

En su mayoria es una lecra de tipo basica,
perg que dendta una extracrdinara diversidad,
estos varian en color, algunos aparecen con
colore yivos, con degradados o una simulacion de
reheve ya sea alto o bajo, para ka anchura es igual
s2 permite utlizer desde la normal hasta los
positbes deformaciones que el rotulador decida
dar a oS upos.

e podris decir que en 54 meyoria son variacic-
nes del tipo béasico que se aplicen segin la necesk
dad que el rotulista confiere a su trabajo v que
viene marcads por el espacio, el mensaje emitida
y los requerimientos del chente, Por el uso gue los
rotulistas dan a la letra se dice que se puede
aproximear a8 una definicion como tipografisma, ya
gue contensen un akto potencial comunicetiva,
Erxpresvo v estético, el rotulista en su resultado
fingl siempre buscara la mexima legibilidad,
claridad, espontaneided v simplicidad

Algunes caracieristicas de la tipografia para la
Grafica Popular son;

g tecnica de produccidn de la letra es artesanal,
pUEs Mo S Wima en cuenta ninguna regla acads
mica para su elaboracion

*Husca comanicar con el minimo de palebras

suetas o frases v utilizando el maximo de espacio,

*E5 une escriture que se realiza 8 mano alzada,
mediante el trazo previo de lines de base, trazo de
la letre & lapiz v posteriormente se utiliza la
brocha para contornear, lwego se la relena con
uno o dos colores segun el efecto gue se quiera
ohtener
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1.2.7_ RELACION ENTRE DISEN
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En todo lo anatado anterorments, hamos
trotado de definie y caractanzar la grabca popu-
lar, puss no gquaramos entenderls como ung
simple recogpilacion casual ¥ poco sistamabcea de
gjamplos visuales, smo miss bean, un andliss gue
nos  permita consderar a la grabica popolar
coimed ohjeta de estudio dentra da la discipling del
dizaro grahco o inclusa de otras, como |a camiun-
cacion visual, la pubbcdad, atc.

Hermos visto brevemanta qua |l contrbucitn de
la Grafica Popular al mundo dal diseno es aviden-
ta, porun lada, ha serado como fuente de inspira-
cion para ([Gvenas disenadores gue buscan técn-
cas mspenmentalas, v por otro, es una fuents
ganeradara de nueves  familias  Gpograbcas,
dando paso a su pomible aphcacion en medios
dicjitales.

Finalmeante, debemos anotor gue s ban este
trabajo, es una aportacian a rescate da la Grafica
Fopular, también pretande tomar elementos gue
nos ayuden & desarrollar la Imagen Corporatg
la Senalgtica Turistica del Catdn Santa Fsabel,
logrando con esto unir s0n més os laeos antre el
dieano y la Grahca Popular, ya gue la Grahica an
general as un elemento efimera ¥y mutable, pero
con la capacidad de caractarzar Y muchas veces
detinr al paesaje urbano,

Cro aspecto mportants guea se anculard
4 la grahca popular con el diseno, as que ahora es
posible entandara como un mead de comuncs-
citn visual especifica en numerosos aspectos,. e
trata en definithva de ir mas alld de la propa defini-
cicn da la gréahco popular para enmguecer su
prapio cancepend.
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2.1.RESENA HISTORICA DEL CANTON
2.1.1. INTRODUCCION

El Cantan Santa lsabel es un puebly asentado
2n una cohna, donde anbguarmente s2 ubicaba
el puablo da Chaguarareo [del kcehwachowwiae,
maguey o penca y urky, cerral. wbicedo al
suroeste de la Provincia de Azuay

2.1.2 HIZETORA

En 15E2, el actusl terntorio de Santa |sabal
estuva habitedo por caneris B inces gua
conformaban k8 doctring de Canaribamba,
conce sagun ks histornasdores de eza cpaca, la
orden y manegra ce edificar sus Casa 2s nincar
unos palos en la terra, dejando en hueco al
grandor que quiaren que tenge le case; v
despues de hincados, les echan barrc del
gQrosor de una mano de ancho, luegd cubren
COMN paja gue cogen del campo

La mayar parte de las ediicacionas gue tienen
valor histonco-cultural correspaonden a la
[E ERIM] republicanc Y BE ENCUENTran en reg ular
estado de conservacsn. Sin embargo, el creck
mentes desordenado gue ha cxpermentaco
la cindad, tanto en su aspactos fsico Comda en
el dotacion del equipamientn e infrasstructurs,
ha transformado su imagan por & adaptacion
de modelos y formas modernas, gue son
producto de la migracian.

Santa lsabel fue cantonizado el 20 de
aenerg de 18945, la actividad econdmica preco-
minarite es la iJI'='|I'II'_iIJ|'|:.LII'i.’|. aste cantan teaEnan
coma atractiva &l clima templado sobretodo
an el vale de Yunguills, ademas la venta de
mapanagua, aguard@nte, Son Y seguiran
siendo tradicionales en este canton
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El comercia de le produccion agricols
v ganadera, se realza en la feria de los dias
migrcoles, sabados y domingos en el Centro
cantonal. Mercados importantes son las
ciwlades de Pasgje, Mechala y Cuenca. Una
gran parte de [a poblacion se dedica al comer-
Cio; por otro lado se nota que en s Jitimos
uempos han crecido  considerablemente los
talleres artesanaoles para la prestacikn de
semicios. Dentro de este jurisdiccion se
encuentran numergsss molendas, dedicadas
& la produccion de aguardiente y de panela;
actividad que contribuye a mejorar la econg-
mig de la poblacian.

CANA DE AZUCAR

La cana de aricar o5 una plantsa graminea
orginaria de MNueva Guines, desde donde se
fue extendiando & Asia y 0tros paises ropice-
les y subtropicales

Esta planta consta de tres partes: una
subterranca, carcnoe de hoas y peranne, y
otra agrea ¥ anual, con hogs gue llegan a
glcanzar de dos a siete metros de longitud. El
color de la plante depends de les varnedades
Emnsu parte su |.'|I3|'“iDr‘ CRCoNtramos & panocha,
qQuig mmide unos treinta centimetros de |3FQ|:| La
Horacin se presenta durante el primer ano de
Cuitivo

Los climes epropiados para su explo
tacidn son los tropicales v en ocasiones, los
subtropicales, los suelos mas indicados, los
lkanos, ricos an calcio y pradmas &l mar

La siembra 52 realiza con simientes o estaces,
gue es el procedimignio usado Mas corrents.
mente. La gerfmimacion ags 8 presences o
humedad a&n el susly adamdas, durante el
cultiva, hay gue suminigtrer solo una cantidad
durante el cultivo, Nay que summistrar sk
una cantidad prudencial de agua, porgque el
rago EXcEsvo contrbuira al crecimienta de
las malas hierbas.

Paor eso en sus campos, sobretodo en aquelios
localizados en Yunguilla, mucha gente ha wido
de la agriculturs, como Hugo Brao, de 37
o, canicultor,



2.2.REGISTRO FOTOGRAFICO DEL CANTON

Para el desarrollo del proceso grafico
de la imagen corporativa v la senaletica del
Cantin se redalizard un andbss de o Grahco
Popular gue existe en 2l misma, de manere
que se obtenga caracteristicas identificadoras
para ser colocadas en la concrecon final de
dichas graficas

Pera este analisis se ha hecha wn
registro fotografico amplio sobre la grafice
popular ¥ se han clasificado estas imagenes de
acuerdo a los lugares que representan, estos
crterios son los sguientas:

227 INSTITUCIONALES

Hablamos de un Caracter institucional
iz quae pertenacen a nstitucones Poblicas
COma notarias, municipio, regstra de e
propiedad, escuslas de conduccidn, comigion
de derechos humanos, ete,

2.2.1. INSTITUCIONALES

MADEM EECLIO0 OEL SINCECATD DE CHORERED
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2.2.2. COMERCIALES

Crra clasificacion de la Grafica es e
de Caracter Comercial, donde abarcamos
s aquellos locales gue affecen productos
O SseraciKs, puss tenemos desde locales
comarciakas, anunciog de wantag, loceles de
-EIPT'E{HII- Bntre OUMQS, 28t0 en BU meayoria
utihizan la madera Como soporte prncpal, o
analgunos cases el soporte es el propo local,
as decir sa utiliza las parades O puertas pors
colocar le publicidad del local MNunce faltara el
latrero de se "vende pollo pelada y en pie”, una
di las frases mas populares que encontra-
mos @n el canton.

El caracter comercial sa wa marcedo
por la utiizacion de dog hasta wes colores

IaCEN: BLLE ETAR
CHITERSD O CARTIN GANTS GABEL




Como en todo lugar no podemos
dejar e a0 s ocales gue se dedican a la
reparacion de objetos de metal, carros ¥
makos, los cuales los denominamos de Cardc-
ter Mecanico

Lo focales gue prestan sermiacios de
rEparacicn, manean un estlo conceptual es
decir s g5 un taller de reparacion de maotos
lleva en su letrara una mata, considerando asi
que la imagen es un elemento muy iImMparcan
L dentro 0g [ Composician g s letreros de
50e tipa.

2.2.3. MECANICAS
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MALGERE MARE, DF LERCSECTN TUHSTICS
DETENOTE CANTDR SANTA [RARE]

0. 0.4, SENALETICA

Le senaletica del Cantdn es un tatn
@5CES0, pero ésta no esta fuera del estilo de
8 Grafica Popular, La senalizecson en las
calles =a reduce 8 unos pedquanos Btreros
que contienen el nombre de la calle y el logo
de la empresa de licores CRISTAL estose
debe a gue dicha empresa es un auspiciante
del Cantdn y a su vez genera publicidad para
su benehcio.

El mapa de la ciudad v kg lugares
LMSLUCOS por S0 parte s encuentran en una
pequena odificacion ubicada fa parte central
del Cartan, sgui estd ubiceda la wconogralis
de los lugares mas destecedos del lugar, a
manerg de un pequeno mapa de ubicacian
para wristas,



En esta tipo de grafica mas bien sa ve
enmarcado un valor smbolico para &l cantan
pues las pocas muesras quie Se encuentra
astin  directamants relacionadas con s
impieza ¥ los peisajas dal misma canton

La mezcla de colores esta presente pues es
aqui donde se da mayor prioridad a realismo
de los obyetos pintados, mismo gque s carac-
teristica principal de la gréfica popular.

2.2.9, MURALES

MADEM MLPAL
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2.2.6. AGRICOLAS

Este en cambio es muy parecido &
le de las mecanices pues agui
_1

A ' siempre esta presente la imagen
Gﬂﬂ Centr-n' ' que hace alusion a lo que se
Sanla Isabel ! vande, por ser agricalas llevan en

w&mgﬁﬂﬁa?m LA su mayoria la utilizacion de colo-

ST TEEMEA Bt i at . ' res an fa gama del verde y 8l ama-
; rrillo, jugando siempre con fondo
y figura para resaltar mejor el
SErvicIO.
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2.2.7. GABINETES

FADEM SALK DE BELLEZA WARLY BAE
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2.2.8. SERVICIOS

RAAGER COSGUL TR O O
CETENITID DE GANTORN SANTA IRAEEL




Finalmente tenemaosg los restauran-
Las, muy conocidos por Sus nom-
bres, golosito, parrilladas del oso,
antojitas da la asquina, dentra de
esta 52 nota mas la riguaza de le
tipografis pues es aqul donde los
artesanos pone principal INterés
en Sugs letras muchas de ellas
padornadas con alementos Floralas
0 geometricos, otras en degradado
para la mejor visualizaciaon & larges
distancias, pero asl también no
puadan faltar las imégenes Tipicas
de piermitas de pallo, papas, o los
platps s=servidos con &l efecto
humeante que sale de los mismos
los que genera gue las personas
gean atraidas a consumir estos
platos comprobanda asi la veraci-
dad de |les imagenes.

2.2.9. RESTALRBANTES

MADEM PARRLLADNS OEFD
CETEMIOD [ GO TUM EReTA, IRAEEL




2.3.ANALISIS DE LAS MUESTRAS EXISTENTES
2.3.1. ANALISIS CONCEPTUAL

Dentro del andlisis conceptual sa reco-

pilara las principales rezones del estilo de la
Grafica Popular del Cantdan:
Como podemos ver la razan principal es el
descondcamegnto de s nuevas tecnolgias,
pues as5t0 les mnpide hacer wna grdhoca can
migjar resolucion

COMCERTD

En mayoria de la gréfics se demuestra su
CONCEPCIGn empimca, MSma gue es producto
I: del auto aprandizaje de sus prodoctoras, los
EI e=cEE0S canocimientos de dizsena, publicadad y -
senazlética, x

L Asi tambign estas estan guiadas por la acepts-
M [] cidn y adaptacion de la gente dentro de Su
LA, H COrEE X,

PAAGER ALSACEN
CETENTID OF: GANTOM SEANTH, 1BAEE]




El analizis morfologico nos habia de la
forma en como se constituye la imagen, an
cuanto a su composicidn de texto frente a la
nmagen y a los fandos. Bl andlss de las formias
de cada una de las muestres de la Grafica
Populer es primordial, pues ls mayoria utilze
SOportes proplos como paredes, puertas, o
simplemente madera recortada sobra la cual

sg pintan o dibujan 0s anuncios de los bcales.

Les formas que mas se Jtilizan en el
desarrollo de log anuncics son rectangulos,
flechas gue indican la dreccidn de donde ests
al lecal entra otros, pera (Comio determinar S
las formas son correctas o no?, es simple,
puestn que todo ser humano reconoce las
formas basicas que aprendimos desde ninos,
un cuadrado o un rectangulo, pueden ser
visugieedos hacilimente, es por esto gua la
mayaria da letreros son da esta naturalezs.

En cuanto al contenida v la composk
Cidn de los anuncios, 3stos tene que wer con lo
gue aterta el local as decir, en alguno se
prasenta soio texto y fondo y en otros casos el
Exto es acompanado de imagenes gue hacen
alusidn directa a los serickos o productos gue
se ofrecen,

2.3.2. ANALISIS MORFOLOGICO

TEXTO

DE
RODUCTOS

ORGANIC :
waﬂa{fzﬂs RRREE

SOPOHTE
TEXTO

IMAGEN

TEXTO

FAADEM BAR ANTOATES
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MABEM SMBOLO DE TLIREMD
CETEMIOD DE: TN TUMN ESTA IR0EEL

En cuanto al andalisis cromatico de las muoes-
tras, empazaramos por snctar que los calores
mas utiizados son el verde v el emarrillo, los
mismos gue estan en la bandera del cantan, en
digunas de las muestras podemos notar |a
presancia de obros tonos como el rojo y al &eul,
estos cuatro colores son los que marcan la
cromatica da los letreroas del cantan.

Los degradados tambsén se hacen presentes
B aigunas de las muestras, esto dapanda dal
tpo de servicio o producta que oferte al local
a=i por gjemplo tenamos una pequena clasifice-
o

COLOR ZERVIVIO O FRODUCTO

Amartioy Verde  Almecenes Agropacusrics

fzul y Fojo Macanicas, Comerciales,
Gabinetes, Bestaurantes

Degradados

Soba Tano Instibuciones

De esta forme se genara una pequana |erargue-
zacion entre las muestra separando asi el tpo
g Servici O producto que ofrece las mismas

2.3.3. ANALISIS CROMATICO

AMARILLO

VERLE



En este ceso observamos que ceds
MUESHra pOSEE SU propio caracter tpografico
€5 decir, cada local posee un tipo diferente, el
cual con sagumdad fue de produceidn dal artis-
ta popular que resizo e letrero, tEnEmMOs
Mormal, Cursiva, Palo seco, Serifs, entre otros
v sobre wdo resalta la de tpo manuscrita, es
decir necesitaban anunciar algo y solaments
sg o ascribid & mano sobee un soparte ¥ 52 e
anedio detalles como sombras o relieves,
dendo paso a posibles muastras que pueden
ser digitalizadas vy utiizedas como una tBpogra-
fia de caracter popular,

2.3.2. ANALISIS TIPOGRAFICO

TIPOGRAFLA, SiM
SERIFA, Normal

| TIPOGRAFLS CON
SERIFA, Cursiva

TIPOGRAFIA
IMPRCWISA-
CION

MABEM ARLINCIO
CETEMIOD [DE TN TN ESA0TA IS0EEL




2.4 IMAGEN E IDENTIDAD CORPORATIVA DEL CANTON
2.4.1. DEFINICION DE IMAGEN CORPORATIVA

La Imagen corporathva se retiere a cdmo s
percibe una compania, Es una imagen generak
ments aceptada de lo que une compeania signif-
ca Tipicaments, ung imegen corporatva se
disena para ser atractva al pablico, de modo
gue @ compania puada provocar un interes
entre [os consumidores, genera rigueze de
marce y facilita asi vantas del producto.

Una buena imagen corporativa total se pucde
consderar como la suma de todas las imdge-
nes gapciedes a les posicionss individuales del
producto de la compania. El nombre corparatvn
v el logotipo deben tambien ser coberentas con
la Imnagen corporativa gencral,

Ez por esta razan gue el principal paso paera la
generacian de una imagen carporetve es el
logotipo pues este debers reflejar ka posicion del
producto en el mercado,

La filosofia de la empresa o institucion
I"Egu|-£| | comportamsanto da las mismas, astas
incluso, para mantener un cierto estilo, deben
procurar reglamentar das las expresionss an
les que se mezcla su imagen [papeal de cartas,
ritulos externo, medios de ransportes, etc.)
ar @558 Motvo, &5 fundamental FecUrtic & un
disenador grafco para gua astudie el programa
da Imagen de la ampresa

Frecuentementa log consumidores son llevados
hacia marcas Y Ccompanias consideradas por
taner wna buena reputacian en areas relaciong
das con la rasponsabdidad social empresanal,
Finalmente podamos decir gue la fmagen
Corporative es la personalidad de |l empresa,
I que la simboliza, dicha imagen tene que astar
Impresa an todas partes gue rwoloecran a la
EMprasa para darle cuesrpa, para repetr su
imagen y posicionar esta en su mercedo



2.4.2. COMPONENTES DE LA IMAGEN CORPORATIVA

Le Imegen corporstive pusde estar
COMpUEsta pOr uno o mas elemeantos, que de
manarg conjunts o independiente. Dentro de
los elementos podemos encontrar [os siguien-
e
lsotipn, Logatipo, Monogrema, Fonograma
Eslogan, El nombre, Emblemas, Tipograma
Fictocgrama, &nagramae, Logograma, Imagot-
po
A continuacion 58 presents una breve
descripcion que aclare ls diferencia entre
estos elementos de la Imagen Corporative

lsotipo.-es el icono 0 signo visual graf-
€O que remite a la empressa

Logotipo -85 la representacion tpogra-
fica del nombre de la marca. [For gemplo
CoceCola)

Monogrema-£8 un simbolo formedo
generalmente por cifras y letras entrelazades
a0 Conjunto

Fonograma-Elemeanto COmMpositNg
que entra antepussto en la formacion de
algunes voces espanolas con el significado de
VOZ BONido

Esiogan o Lema  Publicitaro.-
[anglicismo de slogan] es una frase memaora-
ble usada en un contexto comercial o politco
COMma expresion repetitiva de una ides o de un
proposio publicitaro para resumirio y repre-
sentark en un dicha

Mambre-es la reprasantascion verbo-
visupl o fanetica del alemeanta basica da idents-
diad, el nombre puada denatar la indole da la
COrpOracian 4 la gue reprasenta

Emblema.- Jaroglihco, simbolo, empre-
58 representada por algura farma o hgures, al
pie da |& cual sa escribea algdn verso o lBma
quie declara el concapto. Tipograma-El signo
5B construys onica ¥ axclusivamente  con
farmas bpograhcas.

Pictograma-ss un signo gue repre-
senka esquematcamanta un simbalo, objeto
real o figura

Anagrarma- ldel griego ana: de nueso,
y gramma: letra) es una palabra o frass gue
resulta da la transposcion de letras de otra
palabra o trase. Por gjemplo; BOKA - ANMOH -
OhiAH - MORA - RapO

Logograma- es un grafama, urdad
minemia de un Sistema da escrturs, gua par Si
solo reprasenta una palabra o un mortama,

Imagotipo -85 una imagen asociada al
nombre y ol locgobpo de una empresa. Sirve
para reforzar la idantficacion de la misma.
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2.4.3. DEFINICION DE IDENTIDAD CORPORATIVA

Es un cardctar amocional gue misntieneg
unida a la empresa U organzecion, s uns
mezcla de estilo y estructura, gue sfecta o gue
hacemos, donde kb hacemos y como explicamos
lo que hacemos.

Le identidad corporativa no son salo los logot-
pos y skmbolos, es la eleccion de los colores y
gimbolos, el estilo, la tipografia, un folieto de
prestgio, son signogs visibles de una organiza-
cikn, 85 necasano manbtanar una coharancia
visuel en todes las comuniceciones qua una
empresa realze folletos, papealeria, paginas
web, etc

L& identidad corporativa de una emipress es su
certa de presentacion, su cara fremta al pablico;
de esta identidad depandera la magen que nos
formaramos de esta organizacion,

El Manual de ldantdad Corporatng, 28 la recops-
lacion de la Imagen vy la [dentidad Caorporative, el
cual se encerga de faciitar & nivel glabal tada lo
concerniente ala EMpresa U E-FQEFIiI-EIEJI:IFI



2.4.2. RESENA DE LA IMAGEN CORPORATIVA ACTUAL

Para el diseno de la Imegen Corporate
Va sg partird del dieseno del logo de cantdn, ya
que el logo actual del cantdn, denota una
farma mas artistica de reprasantacion, ¥y no
un icono de dentided del misma, el logotipo
actual esta compuesto por dos objetos, un
primeno en forma de escudo v en su inferior
una representacion de un cuerno del cual
salan plantas tipicas que 52 dan en al cantdn.

Es una imagen corporetiva muy pesatda en
CUanto & S composician, presenta degrada-
dos de colores que cuando el logo es minimiza:
do no sg2 pusde sdentificar con feclidasd el
contenida del mismo

Tamibéen presenta un slogan: Trabajo y Liber-
tad, o cual estd muy separado de sor unad solo
farma facl de recorded vy perdurabde en la
mante die los habitantas y la de os turistas




2.4.3. REDISENO DE LA IMAGEN CORPORATIVA

El conceptd que s& maneja para la
generacian del logotipo para la Mumci-
palidad del Cantdn Santa lgabal, es an
base al rescate deal la idantidad de |a
Gratica Popular, donde fos que mas se
muastra san los colaras representati-
vos dal Cantin, que son &l amarilla y el
varde, mismos gue san utihzados en su
bandara

A su wez también serd conjugada con
lg utilizacidn de una imagen, del TRAP|-
CHE, el cual as al instrumento da acti-
vidad productiva y comaracial mas tradi-
cional del Cantin, pussto gque Santa
lsabel, es una tiarra muy rca en pro-
duccion agricala, an gspecial de cana
de azocar vy sus derwvados. Para aste
logotipa sa raalizerga una abstraccon
de dicho elemento de manara gue éste
pueda ser wtiizado can la nueva
imagan de |la lostra Municipalidad del
Cantdn y a su Yez2 sea el nueva simbolo
de identidad y respeta

THARICHE.-Un trapiche es wun molino
utihizedo a hinm de extraer al jupo de
determinados trutos de la tierra, como
la acaituna o la cana de azdcar.




2.4.4ESTUDIO DE COMPETENCIAL

Como se puede ver en los graficos
hay varas formas de representaciin de los
CHNEONEes, an su IMERona YEMmos gue ukilizam wn
escudo como logotipo, gue refleja las principa-
i3 actividades de los habitantes, en cambig, el
Cantdn Chordeleg v Gualaceo, tenen ya una
rencvacidn en su imagen corporativa, esta es
mas I_'A'_Irrlﬁ.ll-_'tlbl'n'ij ¥ 4 50 WeEL gEnara moyar
reconocimiento en la comunidad, mayar
interes para los habitantes, mayor turisma y
pOSICIONamiEnto COMa Cantones importantes
de la provincia y el paig

Al encontrar gue ciertos centanes ya poseean
ung magen mas actual, nos da una linesa
sobre & cual trazar nuestro diseho, mesmo
que esta guiado a travis del recate de o grafe
ci popular, refliejande asi a rguezs expeasiva
de loe productores de grafice popular,

GODOBIERND MURMICIFPAL




MANUAL ODE IMAGEN CORPORATIVA 2010

Ezste manual de identidad corpo-
rativa es un documento de caracter
normetivo gque presents, describe y
explica los signos que definen la identi-
dad corporativa del Canton Santa
lsabal

El pbjeto de este Manual es
velar por |e coherencia de la marca a
lo largo del tiempo
E=ste Manual deba ser consultado par
todos  agquelloeg  profesianales gue
tengan le responsabilidad de aplicar la
imagen de Santa Isabel

Las plezas no definidas en aste
Manual =& realizarén respstando los
criterios generales y gl estilo marcado
por e8Le

Fara el desarrollo de la ldenti-
dad Corporativa, =& esgtableca el
dizeno de un Manual de ldentidad Cor-
porativa, el misma gue debera conte-
nar 10s siguentes elementos:




CAPITULQO
TRES

ESARROLLO GRAFICO

SENALETICA TURISTICA

IRAN PRECISAMIENTE. |
1A DIRECCION QUE SE
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e

WELCOME

e

SALIDA

PERSOMAL 5 BMERGENGA

AUTORIZADD
NO POTABLE

®

A(

HES TROCIM

La senaletica es la parte de la ciencia de
la comumicacion visual gue estudia les relacio-
nes funcionales entre os signos de orentecion
en el eepacio y los comportamientos de los
mdividups, ordenando ¥ regulendo nuestres
idess y nuestro compartamients en los espacios
publin:a.

La =enaletica nace de la ciencia e e comunice-
cion social ¥y le semidtice, caonstituye ura discipl-
na tecnica que colsebora con la ingenieria, |a
arguitecture y e ergonomie todo esto bajo el
vector del diseno grafico, considerenda como
principal vinculo @ comunicecion wvisual, esta
responde principelmente & la necesidad de
imformacion o de arientacian,

Se aplica &l sericio de los indmduos, a su orien-
LeCHIN Bn un Bspecia 8 un lugar determinado,
para la mejor y la mas rapi-da eccesibilidad a los
EEMVICIKS reguaridos y pare una mayar sagure
dad en los desplazemientos y [as acciones,

Les diferentes situsciones por las gue debe
pasar un indwduo, plantean otros problemes
adyacentas, todas estaE circunstancias exigen
un lenguaje senzlético universal. La sansletica
responde a todas estas necesidades de conock-
miento, sungue puede tratarse de un conock
mienta superficiel, es utlitario, pues la sanslet-
ca es existencial por naturaleze
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Las funciones esenciales san la instantane|
dad Informativa y la universalidad, estas exigencias
fundementales definen |a naturaleza y el objeto de la
comuncacan senalébca tanto gue el sEtama da
sanales visuahes 0 Mensoes espaciaes e compor
Eamienio

Algunos de ellos son

Senales - son estmulos breves, (08 cuales inciden an
la sensacion inmediata

Visuales-a gue ls visiones el drgana recaptonr qestal-
tico por naturaleza, puss este pene la capacidad de
registrar instantanesmenie configuraciones globe
=1}

Meansigas o contenidos mbormativas.- s sanales
COmportan elementos cognosciives de novedad, al
sentido implicito en les senales, da la respuesta e 8
necesided da grientacion como recepior-usuano
Espaciales. un mensafe no solo implica b superficie
matera que los soporta, sing que la ncorporan al
Encorna

Comportamentales- pues & lgual gue e senalética
orenta, tambeen propics, propone, Y determina
comportamientos de los indviduos, por lo tanto ks
sanalébca difiera de otros modos de comunicecion
que desgncadenan procescs de reaccion gue son
expresades por medio de mensajes por parte del
rECEpmr



El esmtema de mensaes eenalaticos no ea
HMPoNE, Sirven pare orientarse, para que cada
uno s& orenbe a s msEmo en luncion de sus
MOtWVECIDNES

Precisamenta [a semalizacion constituye una
forma de guia para el individuo en un lugar detar-
minadao, que llama discretamente su atenciin y
da la informacion reguerida en forma "instanta-
nea" y “universal®

3.1.1. HISTORILA

Antiguamente el hombre, movido por las necesida-
des de comunicacion, decidid informarse por medio
de marces o senales. Asi, la senalzaciGn co-mern-zo
gn forma intuitiva en respuesta a una necesidad,
como fue el hecho de orientarse por medio de
pbjetos y marces que s2 dejgban al paso de una
peErsana.

A medida que la disciplina fue evanzenda en el tiempo
Cormand a surgir un lenguesge sambalico gue deberia
e captado en forma ingtantanea y por todes, De
Bsla manera comienzan fas primeras tentatves de
normalizacion de une formea de comunicacion espa-
cial, gue daebia ser genaral, sstematica e inmadiata,
25 decir, “unwersal®,




3.1.1. DE LA SENALIZACION A LA SENALETI

“La complejidad de |ls vide contermpora-
nes gue se ve mercada en todo eccionar del ser
humano, el gran crecimiento de los comercios y
la vanedsd de servicios que ofrecen, generan
une necesidad de informacian mas evolucions-
da y sobre todo como ayuda para la onentecion
en el eapacio, nece la sanaletica.”

"La senaldtica es un sistema de mansapas gqua
desencadenan actos, generalmente voluntarios o
relatvos a ecciones wvoluntarias, es decir se
carvierte en un modo tBcnico de comuncacion” |
puas astn daba cumplir con ciertas carscteriste
cas esenciales que ayudan a reglzar un sistemsa
ordenado al momento de disensr senslas.

Estas caractarisbcas san:

Finalidad Funcional = Drganizathia
Onantacion Informativa - Didactice
Procedimiartno Wisual

Cicligo Signos Simbdlicos
Languape Icorco Universsl

Oiscrata — Puntual
Automatico - instantdnco

Fresancia
Funclonamiento

=nn
—
L
b
S

Centro de las técnicas de senalizs-
cion estan inmersas varigs particularidades
que ls carectarizan, esto debido & que habla-
do de un lengues|e de rapida wsualizacion, por
la claridad de su mansaja,

El cumplimiento de esta ceracteristice irg
acompenada de una buena eleccion tpogra-
fica y del contreste crometico, para gque
puads eer leida de forme inmediata cum-
pliendo asi con la legibilidad.

Los detos ubicados esran log necesarios,
evitando |s sobre cerga de informacian, esto
formentado con un sisteme gue debsre ser
capaz de crecer sin perder identidad, gena-
rendo nuevas subsistemas informiativos.

Se debeara tomar en cuenta &l entarnag pare
el cual esta deenada la senalética, ya que
este no puede ser modificado, sino mas bien
dabera seperaree g integrarse a la nueva
forma, pues la percepcian del entarno sara
distinta al ubicar nuevos elementos,
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Frograma: Disenar un programd supang
seguir un melado, wna farmula gue organca
los pasos sucasnas y los procadimientos dea
manera ordenada v exhaustve, cubrienda
nd solo les hecesidades preavistas de mme-
disto, smoa previendo su adaptabaidad a
necesidades luturas,

A menudo se confunda el desena senalético
con el dizano de pictogramas por el hecha
de guie @stos suelan ser la parts mas lamaki-
vis del grafizmo senakdlco.

Los alameantos & tanar an cuenta son

TIFOGRAFA: Conforme a la marfologia del
espacio, condiciones de iluminscidn, distan-
clas de wisian, imagen de marea y, eventook
menbe, pragrama de idenbdad corparaliva,
58 galeccionsran los carsctares Lpogral-
GOs.

Agimusrma serdan definidos al contraste ece-
siard, el mano de la latra y s gro so0

FICTOGRAMAS: Tomando coma punto de
partida el repartorio de pictogramas utilizables, se
procadard a la Geleccdn de los mas perbnentes
desda al punto de vista semdntca [significacion
uniioca), sintactico fumidad farmal v esblistcal, ¥
pragmdtico [visibildad, resistancia a la dstancial
Los mictogramas ssleccionados puaden ser radse-
nadas an funcidn de aestablecar un esula parbcukar-
zado, B knguae potogramabico se basa en |a
abstraccian

CROMATICA: La seleccidn de los colores puede radu-
cirse @l mimo nomerg § combinaciones o bien
constitdir un codigo mias desarrollado. En asta caso
e codficacian por colores permite dberenciar e
identificar difarentes racormidos, 0onas, sericios
departamantos, plantas de adificio, etc.

En cuarto & lo tecnologia, existan clertas aspactos
de primordial mportancia gue deben sar consdera-
dos dasde el comienmo de la actmdsd proyectoal
Ellos son el tormako, el tamana, los matamales de
base, los matodos de mmprasian, s tratamientos
gue pueden llagar & necesitarsa, como pnturas
wisthless de nochea o antioxidantes, ate.

[MAGEN: W

LLLAM

1Hw
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3.2 1. CLASIFICACION DE LAS SENALES

De acuerdo con |es distintes caractenste-
cas de usd, las seneles pueden tener una clasif-
cecion [dependerg de le problematice especifi
ca), que e puede agrupar en los siguientes:

SENALES INFORMATIVAS: son sgueéllas gue
brindan informacian, ya sea puntual o general,
en relacion con la identificecion o denorminacion,
[Dentro de esta clesificacicn estan las sanales
turisticas o de semicios ya que estas contiensn
informacion scerca de espacios impartantes
para la insttucicon objeto de estudio}.

SENALES DE ORIENTACKIN: son agueéllas gue
permiten determinar crientaciones de localiza-
cion, eccesos, salidas de emergencia, direccio-
naruento, etc,

SEMNALES NORMATIVAS: son agquellzs gue se
daterminan especificamenta sagun el sistema
que |zs comprende, es decir, guardan relacion
entra el sistema particular para las que fueron
generades. Por gjgmpla; en el caso de sistemas
da seguridad [ndustrisl, urbanas, hospitalarias,
en administracion publica, etc ],



CONCLUSION

A al finalizacion del trabajo de tesis, se debe concluir que
en el proceso de recoleccion y redaccion de informacion se
logro ampliar la perspectiva del la historia del Disefo Grafico y
su relacion con diferentes disciplinas, los conceptos expuestos,
y las ideas obtenidas de Diseno desde sus principios marco las
pautas para el desarrollo practico de este proyecto.

La visita de campo y la experiencia de compartir una
tarde con los Grafiteros Populares, demuestran el alto grado de
creatividad gue tiene nuestro pais, pues sus ideas plasmadas
tedoricamente en estas hojas enmarca el poco conocimiento y
reconocimiento que se les da a estos artistas populares,
mismos que sin haber tenido ningun grado educativo, realizan
trabajos dignos de ser expuestos ante una sociedad que carece
de criterio y valorizacion artistica.

Quiza el poco conocimiento de las nuevas tecnologias,
limita el trabajo de estos artistas, y a su vez también a generado
que la imagen del canton no se encuentre muy actualizada, es
por esto gue en base a toda la informacion recolectada se
genera un analisis para un rediseno del la imagen corporativa y
al senalética del canton.




CONCLUSION

Asi pues se desarrollo un tres capitulo dentro del trabajo,
uno teorico relacionado con el Disefio Grafico y la Grafica Popu-
lar, y los dos restantes teorico-practicos obteniendo de esta
manera, los dos manuales corporativos para el Cantén, uno de
la Imagen Global y el otro de Senalética Turistica y de Servicios,
mismos que se encuentra basados en la principal actividad eco-
nomica y el rescate de la Grafica Popular, logrando asi que se
maneje colores corporativos pero sobre todo una imagen que
representa al Canton.

Concluimos diciendo que gracias a la creacion de estos
aspectos, se logro una mejor identificacion para el Canton
Santa Isabel, y a su vez se dio la conocer la riqueza geografica y
grafica del mismo, obteniendo un sistema de organizacion y
sefalizacion especifico, mismo que ayuda a la comunicacion
visual de propios y extranos.
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