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0,00
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38 0,15
64 0,26

601 2,40
22 0,09
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12 0,05
95 0,38

538 2,15
9 0,04

.488 5,94
364 1,45

0 0,00

.384 45

  

 
RSIDAD DE C

 

YECTADOS

EGRESOS PRO

 2 
2011

Año Día
177.752 688

3.215 12,84
368 1,47
30 0,12

581 2,32
581 2,32
332 1,32
115 0,46
785 3,13

1.788 7,14

655 2,61
436 1,74
31 0,12
44 0,17
74 0,29

691 2,76
25 0,10

109 0,44
349 1,39
14 0,06

109 0,44
618 2,47
11 0,04

1.711 6,83
419 1,67

0 0,00

13.092 52

14.220
1.128   

CUENCA 

S 

OYECTADOS

  
1 2

Año D
8 203.763

4 3.697 14
7 424 1
2 35 0
2 668 2
2 668 2
2 381 1
6 132 0
3 902 3
4 2.056 8

1 753 3
4 502 2
2 35 0
7 50 0
9 85 0

6 795 3
0 29 0
4 125 0
9 402 1
6 16 0
4 125 0
7 711 2
4 13 0
3 1.968 7
7 482 1
0 0 0

2 15.055

16.301
1.246  

  

3   
012

Día Año 
791 234.307 

4,76 4.252 
1,69 487 
0,14 40 
2,67 769 
2,67 769 
1,52 439 
0,53 152 
3,60 1.038 
8,21 2.365 

3,01 866 
2,00 577 
0,14 40 
0,20 58 
0,34 98 

3,17 914 
0,12 34 
0,50 144 
1,60 462 
0,06 18 
0,50 144 
2,84 818 
0,05 14 
7,86 2.263 
1,92 554 
0,00 0 

60 17.314 

18.745 
1.431 

      61 

4   
2013 
Día Año
909 269.45

16,98 4.88
1,95 56
0,16 4
3,07 88
3,07 88
1,75 50
0,61 17
4,14 1.19
9,44 2.7

3,46 99
2,31 66
0,16 4
0,23 6
0,39 1

3,65 1.05
0,13 3
0,58 16
1,84 53
0,07 2
0,58 16
3,27 94
0,06 
9,04 2.60
2,21 63
0,00 

69 19.9

21.55
  1.64

5   
2014   

o Día A
52 1.046 309

  
89 19,52 5
60 2,24
46 0,18
84 3,53
84 3,53
04 2,01
75 0,70
93 4,76
19 10,86 3

  
  

96 3,98
64 2,65
46 0,19
66 0,27
12 0,45

  
51 4,20
39 0,15
66 0,66
31 2,12
21 0,08
66 0,66
40 3,76
17 0,07
02 10,39 2
37 2,54

0 0,00
  

11 80 22
  
  

56 24
45   

Año 
9.870

5.623
644
53

1.017
1.017

580
201

1.372
3.127

1.145
763
53
76

129

1.209
45

191
611
24

191
1.082

19
2.993

733
0

2.898

4.790
1.892



AU
EU

7.2.3 

 
 
7.2.4 
 

 

 

 

 

UTORA: 
ULALIA ROM

FLUJO DE

  
Ingresos 
Egresos 
Saldo 
Inversión 

Amasad
Flujo de Fo

INDICADO

MAN PEREZ.  

E FONDOS

dora 
ondos 

ORES DE R

UNIVER

 

FLUJO

2010 
14.220
13.092

1.128

2500
-1.372

RENTABILI

INDIC
REN

VAN 
TIR 
Beneficio 
Costo 
  
Costo de 
Oportunid

 
RSIDAD DE C

 

O DE FOND

2011 
16.301
15.055

1.246

1.246

DAD 

CADORES D
TABILIDA

2.9

/ 

  

ad 

CUENCA 

DOS 

2012 
18.745
17.314

1.431

1.431

DE 
D 

$ 
957,07 

95%

$ 1,08 

15%

  

2013 
21.556 
19.911 

1.645 
  
  

1.645 

      62 

2014 
24.790
22.898

1.892

1.892


