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PRESPUE
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Ocasionales

OTAL  MOD

NOMINA N

ocinero General
yudante Vajillero

Mesero
Ocasionales

OTAL MOD

NOMINA N

ocinero General
yudante Vajillero

Mesero
Ocasionales

OTAL MOD

NOMINA N

ocinero General
yudante Vajillero

Mesero
Ocasionales

OTAL MOD

NOMINA N

ocinero General
yudante Vajillero

Mesero
Ocasionales

OTAL MOD

NOMINA N

ocinero General
yudante Vajillero

Mesero
Ocasionales

OTAL MOD

NOMINA N
Gerente

ontador
ajera -secretaria
OTAL MOI
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N. TRAB SALARIO

1 300             
1 200             
4 180             
1 130             

    

N. TRAB SALARIO

1 318             
1 212             
4 191             
1 138             

N. TRAB SALARIO

1 338             
1 225             
4 203             
1 146             

N. TRAB SALARIO

1 360             
1 240             
4 216             
1 156             

N. TRAB SALARIO

1 385             
1 256             
4 231             
1 167             

N. TRAB AÑO 1 AÑ

1 3.600           
1 2.400           
4 8.640           
1 1.560           

16.200         

N. TRAB MENSUAL
1 700
1 400,00
1 250,00

1.350,00     
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STUDIO E

MENSUAL AÑO 1

300,00          3             
200              2             
720              8             
130              1             

1.350           16           

MENSUAL AÑO 3

318              3             
212              2             
763              9             
138              1             

17           

MENSUAL AÑO 5

338              4             
225              2             
811              9             
146              1             

18           

MENSUAL AÑO 7

360              4             
240              2             
864              10           
156              1             

19           

MENSUAL AÑO 9

385              4             
256              3             
923              11           
167              2             

20           

O 2 AÑO 3

3.706           3             
2.471           2             
8.894           9             
1.606           1             

16.676          17           

AÑO 1 AÑO 2
8400
4800
3000

16.200          1

MANO
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CAPITU
ECONOMIC

1

.600 Cociner

.400 Ayudan

.640 Mesero

.560 Ocasio

.200 TOTAL

3

.817 Cociner

.545 Ayudan

.160 Mesero

.654 Ocasio

.176 TOTAL

5

.056 Cociner

.704 Ayudan

.735 Mesero

.758 Ocasio

.252 TOTAL

7

.321 Cociner

.881 Ayudan

.370 Mesero

.872 Ocasio

.443 TOTAL

9

.614 Cociner

.076 Ayudan

.074 Mesero

.000 Ocasio

.765 TOTAL

AÑO 4 AÑO 5

.817 3.933                 

.545 2.622                 

.160 9.440                 

.654 1.704                 

.176 17.700               

2 AÑO 3
8647 8906
4941 5089
3088 3181
6676 17176

O DE OBRA DIRECTA

MANO DE OBRA 

D DE CUENC

ANTE  

ULO 4 
CO Y FINA

NOMINA N. TR

ro General
nte Vajillero
o
nales

L MOD

NOMINA N. TR

ro General
nte Vajillero
o
nales

L MOD

NOMINA N. TR
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nte Vajillero
o
nales

L MOD

NOMINA N. TR

ro General
nte Vajillero
o
nales

L MOD

NOMINA N. TR

ro General
nte Vajillero
o
nales

L MOD

AÑO 6

4.056               4         
2.704               2         
9.735               10        
1.758               1         

18.252             18        

AÑO 4 AÑO
9178
5245
3278

17700 1

A

INDIRECTA

CA 

ANCIERO 

RAB SALARIO MEN

1 309                    
1 206                    
4 185                    
1 134                    

RAB SALARIO MEN

1 328                    
1 219                    
4 197                    
1 142                    

RAB SALARIO MEN

1 349                    
1 233                    
4 209                    
1 151                    

RAB SALARIO MEN

1 372                    
1 248                    
4 223                    
1 161                    

RAB SALARIO MEN

1 398                    
1 265                    
4 239                    
1 172                    

AÑO 7 AÑO 

.185 4.321                 

.790 2.881                 

.044 10.370         1      

.814 1.872                 

.833 19.443         2      

 5 AÑO 6 AÑ
9464 9765
5408 5580
3380 3488
8252 18833

NSUAL AÑO 2

309   3.706         
206   2.471         
741   8.894         
134   1.606         

16.676        

NSUAL AÑO 4

328   3.933         
219   2.622         
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